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REPORTE DE EVALUACION DEL SISTEMA ANTIPLAGIO

A través del presente, MARCO ANTONIO MORANTE MUROY deja constancia que el
trabajo de investigacion titulado “VALORIZACION DE GLORIA S.A.” presentado por
Don Jesus Augusto Guevara Garay, Don Hans Andre Ortega Ricra y Dofia Natalia
EsmeraldaPerez Romero, para, optar el Grado de Magister en Finanzas fue sometido al
analisis del sistema antiplagio Turnitin el 31 de julio de 2022 dando el siguiente resultado:
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