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PREFACIO

El estudio sobre el mercado de los productos procesados de la papa nos permite obtener una idea global
de las relaciones que se establecen entre la oferta y la demanda de éstos, asi como de sus formas de comer-
cializacion.

Los procesados que constituyen este mercado son el almidon de papa, la papa seca, el puré de papa en
caja, los "chips” de papa, la papa chuiio, la papa pelada. Nuestro estudio responder4 las siguientes preguntas
para cada producto.

\

OFERTA ¢ ¢Quiénes y cémo los producen?
MERCADEQ : (Cudles son sus canales de comercializacion?
¢Cuéles son sus margenes de comercializacién?
DEMANDA :  (Quiénes los consumen?
¢Por qué los consumen?
&Cudles son sus usos y cudles son los aspectos que disgustan al piblico consumidor?

Como se puede observar, pretendemos dar a conocer los alcances y limitaciones, en téminos de oferta y
demanda, para cada uno de estos productos.



INTRODUCCION

Este trabajo constituye un estudio exploratorio de las caracteristicas y la dindmica del mercado de los
productos procesados de papa en Lima Metropolitana. Para conocerlas, es necesario investigar las relaciones
que se establecen entre los agentes que confluyen en el mercado: productores, vendedores y consumidores.

El mercado de los procesados de papa consta de los siguientes productos especificos: el almidén de
papa, la papa seca, el puré de papa en caja, los "chips" de papa en caja, la papa chufio y la papa pelada. La
dinamica particular de cada uno de ellos nos definird la correspondiente al mercado de los procesados de
papa.

Para el desarrollo del presente estudio, se hizo uso de diversas técnicas de investigacion, en funcion de la
naturaleza de la informacién requerida: se utilizaron principalmente la observacion y las entrevistas, para iden-
tificar los procesados y sus canales de comercializacion, y la encuesta para lograr algunas precisiones en torno
a las caracteristicas de la demanda.

Hemos estructurado nuestro anélisis en cinco capitulos. En el primero, se establece el valor del estudio
y se precisa la metodologia aplicada para la obtencion de los objetivos propuestos.

En el segundo capitulo, se aborda el tema de la importancia de la papa en el Peri. Puesto que ésta es la
materia principal de la actividad procesadora, €s necesario establecer su relevancia en términos de superficie
cultivada, producto, preciso y consumo.

En el tercer capitulo, se trata la problematica de la oferta de los procesados de la papa, puntualizando
cn cada caso las caracteristicas de la produccidn y el abastecimiento de la materia prima.

En el cuarto capitulo, se estudian los canales de comercializacién de cada uno de los productos

procesados de papa. Por otro lado, presenta una estimacion de los margenes de comercializacion correspon-
dicntes a cada producto. :

11



Finalmente, en el quinto capitulo, se muestran los niveles de consumo generales para cada uno de los
procesados; se clasifican sus distintos tipos de consumidores y se hace una caracterizacién de la demanda
sobre la base de los atractivos y desventajas de cada uno de los procesados.

De esta manera, como se puede apreciar, trataremos de ofrecer una idea global de las caracteristicas de
los procesados de papa y su dindmica de comportamiento en el mercado.

12



RESUMEN

Este trabajo recoge los resultados de una investigacion exploratoria sobre el mercado de productos
procesados de papa en Lima metropolitana, desarrollada durante el periodo abril/octubre de 1987. Los
procesados de papa identificados son los siguientes: almidén de papa, papa seca, puré de papa en caja, chips
de papa, papa chufio, papa pelada y cortada.

La actividad de procesamiento de la papa constituye una alternativa, complementaria al desarrollo del
sector agrario, ya que su expansion permitiria utilizar los excesos de papa fresca en las estaciones de abundan-
cia, neutralizando asi las fluctuaciones de precios que surgen en dichos periodos; y tendria un efecto multi-
plicador en las distintas zonas productoras de este tubérculo, que en su mayoria se concentran en la regién de
la Sierra. )

Sin embargo, es necesario dilucidar el orden de magnitud de lo que significa esta actividad actualmente:
absorbe solo el 2% del total de la produccién nacional de papa. Esto llama la atencién, pues la papa es un cul-
tivo agricola importante en el Peri, en la medida en que absorbe el 10% de la superficie total cultivada del
pais. Pese a ello, no se ha desarrollado una actividad de procesamiento que permita aprovecharlas en otras
formas y mediatizar las fluctuaciones de precios ocasionadas por la estacionalidad del producto fresco.

Por estas razones, y para lograr el desarrollo de esta actividad, es necesario conocer las particularidades
de los aspectos productivos, de comercializacién y de consumo, asi como las interrelaciones que éstos es-
tablecen entre s, para cada uno de los productos procesados de papa.

PRODUCCION:

Para la produccion de procesados se requieren variedades de papa con alto contenido de materia seca
(25%) y presencia reducida de azicares reductores (hasta 3%). Por otro lado, algunos procesados, tales
como: almidén de papa, papa seca y papa chuio, no exigen materia prima de primera categoria, sino que acep-
tan papa de tercera o cuarta; mientras que los "chips” de papa y la papa pelada y cortada requieren materia
prima de primera o segunda categoria para poder garantizar un producto de calidad.

13



L IMPORTANCIA DEL ESTUDIO Y ASPEC-
TOS METODOLOGICOS

A continuacién se exponen los alcances del
presente trabajo, asi como los pasos seguidos para la
consecusion de los objetivos propuestos.

1.1. Importancia del estudio

La investigacién sobre papa procesada en el
Perii es aln escasa, ademds de que parte de los
trabajos al respecto datan de veinte afios atrds. El
anélisis de los procesados de papa ha sido realizado
por distintos autores' de una manera segmentada, es
decir abordando un producto especifico.

Nuestro objetivo general es proporcionar una
vision global del mercado de los productos
procesados de papa, relacionando los aspectos de
oferta, comercializacién y demanda. De esta perspec-
tiva, analizamos cada uno de los productos que cons-
tituven el mercado de procesados de papa en Lima
Metropolitana, asi como los agentes que confluyen
en él. Para conocer quiénes producen y de qué
manera lo hacen, la forma de comercializacién que
adoptan para vender sus productos y quiénes los con-
sumen, por qué y para qué.

Los resultados de esta investigacién permitirdn
plantear las posibilidades de desarrollo del mercado
ce los procesados de papa en Lima Metropolitana,
en 1986-1987, asi como la naturaleza de sus
limitaciones. =~ También puede servir de marco
general de referencia para futuras investigaciones en
este campo.

A fin de lograr el objetivo general se han
definido objetivos especificos para cada uno de los
aspectos mencionados:

Con respecto al producto:
— Identificar los distintos productos procesados de
papa que se ofrecen en el mercado.
— Conocer sus principales caracteristicas.

Con respecto a la oferta:
— Decterminar el origen de la oferta de los pro-
cesados de papa. (Nacional como extranjero).
— Caracterizar los procesos productivos de los
procesados de papa nacionales.

Con respecto a la demanda:
— Delinear las principales caracteristicas de la
demanda segfin estratos.

— Identificar los procesados consumidos segdn
estratos.

— Establecer las razones de compra de estos
productos.

— Definir los principales usos de los distintos
productos, segiin estratos.

— Conocer las preferencias de los consumidores.

Con respecto al sistema de mercadeo:
~ Delimitar los diferentes canales de comercia-
lizacién utilizados para hacer llegar los pro-

cesados de papa al consumidor final,

12  Aspectos Metodoldgicos:

Para conocer y comprender la dindmica del
mercado de los productos procesades de papa, en
un primer momento se procedid a la revisién de
materiales bibliograficos.  Luego fue necesario
tomar contacto con los agentes productores, comer-
ciantes y consumidores, en el 4mbito donde desarro-
llan sus actividades, con el objeto de obtener infor-
macién més precisa.

Los consumidores han sido clasificados en tres
categorias:

- CONSUMIDORES FINALES DIRECTOS,
aquellas personas que adquieren los procesados
de papa para su consumo personal y/o familiar,
por ejemplo, las amas de casa.

— CONSUMIDORES INTERMEDIOS, aquellas
personas o0 empresas que adquieren los
procesados de papa para someterlos a un
proceso de preparacion y ofrecerlos a terceros,
por ejemplo, los restaurantes de comida china y
los de pollos a la brasa.

-~ CONSUMIDORES INDUSTRIALES, aquellas
empresas industriales que utilizan el procesado
como insumo en su proceso productivo, por
ejemplo, las empresas textiles, farmaceticas y de
pinturas.

En cuanto a la estrategia de trabajo, se¢ es-
tablecié el empleo complementario de tres técnicas
de investigacién: la observacién, la entrevista y la en-
cuesta, dado que cada una ellas tiene sus ventajas y
desventajas, segiin la naturaleza de la informacién re-
querida.

El Cuadro No 1 presenta las principales
técnicas utilizadas (no excluyentes entre si), en

1 Pueden consultarse los trabajos de J. Echecopar (1968) y R. Alcdntara, et.al.(1967) sobre almidon de papa; de A. Bustamante,
ct.al. (1972) sobre papa pan; de M. Benavides y D. Horton (1979) sobre papa seca; del Instituto Nacional de Desarrollo

Agroindustrial (1987), sobre copos de papa.



correspondencia con los objetivos planteados para el
estudio.

CUADRO 1

OBJETIVOS DEL ESTUDIO Y TECNICAS
UTILIZADAS

—

Objetivo Técnica

Identificacién de los pro-
. cesados en el mercado y
| primera aproximacién a
- la demanda.

|

F

Observacidn

- Determinar las princi-
I pales caracteristicas de
E la demanda.

' Caracterizar la oferta de

. procesados de papa.

|
i

| Identificar

Encuesta

Entrevistas

los canales
| de comercializaciéon de Entrevistas
!
{

i los procesados de papa.

La técnica de OBSERVACION nos permitio,
en primer lugar, identificar los distintos procesados
de papa que se ofrecen en el mercado y perfilar
grosso modo la dindmica de cada uno de ellos en el
mercado. En segundo lugar, establecimos un primer
contacto con los consumidores de estos productos,
lo que nos llevd a precisar los rasgos generales del
consumo de los procesados, su frecuencia de com-
pra y sus principales usos. Por dltimo sirvi6 para
acalarar nuestra percepcion del mercado de los
productos procesados de papa y nos ofrecié elemen-
tos de juicio para el disefio de la encuesta.

Para la observacion del comportamiento de
los consumidores ‘hacia estos productos, se
definicron tres estratos socioecondmicos, a fin de
poder captar las particularidades del consumo de
acuerdo con distintos niveles de ingreso. Esta
delimitacién de estratos s¢ realiz sobre la base del
criterio de ubicacidn geografica y se apoy6 en la que
fue planteada por A. Bustamante en su estudio
sobre la papa pan. El detalle de los distritos con-
siderados se precisa en el Anexo I-1.

1 El formato de la encuesta se presenta en el Anexo I-2.

Esta misma técnica también fue utilizada para
establecer lo que ocurre entre ¢l ingreso de papa al
Mercado Mayorista No. 1 v su destino intermedio
y/o industrial, y la capacidad procesadora de las prin-
cipales fabricas de "chi;lys" y papa pelada v cortada.

La ENCUESTA" nos permitid, por su parte,
obtener informacién sobre las caracteristicas, tanto
cualitativas como cuantitativas, de los consumidores
finales directos de los productos procesados de
papa. Los objetivos de la encuesta fueron los siguien-
tes:

— Conocer ¢l nivel de conocimiento v consumo de
los distintos procesados.

— Identificar las razones de compra, los principales
usos y las demandas de los procesados.

— Perfilar el comportamiento de los consumidores
dada una reduccién en los precios de los
procesados de papa.

La encuesta fue aplicada a 199 consumidores
localizados en los distintos centros de abasto de
Lima Metropolitana durante la segunda quincena de
junio de 1987, segin el disefio muestral, (Anexo I-3).

Los centros de abasto” se clasificaron, segiin
su naturaleza, en cadenas de autoservicios, tiendas y
bodegas de abarrotes y mercados, a fin de conocer
la relacién entre los distintos procesados vendidos y
el tipo de centro de abasto.

Los resultados de la encuesta, si bien propor-
cionan informacién sobre los gustos y preferencias
de los consumidores, no nos ofrecen, por el tamafo
reducido de la muestra, datos contundentes sobre ¢l
nivel del consumo de los distintos procesados. En
este sentido, la encuesta sblo permite precisar una
tendencia del comportamiento de los consumidores
de productos procesados de papa.

La ENTREVISTA, ha sido una de las técnicas
mds utilizadas en las distintas fases del trabajo, dada
su versatilidad y flexibilidad. Una de sus principales
aplicaciones surgid en la aproximacién a los produc-
tores, para conocer las caracteristicas de su proceso
productivo y los principales problemas que enfren-
tan. Esta técnica también resultd de utilidad para la
identificacién de los canales de comercializacién v la
caracterizacion de los consumidores intermedios.

Finalmente, las técnicas utilizadas en forma
combinada, en funcién de los objetivos para cada
fase del trabajo, nos han permitido aproximarnos a
la realidad del mercado de los productos procesados
de papa y observarla en una dimension global.

2 Se entiende por Centro de Abasto, el lugar de venta de los distintos productos procesados de papa.
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II. LA PAPA ENEL PERU

La PAPA e¢s un producto agricola muy impor-
tante en todo el pafs, tanto por las hectireas
dedicadas a su cultivo, como por la poblacién rural
involucrada en su produccién.

En este sentido, haremos algunas precisiones
sobre la superficie que ocupa y sus volimenes de
produccion y de consumo, con el objeto de en-
cuadrar el presente estudio dentro de un contexto
global.

2.1  Superficie de cultivo

El cultivo de la papa concentra el 10% del
total de hectédreas cultivadas en el Pert, porcentaje
superado solo por el maiz, que absorve el 15%.

Analizando la superficie promedio de cada
cosecha, se observa que, durante la década del seten-
ta, se cosechaban aproximadamente 268,000 has. por
afo; mientas que, a partir de 1980, se da una franca
reduccién, que llega a 188,715 has. promedio por
afo (Anexo II-1).

CUADRO 2

TASA DE CRECIMIENTO PROMEDIO ANUAL
DE LA SUPERFICIE COSECHADA POR
REGIONES
(En Porcentajes)

- proceso de decrecimiento. Es que, durante la
FERIUDOS WY | TS8R | TRaslsg década del 70, la produccién promedio anual fue de

EEGIONEE)RTE e = o 1,735,880 T.M., micntras que durante la década del

) -Cajamarca 0.9 224 73 80, este promedio descendi6 a 1546242 T.M.
-La Libertad 0.5 -0.7 18 anuales.

SIERRA CENTRAL 42 1.1 113 Esta reduccién también tiene estrecha relacién
-Junin 6.7 3.0 42 con los fen6émenos naturales del ’83, los cuales
:gﬁ;ﬁggf,’c“ca :g:g -8:’17 -6:172 ocasionaron una dréstica disminucién en el nivel de
-Pasco -1.0 49 25 produccién (-33% con respecto a 1982). La region

SIERRA SUR 09 125%  <s1s sur fue_ la.més afectada, pues alli la producci6n de
-Cuzco 05 45 121 papa disminuy en 66.7%, hecho que se explica fun-
-Puno -1.6 -19.8 -79.9 <2
S 03 156 e damentalmente por la contraccion del c?e’:partanflento
-Apurimac 0.2 5.0 47.0 de Puno (-89.3) en su nivel de produccidn, segin se

COSTA CENTRAL 49 15 | 243 muestra en £l cuadro 4, .
— 5.0 53 193 A partir de 1983 la tasa de crecimiento
-{Jma gg ig 'gg-g promedio anual de la produccién ha sido de 12%.
i i B Esto se explica tanto por el incremento de la super-

OTROS DEPARTAMENTOS ~ -2.7 -1.1 -174 ficie cultivada, como por la recuperacién en los ren-

Fuente: Anexo B.II-1 ‘

1 G. Scott, en su libro Mercados, Mitos e Intermediarios, hace un andlisis detallado de las caractersticas de la produccién y sus

Esta reduccién puede explicarse por los
desastres naturales de 1983, que llevaron a una dis-
minucién del 28% de la superficie cosechada con
respecto a 1982. La Sierra Sur fue la que experi-
menté una reduccién de 80% de la superficie
cosechada, tal como se muestra en el Cuadro 2.

A partir de 1983, si bien el crecimiento de la
superficie cosechada ha sido de 7% promedio anual,
alin no se alcanzan los niveles de la década anterior.

Por otro lado, del total de las hectireas de
papa cosechadas, el 95%, aproximadamente, se en-
cuentra concentrado en la Sierra, 4.5% en la Costa y
0.5% en la Selva. Se constata, asi, que la papa es
fundamentalmente un cultivo de la Sierra (Ver
Cuadro 3), donde absorbe el 20% del total de
hectareas cosechadas, seguida por el maiz, con el
17%, lo cual pone de manifiesto su importancia en
la zona.

Cabe senalar que dentro de la Sierra destaca
la regién central, la cual concentra el 48% de la su-
perficie total cosechada de la zona, sobresaliendo en
ella el departamento de Junin.

2.2 Produccion 2 o

Los principales departamentos productores de
papa se muestran en el Grafico No 2-1, donde des-
tacan los departamentos de Puno y Junin por sus
volimenes de produccion.

La producion de papa en el Pert, tal como se
desprende del Anexo II-2, ha sufrido un lento

altibajos tanto en las regiones como en las subregiones. pp. 58-68.
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GRAFICO No. 1

LOCALIZACION DE LA PRODUCCION DE LA PAPA
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Fuente: SCOTT, Gregory. Mercados Mitos e Intermediarios.
sidad del Pacifico, Lima-Per, 1986, p. 60.

Chile

2da. Edicién. Centro de Investigacion de la Univer-
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CUADRO 3

REPRESENTATIVIDAD DE LA SUPERFICIE COSECHADA
DE PAPA
(En Porcentajes)

En el POR REGIONES * POR REGIONES #**

Afios Perii COSTA SIERRA SELVA | COSTA SIERRA SELVA
1970 13.0 32 96.8 - 15 233 -
1971 12.7 24 976 el 1.1 24.1 i
1972 112 25 97.0 0.5 1.0 21.0 03
1973 11.0 30 96.4 0.6 13 20.0 0.2
1974 10.9 36 95.7 0.7 1.5 203 03
1975 10.5 4.4 95.2 0.4 1.7 19.6 02
1976 10.5 45 94.8 07 1.7 . 19.6 03
1977 10.0 43 953 0.4 1.6 19.4 02 |
1978 103 43 95.2 0.5 1.7 20.0 02 |
1979 9.8 39 95.8 03 15 19.8 01 |

* Porcentaje con respecto al total nacional de superficie cosechada de papa

** Porcentaje con respecto a la superficie total cosechada en cada regién

FUENTE : Estadistica Agraria

Ministerio de Agricultura
Elaboracién Propia

CUADRO 4
TASA DE CRECIMIENTO PROMEDIO ANUAL
DE LA PRODUCCION
DE PAPA POR REGIONES
(En Porcentajes)

PERIODOS 1970-1979 | 1980-1984 | 1982-1983
REGIONES
SIERRA NORTE 0.3 24.0 -3.7

-Cajamarca -0.1 30.1 -11.0

-La Libertad 04 | 19.3 57
SIERRA CENTRAL -19 29 -13.1

-Junin -34 2.2 -10.9

-Huanuco -0.7 6.1 115

-Huancavelica 4.3 -6.7 -75.4

-Pasco 5.1 10.6 8.7
SIERRA SUR 0.8 32.2 -66.7

-Cuzco 1.5 4.1 -33.7

-Puno 0.3 -14.6 -89.3

-Ayacucho 1.6 -17.6 -73.5

-Apurimac 04 2.1 -53.8
COSTA CENTRAL C 4.6 2.6 324

-Ancash 65 | 10.7 -26.4

-Lima 4.2 -6.8 -55.9

-Ica 5.6 6.9 16.7
OTROS DEPARTAMENTOS 0.6 04 -26.5
TOTAL NACIONAL -14 1.5 -33.3

Fuente: Anexo I1-3
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(1) Destino de la produccion
El destino de la produccién de papa es diver-
so. La Encuesta Nacional de Hogares Rurales

(ENHAR) establece la distribucién de la produc-
ci6n de papa mostrada en el Cuadro No 5.

Se puede apreciar en términos generales, que
la produccion tiene como destino fundamental la
venta y el autoconsumo. Sin embargo, estos resul-
tados reflejan el destino de la papa en la Sierra,
pues en la Costa el grueso de la produccién (84%)
tiene como principal destino la venta.

La regién de la Selva no ha sido considerada
dentro del anélisis de la superficie y produccién de
la papa, por ser irrelevante en dichos términos.

(ii) Estacionalidad de la produccién

El cultivo de la papa define a los meses de
setiembre y octubre como épocas de abundancia y
los meses de enero y febrero como épocas de es-
casez; los otros meses del ano son normales, con
ligeras abundancias o escaseces coyunturales.

Gracias a las caracteristicas eco-climaticas de
nuestro territorio, y a la difusién del cultive de la
papa, que se cultiva en distintos departamentos del
pais, tal como se aprecia en el Gréfico No 2-2-, es
posible contar con ella en el mercado todo el ano.
Lo cambiante y efectivamente estacional son las dis-



GRAFICO No. 2
il

CALENDARIO MENSUAL DE LA PRODUCCION DE LA PAPA
POR DEPARTAMENTO I

Departamento * { Ene.{Feb.|Mar. { Abr.|Mayo| Jun. [ Jul. | Ago.| Set. | Oct. | Nov.| Dic.
A
Amazonas 3]
C
X A
® Cajamarca 8
£ ¢
=4 A
‘ La Libertad 5
(%
A
Piura )
c
A
Ancash B
C
) A
Huanuco B
C
. A
Huancavelica B
-
£ A
= Ica )
3 [o
: A
Junin ]
" A
Lima €
C
A
Pasco 8
C
- A
Apurimac )
(3
H A
Arequipa 5
c
A
Avyacucho 5
&
o A
5 =
A Cuzco B
54
A
Moquegua 8
C
A
Puno 8
C
A
Tacna &
o}

# (A) Produccién de papa con alimentacién pluvial en la sierra; (B) Produccion de papa con riego en la sierra;
(C) Produccion de papa con riego en la costa.

ez Cosecha

Siembra

Fuente: Servicio de Investigacion y Promocion Agraria, Ministerio de Agricultura (1961).
Tomado de: SCOTT, Gregory, op. cit., p. 265.
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tintas variedades de papa. Por ejemplo, para la papa
blanca, hay meses que se encuentra papa "Yungay", y
otros meses, papa "Tomasa". Por lo tanto, en el mer-
cado siempre se encuentra papa blanca, pero
dependeré de la época del afio el que se encuentre
una variedad u otra.

23 Precios

Los distintos precios-de.la papa (en chacra,
mayoristas, minoristas) han sufrido mcrementos per-
manentes a lo largo del uempo los cuales s¢ acen-
tuaron en la década del 80 (ver Anexo I1-4). Los pre-
cios—minoristas-sea-les-que-tienden a aumentar en
mayor proporcion a lo largo del tiempo.

Si consideramos los precios en chacra, obser-
varemos que durante la década del 80 duplicaron su
tasa de crecimiento promedio anual con respecto a
la década del 70, pasando de 38% a 66% de
promedio anual de precios.

Los precios minoristas también muestran esta
tendencia de incremento sustantivo durante la
década del 80, pasando de 47% a 81% de crecimien-
to promedio anual de precios.

Esta tendencia persistente en el incremento de
los precios se explica, en parte, por el agudo proceso
inflacionario que se vivié durante la década del 80,
que conllevd un crecimiento en precios del 95%
promedio anual para el conjunto de la economia.

En cuanto a los diferenciales de precios que
se dan entre el precio en chacra/precio mayorista y
el precio mayorista/precio minorista, se puede obser-
var que, para el periodo 1983-84, se dio un incremen-
to de 60% del precio en chacra al llegar al mercado

mayorista; mientras que el crecimiento del precio
mayorista era de 30% cuando pasaba al minorista.

Al respecto, G. Scott precisa en su trabajol
que debemos tener cuidado al examinar estos

_diferenciales en precios y no argiir tan genérica-

mente que se explican, en el primer caso, por la
presencia de : acopladores rurales (intermediarios) y
por los elevados—costos_del ﬂete Y, para el segundo_
caso, por los excesivos-mérgenes -de los mayoristas.

El autor sostiene, a partir de la evidencia empirica
obtenida en 1979, que dichas afirmaciones carecen
de sustento pues los acopiadores rurales no tienen

un rol protagénico en la comercializacion de papa
en el Mercado Mayorista No 1 de Lima. Al respec-
to, los productores del Valle del Mantaro, uno de
los principales valles productores de papa, indicaron
que

"...]a mayor parte de las remesas a Lima se
hacen directamente del campo al Mercado
Mayorista No 1 .. [Por otro lado], los
transportistas indicaron que 60% de la papa
que trasladan a Lima pertenecia a los mismos
productores. Adicionalmente, ¢l 50% de los
mayoristas del Mercado Mayorista No 1
sefialan que su principal forma de abas-
tecimiento de pagas se da a través de los mis-
mos productores™.

Por lo tanto, no encontramos evidencia de esa
supuesta larga cadena de intermediarios que llevan a
encarecer el producto.

CUADROS S
DESTINO DE LA PRODUCCION DE PAPA

Produccion Semilla Auto- |Consumeo | Trueque | Oftros Venta
Total (en Kgs.) Consumo| Animal
Total Repub. | 880,547,274 158 34.6 0.7 11 8.0 39.9
Costa 31,738,600 34 4.8 1.5 -.- 58 84.5
Sierra 825,847,308 163 353 0.6 1.2 83 383
Selva 22,961,366 139 514 0.7 0.1 0.1 338

Fuente: Per Instituto Nacional de Estadistica - Ministerio de Agricultura Encuesta Nacional de
Hogares Rurales (ENHAR). Lima, Diciembre 1986.

2

SCOTT, Gregory. Op. cit., 233-237 pp.

Ibidem
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— Sobre los elevados costos de flete, Scott constata
para 1979 que

"La mayoria de los transportistas que ope-
raban con camiones a gasolina perdieron di-
nero en el transporte de papa desde la Sierra
central hasta Lima. ‘Ello se debid, principal-
mente, a los bajos ingresos que obtenian en los
viajes de regreso a la sierra y al alto costo del
combustible. Los fletes de los camioneros de
esta region constituian entre el 11% y el 14%
del precio al por menor de la papa en Lima.
A pesar de ello, estos montos apenas lograban
cubrir los gastos totales de operacic’)nl".

— Finalmente, respecto a los excesivos margenes de
los mayoristas, Scott constata que no tiene
asidero tal suposicién, dado que no existe un
reducido grupo de mayoristas que tenga el mo-
nopolio sobre la venta de papa: son poco mas de
200 mayoristas. Por otro lado, de la estadistica
del Mercado Mayorista No 1, se desprende que,
durante el periodo 1972-1977, el porcentaje de
tubérculos recibido por los 25 mayoristas mas
grandes nunca sobrepasé el 19% del total. En
cuanto al diferencial de precios entre productor y
mayorista, indica que

"Las diferencias entre los precios del produc-
tor y del mayorista fueron, generalmente,
menores a 0.003 intis por kilo durante el afo
1979... Los indices que tienen como base los
precios del productor y del mayorista sefialan
que los precios promedio del productor se in-
crementaron tanto o mis rapidamente que los
precios de los mayoristas de Lima en las dos
altimas décadas [setenta y setenta]. Por tanto,
la parte correspondiente del precio del produc-
tor con respecto al precio al por menor, es
decir, su margen de comercializacién, fue tan
grande a fines de la década del 70, como a
principios de la década del 60.... Se estimé que
la mayor parte de los margenes netos de los
mayoristas de Lima, en 1979, fueron 2% del
precio al consumidor. Por lo tanto, los
mérgenes netos de los mayoristas de Lima
tienen un impacto insignificante en los precios
de la papa al consumidor."

No se conoce ninglin trabajo posterior al de
G. Scott que nos precise con minuciosidad los fac-

1 Ibidem
2 Ibidem
3 ibidem
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tores explicativos del incremento sustantivo que se
da en la tasa de crecimiento promedio anual de
precios. Solo podemos precisar que, a partir del
segundo semestre de 1985, se esboza una politica en-
caminada a aumentar el ingreso de los productores,
lo cual podria explicar parte del incremento que se
ha dado en la tasa de crecimiento promedio anual
de los precios de chacra.

24 Consumo

La PAPA es un producto alimenticio cuyo con-
sumo se encuentra bastante difundido en las distin-
tas areas de residencia del pais. C. Amat y Leén, a
partir de un minucioso andlisis de la Encuesta
Nacional de Alimentos (ENCA), determina el con-
sumo promedio familiar per cdpita mensual de los
principales alimentos y productos alimenticios; en el
Cuadro No 6 se presenta el consumo definido para
la papa.

Se comprueba que el consumo de papa se con-
centra en las dreas rurales y representa en ellas el
28% del gasto total en alimentos.

Scott pone al descubierto el mito de que el
consumo de papa estd disminuyendo en Lima
debido al alza de precios. Anota -a partir de los re-
sultados de las distintas encuestas sobre alimentos-,
que el consumo estimado de papa en Lima se incre-
mentd discretamente de 45, kilos en 1972, a 48 kilos
en 1980°,

Si analizamos el consumo de papa en Lima
Metropolitana, veremos que el estrato medio tiende
a incrementar paulatinamente su consumo, mientras
que el estrato bajo tiende a reducirlo ligeramente en
el afo 1979, tal como se aprecia en el cuadro 7..

III. PROCESAMIENTO DE LA PAPA

Este capitulo pretende recoger las experien-
cias de las diversas instituciones y personas que de
alguna manera han trabajado para desarrollar los
aspectos productivos de los procesados de papa. Se
recoje y sintetiza la informacidén proporcionada por
ellos, que abarca los aspectos relacionados con el
abastecimiento de materia prima y una breve referen-
cia a los procesos de produccion.

3.1. Caracterizacion de los productos

A continuacion se detallan las caracteristicas
de los ocho productos procesados de papa: almidén



de papa, papa seca, puré de papas en caja, "chips"
de papa, papa chuiio, papa pelada y cortada y papa

CUADRO 6
CONSUMO PROMEDIO MENSUAL DE PAPA
ENELPERU " _ |
AREAS DE KG/MES % RESPECTO
RESIDENCIA AL GASTO
TOTAL
Lima Metropolitana 4.0 10.8
Grandes ciudades 3.4 11.3
Centros poblados 53 15.8
Area Rural 9.4 276

Fuente: AMAT Y LEON, Carlos y Dante
Curonisy. La Alimentacién en el
Pert. lera. Edicion. Centro de In-
vestigacion de la Universidad del
Pacifico, Lima-Perd, 1981. p.218.

CUADRO 7

CONSUMO DE PAPA EN LIMA
METROPOLITANA SEGUN ESTRATOS
ANOS: 1972-1976-1979

{en Kg/fam./dia)
Estrato 1972 1976 1979
Medio 0.694 0.778 0.846
Bajo 0.863 1.031 0.950
Fuente: PerG: Ministerio de Agricultura,
Oficina Sectorial de Estadistica.

Boletin __estadistico _del  Sector
Agrario, 1986-1985. Lima-Perd, Oc-
tubre 1985. p.89.

pan. Por su alto costo, el Gitimo de los productos no
se ofrece actualmente en el Peri.

(i) Almidén de papa

El almidén de papa, o harina de chudo,
comiinmente conocido como chufo inglés en los
mercados municipales de Lima, es un producto que
se destina tanto al consumo humano como al inter-
medio y al industrial.

La produccién de almidon de papa requiere,
como insumos, de variedades con un alto porcentaje
de materia seca (méas del 25%)1 ya que existe una
alta correlacion entre ésta y el contenido de
almidén. Las variedades de papa que satisfacen este
requisito son Yungay, Mariva y las papas amargas.
Dentro de estas variedades pueden utilizarse, en
general, papas de cuarta categoria con un adecuado
proceso de rectificado.

El proceso de fabricaciéon de almidén de papa
pasa por las siguientes fases (Ver Gréfico No 3)

1o. Lavado: El proceso se inicia con el lavado de las
papas, que luego se rectifican.

20. Molienda: Se trasladan a un molino las papas
lavadas, y de ellas se obtiene una masa.

3o. Extraccién: La masa se traslada a una zaranda
vibratoria a la que se agrega agua para extraer el
almiddn, que pasa a las tinas de decantamiento.

4c. Decantamiento: Estas tinas, en reposo absoluto,
permiten que el almidén descienda al fondo.

So. Extraccion: el agua es retirada de las tinas.

60. Secado: El almidén es expuesto a un primer
secado al sol y luego, para disminuir aiin mas la
humedad, pasa por un tinel de secado.

7o0. Molienda: La molienda final le permite obtener
la condicién de polvo suave.

La tasa de conversibn de papa fresca a
almidén de papa varia entre diez a uno y de seis a
uno, segin la cantidad de materia seca contenida en
la papa. Sin embargo, los conocedores de los aspec-
tos técnicos del proceso informan que esta tasa
podria definirse como de 5 a i

La capacidad instalada para el almidén de
papa en Lima se estima en alrededor de 2,000 T.M.
anuales. En la actualidad se utiliza entre ¢l 40% y el
60% de la capacidad total.

De algunas conversaciones con los produc-
tores de almidén de papa, acerca de este tltimo

1 Una mayor explicacién de estos factores técnicos se realizard mds adelante.

(5]

de la Papa (sede en Huancayo).

Informacién técnica proporcionada por la Ing. Nilda Beltrdn, encargada de la planta de procesamiento del Centro Internacional
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CUADRG 8
CONTENIDO DE ALMIDON EN LA PAPA,
MAIZ Y YUCA
PRODUCTO PORCENTAJE
DE ALMIDON
Papa 18% A 28%
Maiz 57% A 63%
Yuca
Fresca 22% A 26%
Seca 58% A 62%
Fuente: ALCANTARA, Roger, et

al. Estudio de factibilidad
para el almidon de papa.
Banco Industrial del Pera.
Lima, 1967.

punto, s¢ deduce que la capacidad instalada actual
permite satisfacer la demanda de este producto.
Los fabricantes no se animan a producir a plena
capacidad a raiz de tres factores: el elevado costo
de la papa fresca, la estacionalidad de produccion
del almidon (a la que se ven obligados los fabrican-
tes debido a la dindmica propia de la comer-
cializacion del insumo)!, y la inexistencia de una
planta con el tamafo adecuado a la demanda en el
Pera.

El primer factor serd analizado en detalle mas
adelante.  Con respecto al segundo segin los
fabricantes de almidén de papa los meses de mayor
produccién son de abril a junio, y los de menor
produccién, de diciembre a febrero. Esta es-

tacionalidad obliga a los fabricantes a diversificar.

sus ventas con otros productos, tales como la harina
de camote, el almidén de maiz, etc.

En lo que concierne al tercer factor, se puede
afirmar que, para que el negocio del almidon sea
rentable, deben crearse tecnologias intermedias, al-
ternativas frente a las existentes en el pais: se puede
hacer almidén de papa de una forma totalmente ar-
tesanal o mediante la tecnologia de Alfa-Laval, que
tiene una capacidad de produccién de 30 T.M./hora
(mas de 60,000 T.M. al afio) muy superior a la

G E4E s
& - Q{C‘H',”’

demanda anual (2.000 T.M.)2 y por lo tanto costosa.
Los principales productores de almidén aseguran
que son necesarias tecnologias intermedias que
produzcan de 2 a3 T.M./ hora.

Existen dos fabricas de almidon de papa que
estan desarrollando la tecnologia necesaria para es-
tablecer este nivel de capacidad instalada: una
ubicada en Huancayo (con una capacidad de 400
Kgs./hora) y otra en Apurimac (con una capacidad
de 25 T.M. mensuales, lo que equivale a aproximada-
mente 156 Kgs./hora). Los dueiios de ambos proyec-
tos sefialaron que su proceso tecnoldgico aiin no se
encontraba en éptimas condiciones.

Los sustitutos de este producto son el almidén
de maiz (maicena) y el almidén de yuca (tapioca).
Sin embargo, la papa contiene un menor porcentaje
de almidén, lo cual ocasiona un mayor costo para ob-
ternerlo. El siguiente cuadro detalla el contenido de
almidon de cada uno de los tres productos indicados.

No obstante el mayor costo se ve compensado
por el hecho, corroborado por los consumidores de
almidén de papa, de que este producto ofrece una
mayor ligosidad y consistencia que sus similares
elaborados a partir de maiz, yuca o inclusive camote.
Esto se explica porque los almidones de la papa son
de mayor tamafio, lo que origina su ligosidad v su
mayor grado de gelatinizacién.

(ii) Papa Seca

Es un producto que se presenta en dos formas
seglin la calidad de papa utilizada: como papa seca
amarilla, elaborada con la variedad Yungay, o como
papa seca negra, que se elabora con distintas
variedades de categorias inferiores y con un meno:
control de calidad. :

Su oferta en los mercados municipales esta en
relacion directa con el superavit de la papa fresca.
En otras palabras, los vendedores de papa fresca’
que de alguna manera estdn vinculados con los
productores de papa seca, la transforman en este
procesado para no perderla. De esta manera, evitan
los precios "bajos”, que surgen justamente cuando
existe un exceso de oferta de papa fresca.

Para la elaboracién de este procesado, se
pueden utilizar en forma indistinta las diversas
varicdades de papa, siendo la mas recomendable la
Yungayj. Las papas empleadas pueden ser de ter-
cera o cuarta categoria, pero se debe tener especial
cuidado en el proceso de rectificacion. En el grafico

1 Un fabricante expresé que esta situacién de estacionalidad es normal en paises desarrollados como Holanda, que no producen

almidén todo el afio.
2 Esta estimacion serd explicada mas adelante.
3 Segin indicacién de la Ing. Nilda Beltrdn. CIP-Huancayo.
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4 se muestran las fases de la elaboracién, que son las
siguientes:

lo. Seleccion: se escogen las variedades de papa
que se van a procesar.

20. Pelado: puede realizarse -a través de tres
métodos: el manual, abrasivo y el quimico. El més
conocido es el segundo, que consiste en colocar las
papas cn una lavadora cuyas paredes estdn cubiertas
por limaduras de abrasivo; asi, con la fuerza
centrifuga y la aspersién del agua, éstas quedan
peladas. Los otros dos procedimientos se utilizan
menos, debido a lo antieconémico de la produccion
en grandes cantidades del primero, y a la dificil y ar-
ricsgada manipulacién de reactivos propia del ter-
cero.

30. Rectificado: se realiza con cuchillas punzocortan-
tes, y tiene como fin eliminar los ojos profundos que
pudicra tener la papa. Esta etapa también puede
efectuarse después de la fase de coccion.

40. Coccion: se cuccen las papas peladas, lavadas y
rectificadas.

So0. Corte: las papas sancochadas pasan a ser cor-
tadas en molinos manuales.

60. Secado: se secan, ya sea en un horno (secado ar-
tificial), o en un secador solar. En la primera forma,
el secado de la papa se realiza aproximadamente en
dos dias, y en la segunda forma, se requiere de tres a
cuatro dias. El costo de mantenimiento del horno ar-
tificial s mayor; sin embargo, ambas formas, segiin
los productores, requieren de una inversién inicial
similar.

70. Molienda: La papa seca, en trozos, pasa a ser
molida.

La tasa de conversion de papa fresca a este
producto final es de 5.3 a 1.

La dispersion de los productores de papa seca
nos ha impedido acceder a informacién referencial;
por ello no hemos podido determinar cudl es la
capacidad de produccién del conjunto de la in-
dustria de este producto.

(iii) Puré de papa en caja

Este producto se presenta en cajas, con un
contenido de 125 grms. de escamas o copos, con el
cual se puede preparar puré de papas en diez

minutos, para ser consumido por tres o cuatro per-
sonas.

Hasta ahora el insumo para su elaboracién es

totalmente importado, principalmente de los Es-
tados Unidos de Nortedmerica. Se trata de papas
cocidas y aplastadas, que han sido sometidas a un
proceso de deshidratacion en un secador de tambor,
hasta contener, finalmente, sdlo de 5% a 6% de
humedad. Dada la escasa experiencia nacional ¢n
su produccién, no se conoce el proceso productivo
adaptado a nuestro medio.
(iv) "Chips" de papa
Los "chips" de papa son productos que
elaboran tanto empresas legalmente constituidas y
de un significativo volumen de produccién, como
empresas mas pequedias e informales’.

La buena calidad de estos productos depende
en gran medida de la variedad de papa seleccionada.
Para obtener un producto de alta calidad, la
variedad escogida debe reunir las siguientes carac-
teristicas: ser redonda, blanca, sin ojos, con una
materia seca de alrededor del 25%, y azicares reduc-
tores en proporcioén no mayor al 3%. Se recomien-
dan las variedades Yungay, Capiro y Mariva’.
Fabricantes de "chips" afirman que el pelado de la
papa ocasionaba, hasta hace poco, una merma de al-
rededor del 30%; sin embargo, con un nuevo
método de pelado, esta merma pudo reducirse del
5% al 10%. Otro aspecto importante en la produc-
ciéon de "chips" es que debe utilizarse aceite vegetal,
especialmente de soya, para freirlos, y esto se debe
hacer a una temperatura de 300 a 360 grados Faren-
heit.

La tasa de conversién de papa fresca a este
producto final es de tres a uno.

Dos de las fabricas procesadoras (formales),
de las seis empresas que se ubican en Lima, infor-
man que su capacidad instalada anual es de al-
rededor de 570 T.M., de la cual utilizan en la ac-

tualidad entre el 40% y el 80% segin sus
necesidades.
(v) Papa chuio

El nombre con que se denonima comidnmente
a este producto es chufo entero, moraya (nombre
quechua), tunta (nombre aymara) o simplemente

1 "Informales” son aquellas empresas que, para evitar los engorrosos tramites burocréticos, no han sido inscritas en ningin registro

del gobierno.

2 Informacién proporcionada por la Ing. Nilda Beltran. CIP-Huancayo.
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chufio blanco. Lo hemos llamado papa chufo para
diferenciarlo del chufio inglés (Almidén de Papa)l.
El proceso de elaboracién de este producto se
muestra en el Gréfico No. 5 y comprende las siguien-
“tes etapas:

1o. Seleccion: se escogen las variedades de papa,
especialmente las amargas.

20. Congelamiento: las papas se dejan a la in-
temperie, por un lapso de aproximadamente una
semana, para un proceso de congelamiento y descon-
gelamiento.

30. Inmersién en agua: se sumergen las papas en
agua durante un mes.

4o0. Exprimir: las papas remojadas se exprimen con
los pies, para luego dejarlas a la intemperie en un
nuevo proceso de descongelamiento y congelamiento.
50. Secado: finalmente, se inicia su secado para ob-
tener el producto final. Este tltimo proceso dura de
una a dos semanas.

Cabe resaltar que este proceso de elaboracién
no necesita combustible de ningin tipo, lo que in-
cide cn el bajo costo de produccién de la papa
chufo.

La tasa de conversién de papa fresca a este
producto final es de 6.5 a 1.

(vi) Papa pelada y cortada

Es la papa fresca bencficiada, un producto
listo para preparar papas fritas. La razén de su
presencia en ¢l mercado, segin un conocido
fabricante, es que resulta mas barato adquirir la
papa pelada y cortada de una empresa, que opera
con mcnores costos de produccion, que asumir el
costo de pelar y cortar a mano la papa requerida.
Sin embargo, se ha constatado que algunos res-
taurantes adquieren sus propios artefactos para
pelar el tubérculo.

Para obtener este producto procesado, se
recomienda el uso de una variedad que contenga un
porcentaje de materia seca del 22% al 24%. Se
sugiere la Yungay, de primera categoria.

El proceso productivo es el siguiente (Ver
Grafico No.6):

1o. Lavado y pelado: se introducen las papas en una
maquina lavadora-peladora, con agua.

20. Rectificado: se revisan los tubérculos y se les
quitan los residuos de cascara y ojos profundos.

30. Corte: se pican las papas en trozos con un cor-
tador manual.

4o. Adicion del quimico: a las papas troceadas. se
les agrega bisulfito de sodio, €l cual permite que per-
manezcan en buenas condiciones durante una
semana.

So. Envase: se envasa en bolsas de veinte a cincuen-
ta kilos.

La tasa de conversidn de papa freca a este
producto final es de 1.25a 1.

(vii) Papa pan

El papa pan se elabora parcialmente a partir
de la papa. En la actualidad no se produce, debido
a su alto costo en relacién con su sustituto, que es el
pan de trigo.

Sélo existe un estudio que hace referencia a su
demanda®. A raiz de éste, sc instalé una planta
piloto que elaboraba, aparte del papa pan, pan de
camote, pan de papa con salsa de merluza, pudin y
tostadas. Se descubrié entonces que la demanda de
este producto era estacional, por lo que se
producian en verano tres tandas diarias y, en invier-
nos, entre ocho y diez tandas>, por dia. Las ventas as-
cendieron en invierno a dos mil panes de papa y mil
panes de camote y, en verano, a quinientos panes de
papa y trescientos panes de camote.

La instalacién de la planta piloto permitié
corroborar la peculiaridad que tiene el pan de papa
de durar cuatro dias en la intemperie, manteniendo
sus caracteristicas. Dicha duracién es mayor que la
propia del pan de trigo.

La Jefe del laboratorio de panificacién de la
Universidad Nacional Agraria afirma que la discon-
tinuidad en la elaboracién de este producto produc-
to se debid a su mayor precio frente al pan de trigo,
y a algunos problemas de cardcter institucional. El
precio del papa pan era casi el doble del que tenia
el pan de trigo.

3.2. Materia prima

Un aspecto de vital importancia para la
produccién de procesados de papa es el abas-
tecimiento de su materia prima, en la medida en que

1 Para mayores detalles consultar el trabajo de Norio Yamamoto, sobre Las técnicas tradicionales de Procesamiento de Papa en
los Andes: Una perspectiva_Antropologica. Centro Internacional de la Papa, Depto. de Ciencias Sociales, Lima- Peri. (Texto

Mimeog).

i~

Ver Bustamante, Armando. Juan Helguero. Willy Hermosa y José Rivas. Estudio de pre-factibilidad de una panificadora

industrial para utilizar sustitutos del trigo. Tesis presentada para optar el grado de Magister en Administracin. ESAN,

Lima-Pery, 1971-1972.

3 Una tanda consta de 1,500 panes de papa y 150 panes de camote.
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éste repercute en el costo y calidad del producto
final. En primer lugar, hablaremos sobre las
variedades de mayor demanda por parte de las
fabricas procesadoras y, en segundo lugar, sobre el
resultado de una experiencia en el Mercado Mayoris-
ta No. 1.

(i) Variedades de papa demandadas por las
fabricas procesadoras, segin tipo de producto.

Antes de sehalar las variedades utilizadas
especificamente para cada producto procesado de
papa, es necesario hacer algunas precisiones validas
para todas las variedades utilizadas para
procesamiento. Por ejemplo, las variedades que se
emplean para el procesamiento de papa en forma
6ptima en paises industrializados, no seran necesaria-
mente las mismas en el Perd. Es necesario un
proceso de investigaci6n adaptativa. En nuestro pais
ain es incipiente el desarrollo tecnolédgico en lo que
respecta a las variedades aptas y Optimas para la in-
dustrializacién’. ~ Sin embargo, las investigaciones
preliminares establecen los siguientes criterios para
seleccionar papa para procesamiento:

a.-  Alto contenido de materia seca.

b.-  Contenido bajo de aziicares reductores.

c- Contenido bajo de glicoalcaloide (solo de
cinco a trece miligramos por cada cien gramos
de peso fresco de tubérculo, porque, de ser
mayor, seria peligroso para la salud),

d.- Contenido adecuado de compuestos fendlicos.

Una manera de verificar la presencia de los
aziicares reductores (principalmente la glucosa y la
fructuosa), fuera de las pruebas de laboratorio, es a
través de cintas de papel indicador: los niveles bajos
y, por lo tanto deseables (menos del 3% de aziicares
reductores), producen una coloracién amarilla;
mientras que los contenidos indeseables de aziicares
producen una coloracién que va del verde al negro.

Por otro lado, la reaccién de estos aziicares
reductores que se combinan con ciertos aminoacidos
en el procesamiento, podria producir en la papa una
coloracién marrén y un sabor amargo. Igualmente,
no so6lo la variedad, sino también el sistema de al-
macenamiento y su duracién, afectan el contenido
de los aziicares reductores. Los fabricantes de al-
gunos procesados de papa, como los "chips", son
conscientes de este requisito tecnoldgico, por lo que
puede observarseles en el Mercado Mayorista con su

cinta de papel indicador, probando asi las carac-
teristicas de la papa que van a comprar.

Las variedades de papa demandadas por las
fabricas procesadoras se aprecian en el cuadro 9.

La comparacién de las papas que tecnol6gica-
mente se sugieren, con las actualmente demandadas
por las fabricas procesadoras, permite establecer
dos conclusiones:

a.- La variedad Yungay, aunque posee sOlo una
regular capacidad de almacenamiento, tiene
todas las cualidades de insumo Optimo para
procesamiento (materia seca, aziicares reduc-
tores, etc). ‘

Sin embargo, la papa Yungay no es utilizada
extensivamente por los fabricantes, tal como se
puede apreciar en el cuadro 11.

Las variedades utilizadas: informacién ob-
tenida sobre la base de entrevistas con los
productores y mayoristas.

CUADRO 9

VARIEDADES DE PAPA UTILIZADAS EN LA
PRODUCCION DE
PROCESADOS DE PAPA *

Procesado de papa Variedad de papa

Almidén de Papa | Tomasa, Renacimiento y
Revolucién

Papa seca Todas la variedades

"Chips" de Papa Tomasa, Mariva y Capiro

Papa chuio Papas amargas de tercera y
cuarta categoria

Papa pelada Tomasa y Revolucién

* Las variedades indicadas no son necesaria-
mente las que desde el punto de vista tec-
nolégice deben utilizarse.

Fuente: Trabajo de campo para este estudio.

1 Para mayores detalles, solicitar informacién acerca del programa de investigacién sobre variedades de papa para procesamiento

que ha iniciado el Centro Internacional de la Papa en Lima.
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Las fabricas procesadoras no requieren en
casos papas de primera calidad.
Para la elaboraciéon de almiddn, papa seca y
papa chufio se necesitan papa de segunda, ter-
cera o cuarta categoria. Gracias a la inspec-
cion visual que se realizd6 en el mercado
mayorista, se constaté que este tipo de papa,
de bajo costo, no se encuentra con facilidad en

muchos

Cuando los fabricantes hablan sobre la escasez
de papa, se refieren a que compiten con los com-
pradores de papa fresca de primera calidad, que es
la méis facil de encontrar Lima y la que se ven
obligados a adquirir. En realidad, la que necesitan
es de una calidad inferior, por la naturaleza del
producto y su proceso productivo igualmente, cuan-
do mencionan el problema del costo, estdn tomando
como referencia el precio de la papa de primera,

Lima.
CUADRO 10
CALIDAD DE LAS VARIEDADES DE PAPA UTILIZADAS POR
LAS FABRICAS PROCESADORAS

{ VARIEDAD RENDIMIENTO CALIDAD CAPACIDAD DE
g CULINARIA ALMACENAMIENTO
, Revolucién Muy bueno Muy buena Muy buena

Tomasa Muy bueno Muy buena Regular

Yungay Muy bueno Muy buena Regular

Mariva Muy bueno Muy buena Regular

Renacimiento Muy bueno Buena Buena

Fuente: SCOTT, Gregory. Mercados mitos e intermediarios. 2da. edicién. Centro de Inves-
tigacién de la Universidad del Pacifico, Lima-Pera, 1986. p. 266

CUADRO 11

COMPARACION ENTRE LAS VARIEDADES DE PAPA
UTILIZADAS Y SUGERIDAS PARA LAS FABRICAS

PROCESADORAS DE PAPAS

Papa Seca
"Chips" de Papa

Papa chufio

Papa pelada

y Revolucién
Todas las variedades

Tomasa, Mariva

y Capiro

Papas amargas

de tercera y cuarta
categoria

Tomasa

y Revolucién

Producto Variedad utilizada Variedad
Sugerida
Almidén de Papa Tomasa, Renacimiento Yungay y Mariva

Mezclas de papas
rectificadas
Yungay

Mariva y Capiro
Yungay _
Mariva y Capiro

Yungay de primera
categoria

FUENTE: Las variedades sugeridas: informacién ofrecida por la Ing. Nilda Beltran, del
Centro Internacional de la Papa en Huancayo-Perd.
Las variedades utlizadas: informacién obtenida sobre la base de entrevistas con los

productores y mayoristas.
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que definitivamente es mayor que el de las otras
calidades.

A los productores de papa no les interesa
transportar papa de calidades inferiores a Lima,
debido a la mayor ganancia que obtiencn con la
papa de primera. Por ejemplo, en setiembre de
1987, por el valor de una unidad de papa de primera
adquirida en una provincia fuera de Lima (Huan-
cayo), se podian adquirir tres unidades de papa de
segunda, tercera o cuarta. Por estas razones se
recomicnda, que la fabrica se sitie cerca de las
zonas productoras de papa fresca, a fin de ahorrar el
costo de transporte.

(ii) El Mercado Mayorista No. 1: Una experiencia.

Para conocer la importancia del Mercado
Mayorista No 1° como centro de abastecimiento de

materia prima para las fébricas procesadoras de
papa, € identificar las variedades que adquieren los
fabricantes y sus proveedores, se practico la obser-
vacién durante el perfodo comprendido entre el 22
y el 25 de julio de 1987. Esto nos permitié es-
timar los volimenes de venta de papa fresca a
fabricas, asi como las condiciones de compra-venta
que se establecen entre el fabricante y el con-
cesionario mayorista.

Nuestras conclusiones a partir de esta obser-
vacion son las siguientes:

a.- El mercado mayorista no es la principal fuente
abastecedora de papa fresca para las fabricas
procesadoras. Esta constatacién se grafica en
el Cuadro 12, donde se puede apreciar que
solo el 2% de la papa vendida en este mer-
cado durante el periodo de observacién, ticne
como destino las fibricas procesadoras.

CUADRO 12 A
DESTINO DE LA PAPA SEGUN TIPO DE COMPRADOR
(en T.M.) el
TIPO DE COMPRADOR
PRODUCTO Mercado Fabricas Otros TOTAL
Papa Amarilla 11 - 1 12
Papa Blanca 124 8 36 168
Papa Color 78 --=- 28 106
Papa Criolia * - - | *
Papa Huayro 21 - 1 28
Papa Libertena 52 < 6 58
Papa Mariva * -—e- - =
Papa Negra 22 -—-- 4 26
Papa Revolucion * - 3 3
Papa Rosada 28 1 6 35
Papa Tomasa 6 - 4 10
Papa Yungay 9 - 2 11
TOTAL 357 9 91 457
(78%) (2%) (20%)

* Menos de 0.5 TM.

FUENTE: Mercado Mayorista No. 1.

Elaboracién propia

1 Existen en Lima Metropolitana dos mercados mayoristas: el nimero uno, donde se comercializan verduras y tubérculos, y el

numero dos, donde se comercializan frutas.

35



Segiin uno de los principales mayoristas, la
papa se remite directamente del centro de
produccion a la fabrica si se solicita con la sufi-
ciente anticipacion.

La papa no es un producto homogéneo, exis-
ten diversas variedades con cualidades y carac-
teristicas propias, y los fabricantes de
procesados las adquieren de acuerdo con sus
necesidades. En el periodo de observacion
solo se identificaron fabricantes de "chips" y
peladores de papa. Los fabricantes de "chips”
adquieren la Mariva y la Capiro; mientras que
los peladores, las variedades de Tomasa,
Revolucion o Yungay.

En el mercado mayorista, existen de doscien-
tos a doscientos quince concesionarios
mayoristas de papa’ que eventualmente
podrian negociar con las fabricas; sin embar-
go, sblo trece de ellos realizan transacciones
con la industria. A pesar de lo que podria
pensarse, la concentracion de comerciantes de
papa en este mercado no es significativa. En
el periodo de 1972 a 1977, los veinte con-
cesionarios mayoristas que comercializaron los
mds grandes voliimenes de papa no alcanzaron
en conjunto un volimen superior al 15.5% del
total vendido®.

Esta situacién, sumada a la escasez de las
variedades demandadas por las fabricantes,
obliga a estos a tener distintos proveedores.

El volumen de venta de papa a fabricas varia
para cada puesto. Sin embargo, durante el
periodo de observacidén detectamos que los
peladores adquirian entre treinta y cien sacos
por vez, mientras que los compradores de
papa para la elaboracién de "chips" adquirian
entre veinte y cincuenta sacos. En el Cuadro
13 se muestra la relacion entre las compras de
las fabricas y el tipo de variedad de papa.

La frecuencia de compra de las fabricas es
{luctuante, depende del tamano de la papa y
su capacidad de almacenamiento. Por lo
general, las condiciones de adquisicién son a
crédito de treinta dias, pero los concesionarios
mayoristas comentaron que prefieren no
vender a las fibricas al crédito, ya que ellas
demoran sus pagos y ello les perjudica, in-
movilizando su dinero.

R S

SCOTT, G. Op. cit.,p. 157
Ibidem, p. 158
Cada saco pesa aproximadamente cien kilos.

CUADRO 13
COMPRAS DE PAPA
SEGUN TIPO DE FABRICAS
(en T.M.)
PAPA FAB. "CHIPS" | FAB. PAPA
PELADA
PAPA BLANCA 2 6
PAPA LIBERTENA - *
PAPA ROSADA 1 -
TOTAL 3 6

* Menos de 0.5 T.M.

Fuente : Mercado Mayorista No. 1.
Elaboracién propia

IV. COMERCIALIZACION

En este capitulo se trata de explicar la manera
en que los productos procesados de papa llegan del
productor al consumidor. Para tal efecto, se iden-
tifican los canales de comercializacién y se hace una
descripcién de su presencia en el mercado.

4.1. canales de comer-

Identificacién de los

cializacion

Se entiende por canal de comercializacion el
medio a través del cual un producto llega al con-
sumidor final. Para la identificacién de los canales
de comercializacién de cada uno de los productos
procesados de papa se han tomado en cuenta tres
aspectos principales:

a- Como llegan los procesados de los centros de
produccién al consumidor final (o al inter-
mediario, si fuera el caso).

b.- El volaimen de comercializacion de algunos de
los canales.

c.-

Los mér/genes de comercializaciéon de cada
producto’.

Témese estos madrgenes como referidos a una coyuntura determinada, pues no obedecen necesariamente a2 una estrategia

definida para la comercializacion.
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(i) Almidon de papa

Hasta 1986 se import6 almidén de papa de
paises como Holanda, Francia, Alemania Oriental,

Polonia, Suiza, Estados Unidos, Bélgica y Dinamar-

ca. A partir de esa fecha, aun cuando no se ha
prohibido legalmente la importacién, los fun-
cionarios del gobierno no permiten la asignacién de
divisas para su adquisicién en el extranjero. Esto ha
incentivado a las empresas peruanas a producir este
procesado, a pesar de las restricciones mencionadas
anteriormente, tales como el elevado precio de la
materia prima (papa fresca) y la existencia de
tamanos de planta adecuados a la demanda !

Los actuales canales de comercializacién se
circunscriben a los productores, distribuidores
mayoristas y distribuidores minoristas. Existen varios
productores, de los cuales uno segin ¢l Ministerio
de Agricultura, ofrecid, durante el periodo de 1970 a
1980, entre ¢l 80% y 95% de la produccién nacional
de almidén de papaz. Cuatro grandes distribuidores
mayoristas comercializan el almidén exclusivamente
importado, o combinado con el nacional segin las
condiciones del mercado y la situacién de la politica
econdmica. Los distribuidores minoristas estdn con-
formados por los tradicionales puestos de los mer-
cados municipales, las tiendas y bodegas de abar-
rotes y las cadenas de autoservicio, donde los con-
sumidores finales adquieren el producto . Estos
minoristas compran el aimidén de papa a granel y/o
envasado, ya sea a los mayoristas o directamente a
los productores, segiin sus voliimenes de venta.

Podemos observar la dindmica de comer-
cializacion a través de un caso: en 1986, el volumen
comercializado por un distribuidor mayorista estaba
representado por su nivel de importaciones, que as-
cendi6 a 277 T.M. a un valor CIF (costo, seguro y
flete) por tonelada de US$ 435.31, y se dirigia a res-
taurantes chinos y fabricas de embutidos. Esta can-
tidad era equivale al 7% del total importado en
dicho afio, que se estima en 4,000 T.M.. Por otro
lado, una cadena de autoservicio con cuatro es-
tablecimientos repartidos en los principales distritos
de Lima, indicé que sus ventas promedio mensuales
de almidon de papa embolsado cran de 1,869 bolsas
de 250 Grms., es decir, 467 Kgs.

Respecto a los margenes de comercializacién,
éstos son del 39% para las cadenas de autoservicio,
del 32% para el distribuidor minorista, y del 29%

[

para el importador; siendo el margen de todo el
canal, de 61%.

(ii) Papa Seca

Este producto procesado de papa llega del
productor al consumidor final a través de los
productores, distribuidores mayoristas y minoristas.
Segilin nuestras entrevistas con los distribuidores
mayoristas, ellos adquieren este producto de distin-
tos lugares: en la zona norte, de Tryjillo y Otuzco;
en la zona Centro de Jauja, Junin, Tarma, Huancayo
y Hudnuco; en la zona Sur, de Ica. De acuerdo con
el estudio de Benavides y Horton, los lugares de

procedencia mds comunes para este producto
procesado, son:

LaLibertad 59%
Junin 21%
Lima 11%
Ica 3%

949,

Se ha detectado que algunos de estos dis-
tribuidores mayoristas son a la vez productores de
este procesado. En un sondeo preliminar, se ha des-
cubierto que las compras de cada uno de ellos
fluctan entre 2 T.M. y 6 T.M. mensuales®, y que la
mayor frecuencia de compra es mensual.

Los distribuidores minoristas son basicamente
los pequefios puestos que se encuentran en los mer-
cados municipales y las cadenas de autoservicio. La
papa seca sOlo se encuentra en algunas de estas
cadenas. La que investigamos, que cuenta con
cuatro establecimientos, comercializa alrededor de
media tonelada al mes y sus compras se realizan una
VezZ por semana.

El margen de comercializacién depende del
tipo de papa seca del que se trate (amarilla o
negra). Se piensa que el de la papa negra es mayor
que el de la amarilla. Los margenes de comer-
cializacion son del 31% para el distribuidor minoris-
ta de papa seca negra, del 21% para el distribuidor
minorista de papa seca amarilla, y el 8% para el dis-
tribuidor mayorista de papa seca amarilla. En
épocas de abundancia, la papa seca tiende a reducir
su margen de ganancia a valores constantes. Por
ejemplo, de abril a setiembre de 1987, el precio de la

A pesar de su pesimismo actual, los fabricantes saben que tarde o temprano surgird la demanda para ¢l almidén de papa peruano.
Perd: Ministerio de Agricultura. Lineamienios de politica en relacién a la investigacién, produccién, comercializacidn e

industrializacién de la papa. Organizacién Nacional Agraria (ONA), Lima-Pery, 1982. p.30.

(#%)

BENAVIDES, Maris Isabel y Douglas Horton. La perspectiva del consumo de papa seca en Lima. Centro Internacional de la

Papa. Lima, Octubre de 1979.

B El mayor distribuidor de papa seca en Lima adquiere alrededor de 50 T.M. mensuales.
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CUADRO 14
MARGEN DE COMERCIALIZACION DEL ALMIDON DE PAPA

Canal de Costo en Porcentaje sobre Margen de
Comercializacion Junio de 1987 el costo del comercializaciéon (2)
(I/. por Kg.) consumidor final
Importador 10.86 (1) 39% (a) 29%
Distribuidor 19.00 68% (b) 32%
minorista
Cadena de auto- 17.12 61% (c) 39%
servicio
Consumidor final 28.00 100% (d)

Notas:

(1) El valor por kilo del almidén de papa se infiere a partir de la informacién proporcionada por iun dis-

tribuidor mayorista, correspondiente a la importacion de 277 T.M.:

Entonces:

(2) Se define como margen de comercializacion, la diferencia de los costos directos, expresados en por-
centaje, tomando como base el costo del consumidor final. Los mérgenes de comercializacién se han

Valor FOB US$ 113,580
Flete 7,000
Impuestos 64,741
Otros 9,711
Total: US$ 195,032
Valor por kilo USS$ 0.70

Valor por kilo en intis: (1 US$ = 1/.15.43) 1/.10.86

obtenido de la siguiente forma:

Margen en todo el canal:
Margen del importador:

Margen del distribuidor

minorista:

Margen de la cadena de

autoservicio:

Fuente: Entrevistas personales

Elaboracion propia.
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papa seca amarilla se mantuvo en 28 intis, mientras
que el indice de precios al consumidor crecia en
niveles superiores al 5% mensual.

(iii) Puré de papa en caja

Los canales de comercializacién de este
producto procesado comprenden a productores, dis-
tribuidores mayoristas y distribuidores minoristas.
Hasta la edicion de este informe no se sabfa de nin-
guna planta procesadora de copos de papa en el
Perd,, por lo que las existencias actuales de este
producto son importadas.

Una cadena de autoservicio (no la men-
cionada anteriormente) con sucursales en casi todos
los distritos de Lima, nos sefialé6 que no vendia este
producto debido a su escasez momenténea.

Los distribuidores mayoristas estdn cons-
tituidos por dos empresas: una, subsidiaria de una
compaiia extranjera, y la otra, totalmente nacional.
La primera de ellas comercializd el 90% del produc-
to, contando para ello con una flota propia que le
permitié llegar a los distribuidores minoristas: tien-
das y bodegas de abarrotes y algunos puestos de los
mercados municipales. La empresa nacional dirige
su producto principalmente a las cadenas de autoser-
vicio.

En lo que se refiere a los distribuidores
minoristas, la cadena de autoservicio de cuatro es-
tablecimientos informé que vendia mensualmente
unas 9,840 cajas de 125 grms., que equivalen a 1.2
T.M. de escamas o copos de papa. Esta venta repre-
senta aproximadamente el 12% del total comer-
cializado en el Peri, que se estima en 10 T.M. men-
suales. El margen de comercializacién de una
cadena de autoservicio es del 21%.

(iv) "Chips" de papa

La produccién proveniente de empresas for-
males se comercializa a través de los productores,
distribuidores mayoristas y minoristas. Se des-
conocen los canales de¢ comercializacion de las
empresas informales como se informé anterior-
mente, existen seis empresas productoras de "chips"
en Lima, fuera de las que funcionan informalmente.
Los distribuidores mayoristas estdn conformados por
empresas de diversos tamafios. Se ha podido cons-
tatar que estos mayoristas venden principalmente a
puestos informales’, que se localizan en lugares equi-

distantes del distribuidor mayorista, puestos de venta
en escuelas y en cines, y a las tradicionales bodegas
de Lima. Un distribuidor mayorista pequeno del
Callao, vende aproxidamente 226 Kgs. al mes, que
equivalen a 3,766 bolsas de 60 grms, que es el
tamafio més vendido.

Los distribuidores minoristas estan cons-
tituidos por puestos de venta en el interior de los
mercados municipales, bodegas y cadenas de
autoservicios. Las bodegas adquieren estos produc-
tos directamente del fabricante y, eventualmente,
cuando éste ultimo no puede llegar hasta ellas, lo ad-
quieren del distribuidor mayorista; mientras que las
cadenas de autoservicio lo adquieren directamente
del fabricante.

La cadena de autoservicio que cuenta con
cuatro establecimientos informé que compraba al-
rededor de 1,408 Kgs. mensuales de "chips" , que
equivalen a 23,466 bolsas de 60 grms®.

Los margenes de comercializacién son del 4%
para el distribuidor mayorista, del 21% para el dis-
tribuidor minorista y del 17% para la unidad infor-
mal.
(v) Papa chuito
La comercializacién de la papa chuno se
realiza por medio de productores, distribuidores
mayoristas y minoristas. Los distribuidores mayoris-
tas adquieren el producto principalmente de Huan-
cayo y de Puno, comprando alrededor de dos T.M.
por vez. Los distribuidores minoristas localizados en
los puestos de los mercados municipales poseen la
peculiaridad de no mostrar este producto, suponen
que solo lo adquieren personas de origen serrano, y
que cuando lo requieren lo solicitan expresamente.

El margen de comercializacion del dis-
tribuidor minorista es del 26%.

(vi) Papa pelada y cortada

La comercializacién de la papa pelada es
directa, de la fabrica a su unico cliente: los res-
taurantes de venta de pollos a la brasa. Sin embargo,
se ha comprobado que una de las fabricas mas gran-
des de Lima vende este producto, en bolsas de un
kilo, a consumidores finales, aunque sin éxito.

A través de las visitas hechas a los restauran-
tes y a las principales empresas fabricantes de papa
pelada, se ha podido verificar que esta industria esta

1 Con puesto informal nos referimos a aquel dirigido por una subempleada que, con un pequefio capital, comercializa diversos

productos en la via publica.

2 Esto no quiere decir que adquiera "chips” de un sélo tamaio, es solo una referencia.
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CUADRO 15

MARGEN DE COMERCIALIZACION DE PAPA SECA

Costo en Porcentaje sobre
Canal de Setiembre de 1987 (3) el costo del Margen de

Comercializacion (I/. por Kg.) consumidor final Comercializacion (4)
Distribuidor (1) ND ND  (a.1)

mayorista (2) 20.00 71% (a.2) 8%
Distribuidor (1) 18.00 69% (b.1) 31%
minorista (2) 22.00 79% (b.2) 21 %
Consumidor (1) 26.00 100% (c.1)

final (2) 28.00 100% (c.2)

ND: No determinado.

Nota: (1) Papa seca negra.
(2) Papa seca amarilla.
{3) Los precios varian en funcion de las calidades.
(4) Los mérgenes de comercializacion se encueniran definidos por las siguientes expresiones:
. Margen del dist. mayorista de papa seca amarilla: (b.2) — (a.2)
. Margen del dist. minorista de papa seca negra: (c.1) —(b.1)
. Margen del dist. minorista de papa seca amarilla: (c.2) — (b.2)
Fuente: Entrevistas personales.
Elaboracion: Propia. :
CUADRO 16
MARGEN DE COMERCIALIZACION DEL PURE DE PAPA EN CAJA
Costo en Porcentaje sobre
Cunal de Agosto de 1987 el costo del Margen de
Comercializacion (1/. por caja) consumidor final Comercializacion
Cadena
de autoservicio 13.2% 79 % 21 %
Consumidor
final 16.90 100 %
Fuente: Entrevistas personales.
Elaboracion: Propia.
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CUADRO 17

MARGEN DE COMERCIALIZACION DE “CHIPS” DE PAPA

Costo en Porcentaje sobre
Canal de Octubre de 1987 el costo del Margen de
Comercializacion (I/. por bolsa de 60 grs.) consumidor final Comercializacién (1)
Distribuidor mayorista 4
0 minorista 6.31 79 % (a) 21°%
Unidad informal 6.67 83 % (b) 17'%
Consumidor final 8.00 100 % (c)
(1) Margen del distribuidor mayorista: (b) — (a)
Margen del distribuidor minorista: (¢) — (a)
Margen de la unidad informal: (c) - (b)
Fuente: Entrevistas personales.
Elaboracion: Propia.
CUADRO 18
MARGEN DE COMERCIALIZACION DE LA PAPA CHUNO
Costo en Porcentaje sobre
Canal de Junio y Julio de 1987 el costo del Margen de
Comercializacibn (1/. por Kg.) consumidor final Comercializacion
Distribuidor minorista 23.00 74 % 26 %
Consumidor final 30.90 100 %
Fuente: Entrevistas personales.
Elaboracion: Propia.
CUADRO 19
MARGEN DE COMERCIALIZACION DE LA PAPA PELADA
Costo en Porcentaje sobre
Canal de Abril de 1987 el costo del Margen de
Comercializacion (I/. por Kg.) consumidor final Comercializacion
Productor Algo mds de 60 % 40 %
I/. 4.5
Consumidor intemmedio I/. 7.5 100 %

Fuente:
Elaboracion: Propia.

Entrevistas personales.
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conformada bésicamente por empresas constituidas
informalmente. La empresa mas grande de toda la
industria carece de inscripcién formal y satisface,
segin otro fabricante de papa pelada, alrededor del
50% del mercado de Lima: vende aproximadamente
4,800 T.M. anuales’.

El margen de comercializacién es algo menor
al 40%.
42. Presencia en el mercado segin centro de abas-
toy forma de presentacién.

A partir de la inspeccién visual realizada, se
ha podido establecer que los productos procesados
de papa se presentan embolsados, en cajas o a
granel (empaquetados en una envoltura simple por
el propio centro de abasto en el momento de la
venta, a fin de abaratar su costo). La presentacién
en bolsa o en caja es particularmente importante
para la venta en los estratos mas altos.

En las cadenas de autoservicios, el almidon de
papa y la papa seca se presentan sélo embolsados.
Los "chips" se presentan en su tradicional envoltura
con marca aunque en algunas de las cadenas de
autoservicio se venden a granel, al peso. El puré de
papa en caja, por su parte, se adquiere en estas
cadenas de autoservicio en cajas de 125 grms., forma
en que se comercializa en todos lo centros de abasto.

En las tiendas y bodegas de abarrotes, el
aimidén se vende tanto embolsado y con marca,
como a granel; mientras que la papa seca general-
mente se vende a granel y, con ciertas excepciones,
embolsada; y los "chips" de papa, en bolsas de distin-
tos tamanos.

En los mercados municipales, el almidén se
vende tanto en bolsas como a granel; la papa seca, a
granel; la papa chufo, que exclusivamente se comer-
cializa en estos lugares, siempre a granel. En estos
centros dc abasto no se encuentran los "chips" de

papa.

V. CONSUMO

Este capitulo pretende informar acerca de
quiénes consumen y en qué cantidades los productos
procesados de papa y explicar, en forma simulada,
los factores que influyen en la actualidad en el con-

El consumo de los procesados de papa, en
Lima Metropolitana, no es homogéneo, sino que
estd en funcién de la naturaleza y caracteristicas de
cada procesado, asi como de las costumbres y
posibilidades econmicas de los consumidores?.

5.1. Visién general

En este acépite trataremos de responder a dos
preguntas: ;Quiénes consumen los  productos
procesados de papa? y (Cual es el nivel de consumo
de cada uno de productos procesados de papa en
Lima.
(i) Caracterizacién de los consumidores

Cuando nos referimos al consumo de
procesados de papa, tal como precisamos en la

seccion metodologica, clasificamos a los con-
sumidores en directos, intermedios e industriales.

(i.1) Consumidores finales directo:

Son aquellas personas que adquieren los
procesados de papa para su consumo personal, tales
como las amas de casa o los distintos miembros de
la familia.

Este tipo de consumidor adquiere los produc-
tos para utilizarlos de diversas maneras en la cocina
y/o reposteria, con fines alimenticios, salvo el caso
del almidén de papa, que también tiene otros usos
domésticos no alimenticios, tales como la
preparacion de almiddn para la ropa o talco para el
cuidado de la piel del bebé.

El conjunto de procesados de papa (almidén
de papa, papa seca, puré de papa en caja, "chips" de
papa, y papa chufio), tiene en este tipo de con-
sumidores el principal mercado de realizacién de su
produccién. Sin embargo, por la naturaleza de los
procesados de papa y por su costo, éstos enfrentan
un consumo restringido en este nivel. Por un lado,al-
gunos procesados se dirigen a los estratos medio y
alto -puré de papa en caja, "chips" de papa-; por
otro lado, algunos se utilizan sélo en la preparacién
de un reducido nimero de platos -papa seca, papa-
chufio; sblo el almidén de papa destaca como un
producto multiuso, es decir, que se le utiliza en diver-

sumo de estos productos. sos preparados, tanto de cocina como de
1 Se verific, durante una semana, que el procesamiento de papa fresca fue de 20 T.M. diarias como minimo.
2 M. Benavides y R. Rhoades destacan los aspectos econdémicos, de usos y de costumbres, a partir de la investigacién que

realizaron en los pueblos jévenes de Lima Metropolitana sobre la papa seca.
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reposteria, ademas de sus usos no alimenticios,
anteriormente precisados.

Otro factor importante es el ingreso de los
consumidores. Este es especialmente relevante en
los estratos bajos (estrato de los pueblos jovenes),
que alcanzan un nivel de ingreso reducido cuyo por-

centaje mas alto es dedlcado al consumo de alimen-
tos. Benavides y Rhoades!, en un estudio realizado
en 1983, afirman que el mgreso familiar en estos
estratos no supera los 1.6 ingresos minimos » Y que
el estrato bajo destina entre el 50% y 78% de su in-
greso al consumo de alimentos. Por otro lado, el por-
centaje de consumo de papa dentro del presupuesto
de alimentos de cste estrato, segin la Encuesta
Nacional de Hogares Individuales (ENHI) de 1980 y
¢l mencionado estudio de Benavides y Rhoades, as-
aiende al 10.5% del total. De estas cifras se deduce
que, en los estratos bajos, el consumo de papa
procesada de mayor precio incidiria en el presupues-
to de alimentos, restando posibilidades para otro
upo de gastos considerados de igual o mayor
prioridad.

Fuera de este problema, los distintos
procesados de papa se ofrecen a mayor precio que
sus sustitutos; por ejemplo, la carapulcra es 19%
mas cara que un plato doméstico hecho con papa
fresca (papa a la huancaina, por ejemplo), o 34%
_.g cara si se compara con un plato de frijoles,
dado que los consumidores de papa seca identifican

las menestras como su sustituto; el puré de papa
caja es 22% mas caro que el preparado con papa
ca en casa; finalmente, comprar papa pelada y
cortada agregaria un 9% al costo de un ama de casa
quuc quisiera papas fritas en su mend (aunque no se
msidera en este cédlculo la merma por cascara, es-

1 BENAVIDES M . y r. Rhoades. Op. cit.

mensuales; en octubre de de 1987 era de /. 2,200.

[

timada por los peladores en 10%, ni el tiempo re-
querido para pelar y cortar la papa)

Una conclusién, derivada del estudio antes
mencionado, es que cualquier producto procesado
(inclusive de papa) debe mantenerse dentro de las
posibilidades econémicas y las costumbres de con-
sumo de los estratos bajos. Segiin estos inves-
tigadores, el gasto normal en el ment debia ser
aproximadamente de 0.6 intis por kilo, en 1983.

Si se utilizara la papa procesada deshidratada,
este gasto podria ascender a 0.7 intis por kilo, que
constituye el precio de un sustituto para este produc-
to, que es la sémola.

Bajo esta misma ténica, es que podria es-
timarse del precio aproximado de un kilo de produc-
to procesado de papa® a los valores actuales. Los
autores en vez de tomar como unidad de refcrencia
al inti, toman una unidad mds estable y que no varia
con ¢l tiempo, escogen el ingreso minimo. Desde
esta perspectiva, consideran, se tiene una idea mas
cercana sobre a cudnto debe ascender el precio de
un kilo equivalente de producto procesado de papa
sin que merme el presupuesto de alimentos de los
estratos bajos. Este valor ha sido estimado en (.01
ingresos minimos & 22.1 intis por kilo, para 1987.
Los célculos se presentan en el Anexo IL6.

(i2) Consumidores intermedios:

Son aquellas personas o instituciones que ad-
quieren los productos procesados de papa para
someterlos a un proceso de transformacidn y ofrecer-
los a terceros; ejemplo, los restaurantes de comida
china y/o criolla y los restaurantes de pollos a la
brasa.

2 Sc denomina ingreso minimo a la remuneracién mds baja otorgada a un trabajador formal en el Perii. En 1983 ascendia a 1/.96.00

Las estimaciones del incremento en el gasto, dado el consumo de los procesados de papa, se han basado en los siguientes costos:

preparar un plato de carapulcra para veinte personas cuesta aprox. I/.55, es decir:

1 Kg. de papa seca
1/2 Kg. de pollo
Condimentos

I/, 28

17
10

mientras que preparar un plato de frijoles representa /.41, o papa a la huancaina, I/.46, para igual nimero de personas, con-

siderando io siguiente:

Papa a la huancaina: Frijoles
11/2 Kg.de papablanca 1/. 81.0 1 Kg. frijoles I). 26
1/2 Kg. de queso fresco 25.0 100 gr. tocino 10
1/4 Kg. aji escabeche 35 Condimentos 5
1/4 Kg. It. de aceite 45
' Condimentos 5.0

El costo del puré de papa se consigna en nota aparte. La papa fresca en el mercado, a la fecha del estudio, se encontraba en I/.
3.5 por Kg. mientras que la papa pelada y cortada estaba a 1/.6 por Kg.

Eszz afirmacion se refiere exclusivamente a aquellos productos de papa que son suceptibles de ser parte del mend bdsico: ésto es;
pure de papa en caja papa seca chufio y papa pelada.
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Los procesados de papa que adquieren los
consumidores intermedios son el almidén de papa,
la papa seca y la papa pelada. Esta tltima se cir-
cunscribe exclusivamente a este mercado, a diferen-
cia de los otros productos, los cuales también llegan
al mercado de consumo final directo, tal como
senalamos anteriormente.

El almidén de papa es utilizado significativa-
mente por los restaurantes de comida china, que lo
consumen todos los dias para la preparacion de sus
distintas comidas’, sobre todo para las salsas y para
enharinar las carnes que se van a freir. La cantidad
adquirida varia, en funcién del tamano del res-
taurante de comida china, entre quince kgs. y dos-
cientos cincuenta kgs. mensuales. A partir de la
evidencia empirica, se obtiene que el consumo
promedio anual para los distintos tamafos de res-
taurantes de comida china oscila entre 144 Kgs. y
600 Kgs. para seis pequeiios, entre 900.y 1440 Kgs.
para los 3 medianos, y entre 1,800 y 3,000 Kgs. para
los dos més grandes.

El almidén de papa también es consumido por
las panaderfas y pastelerias aunque, en menor
proporcién que los restaurantes de comida china. A
partir del sondeo realizado en distintos es-
tablecimientos de este giro, se pudo constatar que el
uso de almidén de papa depende de las técnicas de
preparacién del maestro pastelero. Los que con-
sumen este producto indicaron que su uso se cir-
cunscribe a la pasteleria, utilizdindose para la
preparacion de bizcochuelosz, jaleas y cremas que
sirven para ¢l decorado v bafo de los panes dulces.
Las cantidades promedio consumidas fluctdan entre
cinco y veinte Kgs. al mes.

En pasteleria, el almidén de papa tiene un sus-
tituto, la maicena, cuyo consumo estd bastante difun-
dico gracias a su precio, més econdmico, y a que se
encuentra en todo lugar. Sin embargo, algunos es-
tablecimientos reconocen que se logran productos
de mejor calidad utilizando el almidén de papa.
Segiin R. Alcé4ntara, el consumo de almidén de
papa por parte de la pastelerfa, representaba en
1967, el 3% del consumo total de almidén’.

La papa seca es consumida por los restauran-

Carapulcra y suelen adquirla en un promedio de
cinco a diez kgs. mensuales.

La papa pelada y cortada es consumida por
los establecimientos que venden pollo a la brasa, asi
como por aquellos que venden parrilladas. Estos la
utilizan para preparar las papas fritas que acom-
pafan al pollo a la brasa o a la carne de las parril-
ladas; suelen comprar entre 2.5 T.M. y 10 T. M. al
mes. -

De todo lo anterior, se puede concluir que los
consumidores intermedios de procesados de papa
adquieren fundamentalmente almidén de papa y
papa pelada y cortada; que su consumo es per-
manente, ya que se encuentra vinculado a la
preparacion de comidas para las cuales los
procesados indicados constituyen un insumo basico;
y que los principales consumidores intermedios son
los restaurantes de comida china, los de pollos a la
brasa y los de parrilladas.

(i.3) Consumidores industriales:

Son aquellas empresas industriales que
utilizan el producto procesado como insumo. Es el
caso de las empresas textiles, farmaceuticas y de pin-
turas. Este tipo de consumidores adquiere sélo
almidon de papa,el Gnico procesado con destino in-
dustrial propiamente dicho, que es, ademds, muy
versatil. También dentro de la industria. Se utiliza
en la fabricacién de distintos productos, tales como
alimentos, especificamente para la preparacion de
embutidos; textiles, para el engomado de telas;
productos farmaceuticos, como excipiente en la
fabricacién de pastillas; pinturas, para daries més
cuerpo y tersura de modo que dejen las superficies
lisas y suaves; gomas y pegamentos y, finalmente,
bebidas alcohélicas.

Segtin Alcéntara, el almidén de papa absor-
bido por la industria represent6 el 43% del total de
almidén consumido en 1967*.

(i)

Volumen de consumo en Lima Metropelitana.

tes, que la utilizan para la preparacién de En el Cuadro 20, se condensa la informacién
sobre los niveles de consumo de procesados de papa
1 La evidencia empirica se obtiene a través de las entrevista realizadas en once chifas de Lima Metropolitana, de distinto tamafio
(seis pequeiios, tres medianos y dos grandes).
2 Por cada kilo de harina de trigo suelen utilizarse entre cien grs. y cincuenta grs. de almidén de papa.
3 ALCANTARA, Roger, et. al. Op. cit.
4 Ibidem



CUADRO 20

CONSUMO ANUAL DE PRODUCTOS PROCESADOS EN LIMA METROPOLITANA
Y SUS RESPECTIVAS NECESIDADES DE PAPA FRESCA*

|

Procesados de papa Consumo de procesados Necesidades l

(en T.M.) Correspondientes |
Almidon de papa 1,756 14,048
Papa seca 1,358 7,192
Pure de papa en caja 91 455
"Chips" de papa 874 2,622
Papa chuno 77 500
Papa pelada y cortada 9,600 12,000
TOTAL 36,817

* Los datos correspondientes al almidén de papa, puré de papa, puré de papa en cajay
"chips” de papa hn sido estimados a partir del consumo nacional de cada uno, consideran-
do que Lima Metropolitana representa el 80% del consumo total. Para el caso de la papa
chufo, cuyo consumo no estamuy difundido en esta ciudad, se ha considerado que Lima
Metropolitana representa solo el 10%. La informacion sobre la papa seca proviene de! es-
tudio de Benavides y Horton, y la referida a la papa pelada y cortada se basa en el

trabajo de campo realizado para este estudio.

en Lima Metropolitana y las necesidades correspon-
dientes de papa fresca. Destaca el consumo de
almidén de papa, papa seca y "chips" de papa, lo
gue conlleva un mayor consumo de papa fresca.

Para cubrir las 36,817 T.M. de papa fresca
para satifacer el consumo de procesados de papa en
Lima Metropolitana, se necesita el 2%, de la produc-
ci0n nacional de papa -constatacién anteriormente
evidenciada por el Ministerio de Agricultura- el cual
es susceptible de ser producido en 4.500 has. de la
superficie dedicada a este tubérculo (2%)

Pararelamente, s6lo el 4% de las necesidades
de papa fresca es satisfecho por la papa que sale del
Mercado Mayorista No. 1?

A continuacién presentamos algunas obser-
vaciones sobre el consumo de cada uno de los
procesados, considerando la variable precio como

un factor relevante del consumo (se entiende que
esta variable interactia de forma complementaria
con otros aspectos, tales como los usos y costumbres
de los consumidores).

ALMIDON DE PAPA:

Su consumo estd muy difundido, lo hemos es-
timado sobre la base de las importaciones del
periodo 1957-1986 (Anexo II-5). Las importaciones
de almidén de papa han tendio un rapido crecimien-
to desde 1957 hasta 1969, con un promedio anual
para este periodo de 3,000 T.M. anuales; sin embar-
go, esta tendencia decae en la década de los 80, al-
canzando su pico mas bajo en 1985, con 1,307 T.M.
En 1986, las importaciones de almidén fueron de
4,317 T.M., mientras que su promedio anual bor-

1 Se considera la produccién nacional de papa promedio anual en 1,600,000 T.M. y la superificie cosechada promedio anual en
240,000 has., con un rendimiento promedio anual nacional de ocho T.M./ha.

2 A partir del Cuadro 12 se extrapola el dato de nueve T.M. que salen del Mercado Mayorista con destino hacia las fdbncas

procesadoras, durante dos dias; dando como resultado 1,618 T.M. anuales.
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deaba las 2,000 T.M. durante el periodo de 1976 a
1985. Este inusitado incremento se explica por las
expectativas pesimistas de los empresarios de no
poder adquirir en el futuro productos- importados,
debido a la grave restriccion de dolares por la que
atravesaba (y atraviesa) el Perd, lo que los obligd a
sobreinventariarse . Por esta razdn se estima que
este altimo afo no es representativo del compor-
tamiento de consumo.

Cabe destacar que, durante el periodo de 1968
a 1980, el consumo de almidén de papa fue satis-
fecho fundamentalmente con la produccion nacional
y, a partir de 1980, se conté ademds con impor-
taciones. La produccién nacional fue paralizada a
partir de 1982, debido a la politica de liberalizacién

de las importaciones y a que no podia competir con

el producto importado.

Respecto de la variable precio, los con-
sumidores industriales sefialan que es caro. Uno de
los funcionarios de la principal empresa productora
de almidoén sostiene que ¢l alimidéon de papa sig-
nifica un costo elevado para la industria, lo cual
origina su uso restringido. Las necesidades de los
consumidores pueden ser cubiertas por otro tipo de
almid6n mas barato, como el de maiz (maicena), con
un ligero sacrificio de la calidad, que finalmente el
mercado no exige ni paga. '

A pesar de que el almidén es caro; su precio
actual deberia ser alin mayor. Su valor actual se
debe al subsidio que ofrece el gobierno , mediante el
tipo de cambio, que se considera subvaluado'.

PAPA SECA

Para analizar su consumo anual, se ha tomado
en cuenta la precision que hace de Benavides y Hor-
ton?, de que la papa seca se utiliza s6lo para la
preparacion de carapulcra®, y su conclusion de que
el incremento en su consumo estarfa dado fundamen-
talmente por un aumento de la poblacién, mds que
por un aumento del consumo per capita. Estos mis-
mos autores pronostican el consumo anual de papa
seca sobre la base de dos fuentes: la Encuesta

Nacional de Hogares Individuales (ENHI) v el
movimiento anual de papa en el nivel mayorista.

Segiin la ENHI realizada para los anos 1976,
1977 y 1978, el consumo doméstico de papa seca en
la ciudad de Lima es de 0.078 kgs. per cépita por
afo.  Esto arroja un promedio de consumo
doméstico de alrededor de 356 T.M. al afio.

Segiin el movimiento anual de papa en el nivel
mayorista, que ha sido calculado sobre 1a base de los
registros de ingreso de papa seca al Mercado

" Mayorista No. 1 y a los depoésitos de granos secos, el

consumo per cipita mayor: 0.399 Kgs. por persona
(0321 Kgs. mas que el seiialado por la ENHI), lo
cual representa un consumo anual de 1,917 T.M.

En opinién de los autores, el consumo debe
situarse en niveles superiores a los estimados por la
ENHI, debido a que ésta no registra el consumo no
doméstico (por ejemplo el de restaurantes, hoteles,
cuarteles y hospitales), e inferiores a los estimados
por ¢l Mercado Mayorista, debido a problemas de
informacién. Por lo tanto, este consumo se situard
entre los dos estimados, entre 356 TM y 1,917 TM.
al afio, para los periodos en mencién. Sin embargo,
considerando un incremento de poblacion del 2%
dicho consumo pasaria, después de nueve afios (para
1987), a oscilar entre los 425 T.M. y 2,290 T.M. para
Lima Metropolitana.

Respecto de la variable precio, considerando .-
la naturaleza de empleo restringido del producto,
podemos decir que no es un factor determinante.
También juegan en forma complementaria, los
hédbitos de consumo, los gustos y costumbres®. Si
tomamos en cuenta que la carapulcra no es un plato
de consumo frecuente dentro del meni familiar, es
logico deducir que los precios de la papa seca no
afectan proporcionalmente su consumo.

PURE DE PAPA EN CAJA

El principal exportador de copos o escamas
de papa para el Perd es Estados Unidos. El Ins-
tituto Nacional de Desarrollo Agroindustrial
(INDDA) establece, sobre la base del prondsico de
consumo per cépita y el crecimiento poblacional, el

1 La politica de divisas durante el periodo 1986-87 fue la de tener tipos de cambio miiltiples. El tipo de cambio considerado para
las importaciones de almiddn en 1987 era dc I/. 15.43 por délar, mientras que el tipo de cambio de libre negociacion en setiembre

de 1987 alcanz la cifra de 45 intis por délar.

[39)

BENAVIDES, Marfa Isabel y Douglas Horton. La perspectiva del consumo de papa seca en Lima. Centro Internacional de la

Papa, Lima, Octubre de 1979.
3 Hecho también corroborado por el presente estudio.
4 Esta cifra se descompone en:

Depésito de Granos

Total
BENAVIDES, M. y Douglas Horton. Op. cit.

1%

Mercado Mayorista No. 1

875 T.M.
1,042 TM.

1,917 T.M.



consumo per cdpita de copos de papa en 43.4 grs
por ano; y, considerando la poblacién estratificada
provectada y el consumo promedio anual- per cépita,
pronostica un consumo nacional promedio anual de
131 T.M. para el periodo 1987-1996.

FEl INDDA sostiene que el consumo de este
producto estd definido, fundamentalmente, por los
estratos de mayores ingresos. Por otro lado, con-
sidera que la restriccion en las importaciones, al ini-
ciarse la produccién nacional de copos de papa,
asegurard a esta actividad una demanda constante,
al ser indispensable para las dos empresas produc-
toras de puré de papa instantaneo.

En este caso, el precio si es un factor limitante
para un consumo difundide, el cual se concentra en
los estratos medio y alto y se da sélo de manera muy
téstfingida en el bajo. Una reduccién significativa
del precio lievaria a aumentar ¢! consumo, ya que
agrada a los consumidores la cualidad de "practico”
del producto.

"CHIPS"DE PAPA

El consumo de los "chips” de papa se ha deter-
minado a partir de la observacion de los volimenes
de aprovisionamiento de papa fresca por parte de
las empresas productoras, conversaciones y una en-
cuesta realizada a un grupo de productores. De la
auscultacién de las seis empresas analizadas, se
deduce que el consumo anual nacional ‘es de al-
rededor de 1,092 TM..

Los "chips" de papa son un producto sensible
a los precios, por su practicidad y por sus carac-
teristicas de bocadito-golosina.

PAPA CHUNO

El consumo de la papa deshidratada o papa
chuno, originaria de la Sierra, se estimo solg)re la
base de los datos del Ministerio de Agricultura®, que
informa.que el consumo nacional para 1980 es de al-
rededor de 769 T.M. Considerando que éste esta
restringido a las personas que conocen la papa
chuno, los precios no son capaces de generar una
modificacion en su consumo.

PAPA PELADAY CORTADA

El consumo anual de la papa pelada v cortada
s¢ cstablecid en 9,600 T.M. anuales para Lima
Metropolitana, a partir de entrevistas con los duefnos

Peri: Ministerio de Agricultura. Op. cit. p. 34
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de las dos mds grandes empresas peladoras v la
revision del movimiento de inventaric de papa fresca
de una de ¢llas; luego se estimé la fraccion de mer-
cado a la cual se dirige la de mayor volumen.

Con la informacién disponible, no se pudo es-
tablecer la incidencia del precio del procesado sobre
el nivel de consumo.

5.2, Evidencia Empirica del consumo final directo
en Lima Metropolitana

] A continuacién se preseatan los resultados
mis saltantes del trabajo de observacién v de las en-
cuestas aplicadas a los consumidores finales directos

En este capitulo nos referiremos al conocimiento
_de los consumidores finales directos sobre los
productos procesados de papa, a su frecuencia de
compra y sus principales usos; a la identificacion de
los aspectos que atraen y que disgusta a los con-
sumidores de productos procesados de papa, y al
consumo simulado, dado un cambio en los precios
relativos.
(i) Patrones de consumo
A partir del trabajo de observacién v de los
resultados de las encucstas aplicadas a ciento noven-
la y nueve consumidores de procesados de papa (tal
metodologia del trabajo), se han podido inferir cier-
tas tendencias en el nivel de conocimiento y con-
sumo de estos productos.

Se pudo constatar, por cjemplo, gque los
procesados de papa mds conocidos y consumidos
son el almidén de papa3, la papa seca y los "chips"
de papa. Los vendedores indicaron que los
procesados de papa son consumidos en general por
personas de los tres estratos; aunque el consumo de
productos como el puré de papa en caja y los "chips"
de papa se encuentra concentrado principalmente
en el estrato alto (I). Esto se puede constrastar con
los resultados de la encuesta, donde se aprecia que
hay procesados cuyo reconocimiento y consumo
estdn bastante difundidos (Gréfico 7), como el
almidén de papa, la papa seca y los "chips” de papa,
ya que entre el 89% y el 9% de los encuestados
manifestaron conocerlos, y entre el 68% y ei 94%
manifestaron consumirlos.

Por otro lado, se pudo observar que otro
grupo de procesados, tales como el puré de papa en
caja y la papa chuno, si bien son conocidos en un

Esta cifra es cercana a la expuesta por el Ministerio de Agricultura, que la estima en 900 T.M. para 1980.

R. Alcdntara establece, en su estudio de 1967 que el 54% del almidén de papa es absorbido por consumidores finales directos.



80% y 66%, respectivamente, no se consumen en la
misma medida. Por ejemplo, la muestra trabajada
arroja que de las 199 personas encuestadas, el 40%
consume puré de papa en caja y tan sélc el 26% con-
sume papa chufo.

Por su parte, la papa pelada y cortada, asi
como la papa pan, si bien son productos que actual-
mente se encuentran fuera del mercado de consumo
final directo, son conocidos por el publico. Los
resultados muestran que existe um conocimiento
moderado: el 22% y el 6% de los encuestados
manifiestan conocerlos, respectivamente.

Analizando los datos detenidamente,
estratos, podemos aplicar que:

En el ESTRATO ALTO (1), se conocen plena-
mente el almidén de papa, la papa seca, ¢l puré de
papa en caja y los "chips" de papa. La papa chufio y
la papa pelada y cortada son productos conocidos
para un 32% y un 21%, respectivamente, de las per-
sonas encuestadas en dicho estrato. El consumo,
estd definido principalmente, por el consumo de
almidén de papa (95%) y el de "chips" de papa
(100%). (Grafico 7)

En el ESTRATO MEDIO (II), se conocen el
almidoén de papa, la papa seca y los "chips" de papa
en mas de un 90%. Con respecto a su consumo, se
mantiene la misma relacion; es decir, éstos son los
productos mas consumidos por este estrato.
(Gréfico 7). En los que concierne al resto de los
productos (puré de papa en caja, papa chufio, papa
pelada y cortada y papa pan) existe un mayor nivel
de conocimiento, a excepciéon del puré, em com-
paracién con los resultados del Estrato Alto. Sin em-
bargo, ni en el caso de los productos méas conocidos
por el Estrato Medio, el consumo de los mismos
logra igualar o superar al de los procesados mas
relevantes por parte del Estrato Alto (almidén de
papa y "chips"), salvo en el caso de la papa seca,
pues el 89% del Estrato Medio la consume, en con-
traste con el 74% de consumidores del Estrato Alto.

Se puede establecer, entonces, que los dos
principales productos consumidos por este estrato
son el almidén de papa y la papa seca; el papa pan
es conocido por él, pero no se consume porque ha
sido retirado del mercado.

por

En el ESTRATO BAJO (III), al igual que en
el anterior, destacan el conocimiento y el consumo
del almidén de papa, la papa seca y los "chips” de
papa; pero existe un conocimiento mayor de la papa
chufio que en los otros estratos: el 76% de los en-
cuestados del estrato bajo manifiestan conocerlo,
mientras que en los estratos medio y alto es cono-
cido sdlo para un 56% y un 32%, respectivamente.

El conocimiento de la papa chufio estd mas
difundido que el del puré de papa en caja (gréafico
8). Sin embargo, el consumo de papa chufio del
estrato bajo (29%) no guarda relacién con su nivel
de conocimiento; es decir que su consumo (29%) es
muy similar al consumo del estrato medio (27%).
Es mas, en términos relativos, podria afirmarse que
el consumo de papa chuiio, a partir de los datos de
la encuesta, es mayor en el estrato medio que en el
bajo. Una posible explicacién de por qué la gente
que conoce el producto (suponiendo que conoce
también las comidas que se preparan con él) no lo
consumen, es el precio. En cambio, para la clase
media, conocedora de platos regionales, es posible
acceder al producto.

Respecto al puré de papa en caja, si bien exis-
te un conocimiento difundido (74%), su consumo €s
reducido (28%).

Finalmente, cabe destacar que en este estrato
se identificd un procesado de papa adicional: el
QUESO DE PAPA, respecto al cual solo se en-
contrd conocimiento mas no consumo.

(i1) Frecuencia de compra Yy cantidad promedio
consumida por vez.

Para analizar el consumo final directo de los
distintos procesados de papa, es necesario también
tener en cuenta la regularidad con la cual éstos son
consumidos’.

Las frecuencias definidas para cada uno de los
productos se¢ explican principalmente por los usos
que éstos tienen. Por ejemplo, el ALMIDON DE
PAPA es un producto de miltiples usos: se utiliza
en la cocina y reposteria, asi como en otras ac-
tividades domésticas, tales como el cuidado de la
piel del bebé o la claboraciéon de almidon. Esta

1 Cabe precisar que nos referimos a frecuencias modales que reflejan ¢l comportamiento mds frecuente de los consumidores. Para
algunos casos, hemos considerado frecuencias bimodales, por haber encontrado grupos disimiles en el interior del conjunto.
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GRAFICO No. 7

CONOCIMIENTO Y CONSUMO DE LOS PROCESADOS DE PAPA
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Fuente: Anexos I1I-1 y T1I-2.
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GRAFICO No. 8

I CONOCIMIENTO Y CONSUMO DE LOS PROCESADOS DE PAPA, SEGUN ESTRATOS '
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uso nico, que ademds enfrenta un sustituto relativa-
mente barato (el puré de papa casero)

CUADRO 21 Finalmente, en lo que concierne a la PAPA
FRECUENCIA DE COMPRA CHUNO su frecuencia ESPORADICA de compra
DE LOS PRODUCTOS se del?e a que su consumo estd bastante restringido a
PROCESADOS DE PAPA los migrantes procedentes de lugares donde existen

platos tipicos preparados con papa chuiio®,
Cabe senalar que distintos procesados son ad-

: quiridos en cantidades inferiores a un kilo por vez
Femlicto e, de compra (Anexos I111.6.1 a 111.6.4)
Almidén de papa Semanal_ (i2) Principales usos
Papa Seca Esporadica/Semanal
f’ur ¢ df’ papa en caja | Esporddica/Semanal Los procesados de papa, segiin su naturaleza,
Chips d‘f papa Interdl,ar'la son utilizados tanto en la cocina comc en la
- Papa chuiio Esporadica reposterfa. Algunos destacan por su verstilidad y su
| diversidad de usos, mientras que otros son utilizados

exclusivamente para la preparacion de determinadas
comidas. En el Cuadro 22 vemos los distintos usos
Fuente: Anexo I11.5.1 identificados por los consumidores.
Hay productos (como el almidén de papa)
que pueden catalogarse como de uso miiltiple.

variedad de empleos explica por qué su [recuencia . Por otro lado, (como la papa seca y la papa
de consumo es SEMANAL. chuio) que se pueden clasificar como productos de

En el caso de los "CHIPS DE PAPA", su uso restringido, ya que sirven para la preparacion de
frecuencia de consumo INTERDIARIA se explica comidas muy especificas, que hay que saber
por su practicidad de manipulacion, asi como por- preparar. Los vendedores de los puestos del mer-
que permite sacar de cualquier apuro (las loncheras cado aseguraban, al respecto, que "los llevan las per-

sonas que saben prepararlos’. Los usos iden-
tificados para la papa no hacen mis que constatar
una vez maés las conclusiones de Benavides y Horton.

".el consumo de la papa seca se circunscribe
a la claboraciéon de un plato tipico denominado
CARAPULCRA el cual se sirve principalmente en
fiestas y celebraciones. Complementariamente la

de los nifios, las reuniones o visitas inesperadas)
Por otro lado, se encuentran disponibles en varios
tamanos, por lo que se pueden adaptar a las
neccesidades del momento.

En cuanto a la PAPA SECA, muestra una
frecuencia de compra ESPORADICA, lo cual se ex-
plica por su uso restringido a la preparacion de un

solo plato papa seca se3uti1iza en sopas como acompafante de
Con respecto al PURE DE PAPA EN CAJA,  Otros platos.’ )

t:zambién registra una frecuencia ESPORADICA de ) _Finalmente, estan los  productos ~de uso

compra, explicada por tratarse de un producto de  préctico, como los "chips” de papa y el puré de papa

Preparar puré de papa en casa, para el mismo nimero de personas que el indicado en una caja de puré significa:
3/4 Kg.de papaamarilla 1/. 750

1.5 taza de leche evap. 450 *
1.0 = CH. Mantequilla 0.50
Sal, pimienta, combustibie 1.00
Total 13.50
* Si se utiliza leche ENCI (leche en polvo de consumo popular) en lugar del leche evaporada, el costo del puré casero se reduce a

17.10.50. ,
El puré de papa en caja resulta en ambos casos mds caro que ¢l casero pues representa un 22% mds en el primer caso y un 57%
mds en el segundo.

2 El detalle de la frecuencia de compra de los procesados, segln estratos, se presenta en los Anexos II1.5.2 a II1.5.4; informacién

que representa tan sélo una referencia, dado el tamafio reducido de la muestra.
3 Ibidem.

51



CUADRO 22

PRINCIPALES USOS DE LOS PRODUCTOS
PROCESADOS DE PAPA

PRODUCTO USOS

Harina de Chuiio Para espesar comidas.

Para la preparacién de dulces
mazamorras y tortas.

Para hacer almidén de ropa.
Para hacer panetela

Como talco, para ¢l bebe
(para prevencién y cuidado de
escaldaduras)

Papa Seca Para preparar carapulcra

Para sopas

'

Puré de papa en caja Para acompaiiar comidas

"Chips" de papa Como bocaditos y golosinas
Para la lonchera de los nifios
Para reuniones

Papa chuiio Para sopas (chairo)

Para guisos (sancochado,
revuelto, relleno).
Para dulces (mazamorrilla).

Fuente: Anexo [11.7

en caja. Estos "sacan de apuros’ y se usan como
bocaditos 0 como guarnicién ', respectivamente.
(i) Informacion sobre gustos y preferencias.
Para explicar los gustos y preferencias de los
consumidores frente a los productos procesados de
papa se analizardn los siguientes puntos: ias razones

de compra, la satisfaccién que ofrece el producto y
los principales aspectos de los procesados que dis-

gustan a los consumidores. Al final de esta ex-
plicacion, se realizard una breve referencia al interés
que tiene el consumidor final por conocer otros usos
de los productos en cuestién?,

(ii.1) Almidon de papa

Dentro de las razones de compra destacan las
que se mencionan a continuacién: "DA CONSIS-
TENCIA", "ES RENDIDOR", "ES DE SABOR
AGRADABLE", para los tres estratos. Las dos
primeras razones representan el 75% del total de
respuestas lo cual alude a la capacidad del almidén
para espesar los preparados, dandoles un aspecto
ligoso, aunque se emplee relativamente poco produc-
to. El sabor agradable representa el 52% del total
de respuestas en el estrato III, seguido muy estrecha-
mente por el rendimiento del producto, con un 49%
de respuestas.

En cuanto a la satisfaccion que brinda este
producto, para mas del 60% de personas que lo con-
sumen, éste es mejor que su inmediato sustituto, la
maicena.

A pesar de ello, el 9% de consumidores iden-
tifica algiin aspecto que le disgusta, siendo el mas sal-
tante el hecho de que se haga grumos. Esta razén es
mas importante tanto para el Estrato Medio como
para el Bajo; el Estrato Alto no sefala ningiin aspec-
to que le disguste de este producto.

(ii.2) Papa seca

Las razones de compra se explican por su
capacidad de aumentar de volumen al ser hidratada
y cocida. Existe acuerdo en los tres estratos, en
calificarla como producto RENDIDOR. Ademais, el
Estrato Medio (II) y el Estrato Bajo (III) destacan
que también es un producto NUTRITIVO, mientras
que el Estrato Alto (I) expresa que lo compra por
TRADICION. _

Sin embargo, la satisfaccidon que ofrece no es
contundente,, pues menos del 50% del total de per-

1 Guarnicidn es el complemento o acompafamiento de una comida: arroz, papas fritas, ensalada, puré.
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Razones de compra

Satisfaccién frente al producto
Aspectos que disgusta al consumidor
Interes por conocer otros usos

El andlisis de los aspectos planteados se basa en los resultados que se presentan en los siguientes Anexos:

Anexos I11.8.1 y I11.8.2

Anexos I11.10.1, I11.10.2, IT110.3 y 111.104
Anexos 111.11.1, 111.11.2, L1113y 111114
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CUADRO 23

PRINCIPALES ASPECTOS DE LOS
PROCESADOGS DE PAPA
QUE DISGUSTAN A
LOS CONSUMIDORES

PRODUCTO ASPECTO QUE DISGUSTA

Almidon de papa Se hace grumos

Viene sucia (con piedras

y tierra).

Es amarga.

Es amarga

Viene muy entera y/o molida
Viene muy mezclada

Papa seca

Pure de papa en caja Tiene sabor acido

"Chips" de papa Son grasosos
Son salados
Se vuelven rancios

Fuente: Anexo [11.10.3

sonas que la consumcn la prefieren a su sustituto, las
menestras.

Por otro lado, la papa seca es producto con
mayor cantidad de aspectos que disgustan a sus con-
sumidores. De 175 personas que manifiestan con-
sumirla, el 47% le cncuentra defectos: viene sucia
(contiene piedras y tierra), muy entera o muy
molida' y es amarga. Esta situacién es similar en
cada uno de los tres estratos.

(ii.3) Puré de papa en caja

Su razén de compra principal es que permite
obtener un puré de papa en diez minutos, en lugar
de tardar cuarenta, aproximadamente. Por ello los
consumidores opinan que el puré de papa en caja
"ES DE FACIL PREPARACION".

No obstante, al igual que la papa seca, la satis-
faccion que este producto ofrece no es contundente:
menos del 50% del total de personas que lo con-
sumen, lo prefieren a su sustituto, el puré de papa
casero.

[

El mas saltante de los aspectos que
desagradan a sus consumidores (el 10% de ellos
identifica alguno) es su sabor 4cido. El Estrato Alto
(1), en términos relativos, es el que expresa el mayor
desagrado frente a este producto; aunque, tanto en
el Estrato Alto como en el Bajo, hay consenso en
identificar el sabor 4cido como un aspecio
desagradable.

(ii.4) "Chips" de papa

Para los tres estratos, las principales razones
de compra de este producto son dos: que "ES
PRACTICO", y que "SE ENCUENTRA EN TODO
LUGAR". El Estrato Bajo destaca, en primer lugar,
que "ES DE SABOR AGRADABLE', aspecto con-
siderando en tercer lugar por el Estrato Alto v en
cuarto lugar por el Estrato Medio. Estas razones de
compra constituyen al mismo tiempo las satisfac-
ciones que el producto brinda a sus consumidores.
Sin embargo, el 21% de estos identifica algiin aspec-
to que le disgusta; siendo el més saltante que "es
grasoso". En el Anexo III. 10.4 se puede observar
que solo el Estrato Medio (IT) y el Bajo (III) se
quejan de que es grasoso y salado, respectivamente,
pues para el Estrato Alto (1), los "chips" no ofrecen
ningln aspecto desagradable.

(ii.5) Papa chuno

Sélo la consumen los Estratos Medio y Bajo,
cuyas principales razones de compra son que "ES
NUTRITIVA" y "DE SABOR AGRADABLE"
respectivamente (el Estrato Bajo también senala que
es nutritiva pero como segunda razéon de compra).
También la compran "POR TRADICION", y esta
razén representa el 55% de respuestas de cada
estrato. Vemos que hay una serie de razones para la
compra de la papa chuiio que, aunque en distinto
orden, son las mismas en ambos estratos.

El 20% de los consumidores identifican algin
aspecto que les digusta, siendo el méas saltante la
cascara gruesa; aunque el aspecto que mas disgusta
al estrato medio es el tamafio tan pequefio.

Mas del 80% de los encuestados mostraron
interés por conocer otras formas de uso para cada
uno de los distintos procesadosz. Esta inquietud la
podemos apreciar en el Gréfico 9, donde destaca el

El detalle cuantitativo de las respucstas que identifican algin aspecto que disgusta de los procesados de papa, en general y por

estratos, se puede ver en los Anexos III. 10.1 y III. 10.2. La identificacién de dichos aspectos, en general y por estratos, puede

verse en los Anexos 111.10.3 y I11.10.4.
2 Ver Anexos 111.11.1, 111.11.2, [I1.11.3 y ITL.11.4.
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interés de los Estratos Medio y Bajo. Los productos
que concitan mayor interés, por estratos, son:

En el Estrato Alto : Almidén de papa.
En ¢l Estrato Medio: Papa Chuiio.
En el Estrato Bajo : Puré de papa en caja.

Efectos simulados sobre el consumo de
procesados ante cambios en sus precios.

(iii)

(iii.1) Tendencia de los cambios

A pesar de las limitaciones metodologicas de
preguntarse sobre eventos no ocurridos, se han
analizado las respuestas de los consumidores de
procesados de papa, ante una situacién simulada en
la que el precio de éstos disminuye en un 50%
mientras que el de los sustitutos inmediatos se man-
tiene. Se ha procurado averiguar si aumenta el con-
sumo del procesado, si aumenta su frecuencia de
compra y la cantidad promedio consumida por vez, y
cuales son los sustitutos de los procesados.

El consumo de los distintos procesados de
papa, destacando el caso del puré de papa en caja,
pues el 61% de los consumidores indicaron que si in-
crementaria su consumo si se redujera el precio
(grafico 9).

A continuacioén
simulado por estratos’:

En el Estrato Alto, destaca la tendencia a in-
crementar fundamentalmente el consumo de puré de
papa en caja (71% de los consumidores de este
producto afirman que incrementarian su consumo),
mientras que el incremento en ¢l de otros productos,
como la papa seca, seria reducido. S6lo 7% de sus
consumidores aumentan en su consumo. (Grafico
10).

analizamos el consumo

En el Estrato Medio se observa un compor-
tamiento mas homogéneo en el incremento del con-
sumo de los distintos procesados: entre el 42% y el
57% de los consumidores de este estrato sostiene
que aumentaria el consumo de los distintos
procesados, sobre todo en el caso de los "chips" de
papa (Gréfico 10).

En el Estrato Bajo, destaca también la
preferencia por incrementar el consumo de puré de
papa en caja (Gréafico 10).

(iii.2) Cambio en la frecuencia de compra y can-
tidad promedio consumida por vez.

Frente a una reduccion en el precio de los dis-
tintos procesados, €stos tenderian a consumirse con
mayor frecuencia (tal como se detalla en el Grafico
11): el almidén de papa se consumiria con un
frecuencia INTERDIARIA; la papa seca, con una
frecuencia SEMANAL; el puré de papa en caja, con
frecuencia MENSUAL; y finalmente, los "chips" de
papa muestran también un incremento en su frecuen-
cia INTERDIARIA, mientras que en el resto de
frecuencias se da una reduccién, salvo las frecuen-
cias quincenal y mensual, donde el incremento es
marginal.

Si se realiza el mismo analisis por estratos’, se
observa lo siguiente:

En el Estrato I, la frecuencia de compra de
los distintos procesados (almidén de papa, papa
seca y puré de papa en caja) se vuclve MENSUAL y
deja de ser esporddica, lo cual nos dice que, dada
una reduccidn en ¢l precio, aumentaria la frecuencia
de compra. En caso de los "chips" de papa, se nota
una dréstica disminucion en la frecuencia semanal y
un incremento sustantivo de la frecuencia INTER-
DIARIA.

En el Estrato II, predomina la frecuencia
SEMANAL para el almidén de papa y el puré de
papa en caja; al simularse una reduccién del 50% en
los precios, esta frecuencia se acentia mas,
reduciéndose la frecuencia esporddica. La frecuen-
cia quincenal de compra de la papa seca, con la
reduccién del precio a ser SEMANAL. Finala-
mente, para los "chips" de papa, se mantiene la
frecuencia INTERDIARIA, pero en mayor propor-
cioén.

En el Estrato III, el almidén de papa aumen-
taria su frecuencia de consumo semanal, aunque se
mantendria su hegemonia sobre la interdiaria y quin-
cenal. En el caso de la papa seca, se pasaria de una
frecuencia esporadica a una frecuencia simulada
SEMANAL. Para el puré de papa en caja, de una
frecuencia actual esporddica, se llegaria a una
QUINCENAL. Finalmente, con los "chips" de papa,
se pasaria de una frecuencia de compra efectiva in-
terdiaria a una SEMANAL, la cual se explica, en
parte, por la dréstica reduccién de la frecuencia
esporadica.

En resumen, dada una reduccion de precios,
los Estratos Medio (II) y Bajo (III) tienden a com-

1 El nimero de respuestas afirmativas, que indican un aumento en el consumo de cada uno de los productos procesados se aprecia

en los Anexos 11112 y I11.13

2 El andlisis se hace sobre la base de los resultados presentados en el Anexo I1L14.1y [I1.14.2.
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GRAFICO No. 11

FRECUENCIA DE COMPRA EFECTIVA Y SIMULADA
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CONCLUSIONES

A. RESULTADOS DEL ESTUDIO:

A partir del estudio sobre el mercado de
productos procesados de papa en Lima
Metropolitana, se ha podido constatar que los enfo-
ques anteriores, no tomaron en cuenta su aspecto
técnico-productivo. En este sentido, para llegar a
implementar una estrategia de desarrollo para esta
actividad agroindustrial, es impresindible considerar
no solo sus caracteristicas técnico productivas, sino
también los aspectos de comercializacién y consumo,
conjuntamente.

La actividad de procesamiento de papa ab-
sorbe €l 2% de la produccién nacional de papa fres-
ca, canalizandose el resto para semillas y consumo
final directo. Requiere, entonces, de poca materia
prima. Esta constatacién llama la atencién ya que,
siendo la papa un cultivo agricola importante para el
pais, en la medida en que absorbe ¢l 10% de su su-
perficie cultivada total, no se ha desarrollado una ac-
tividad de procesamiento que permita su
aprovechamiento en otras formas y que logre
mediatizar las fluctuaciones de precios ocasionadas
por la estacionalidad del producto fresco.

Para iniciar una estrategia de desarollo del
procesamiento de papa, es necesario considerar las
peculiaridades de su produccién, comercializacién y
consumo, que resumimos a continuacion.

PRODUCCION:

Uno de los problemas principales es el uso
generalizado de variedades diversas de papa para la
elaboracion de los distintos procesados, por lo cual
no se guarda la debida relacion entre las carac-
teristicas fisico-quimicas del producto fresco y las
necesidades técnicas del procesado. Este hecho
puede explicarse tanto por la estacionalidad de la
produccion de las distintas variedades, asi como por
el desconocimiento de las variedades de papa
Optimas para procesamiento.

Otro problema lo constituye la relativa es-
casez de papa fresca de bajo costo: los productores
de procesados de papa cuya planta se encuentra
alejada de los centros de produccién de la materia
prima, salvo que tengan contratos directos con los
mayoristas, se ven obligados a abastecerse en el Mer-
cado Mayorista, donde no siempre se encuentra la
materia prima requerida. A través del trabajo de
campo, se estimé que so6lo el 4% de materia prima
requerida para la produccién de procesados de papa
-fundamentalmente "chips" de papa y papa pelada y
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cortada en Lima Metropolitana, se adquiere en el
Mercado Mayorista.

Por tltimo, un aspecto reiterado por distintos
productores es el desconocimiento de la existencia
de tamaios de planta éptimos, acordes con el mer-
cado; asi como la falta de difusién de procesos
productivos que incrementen el rendimiento de la
materia prima, abaraten costos y mejoren la calidad
del producto final.

COMERCIALIZACION:

Todos los productos llegan al consumidor final
a través de los productores, mayoristas y minoristas.
Existen productores peruanos para todos los
procesados de papa, a excepcion del puré de papa.

Se conocen dos grandes distribuidores mayoris-
tas de almid6n de papa, uno de ellos distribuye a los
restaurantes chinos y fibricas de embutidos y el otro
a los consumidores finales directos, a través de los
minoristas. Se ha constatado que los distribuidores
mayoristas de papa seca y papa chufo, en la mayoria
de los casos, a la vez son productores de éstos.

Los distribuidores mayoristas de los "chips"
son empresas de distintos tamafios que venden a
puestos informales, puestos de venta en escuelas y
en cines, y en las tradicionales bodegas de Lima.

Los distribuidores minoristas los constituyen
las bodegas, las tiendas de abarrotes, los puestos en
los mercados municipales y las cadenas de autoser-
vicio.

Podemos resumir la presencia, en el mercado,
de los productos procesados de papa del siguiente
modo:

El almidén de papa se vende a través de los
distribuidores minoristas, tanto a granel como embol-
sado.

La papa seca se vende en los puestos de los
mercados municipales, a granel y, sélo en algunas
cadenas de autoservicio, embolsado.

El puré de papa en caja se vende a través de
los distribuidores minoristas.

Los "chips" de papa se venden en bodegas,
tiendas de abarrotes y cadenas de autoservicio. En
estas ultimas se venden embolsades o a granel.

La papa chuio se vende s6lo en los puestos de
los mercados municipales y a granel.

Los margenes de comercializaccion de los
productos procesados de papa estudiados oscilan
enire el 4% y el 40%, dependiendo de la rotacion de
inventarios de cada producto. Se estima que la baja
rentabilidad de algunos (papa seca y papa chuiio) se
debe a la reducida rotacién del producto.



CONSUMO:

Los procesados de papa de mayor consumo
son la papa pelada y cortada, el almidén de papa y
la papa seca.

El precio de sus respectivos sustitutos es
menor, por ejemplo, preparar un plato de papa seca
resulta entre 19% y 34% més caro que un plato
doméstico elaborado con papa fresca o menestras.
Esto constituye uno de los problemas bésicos del
consumo. Paralelamente, el costo de la mayoria de
los procesados de papa supera el valor que las
familias de los estratos més bajos gastan por un kilo
de alimento en su menid. Se estima que el valor
promedio gastado por una familia de bajos ingresos
es de 1/. 22.1 (en noviembre de 1987), mientras que
los procesados susceptibies de estar en el meni
familiar, tales como la papa seca y la papa chufo su-
peran los treinta intis por kilo, en la misma fecha.

Por otro lado, el piblico consumidor des-
conoce la presencia en el mercado de algunos
procesados de papa y muchas veces, por falta de
promocion y difusidn, éstos tienen un uso restrin-
gido, se utilizan solo en la preparacién de ciertos
platos; por cjemplo, la papa seca se consume fun-
damentalmente para la preparacion de carapulcra.

Cada uno de los procesados de papa, segin su
naturaleza, tiene diversos usos y presenta distintos
aspectos que disgustan a los consumidores. Los
cnumeramos a continuacion:

El almidén de papa se utiliza fundamental-
mente en la preparacion de comidas y dulces
(panaderia, pasteleria); tiene la ventaja de dar con-
sitencia a las comidas, de ser rendidor y de sabor

agradable; pero un aspecto que disgusta al pablico

es que a veces forma grumos.

La papa seca se utiliza para la preparacién de
carapulcra, es apreciada porque aumenta su
volumen; pero es el procesado del que disgustan
més aspectos, tales como que viene sucia, muy
entera o muy molida, y es amarga.

El puré de papa en caja sc¢ utiliza para acom-
panar las comidas; destaca por su facil preparacion,
aunque disgusta su sabor acido.

Los "chips" de papa son bocaditos que se
utilizan en reuniones o para las loncheras de los
ninos. Agradan por su practicidad y porque se en-
cuentran en todo lugar; aunque molesta el hecho de
que a veces se presentan rancios o muy salados y
grasosos.

La papa chuiio se utiliza en la preparacién de
determinados platos regionales (por ejemplo el
Chairo), ya sean sopas O guisos, y también en la
preparacion de dulces, denominados mazamorrillas.
Destaca por su sabor agradable y disgusta por su
céscara y porque muchas veces viene muy pequeiia.
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B. IMPLICACIONES TECNOLOGICAS DE

LOS RESULTADOS

Es necesario canalizar la investigacién sobre
variedades de papa fresca asi como difundir sus
procesos de produccidn, no sélo buscando un resul-
tado tecnolégicamente 6ptimo, sino ademés de muy
bajo costo. Los resultados de esta investigacion
deben difundirse entre los productores en el mas
breve plazo.

Los productos con mayor necesidad de papa
fresca son la papa pelada y la papa seca. El almidén
de papa podria, eventualmente, demandar grandes
cantidades de papa fresca, en la medida en que
stock actual de almidén importado disminuya. En-
tonces, para la produccién de almidén de papa,
deberédn diseharse maquinarias cuya necesidad de in-
version y capacidad de produccién sean acordes con
la demanda.

C. IMPLICACIONES METODOLOGICAS DEL
ESTUDIO

La investigacién sobre papa procesada es com-
pleja, no puede basarse en deducciones simplistas y
parciales. Por ello, desde el inicio de la inves-
tigacibn hay que priorizar las técnicas de obser-
vacién y las entrevistas personales, que permiten la
aproximacién a la realidad. No obstante, la obten-
cidn de informacidén es usualmente lenta y dificultosa.

La técnica de la encuesta es valiosa para ob-
tener con exactitud ciertos datos. Sin embargo, hay
que tener mucho cuidado para no extrapolar infor-
macion a partir de ella, ya que eventualmente podria
llegarse a conclusiones totalmente falsas.

Es imprescindible que los resultados de la in-
vestigacidn sean contrastados con los productores de
papa procesada. Mientras ellos aportan sus experien-
cias y problemas, el investigador aportard su vision
global.

D. SUGERENCIAS PARA EL DESARROLLO
DEL MERCADO DE PRODUCTOS
PROCESADOS DE PAPA.

Los procesados de papa de mayor consumo
por parte de la poblacidn limefia son la papa pelada
y cortada, el almidén de papa, la papa seca, y los
"chips" de papa; pero la papa pelada es un producto
con escaso valor agregado, y el consumo de papa
seca se restringe, fundamentalmente, a Ila
preparacién de Carapulcra. Por esta razén creemos
que el desarrollo del mercado de los procesados de
papa debe empezar por el almidén de papa y la
papa chufio.



El mercado para el almidén de papa peruano
se ir4 acrecentando debido a la restriccion de divisas
para la importacion, lo que permitird la sustitucion
de las dos mil T.M. anuales de almidén de papa im-
portado por el nacional.

Asimismo, el mercado de la papa chuio
ofrece perspectivas alentadoras, ain cuando su con-
sumo no estd muy difundido, la opinién de los con-
sumidores actuales es alentadora. Ellos consideran
que es de sabor agradable, nutritivo, y estdn inter-
esados en conocer otros usos de este procesado.
Para ello es necesaria una estrategia de difusion de
las bondades del producto y de sus distintos usos, ya
que como lo muestran los resultados, se desconoce
la existencia de la papa chuio.

Para que el mercado del almidén de papa se
desarrolle, se debe hacer lo siguiente:

1.-  Mejorar la produccién mediante

— Incentivos para el uso de variedades de
papa fresca, como Mariva y Yungay.

— El disefio de plantas con una capacidad
cuyo costo esté acorde con la demanda
esperada en el Peril.
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— Incentivos para el establecimiento de plan-
tas fuera de Lima que permitan el ahorro
de los costos de transportes.

— Una mayor difusién de los procesos de
produccion.

2.- Evitar abaratar artificialmente el producto im-
portado, mediante ¢l tipo de cambio u otro
subsidio, aun cuando el almidén de papa im-
portado sea mdas barato que el nacional.

3.- Tomar en cuenta que los principales clientes

para el almidén son el consumidor final, los
restaurantes de comida china y las fabricas de
embutidos.

Para que el mercado de la papa chuio se
desarrolle, se debe

1.- Difundir su existencia

2.- Mejorar la presentacion del producto: ofrecer
productos de tamaiio y color homogéneo.

3.- Difundir sus usos en sopas, guisos y dulces.



I. METODOLOGIA



Anexo I-1

DEFINICION GEOGRAFICA DE LOS ESTRATOS

Estrato Distritos
Estrato Alto (I) ' Miraflores. San Isidro
Estrato Medio (11) Jestis Maria, Lince, Pueblo Libre, Magda-
lena
Estrato Bajo (III) Cercado de Lima, La Victoria, Rimac, San

Juan de Miraflores, Comas, El Agustino.
San Juan de Lurigancho, San Martin de
Porras.
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Anexo I-2

INFORMACION DEL ESTABLECIMIENTO

1. Nombre
2. Direccién
J1./Calle/Av. Distrito
3. Productos procesados que vende
1) (2) 3) 4
Producto Presentacion Unidades de Compra Precio/Unidad de Venta
1. Envasado 1. Bolsa de 250 grs. grande Identificado en ca-
2. Granel 2. Bolsa de 150 grs. grande da caso el peso del
3. Ambos 3. Bolsa de 125 grs. mediano producto.
4. Bolsa de 115 grs. mediano (I/. unidad de me-
5. Bolsa de 110 grs. mediano dida)
6. Bolsa de 100 grs. mediano
7. Bolsa de 80 grs. chico
8. Bolsa de 50 grs. chico
9. Bolsa de 24 grs. chico
10. Caja de 125 grs.

1 ( ) Almidén de papa

2 ( ) Papa seca

3 ( )Puré de papa en
caja

4 ( ) “Chips” de papa
(papas fritas /
palipapas)

5 () Papa chufio (papa
helada)

6 ( ) Papa pelada, cor-
tada y envasada

7 ( ) Papa-pan

8 () Papa fresca/papa
blanca (lera.)
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ENCUESTA A CONSUMIDORES DE PRODUCTOS PROCESADOS DE PAPA

CONOCIMIENTO Y CONSUMO DE LOS PRODUC
TOS PROCESADOS DE PAPA

;Qué productos procesados de papa conoce?
() Almidén de papa.

( ) Papa seca.

() Puré de papa en caja.

() **Chips” de papa (papas {ritas, palipapas)
() Papa chufio.

() Papa pelada, cortada y envasada.

( ) Papa-pan.

( )Otros

WO N U W e

Consume ALMIDON DE PAPA?

1. ( )Si.

(Pase a la pregunta 3)
2. ( ) No.

(Pase a la pregunta 14)

;Con qué frecuencia compra ALMIDON DE PAPA?
) Interdiaria.

) Semanal.

) Quincenal.

) Mensual.

) Esporadica.

0
o |
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En qué cantidad (Unid. = Kg.) y para
qué utiliza el ALMIDON DE PAPA?

.Donde realiza sus compras de ALMIDON DE

PAPA?

1. ( ) Cadena de autoservicios (Monterey, Todos,
Tia, Wong)

( ) Tiendas y bodegas de abarrotes.

( ) Mercados.

(U8 g

(Le gustaria conocer otras formas de uso del ALMI-
DON DE PAPA?
1. ( )Si. 2.( )No.

;Indique tres razones, segin orden de importancia,
por las cuales usted compra ALMIDON DE PAPA:
(Marque una X, siendo la lra. columna la que co-
rresponde a la razoén mds importante y asi sucesiva-
mente).

1 2 3
1. Es de sabor agradable () () ()
2. Esrendidor. () () ()
3. Es barato. () () ()
4. Por tradicién (costumbre) ( ) C)y )
5. Por status. () () ()
6. Esde facil preparacion. () () ()
7. Tiene usos diversos. () () ()
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8. Se encuentra en todo lugar ( )
9. Esprdctico (sacadeapuros). { )
10. Es durable. ()
11. Satisface el hambre. ()
12. Es nutritivo. ()

o~ —
.
R

8. jLe disgusta algln aspecto dei ALMIDON DE PAPA?
1. 84
(Pase a la pregunta 9)
2. No.
(Pase a la pregunta 10)

9. (Qué aspecto le disgusta del ALMIDGN DE PAPA?

10. (Si el precio de la maicena fuera de I/. 15/Kg. v el
del ALMIDON DE PAPA, I/. 10/Kg., aumentaria
su consumo de ALMIDON DE PAPA?

1. ( )SL

(Pase a la pregunta 11)
2. ( ) No.

(Pase a la pregunta 12)

11. ;Cudnto compraria en promedio de ALMIDON DE
PAPA (Unid. = Kg.) por vez y con
qué frecuencia?

Frecuencia
1. ( ) Interdiaria.
2. () Semanal.

- 3. ¢ ) Quincenal.
4. () Mensual.
5. () Esporadica.

12. ;Le satisface mas el ALMIDON DE PAPA que la
maicena?
1. ( )Si 2. ( ) No.

13. ;Qué producto utilizaria si no existiera el ALMI-
DON DE PAPA? (Marque s6lo uno).
1. () Harina de trigo.
2. () Maicena.
3. () Tapioca (almidén de yuca).
4. ( ) Talco.
5. () Otros (especificar)

14, ;Consume PAPA SECA?

1. ( )Si.
(Pase a la pregunta 15).
2. ( )No. =
(Pase a la pregunta 26).
15. ;Con qué frecuencia compra PAPA SECA?
1. ( ) Interdiaria.
2. () Semanal.
3. () Quincenal.
4. ( )Mensual.
5. ( ) Esporadica.
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. (En qué cantidad (Unid. = Kg.)
utiliza la PAPA SECA?

y para qué

. ;Donde realiza sus compras de PAPA SECA?

1. ( ) Cadena de autoservicios (Monterey, Todos,
Tia, Wong).

. () Tiendas y-bodegas de abarrotes.

. () Mercados.

W o

. (Le gustaria conocer otras formas de uso de la PA-
PA SECA?
1. ( )Si 2. () No.

. Indique tres razones segiin orden de importancia,
por las cuales Ud. compra PAPA SECA. (Marque
con una X, siendo la lera. columna la que corres-
ponde a la razén mds importante, y asi sucesiva-
mente).

-’

. Es de sabor agradable.

. Es rendidora.

. Es nutritiva.

. Es barata.

. Por tradicién (costumbre),
. Por status.

. Es de fécil preparacion.

. Tiene usos diversos.

. Se encuentra en todo lugar.
. Es prdctico (saca de apuros).
. Es durable.

. Satisface el hambre.

. Da consistencia y ligosidad.
. Tiene textura delicada.
tros (especificar)
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. ;Le disgusta algin aspecto de la PAPA SECA?
1. ( )Si.

(Pase a la pregunta 21)
2. ( ) No.

{Pase a la pregunta 22)

. ;Qué aspecto le disgusta de la PAPA SECA?

;Si el precio de las menestras en promedio fuera de
1/. 26/Kg. y el de la PAPA SECA, de I/. 15/Kg., au-
mentaria su consumo de PAPA SECA?
1. ( )Si

(Pase a la pregunta 23).
2. () No.

(Pase a la pregunta 24).
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23.

24,

25.

26.

28.

29.

30.

31.

;Cuénto compraria en promedio de PAPA SECA
(Unid. =Kg.) por vez y con que
frecuencia?

Frecuencia Y
1. ( ) Interdiaria.

2. () Semanal.

3. () Quincenal.

4. () Mensual.

5. (" ) Esporadica.

¢Le satisface mas la PAPA SECA que las otras me-
nestras?
1. ( )Si 2. () No.

(Qué productos utilizaria si no existiera la PAPA
SECA? (Marque s6lo uno).

1. ( ) Arveja partida.

2. () Lentsjita.

3. ( ) Frijol.

4. () Otros (especificar)

;Consume PURE DE PAPA EN CAJA?

1. ( )Si.

(Pase a la pregunta 27)
2. () No.

(Pase a la pregunta 38)

27. ;Con qué frecuencia compra PURE DE PAPA EN

CAJA?

1. () Interdiaria.
2. () Semanal,
3. () Quincenal.
4. () Mensual.

5. () Esporéadica.

(En qué cantidad (Unid. = Cajas)
qué utiliza el PURE DE PAPA EN CAJA?

y para

(Doénde realiza sus compras de PURE DE PAPA EN
CAJA?

1. () Cadena de autoservicios.

2. () Tiendasy bodegas de abarrotes.

3. () Mercados.

;Le gustaria conocer otras formas de uso del PURE
DE PAPA EN CAJA?
1. ( )Si 2. ( ) No.

Indique tres razones, segiin orden de importancia
por las cuales usted compra PURE DE PAPA EN
CAJA. (Margue con una X, siendo la lera. columna
la que corresponde a la razén mds importante, y asi
sucesivamente).



32.

33.

34.

35.

36.

37.

—
o

. Es de sabor agradable

. Es rendidor.

. Es nutritivo.

. Es barato.

Por tradicion.

. Por status.

. Es de ficil preparacion.

. Tiene usos diversos.

. Se encuentra en todo lugar.
10. Es prictico (saca de apuros).
11. Es durable.

12. Satisface el hambre,

13. Da consistencia y ligosidad.
14. Tiene contextura delicada.
15. Otros (especificar)
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(Le disgusta algiin aspecto del PURE DE PAPA EN
CAJA?
1. ( )Si.
(Pase a la pregunta 33).
2. ( ) No.
(Pase a la pregunta 34).

(Qué aspecto le disgusta del PURE DE PAPA EN
CAJA?

(Si el precio del puré de papa casero fuera de I/. 12
(para 4 personas) y el del PURE DE PAPA EN CA-
JA, de 1/. 8 (para 4 personas), aumentaria su consu-
mo de PURE DE PAPA EN CAJA?
1. ( )Si

(Pase a la pregunta 35).
2. () No.

(Pase a la pregunta 36).

;Cuanto compraria en promedio de PURE DE PA-
PA EN CAJA (Unid, = Caja)
por vez y con qué frecuencia?

Frecuencia

1. () Interdiaria.
2. () Semanal.

3. () Quincenal.

4. () Mensual.

5. () Esporédica.

;Le satisface mas el PURE DE PAPA EN CAJA que
el hecho en casa? (Marque s6lo uno).

1. ( )Si. 2. ( ) No.

(Qué producto utilizaria si no existiera el PURE DE
PAPA EN CAJA?

1. ( ) Puré de papa casero.

2. () Puré de camote.

3. ( ) Arroz.
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38.

39.

40.

41.

42.

43.

4.

(Consume “CHIPS” DE PAPA?
1. ( )Si

(Pase a la pregunta 39).
2. ( ) No.

(Pase a la pregunta 50).

) Interdiaria.
)} Semanal.

) Quincenal.

) Mensual.

) Esporédica.

(En qué cantidad (Unid. = Bolsa Gde./Med./Chica)
y para qué utiliza los “CHIPS”

DE PAPA?

(Dénde realiza sus compras de “CHIPS” DE PAPA?
1. (' ) Cadena de Autoservicios.

2. () Tiendas y bodegas de abarrotes.

3. { )Mercados.

(Le gustaria conocer otras formas de uso de
“CHIPS” DE PAPA?
1. ( )Si. 2. ( )No.

Indique tres razones, segin orden de importancia,
por las cuales Ud. compra “CHIPS” DE PAPA.
(Marque con una X, siendo la lera. columna la que
corresponde a la razoén mds importante y asi sucesi-
vamente),

1 2 3
1. Es de sabor agradable. () )y )
2. Es rendidor. () () ()
3. Son nutritivos. () () ()
4. Es barato. () ) )
5. Por tradicién (costumbre). () () ()
6. Por status. )y )y ()
7. Es de fécil preparacion. () () ()
8. Tiene usos diversos. ()Y ) ()
9. Seencuentraentodolugar. () () ()
10. Es practico (sacadeapuros). ( ) () ()
11. Es durable. () )y ()
12. Satisface el hambre. () ) )
13. Da consistencia y ligosidad. ( ) () ()
14. Tiene textura delicada. ()Y )Y )
15. Otros (especificar).

iLe disgusta algin aspecto de los “CHIPS” DE
PAPA?
1. ( )Si
(Pase a la pregunta 45).
2. () No.
(Pase a la pregunta 46).



45,

46.

47.

48.

49,

50.

51.

53.

(Qué aspecto le disgusta de los “CHIPS” DE PAPA?

¢Si el precio promedio (excluyendo los “CHIPS”
DE PAPA) de los chips fuera de I/. 10/Bolsa Med. y
el de los “CHIPS” DE PAPA, de I/. 6/Bolsa Med.;
aumentaria su consumo de “CHIPS” DE PAPA?
1. ( )Si.

(Pase a la pregunta 47).
2. () No.

(Pase a Ia pregunta 48).

(Cudnto compraria en promedio de “CHIPS” DE
PAPA (Unid. = Bolsa Gde./Med./Chica)
por vez y con qué frecuencia?

Frecuencia

( ) Interdiaria.
( ) Semanal.
() Quincenal.
. () Mensual.

( ) Esporadica.

(UL FS I S T

¢(Le satisfacen mds los “CHIPS” DE PAPA que otros
bocaditos?
1. ( )Si 2. () No.

¢Qué producto utilizaria si no existieran los “CHIPS”
DE PAPA? (Marque sdlo uno).

1. ( ) Chifles.

2. () Camotes fritos.

3. () Chizitos.

4, () Otros (especificar)

;Consume PAPA CHUNO?
1. ( )Si.

(Pase a la pregunta 51).
2. ( )No.

(Pase a la pregunta 59).

;Con qué frecuencia compra PAPA CHURQ?
1. () Interdiaria.
2. { ) Semanal.
3. () Quincenal.
4. () Mensual.
S. () Esporédica.
. (En qué cantidad (Unid. = Kg.) y para
qué utiliza la PAPA CHUNO?
;Donde realiza sus compras de PAPA CHUNO?
1. () Cadena de autoservicios.
2. () Tiendas y bodegas de.abarrotes.
3. () Mercados.
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54,

35.

56.

57.

58.

59.

60.

Le gustaria conocer otras formas de uso de PAPA
CHURO?
1. ( )Si. 2. ( ) No.

Indique tres razones, segin orden de importancia,
por las cuales usted compra PAPA CHUNO. (Mar-
que con una X, siendo la lera. columna la que
corresponde a la razéon mds importante y asi suce-
sivamente).

. Es de sabor agradable.

. Es rendidor.

. Es nutritivo.

. Es barato.

. Por tradicién (costumbre).
. Por status.

. Es de fdcil preparacion.

. Tiene usos diversos.

. Se encuentra en todo lugar,
. Es préctico (saca de apuros).
. Es durable. -

. Satisface el hambre.

. Da consistencia y ligosidad.
. Tiene textura delicada.

. Otros (especificar)
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(-,Le(: d)issgusta algiin aspecto de Ia PAPA CHUNOQO?
1. ( )Si

(Pase a la pregunta 57).
2. ( ) No.

(Pase a la pregunta 58).

;Qué aspecto le disgusta de la PAPA CHUNQ?

;Qué producto utilizaria si no existiera la PAPA
CHUNQ? (Marque s6lo uno).
1. ( ) Papa fresca blanca.
2. () Papa fresca amarilla.
. () Menestras.

4. () Otros (especificar) _
;Consume PAPA PELADA, CORTADA Y ENVA-
SADA?
1. ( )Si

(Pase a Ia pregunta 60).
2. ( ) No.

(Pase a la pregunta I1.1).

.Con qué frecuencia compra PAPA, PELADA, COR-
TADA Y ENVASADA?

( ) Interdiaria.

( ) Semanal.

( ) Quincenal.

( ) Mensual.

( ) Esporddica.
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61.

63.

64.

65.

66.

(En qué cantidad (Unid. = Kg.) y pa-
ra que utiliza la PAPA PELADA, CORTADA Y EN-
VASADA?

2. ;Donde realiza sus compras de PAPA PELADA,

CORTADA Y ENVASADA?

1. ( ) Cadena de autoservicios.

2. () Tiendas y bodegas de abarrotes.
3. () Mercados.

(Le gustaria conocer otras formas de uso de la PA-
PA PELADA, CORTADA Y ENVASADA?

1. ( )Si. 2. ( )No.

Indique tres razones, segin orden de importancia,
por las cuales Ud. compra PAPAPELADA, CORTA-
DA Y ENVASADA. (Marque con una X, siendo la

lera. columna la que corresponde a la raz6n mds im-
portante y asi sucesivamente).

. Es de sabor agradable.

. Es rendidora.

. Es nutritiva.

. Es barata.

. Por tradicién (costumbre).
. Por status.

. Es de fdcil preparacion.

. Tiene usos diversos.

. Se encuentra en todo lugar.
. Es prictica (saca de apuros).
. Es durable.

. Satisface el hambre.

. Da consistencia y ligosidad.
. Tiene textura delicada.

. Otros (especificar)
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(Le disgusta algin aspecto de la PAPA PELADA,
CORTADA Y ENVASADA?
1. ( )Si
(Pase a la pregunta 66).
2. () No.
(Pase a la pregunta 67).

(Qué aspecto le disgusta de la PAPA PELADA,
CORTADA Y ENVASADA?
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67. Si el precio de la papa fresca fuera de I/. 6/Kg. y el

de la PAPA PELADA, CORTADA Y ENVASADA,
de I/. 4/Kg., aumentaria su consumo de PAPA PE-
LADA, CORTADA Y ENVASADA?
1. ( )Si.

(Pase a la pregunta 68).
2. ( ) No.

(Pase a la pregunta 69).

68. ;Cudnto compraria en promedio de PAPA PELA-

DA, CORTADA Y ENVASADA (Unid. = Kg.)
por vez y con qué frecuencia”

Frecuencia

) Interdiaria.
) Semanal.

) Quincenal.
) Mensual.

) Esporadica.

1
2

oA
<
3. (
4. (
5. (

69. ;Le satisface mas la PAPA PELADA, CORTADA Y

ENVASADA, que la papa pelada y cortada en casa’
1. (" )Si. ' 2. (" ) No.

70. ;Qué producto utilizaria si no existiera la PAPA PE-

LADA, CORTADA Y ENVASADA? (Marque solo
uno).

1. () Papa fresca entera.

2. () Otros (especificar)

II. INGRESOS

1

2.

(Cudl es la ocupacioén de los integrantes del hogar?

1. Grado de parentesco 2. Ocupacion

.................................

.................................

.................................

.................................

.................................

.................................

.................................

(La familia tiene autor?
1. ( )Si.
(Pase a la pregunta 3).

2. ( ) No.
(Pase a la pregunta 4).



W

;Cuantos autos?

Su vivienda es:
1. () Alquilada. 2. () Propia.

;Cuénto destina al gasto de alimentos por semana?

1

NonewR

(

e e Vo B T e

) Menos de I/. 200.

) Entre I/. 200 - 1/. 400.

) Entre I/, 401 - I/. 600.

) Entre I/. 601 - 1/. 800.

) Entre I/. 801 - 1/. 1000.
)Entre I/. 1001 - 1/. 1200.
)Mis de I/. 1200.
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I1I. DATOS GENERALES DEL COMPRADOR

Edad: afios.

Sexo: 1.( )M 2.( F.

Condicién:

1. ( ) Ama de casa.

2. () Padre de familia.

3. ( ) Hijo(a) de familia.
4. () Otros (especifique)

Numero de personas en el hogar:



DISTRIBUCION MUESTRAL: NUMERO DE CONSUMIDORES

Anexo I-3

ENCUESTADOS, SEGUN ESTRATO Y TIPO DE CENTRO DE ABASTO

Total Encuestas

Alto Medio Bajo segan tipo de
Centro de Abasto Establecimiento

No. % No. % No. % No. %
Cadena de autoservicios 5 26.3 24 29.6 0 0.0 29 14.6
Tiendas y bodegas de \
abarrotes 6 31.6 24 29.6 32 32.3 62 31.1
Mercados 8 42.1 33 40.8 67 67.7 108 54.3
TOTAL CONSUMIDORES
ENCUESTADOS SEGUN
ESTRATOS 19 81 99 199
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II. INFORMACION SECUNDARIA



Anexo II-2

SUPERFICIE COSECHADA, PRODUCCION, RENDIMIENTO DE PAPA EN EL PERU
(1970-1986)

Aiios Superficie Produccion Rendimiento
(Has.) (T.M.) (Kg./Ha.)
1970 315,195 1°929,470 6,120
1971 320,050 1°967,860 6,150
1972 270,935 1°713,390 6,324
1973 267,685 1'713,094 6,400
1974 267,920 1'722,374 6,429
1975 250,720 1°639,586 6,540
1976 252,810 1°667,000 6,594
1977 246,843 1°615,582 6,545
1978 247,191 1°695,324 6,858
1979 242,003 1’695,116 7,005
1980 194,142 1°379,648 7,106
1981 201,691 1°705,012 8,453
1982 217,021 1°799,640 8,292
1983 156,156 1’199,804 7,683
1984 171,864 1°462,590 8,793
1985 188,113 1°589,700 8,451
1986 192,016 1°687,300 8,787

Fuente: Estadistica Agraria. Ministerio de Agricultura.
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Anexo II-4

PRECIO PROMEDIO DE LA PAPA

Precio Promedio en el

Precio en Chacra Mercado Mayorista No. 1 Precio Minoristas

Aiio {as. 7 Kg.) (1. / Kg.) (I/./Kg.)
1970 0.00225 s.d. s.d.
1971 0.00216 s.d. s.d.
1972 0.00281 s.d. s.d.
1973 0.00342 s.d. 0.00612
1974 0.00455 s.d. 0.00547
1975 0.00590 s.d. 0.00971
1976 0.00641 s.d. 0.00939
1977 0.01077 s.d. 0.01857
1978 0.01675 s.d. 0.01861
1979 0.03385 s.d. 0.01861
1980 0.05686 s.d. 0.08920
1981 0.06669 s.d. 0.18647
1982 0.08089 sd. 0.18647
1983 0.31265 0.559 0.68976
1984 0.42988 0.640 0.78305

Fuente: Peri: Ministerio de Agricultura, Oficina Sectorial de Estadistica. . Boletin Estadistico del Sector Agrario.

1968-1985. Lima, Octubre 1985.
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Anexo II-5

IMPORTACIONES DE ALMIDON DE PAPA (TM)

Anos Volumen
1957 2,019
1958 2,239
1959 2,152
1960 2,776
1961 2,666
1962 3,072
1963 3,304
1964 3,768
1965 3,194
1966 2,529
1967 3,284
1976 0.645
1977 s.d.
1978 s.d.
1979 s.d.
1980 2,540
1981 2,298
1982 1,800
1983 2,057
1984 2,674
1985 1,307
1986 4,317

Fuente: 1957-1967: ALCANTARA, Roger, Jorge Bazan, Armando Ledn, Carlos Rueda y Carmen Venero.
Estudio de Factibilidad para Almidon de Papa. Banco Industrial del Per. 1967.

1976-1986: Instituto de Comercio Exterior, OFINE.

Anexo II-6

COSTO PROMEDIO POR KILO DE UN MENU EN UN PUEBLO JOVEN DE LIMA

Precio por Kgs.
(Medido en Consumo Familia Costo Total
Alimento Ingresos Minimos) (Kgs.) Dia
Arroz 0.005201 0.738 0.003838
Papas 0.006250 0.180 0.005619
Frijol 0.008333 0.139 0.001158
Habas 0.008854 0.019 0.000168
Maiz 0.006250 0.005 0.000031
Avena 0.012500 0.022 0.000275
1.103 0.011089

Precio por Kilo:  0.01005

Fuente: Benavides y Rhoades. Socioeconomics conditions, food habits, and formulated food programs in pueblos jo-
venes of Lima-Peni.
* Centro Internacional de ia Papa. 1983.
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III. RESULTADOS DE LA ENCUESTA



Anexo III-1

CONOCIMIENTO GENERAL DE LOS PRODUCTOS PROCESADOS DE PAPA

No. Respuestas
Producto Afirmativas %

Almidon de papa 198 99.5
Papa seca 197 99.0
Puré de papa en caja 159 9.9
“Chips” de papa (papas fritas, '
palipapas) 177 88.9
Papa chuiio 126 66.3

_Papa pelada, cortada y envasada 44 22.1
Papa-pan 12 6.0
Otros 1 0.5
Total 914

N = Nuamero total de encuestas.

Fuente: Encuesta a consumidores. Centro de Investigacion de la Universidad del Pacifico. Lima, junio, 1987,

Anexo III-2

CONSUMO DE PRODUCTOS PROCESADOS DE PAPA

Personas que consumen
Productos No. %

Almidon de papa 185 92.4
Papa seca 174 87.4
Puré de papa en caja 81 40.7
“Chips” de papa 135 67.8
Papa chuiio 51 256
Papa pelada cortada y envasada 9 4.5

N = Namero total de encuestas. ] o
Fuente: Encuesta a consumidores. Centro de Investigacion de la Universidad del Pacifico. Lima, junio, 1987.
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Anexo III-3

CONOCIMIENTO DE LOS PRODUCTOS PROCESADOS DE PAPA

Segin Estratos
Producto Estrato 1 Estrato II Estrato III
No. Rptas. ( %) No. Rptas. (%) No. Rptas. (%)
N=19 N = 81 N=99
Almidon de papa 19 100.0 80 98.8 99 100.0
Papa seca 19 100.0 80 98.8 98 99.0
Puré de papa en caja 19 100.0 67 82.7 73 73.7
“Chips” de papa 19 100.0 74 91.4 84 84.8
Papa chufio 6 31.6 45 55.6 75 75.8
Papa pelada, cortada y
envasada 4 21.1 21 25.9 19 19.2
Papa-Pan 0 0.0 10 12.3 2 2.0
Otros 0 0.0 0 0.0 1 1.0
N = Nuamero total de encuestas.
Fuente: Consumidores finales. Centro de Investigacién de la Universidad del Pacifico. Lima, junio 1987,
Anexo I11-4
CONSUMO DE LOS PRODUCTOS PROCESADOS DE PAPA,
SEGUN ESTRATOS
Producto Estrato I Estrato Il Estrato III
No. Rptas. (%) No. Rptas. (%) No. Rptas. (%)
N=19 N =81 N=99
Almidon de papa 18 94.7 76 93.8 91 91.9
Papa seca 14 73.7 72 88.8 88 88.9
Pure de papa‘en caja 15 78.9 38 46.9 28 28.3
“Chips” de papa 19 100.0 56 69.1 60 60.6
Papa chufio 0 0.0 22 272 29 29.3
Papa pelada, cortada y
envasada 1 9.3 7 8.6 1 1.0
N = Namero total de encuestas.

Fuente: Encuesta a consumidores finales. Centro de Investigacion de la Universidad del Pacifico. Lima, junio 1987.
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Anexo IT1I-6.1

CANTIDAD PROMEDIO CONSUMIDA POR VEZ DE COMPRA

Cantidad promedio consumida por vez de compra

Productos
Interdiario Semanal Quincenal Mensual Esporidico
Almidén de papa (Kg.) 0.327 0.456 0.503 0.564 0.414
Papa seca (Kg.) s.d. 0.675 0.895 0.875 0.974
Puré de papa en caja (Cajas) 1.000 1.700 2.000 2.100 1.700
*“Chips” de papa (Kg.) 0.117 0.122 0.151 0.215 0.078
Papa chuiio (Kg.) s.d. 0.621 0.750 0.744 0.616

Fuente: Fncuesta a consumidores. Centro de Investigacion de Ia Universidad del Pacifico. Lima, junio, 1987.

Anexo III-6.2

CANTIDAD PROMEDIO CONSUMIDA POR VEZ DE COMPRA,SEGUN ESTRATO

ESTRATO ALTO

Cantidad promedio consumida por vez de compra

Productos
Interdiario Semanal Quincenal Mensual Esporadico
Almidén de papa (Kg.) 0.000 0.363 0.313 0.583 0.688
Papa seca (Kg.) 0.000 0.000 0.000 0.833 0.705
Puré de papa en caja (Cajas) 0.000 0.000 0.000 2.000 2.300
“Chips” de papa (Kg.) 0.100 0.194 0.251 0.275 0.100
Papa chufio (Kg.) 0.000 0.000 0.000 0.000 0.000
Papa pelada y cortada (Kg.) 0.000 0.000 0.000 0.000 2.000

Fuente: Encuesta a consumidores. Centro de Investigaciéon de Ia Universidad del Pacifico. Lima, junio, 1987.
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Anexo I11-6.3

CANTIDAD PROMEDIO CONSUMIDA POR VEZ DE COMPRA,SEGUN ESTRATO

ESTRATO MEDIO

Cantidad promedio consumida por vez de compra

Productos
Interdiario Semanal Quincenal Mensual Esporadico
Almidén de papa (Kg.) 0.4850 0.5441 0.4440 0.6080 0.3370
Papa seca (Kg.) 0.0000 0.7320 0.9100 0.7670 0.9250
Puré de papa en caja (cajas) 1.0000 1.8000 2.0000 2.5000 1.2000
“Chips” de papa (Kg.) 0.1450 0.0770 0.0500 0.1850 0.0740
Papa chufio (Kg.) 0.0000 0.5630 1.0000 0.6580 0.8750
Papa pelada y cortada (Kg.) 2.0000 0.0000 1.1250 1.0000 2.0000

Fuente: Encuesta a consumidores. Centro de Investigacion de la Universidad del Pacifico. Lima, junio, 1987.

Anexo I11-6.4

CANTIDAD PROMEDIO CONSUMIDA POR VEZ DE COMPRA,SEGUN ESTRATO

ESTRATO BAJO

Cantidad promedio consumida por vez de compra

Productos
Interdiario Semanal Quincenal Mensual Esporadico
Almidén de papa (Kg.) 0.287 0.373 0.625 0.479 0.409
Papa seca (Kg.) s.d. 0.625 0.875 0.972 1.102
Puré de papa en caja (Cajas) 1.000 1.300 2.000 2.000 1.400
“Chips” de papa (Kg.) 0.093 0.128 0.050 0.000 0.794
Papa chufio (Kg.) s.d. 0.700 0.667 0.917 0.455
Papa pelada y cortada (Kg.) 1.500 0.000 0.000 0.000 0.000

Fuente: Encuesta a consumidores. Centro de Investigacion de la Universidad del Pacifico. Lima, junio, 1987,
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Anexo III-7
PRINCIPALES USOS DE LOS PRODUCTOS PROCESADOS

AIMIDON DE PAPA

N =185
Usos No. Rptas. %
lo. Frituras 3 1.2
20. Espesar comidas 55 21.4
30. Sopas 9 35
40. Dulces y/o mazamorras 154 599
50. Queques 3 1.2
60. Almidonar 19 7.4
70. Panetela 3 1.2
80. Talco 11 4.3
TOTAL 257 i 100.0
]
PAPA SECA
N=174
Usos No. Rptas. %
lo. Carapulcra 144 82.8
20. Sopas - Otros 30 17.2
TOTAL 174 100.0
PURE DE PAPA EN CAJA
N=281
Usos No. Rptas. pA
lo. Segundos 6 8.1
20. Acompafiar comidas 15 20.3
30. Comidas 4 54
40. Puré 46 62.2
50. Guiso 2 2.7
60. Sopa , 1 1.4
TOTAL 74 100.0
“CHIPS" DE PAPA
N =135
Usos No. Rptas. %
lo. Bocaditos 40 17.0
20. Golosinas 62 419
30. Loncheras 33 22.3
40. Comidas personales 9 6.1
50. Sopa 4 2.7
TOTAL 148 100.0
N = Numero total de consumidores.
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PAPA CHUNO

N=51
Usos No. Rptas. %
lo. Guiso (sancochado, al horno,
revuelto, relleno, puré) 21 304
20. Sopas (papa arequipefia, sopas) 34 49.3
30. Dulces (mazamorrillas, duices) 14 20.3
TOTAL 69 100.0
N = Nimero total de consumidores.

Fuente: Encuesta a consumidores. Centro de Investigacion de la Universidad del Pacifico. Lima, junio, 1987.

Anexo I11-8.1

PRINCIPALES RAZONES DE COMPRA/GENERAL

No. Rptas. Porcentaje (%)
ALMIDON DE PAPA (n= 186)
Es rendidor 84 45
Por status 67 36
Es de sabor agradable 66 35
Llena 60 . 32
Es barato 51 27
PAPA SECA , (n=175)
Es rendidora 123 70
Es nutritivo 104 59
Es de sabor agradable 82 47
Llena 32 30
Por tradicién 49 28
PURE DE PAPA EN CAJA (n = 80)
Es de fécil preparacion 61 76
Es practico 57 71
Es de sabor agradable 49 61
Es nutritivo 27 34
Es rendidor 17 21
“CHIPS” DE PAPA (n=135) :
Es practico 84 62
Se encuentra en todo lugar 72 53
Es de sabor agradable 72 53
Es rendidor 55 41
Es barato 19 14
PAPA CHUNO (n=51)
Es nutritiva 35 69
Es de sabor agradable 33 65
Por tradicion 28 55
Es rendidora 14 27
Es de facil preparacion 14 27
N = Nuamero de personas que consumen el producto procesado de papa.

Fuente: Encuesta a consumidores. Centro de Investigacién de la Universidad del Pacifico. Lima, junio, 1987.

92




Anexo II-8.2

PRINCIPALES RAZONES DE COMPRA POR ESTRATO

No. Rptas. Porcentaje (%)
ALMIDON DE PAPA
Estrato 1 (n=18)
Da consistencia 16 89
Por status 10 56
Tiene usos diversos 9 50
Es de textura delicada 7 39
Es barato 5 28
Estrato I (n=176)
Es rendidor . 38 50
Es barato 26 34
Llena 21 28
Es nutritivo 20 26
Por status 20 26
Estrato 111 (n=92)
Es de sabor agradable 48 52
Es rendidor 45 49
Llena 38 41
Por status 37 40
Es barato 2 22
PAPA SECA
Estrato 1 (n=14)
Es rendidor 14 100
Por tradicién 10 71
Es de sabor agradable 7 50
Estrato 11 (n=172)
Es nutritivo 49 68
Es rendidor 43 60
Es de sabor agradable 27 38
Es barato 24 33
Llena 18 25
Estrato III (n=89)
Es rendidor 66 74
Es nutritivo 54 61
Es de sabor agradable 48 54
Llena 30 34
Por tradicién 23 26
PURE DE PAPA EN CAJA
Estrato I (n=14)
Es de fécil preparacion 15 107
Es practico 13 93
Es de sabor agradable 8 57
Estrato 11 (n= 38)
Es préctico 2 68
Es de facil preparacién 25 66
Es de sabor agradable 23 61
Es nutritivo 14 37
Estrato III (n = 28)
Es de facil preparacion 21 75
Es practico 18 64
Es de sabor agradable 18 64
Es nutritivo 13 46
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(Continuacion)

No. Rptas. Porcentaje ( %)
“CHIPS’ DE PAPA
Estrato I (n=19)
Se encuentra en todo lugar 14 74
Es préctico 13 68
Es de sabor agradable 13 68
Es rendidor 4 37
Estrato II (n=56) _
Es practico 33 59
Es rendidor 30 54
Se encuentra en todo lugar 17 30
Es de sabor agradable 16 29
Estrato III (n = 60)
Es de sabor agradable 43 72
Se encuentra en todo lugar 41 68
Es prictico 38 63
Es rendidor 18 30
Es barato 10 17
PAPA CHUNO
Estrato I (n=0) S— LR
Estrato II (n=22)
Es nutritiva 17 77
Por tradicién 12 55
Es de sabor agradable 10 45
Es rendidora 6 27
Llena 6 27
Estrato III (n = 29)
Es de sabor agradable 23 79
Es nutritiva 18 62
Por tradicion 16 55
Es de ficil preparacion 10 34
Es rendidora 9 31

N = Nuamero de personas que consumen el producto procesado de papa.
Fuente: Encuesta a consumidores. Centro de Investigacién de 1a Universidad del Pacifico.. Lima, junio, 1987.
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Anexo 11I-9

SATISFACCION RESPECTO DE LOS PRODUCTOS PROCESADOS DE PAPA

Le satisface mas

Total de respuestas™®

Almidén de papa que
maicena

Papa seca que menestras
Puré de papa en caja que
puré casero

“*Chips™ de papa que
otros bocaditos

Respuestas a favor %
128 69.20
70 40.20
37 45.70
85 63.00

185
174

81

135

* Referido al numero total de personas que respondiecron que consumian el producto.
Fuente: Encuesta a consumidores. Centro de Investigacion de la Universidad del Pacifico. Lima, junio, 1987.

Anexo I11-10.1

INSATISFACCION FRENTE A LOS PRODUCTOS PROCESADOS DE PAPA

Consumidores que muestran
disgusto por algin aspecto de Total de
Producto los Productos Procesados de Papa Respuestas
No. Rptas. %

lo. Almidén de papa 16 8.70 185
20. Papa seca 82 47.10 174
30. Puré de papa en caja 8 9.90 81
40. “Chips” de papa 29 21.50 135
50. Papa chufio 10 19.60 51
Total de respuestas que ex-
presan disgusto por los pro-
ductos procesados de papa. 145 23.10 627

Fuente: Encuesta a consumidores. Centro de Investigacion de la Universidad del Pacifico. Lima, junio, 1987.

Anexo I11-10.2
INSATISFACCION FRENTE A LOS PRODUCTOS PROCESADOS DE PAPA
SEGUN ESTRATO
Estrato I Estrato II Estrato II1
Producto

No. Rptas. i No. Rptas. Z* No. Rptas. z*
1. Almidé6n de papa 1 5.6 5 6.6 10 10.9
2. Papa seca 9 64.3 32 44.4 41 46.1
3. Puré de papa en caja 3 214 3 79 2 7.1
4. *“Chips” de papa 0 0.0 17 30.4 12 20.0
5. Papa chufio 0 0.0 4 18.2 6 20.7
Total de respuestas segiin
estratos, que denotan in-
satisfaccién frente a los
productos procesados de
papa. 13 61 100.0 71 100.0

* Porcentajes con respecto al nimero de personas que manifiestan consumir el procesado respectivo en cada estrato,
universo presentado en el Anexo HI4.
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Anexo III-10.3

ASPECTOS QUE DISGUSTAN DE LOS PRODUCTOS PROCESADOS DE PAPA
ALMIDON DE PAPA:

Aspecto que disgusta No. de Respuestas %
1. Forma grumos 7 58.3
2. Otros 5 41.7
TOTAL 12 100.0
PAPA SECA:
Aspecto que disgusta No. de Respuestas %
1. Contiene piedras : 57 52.8
2. Tiene tierra 20 185
3. Viene sucia 17 15.7
4. Es amarga 4 3.7
5. Viene muy entera 3 2.8
6. Viene muy molida 3 2.8
7. Hay mucha variedad 2 1.9
8. Esvidriosa, de baja calidad 2 1.9
TOTAL 108 100.0
PURE DE PAPA EN CAJA:
Aspecto que disgusta No. de Respuestas %
1. Sabor dcido > 62.5
2. Otros 2 25.0
3. Sabor 1 125
TOTAL 8 ’ 100.0
“CHIPS” DE PAPA:
Aspecto que disgusta No. de Respuestas %
1. Grasosos 11 333
2. Salados 8 242
3. Se vuelven rancios 7 212
4. Poco contenido 3 9.1
5. Olor desagradable 2 6.1
6. Causan indigestion 2 6.1
TOTAL 33 100.0
PAPA CHUNO:
| Aspecto que disgusta No. de Respuestas %
1. Cascara 4 40.0
2. Pequefia 2 20.0
3. Arenosa 2 200
4. Muy negra 1 10.0
5. Color 1 100
TOTAL 10 100.0

Fuente: Encuesta a consumidores. Centro de Investigacion de la Universidad del Pacifico. Lima, junio, 1987,
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Anexo H11-10.4

ASPECTOS QUE DISGUSTAN DE LOS PRODUCTOS PROCESADOS DE PAPA SEGUN ESTRATO

ALMIDON DE PAPA:

N Estrato 1 Estrato I1 Estrato III
Aspectos que disgustan = = =
No. Rptas. % No. Rptas. % No. Rptas. %
1. Se hacen grumos 0 0.0 2 66.7 5 55.6
2. Otros 0 0.0 1 33.3 4 444
PAPA SECA:
. Estrato I Estrato II Estrato III
Aspectos que disgustan
No. Rptas. % No. Rptas. % No. Rptas. Z
1. Contiene piedras 9 90.0 21 46.7 27 509
2. Viene sucia 0 0.0 10 22.3 7 13.2
3. Tiene tierra 0 0.0 7 15.6 13 24.6
4. Amarga 1 10.0 1 2.2 2 3.8
i 5. Muy entera 0 0.0 2 4.4 1 1.9
6. Mucha variedad 0 0.0 1 2.2 1 1.9
7. Vidriosa, de baja calidad 0 0.0 2 4.4 0 0.0
8. Muy molida 0 0.0 1 2.2 2 3.8
PURE DE PAPA EN CAJA:
. Estrato 1 Estrato II Estrato III
Aspectos que disgustan
No. Rptas. % No. Rptas. % | No. Rptas. %
1. Sabor 4dcido 3 100.0 0 0.0 2 100.0
2. Sabore 0 0.0 1 33.3 0 0.0
3. Otros 0 0.0 2 66.7 0 0.0
“CHIPS” DE PAPA:
. Estrato I Estrato II Estrato III
Aspectos que disgustan
No. Rptas. % No. Rptas. % | No. Rptas. %
1. Se vuelven rancios 0 0.0 4 21.1 3 21.4
2. Grasoso 0 0.0 8 42.1 3 214
3. Salado 0 0.0 4 21.1 4 28.6
4. Poco contenido 0 0.0 2 10.5 1 7.1
5. Olor desagradable 0 0.0 1 53 1 7.1
6.- Causa indigestion 0 0.0 0 0.0 2 143
PAPA CHUNO:
. Estrato I Estrato 11 Estrato II1
Aspectos que disgustan m =
No. Rptas. 7 No. Rptas. % No. Rptas. %
1. Muy pequeiias 0 0.0 0 0.0 2 333
2. Muy negra 0 0.0 0 00 1 16.7
3. Color 0 0.0 0 0.0 1 16.7
4. Céscara 0 0.0 3 75.0 1 16.7
5. Arenosa 0 0.0 1 25.0 1 16.7

Fuente: Encuesta a consumidores. Centro de Investigacion de la Universidad del Pacifico. Lima, junio, 1987.
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Anexo I11-11.1

INTERESES POR CONOCER OTRAS FORMAS DE USO DE LOS PRODUCTOS

PROCESADOS DE PAPA
Intereses por conocer otras formas de uso
Pradusta No. Rptas. No. Total de
afirmativas % Respuestas
1o. Almidon de papa 159 85.9 185
20. Papa seca 147 84.5 174
30. Puré de papa en caja 71 87.7 81
40. “Chips” de papa 105 77.8 135
50. Papa chuiio 43 84.3 51

Fuente: Encuesta a consumidores. Centro de Investigacion de la Universidad del Pacifico. Lima, junio, 1987.

Anexo I1-11.2

INTERESES POR CONOCER OTRAS FORMAS DE USO DE LOS PRODUCTOS
PROCESADOS DE PAPA SEGUN ESTRATO

ESTRATO ALTO

Intereses por conocer otras formas de uso
Producto No. Rptas. ~ No. Total de
afirmativas % Respuestas
Jo. Almidoén de papa 14 77.8 18
20. Papa seca 8 57.1 14
30. Puré de papa en caja 10 66.7 15
40. “Chips” de papa 11 579 19
50. Papa chufio 0 0.0 0

Fuente: Encuesta a consumidores. Centro de Investigacion de la Universidad del Pacifico. Lima, junio, 1987,

Anexo II1-11.3

INTERESES POR CONOCER OTRAS FORMAS DE USO DE LOS PRODUCTOS
PROCESADOS DE PAPA SEGUN ESTRATO

ESTRATO MEDIO
Intereses por conocer otras formas de uso
Producto No. Rptas. No. Total de
afirmativas % Respuestas

lo. Almidén de papa 61 80.3 76
20. Papa seca 60 83.3 72
30. Puré de papa en caja 33 86.8 38
40. “Chips” de papa 45 80.4 56
50. Papa chufio 20 90.9 22

Fuente: Encuesta a consumidores. Centro de Investigacién de la Universidad del Pacifico. Lima, junio, 1987.
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Anexo ITI-11.4

INTERESES POR CONOCER OTRAS FORMAS DE USO DE LOS PRODUCTOS

ESTRATO BAJO

PROCESADOS DE PAPA SEGUN ESTRATO

Intereses por conocer otras formas de uso

Producto No. Rptas. No. Total de
afirmativas % Respuestas
lo. Almidon de papa 84 91.3 91
20. Papa seca 79 88.8 88
30. Puré de papa en caja 28 100.0 28
4o. Chips” de papa 49 81.7 60
50. Papa chufio 23 79.3 29

Fuente: Encuesta a consumidores. Centro de Investigacion de la Universidad del Pacifico. Lima, junio, 1987.

Anexo I1I-12

CONSUMO SIMULADO

Rptas. afirmativas Total de
Producto que aumentan el consumo % Consumidores
lo. Almidén de papa 89 48.1 185
20. Papa seca 67 38.5 174
3o0. Puré de papa en caja 49 60.5 81
4o. “Chips” de papa 70 51.8 135

Fuente: LEncuesta a consumidores. Centro de Investigacion de la Universidad del Pacifico. Lima, junio, 1987.

Anexo III-13

CONSUMO SIMULADO SEGUN ESTRATOS

Estrato 1 Estrato II Estrato 111

Producto Rptas. afirm. Rptas. afirm. Rptas. afirm.

' que aumentan que aumentan que aumentan
el consumo Z* el consumo b el consumo %*
Almidén de papa 4 22.22 39 51.32 46 50.5
Papa seca 1 7.14 30 41.70 36 41.0
Puré de papa en caja 10 66.70 20 52.60 19 679
“Chips™ de papa 0 47.40 32 57.10 29 48.3

* Porcentajes con respecto a las personas que consumen el procesado respectivo, segin estrato. (Ver Anexo III-7).
Fuente: Encuesta a consumidores. Centro de Investigacion de la Universidad del Pacifico. Lima, junio, 1987.
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Anexo I1I-14.1

COMPARACION ENTRE FRECUENCIA DE COMPRA EFECTIVA Y SIMULADA

(En porcentaje)*

Puré de Papa
Almidon de Papa Papa Seca en caja *“Chips” de Papa
Frecuencia
Efect. | Simulada | Efect. | Simulada | Efect. | Simulada | Efect. | Simulada

% z % % pa % 2 %
Interdiaria 16.8 22.5 0.0 10.3 49 20 35.6 47.1
Semanal 36.2 39.3 270 427 333 40.8 333 271
Quincenal 15,1 18.0 247 16.2 17.3 18.4 4.4 0.
Mensual 11.4 13.4 20.7 19.1 99 24.5 44 7
Esporadica | 20.5 6.7 27.6 11.8 34.6 14.3 2232 8.6

* Porcentaje con respecto al total de personas que dicen consumir cada uno de los procesados, segiin frecuencia.
Fuente: Lncuesta a consumidores. Centro de Investigacion de la Universidad del Pacifico, Lima, junio, 1987.

Anexo I11-14.2

COMPARACION ENTRE FRECUENCIA DE COMPRA EFECTIVA Y SIMULADA
DE PRODUCTOS PROCESADOS, SEGUN ESTRATOS

(En porcentaje)*

Puré de Papa
Almidon de Papa Papa Seca en caja “Chips” de Papa
Frecuencia
Efect. | Simulada | Efect. | Simulada | Efect. | Simulada | Efect. | Simulada
Z b % % % % % % %
Alto
Interdiaria 0.0 00 00 0.0 00 0.0 21.0 440
Semanal 40 25.0 0.0 0.0 0.0 0.0 47.4 11.1
Quincenal 4.0 25.0 0.0 00 0.0 20.0 15.8 22.2
Mensual 333 50.0 21.4 100.0 28.6 80.0 10.5 22.2
Esporddica 222 0.0 78.6 0.0 71.4 0.0 53 0.0
Medio
Interdiaria | 10.5 15.4 0.0 10.0 5.0 0.0 39.3 59.4
Semanal 447 50.0 30.1 40.0 45.0 70.0 30.4 21.9
Quincenal 15.8 125 34.2 16.7 27.5 20.0 3.6 6.2
Mensual 11.8 17.5 20.6 26.7 10.0 0.0 7.1 31
Esporadica 17.1 2.5 15.1 6.7 12.5 10.0 19.6 34
Bajo
Interdiaria 250 28.9 1.1 8.3 7.1 53 36.7 345
Semanal 326 31.1 27.8 46.0 321 31.6 31.7 379
Quincenal 13.1 222 200 16.2 7.1 15.8 1.7 10.3
Mensual 6.5 6.7 18.0 4.0 2.0 4.0 0.0 2.0
Esporadica 228 11.1 31.1 16.2 46.4 26.3 30.0 10.3

* Porcentaje con respecto al total de personas que dicen consumir cada uno de los procesados, segiin frecuencia.
Fuente: Encuesta a consumidores. Centro de Investigacion de la Universidad del Pacifico. Lima, junio, 1987.
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Anexo III-15.

1

COMPARACION ENTRE LA CANTIDAD DE COMPRA EFECTIVA Y SIMULADA

(En gramos)*
Almidon de Papa Papa Seca Puré de Papa en Caja *“Chips” de Papa
Frecuencia =
Efect. | Simu. | Inc. % | Efect. | Simu. | Inc..% |Efect. | Simu. Inc. % |Efect. | Simu. | Inc. y 4
Interdiaria | 327 644 969 | s.d. 1871 s.d. 1 2 100.0| 117 214 | 829
Semanal 456 860 88.6 | 675 1078 | 59.7 2 3 5001 122 317 {1598
Quincenal | 503 (1094 | 117.5 | 895 1682 | 87.9 2 4 100.0 | 151 305 {102.0
Mensual 564 11198 | 112.4 | 875 2019 | 130.7 2 4 100.0 | 215 | 1180 (4483
Esporddica | 414 492 18.8 | 974 2188 | 124.6 2 4 100.0 78 177 50.0
* Solo en ¢l caso del puré de papa en caja, Ias unidades se expresan en cajas.
[F'uente: Encuesta a consumidores. Centro de Investigacién de la Universidad del Pacifico. Lima, junio, 1987.
Anexo 111-15.2
COMPARACION ENTRE LA CANTIDAD PROMEDIO CONSUMIDA EFECTIVA Y
SIMULADA POR VEZ DE COMPRA, SEGUN ESTRATOS
(En gramos)*
Puré de Papa
Almidon de Papa Papa Seca en caja “Chips” de Papa
Frecuencia i
Efect. | Simulada | Efect. | Simulada | Efect. | Simulada | Efect. | Simulada
% % % % % % % b3
Alto
Interdiaria 00 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 100.0 162.0
Semanal 362.0 250.0 0.0 0.0 0.0 0.0 1940 250.0
Quincenal 312.0 500.00 0.0 0.0 0.0 6.0 2510 365.0
Mensual 583.0 1750.0 833.0 750.0 2.0 5.0 275.0 700.0
Esporddica 688.0 00 704.0 0.0 2.0 0.0 100.0 0.0
Medio
Interdiaria 485.0 4580 0.0 1500.0 1.0 0.0 145.0 2240
Semanal 5440 10300 732.0 1312.0 2.0 3.0 76.0 207.0
Quincenal 444 4 7500 790.0 2250.0 2.0 4.0 50.0 350.0
Mensual 608.0 982.0 767.0 1562.0 2.0 0.0 185.0 100.0
Esporadica 336.0 500.0 925.0 1500.0 1.0 3.0 74.0 187.0
Bajo
Interdiaria 300.0 731.0 | 3000.0 867.0 1.0 2.0 93.0 2150
Semanal 369.0 661.0 625.0 912.0 1.0 3.0 128.0 404.0
Quincenal 625.0 1325.0 875.0 1208.0 2.0 3.0 50.0 3330
Mensual 479.0 1333.0 9720 3250.0 2.0 3.0 0.0 400.0
Esporddica | 410.0 4910 | 11020 2417.0 1.0 4.0 794.0 167.0

* Las unidades de puré de papa en caja estan expresadas en cajas.
Fuente: Encuesta a consumidores. Centro de Investigacion de la Universidad del Pacifico. Lima, junio, 1987.
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Anexo III-16

SUSTITUTOS DE LOS PRODUCTOS PROCESADOS DE PAPA

Almidon de Papa

Sustitutos No. Rptas. 5
Maicena 121 654
Harina de Trigo 42 22.7
Otros 13 7.0
Tapioca 6 32
Talco 3 1.6
TOTAL 185 1000

Papa Seca

Sustitutos No. Rptas. %
Frijol 70 40.2
Lentejita 63 36.2
Arveja partida 25 144
Otros 16 9.2
TOTAL 174 100.0

Puré de Papa en Caja

Sustitutos No. Rptas. (}o
Puré de papa casero 65 81.3
Arroz 14 17.5
Puré de camote 1 1.3
TOTAL 80 100.0

“Chips” de Papa

Sustitutos No. Rptas. g
Chizitos 57 422
Chifles 29 21.5
Camotes fritos 28 20.7
Otros bocaditos 21 156
TOTAL 135 100.0

Papa Chufio

Sustitutos No. Rptas. P2
Papa fresca amarilla 33 45.1
Papa fresca blanca 21 41.2
Otros 4 7.8
Menestra 3 59
TOTAL 61 100.0

Fuente: Encuesta a consumidores. Centro de Investigacion de la Universidad del Pacifico. Lima, junio, 1987.
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