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PROLOGO

. El presente libro es producto del dictado de los cursos que tuve a mi cargo,
principalmente en la Universidad del Pacifico (Departamento de Economia y Pro-
rama de Post-Grado en Administracion), en la Pontificia Universidad Catolica del
el (Programa de Post-Grado en Economia) y en el Banco Central de Reserva del
Pertl (Curso de Extension Universitaria), y es una version mucho mas completa de
los Apuntes de Teoria de los Precios que sirvieron de base para aquellos cursos.

. El libro puede ser empleado tanto en el nivel elemental como en Jos niveles
intermedio y avanzado. Para ello, cada capitulo ha sido dividido en secciones inde-
pendientes, algunas de las cuales pueden ser dejadas de lado en una primera lectura
aun_en cursos intermedios, sin perdida de comprension o de continuidad en la ex-
Eosmlon. Ademas, el libro ha sido escrito de tal manera que el material sea asequi-

le a toda persona %ue esté dispuesta a dedicar su tiempo al aprendizaje de la teorfa
economica, Ya s¢ trate de un estudiante de economia, de administracion, de ingenie-
ria industrial o de un administrador o empresario. La exposicion solo exige un cier-
to grado de motivacion para aprender a pensar en términos economicos.

_ Si'bien hay en el mercado una variedad de libros de teoria de los precioso de
microgconomia, se ha intentado escribir aqui un libro diferente de los ya existentes.
Las principales diferencias radican en lo siguiente:

1°  Lapresentacion del material

Se ha complementado el andlisis ?réfigq con el matematico de tal manera que
puedan ser asimilados por separado ,ﬂe analisis grafico sera quizas mas til en un
curso inicial, mientras que el matematico lo sera en un curso intermedio o avanza-
do) Lassecciones matematicas han sido separadas aﬁropladamente y han sido cata-
Io?adas como “"Notas Matematicas”  Asimismo, e nan consignado lecturas adicio-
nales al final de cada seccion Cada capitulo o seccion ha sido redactado con el ob-
jetivo tic lormai una unidad Se presentan también continuas referencias a la reali-
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dad, a la vez que se hace frecuente uso de aglicaciones y de ejemplos con el fin de
ayudar a la comprension del tema tratado. Cada parte tedrica ha sido complemen-
tada con dichos “toques de realidad”. Por ejlemplp, en la parte 11 se trata la estima-
cion empirica de la demanda; en la parte 111, 1a estimacion empirica de funciones de
produccion y de costos; en la parte 1V, se habla de la organizacion industrial, etc.

2°  Desarrollo del material

Se ha dado_énfasis a los puntos esenciales, y se ha evitado toda repeticion o
redundancia indtil. Las ideas fundamentales se presentan brevemente y se explican
luego en detalle. Ademés, cada capitulo estd compuesto de una seccion en la que se

resumen  los puntos (1ue requieren especial énfasis para una posterior comprension
total del material del texto.

3°  Enfoque

EI material ha sido seleccionado teniendo en mente la realidad de los paises
en desarrollo en general y latinoamericanos en particular. Muchas aplicacio-.es y
ejemplos se refieren a problemas del continente. Ademas, se ha separado la parte
e la intervencion estatal de las demds partes, dada la importancia que comdn-
mente se atribuye al Estado en los Faises latinoamericanos. Se ha incorporado,
también, material tradicionalmente tratado en libros de economia internacional,
pues el pais [atinoamericano tipico_es, para todo fin econdmico, un “Pa|s peque-
no” Sen términos de “jerga econdmica”). De esta manera, también e trata ei mo-
nopolio en un contexto de restricciones a la importacion y se habla en detalle de
los efectos de tarifas y cuotas.

4°  Problemas

~ Los aproximadamente setecientos problemas que se incluyen en el texto han

sido desarrollados teniendo en cuenta que deben incentivar al’ lector a pensar en
términos econdmicos, De esta forma, los problemas no son-ios que tradicionalmen-
te se encuentran en los libros de microeconomia. Entre tales problemas destacan
aquellos que se presentan en forma de afirmacion y que deben ser analizados para
detectar si contienen afirmaciones verdaderas, falsas o inciertas. Como el lector s
dara cuenta oportunamente, tales problemas tienen la ventaja de facilitar mucho el
aprendizaje de los principales conceptos de la teoria. Al final del texto se Ipres.enta
una pauta de respuesta para algunos problemas, los mismos que han sido selecciona-
dos entre todos los planteados. Se recomienda seriamente al lector la revision de ta-
les pautas una vez que se haya pensado sobre el problema en cuestion. Las pautas
de respuestas pretenden guiar al lector hacia la respuesta correcta y deberfan ser
examinadas Unicamente cuando se haya llegado a una respuesta propia.
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5°  Lecturasy Bibliografia

Como ya se menciond, se han consignado lecturas adicionales al final de cada
parte. Algunas de esas lecturas tienen un asterisco, lo que implica que tiene priori-
dad sobre as que carecen de €él. El lector podra notar que las lecturas son numero-
sas. Esta amplia relacion se ha hecho con el proposito de orientarlo en el supuesto
caso de que tuviera un interés particular por un tema en especial. Algunas lecturas
Fueden inclusive ser comentadas en seminarios. En este sentido, puede resultar atil
a formacion de grupos de estudio y discusion de las lecturas asignadas, asi como de
los problemas propuestos.

Para un curso de nivel inicial o elemental (con aproximadamente cuarenta ho-
ras de c_I/ase?_ las secciones que pueden ser utilizadas son las siguientes (por supuesto,
la decision final queda a la discrecion propia del profesor):

Capitulo 1 Todo

Capitulo 2 Todo, excepto 2.11 y 2.13
Capitulo 3 Todo, excepto 3.5 y'3.6
Capitulo 4 Todo.

Capitulo 5 Se deja de lado

Capitulo 6 Todo, excepto 7.7
Capitulo 7 Todo

Capitulo 8 Todo, excepto 8.8
Capitulo 9 Se deja de lado

Capitulo 10 Todo, excepto 106y 10.7
Capitulo 11 Todo, excepto 11.7y 11.10
Capitulo 12 Todo

Capitulo 13 Todo, excepto 13.4
Capitulo 14 Todo

Capitulo 15 Se deja de lado

Capitulo 16 Todo

Capitulo 17 Todo

Capitulo 18 Todo

Capitulo 19 Todo.

Capitulo 20 Se deja de lado

Capitulo 2L Se deja de lado

En un curso de nivel intermedio o avanzado con aproximadamente ochenta
horas de clase, equivalentes a dos semestres académicos, el texto puede ser utilizado
completamente y en detalle. El nmero de horas puede ser mayor i se planean dis-
cusiones en torno de las lecturas asignadas.
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CAPITULO 1

EL ANALISIS ECONOMICO

1.1 Laeconomiay lateoria de los precios

_Se puede encontrar una diversidad de definiciones de economia, pero la mas
precisa quizas es aquella que la considera como el estudio de la asignacion de recur-
s0s escasos entre fines alternativos. Tal definicion es lo suficientemente general co-
mo para que el analisis economico pueda ser aplicado a cualquier forma de organiza-
cion economica y es, a su vez, lo suficientemente especifica como para trazar una
separacion entre la materia objeto de estudio y otras ciencias que pueden ser com-
plementarias.

~ Desde el principio, es importante destacar, que de la definicion anterior se de-
rivan varias ideas adicionales. En primer lugar, no existiria “problema econémico”
i los recursos fueran tan abundantes como para descartar cualquier discrepancia en
la forma de emplearlos. Esto implica que [a escasez de recursos limita la eleccion de
alternativas; no se puede tener “de todo” sin pagar un precio por ello. En segundo
Iu?ar, la definicion implica que "no hay tal cosa como una merienda gratis” que sig-
nifica que en la sociedad no existe nada gratuito y que “todo cuesta”. Esto quizas
también es cierto para una persona en particular y no solo para la sociedad. Se dice,
por ejemplo, en sentido figurado que inclusive el “mana que cae del cielo cuesta”,
puesto que se requiere tiempo para consumirlo, y este tiempo es limitado. El anali-
Sis economico se preocupa de tal costo y del “precio” que s paga. En tercer lugar,
no solo los recursos escasos dan lugar al ™problema econdmico” ya que la “escasez”
es de por si un término relativo. La escasez se mide en funcion de “algo” —gue en
este caso es la produccion hecha posible con tales recursos —que tiene que satisfacer
los ilimitados deseos de los integrantes de la sociedad. La teoria de los ?reuos estu-
dia, en este contexto, la forma en que la produccion se relaciona con el consumo y
las preferencias de los integrantes de la sociedad por medio de la determinacion de
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los precios. Los precios son solo reflejo, en este contexto, de tal "escasez” que, di
cho sea de paso, no debe ser confundida con "carestia”, tal como se comprendera
mas adelante.

La teoria de los precios forma solo una parte de la teoria econdmica que ha
de dominar el analista econémico. ComUnmente, la teoria econmica se divide en
microeconomia y macroeconomi'a y no existe una clara division entre una y otra
Microeconomia es, en este contexto, sinonimo de teoria de los precios y debe acla-
rarse que para la comprension de la macroeconomia es imprescindible el conoci-
miento previo de la microeconomia. ~Tradicionalmente, la microeconomia, se ha
centrado en el estudio de los "agentes economicos” en particular: Productores
y consumidores.  La teoria macroecondmica en cambio s ha concentrado en los
agregados economicos, como son el empleo, €l ingreso nacional y la inflacion  Una
separacion mas detallada implicaria decir que la teoria microeconomica se ocupa
del estudio de los precios relativos (concepto que sera' definido més adelante), mien-
tras que la macroeconomia se ocupa de los precios absolutos (concepto que tam-
bién sera definido mas adelante). Con esta ultima division, se espera Unicamente
evitar ambigiiedades. Sin embargo, ha de advertirse desde ahora (IDIG el andlisis desa
rrollado en el texto deja de lado el fenomeno de la inflacion y solo considera las va-
ribles reales. Los efectos de la inflacion sobre las variables reales se tratan més
bien en un texto de macroeconomia.

Finalmente, se ha de tener en cuenta que lo que méas diferencia el analisis
economico del resto de las ciencias sociales no es tanto la materia de la que s ocu-
pa, sino mas bien el enfoque que se emplea para extraer conclusiones. st quedara
claro cuando se empiece a "digerir” el texto.

1.2 Laeconomia positiva y la economia normativa

La teorfa de los precios que se expondra en los capitulos siguientes esta hasa-
da principalmente en la lamada economia positiva. Fl término "positivo” s dife-
rencia en este caso del término "normativo” ; en lineas muy qener,ales el primero &
refiere a "lo que se da”, mientras (pie €l sequndo < refiere a “lo (pie deberia darse"
Una afirmacion positiva seria la que dijera, por ejemplo, que si s da \ se da tam-
bién B, i los otros factores se mantienen constantes, mientras que una afirmacion
normativa seria la que afirmara que Ay B son “buenos" o que “deberian” darse
Lo anterior implica que el analisis positivo deja de lado todo juicio de valoro toda
ética

l)c esta manera, por ejemplo, se supone que la empresa niuximi/a benelieios
v en ningln momento se afirma que este objetivo de la empicsa es éticamente de
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seable 0 indeseable. La razon de ello radica en la falta de consenso en torno a lo
que es “bueno” "malo”, “justo” etc. Quizas este punto es dificil de comprender
para aquel que por primera ve/ s inicia en el analisis economico, y muchas veces
tal persona creera que la economia_es intrinsecamente “fria” o “inhumana”. Sin
embargo, no hay lugar para losjuiciosde valoren el andlisis economico propiamen-
te dicho, dado que no existe un patron universal 0 permanentemente aceptable pa-
ra todos los integrantes de la sociedad Aun si existiera consenso ahora, nada garan-
tizarfa que existiria consenso mafiana

Ni_siquiera un término utilizado comunmente por el economista como lo s
el de “eficiencia” (que sera definido mas adelante) puede ser puesto como equiva-
lente a “bueno”, y el lector debe estar prevenido de esto. El'economista tiene ca-
Famdad profesional para_tratar la eficiencia y en este sentido el conocimiento de la
eoria le permite tener cierto “grado de autoridad” por encima del “hombre comdn
de la calle”. Sin embargo, en Cuanto a susjuicios eticos, el economista es uno mas
en la sociedad y no tiene mayor autoridad para tratar el tema que un médico, un
ahogado 0 un gasfitero, Lo anterior no implica que el economista no pueda hacer
tales juicios sino més bien que al hacerlos no tiene mayor “grado de autoridad” que
otras personas.

¢Hasta qué punto el economista puede ser objetivo y no parcializarse? Este
punto esta sujeto a discusion. Se puede pensar que Inclusive el hablar de la eficien-
cia 0, lo que muchas veces es lo mismo, la “Optima asignacion de recursos”, impli-
ca hacer un juicio de valor. Sin embargo, tal razonamiento se hace interminable:
el decir que gl economista no debe hacer gumlos de valor implica para unos un
nuevo gumlo, e valor, Msaun, se debe anofar que al hablar de eficiencia, el econo-
mista fomara UM 1de la persona o grupo A como equivalente a UM 1de la persona
0 grupo B. Esto se hard, no porque se desee juzgar que Ay B sean equivalentes en
cuanto a la utilidad que podrian obtener de UM 1, sino mas bien para separar el
problema de la asignacion de recursos del problema distributivo. Esto se compren-
derd cabalmente al final del texto cuando se trate la economia del bienestar.

_ El problema anterior, referido a la relevancia de los juicios de valor, se hace
quizds mas notorio cuando el economista o la persona que se dedica al analisis eco-
nomico se Ve obligado a presentar recomendaciones, caso en donde pueden “fil-
trarse” facilmente juicios de valor. Lo “socialmente aceptable” o la "responsabili-
dad social” son conceptos ambiguos dificiles de comprender cabalmente cuando s
desea ponerlos en practica. Por ejemplo, la reduccion de aranceles aduaneros puede
llevar a que se declare en quiebra una emPresa y a que se despidan trabajadores (este
tema se tratard mas adelante en el texto). ¢Puede considerarse tal efecto como
"irresponsabilidad social”” Unos pueden argumentar que no, pues es posible que la
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medida dictada contribuya a una asignacion més eficiente de recursos y a la genera-
cion posterior de un mayor empleo que agrande el “pastel” de la sociedad. Otros
pueden estar en desacuerdo. Este ejemplo ilustra la dificultad inherente en hacer
recomendaciones que deben ser tomadas precisamente como tales; es decir, como
recomendaciones. La explicacion sencilla en este contexto es que el economista en
su capacidad profesional analiza los efectos de tal o cual medida y presenta alterna
tivas, mientras que la persona que lleva a la practica tales medidas toma en cuenta
las preterencias de la sociedad .?un papel que le corresponde tradicionalmente al po-
litico en un proceso democratico) y el economista queda como un “intermediario”
neutral. Otra interrogante es si el analisis puede ser objetivo dado que el observador
es parte de lo que se observa. Todo lo anterior, por Supuesto, puede estar Sujeto a
controversia y s0lo se ha pretendido presentar brevemente las aificultades inheren-
tes a la imparcialidad del economista. El analisis economico positivo tiende hacia
esta imparcialidad. Debe anotarse, ademas, que tales dificultades se presentan tam-
bién en otras ciencias.

1.3 Los modelos econdmicos

Hacer analisis economico supone la construccion de “modelos™ que faciliten
tal analisis. Un "modelo”, en este contexto, es simplemente una abstraccion teo-
rica Util para comprender, explicar Iy predecir los fenomenos reales, que de[Ja de lado
lo que no afecta o afecta marginalmente al problema en estudio. De esta manera,
no tiene |mi)qrtan0|a el “realismo” del modelo, pues una falta de realismo puede
ser mero reflejo del deseo de aislar lo relevante de lo no relevante. Un modelo pue-
de ser realista, pero de ser asf implica la incorporacion de una serie de complicacio-
nes que poco pueden agregar a las conclusiones que se deriven de éste. En cambio,
modelos “abstractos” y “poco realistas” pueden generar las mismas conclusiones
basicas. En este caso, resulta ventajosa la simplificacion del modelo pese a la ausen-
cia de detalles en las conclusiones.” Los modelos "realistas” pueden resultar atracti-
vos para aquellos que por Prlmera VeZ e ochan,de_temas £conomicos, pero para
aquellos que ya tienen cierta experiencia en el analisis economico, este tipo de mo-
delos resulta Ser, paradojicamente, poco practico; la mente se “enreda” en una se-
rie de detalles muchas veces irrelevantes, los mismos que complican el proceso de
razonamiento y las ilaciones logicas necesarias para llegar a determinadas respuestas.
Sin embargo, Se debe tomar en cuenta ?.ue_ no toda ahstraccion es valida, ya qlue de-
terminados supuestos pueden ser lo suficientemente restrictivos como para limitar
la respuesta a un caso particular.

(1) Adicionalrpentg, % lia de ter}er en cuenta gue | concepto ' éeoria esmé,s?eneral que e
concepto “modglo \ aunque frecuentemente ambos son tomados coma sinonimos
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Es importante tener presente que i bien es cierto que un modelo se basa en
una serie de supuestos, la prueba de su eficacia y poder de explicacion y J)redlccmn
no es tanto la que se vincula al realismo de los supuestos (que, dicho sea de paso, no
estan sujetos a verificacion), sino mas hien a los resultados que se obtienen de eJIos.
Si bien ‘es cierto que es deseable la adopcion ele suPuestos realistas, cuando éstos
sean E)OSIb|eS, esto no implica que se debe iniciar el analisis 0 la construccion del
modelo con tales supuestos, Es posible que los modelos 'realistas™ se ajusten me-
nos a los fenomenos reales (que se desean explisar) que aquellos que se caracterizan
iqor lo contrario. La construccion de los modelos depende, por o lauto, de la habi-
idad y de la experiencia del investigador que los disefia Y es dificil desarrollar un
patron Unico y detallado de la manera de llevar a rabo tal disefio. Por ejemplo, tal
como se vera mas adelante en el texto, la teoria mas simple del comportamiento de
la empresa se basa en el supuesto de la maximi/acion de beneficios, fal supuesto
puede ser lo suficientemente Util para una variedad de predicciones que pueden ha-
cerse. En muchos casos, la cai)amdad de prediccion de un modelo basarlo en ese su-
puesto puede ser mayor que la de otro modelo mas complicado o sofisticado que
considere alternativas mas complejas que la de la simple maximizacion de benefi-
cios. . Para resultados mas especificos, el modelo puede ser alterado con el fin de
que incluya tales alternativas. De paso, s dice en este contexto que la teoria es
"pura" si” los modelos que la conforman se construyen sobre la base de supuestos
suficientemente generales. Los modelos con supuestos mas especificos darfan lugar
a la llamada teoria “aplicada”l. Por otro lado, s ha de tener %rese,nte que el dise-
flo del modelo debe ser sequido por su correspondiente comprabacion empirica pa-
ra determinar i éste ha de ser rechazado 0 no, ya que no basta con comprobar la
consistencia logica del modelo.

~¢Cuales son los pasos que deben darse gara la construccion de un modelo?
El primero es, naturalmente, identificar el problema y aislarlo de otros a la vez (1ue
plantear las interrogantes que deberd responder el modelo y explicitar las variables
que habran de afectarlo. Luego se debe tratar de llegar a un modelo preliminar en
el que tentativamente se presentaran los supuestos que le serviran de base. Tal mo-
delo preliminar o “proyecto de modelo™ debe dar lugar a una serie de conclusiones'
y prediccignes en torno de las variables en juego que seran las que se confrontaran
con la realidad. El tercer paso implica llegar a esta confrontacion de la realidad me-
diante la recoleccion de datos empiricos relevantes para el P_roblema sometido a es-
tudio. Luego, tales datos s interpretan o analizan estadisticamente ﬁen CUYO Caso
se estima una serie de variables y parametros) con el fin de examinar el modelo teo-
rico. En funcion de tal examen se llega al Gltimo paso: el rechazo o el no rechazo

(1) Como nota aﬁiicional, puede versola dif?rencia, entre "cie[]ci?” y 'artF’.en este ﬁemido.
lentras 8ug a clencia Se relactona con la teoria pura, el “arle “se relaciona con fa “teo-
ria aplicada’, es decir, ala practica
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del modelo segun el sustento o la falta de sustento que ofrece el analisis empirico.
De esta manera, se concluye si el modelo tedrico desarrollado explica y predice los
fenomenos reales.

La explicacion y la prediccion son actividades distintas: mientras que la pri-
mera trata de la relacion efecto-causa, la segunda trata de la relacion causa-efecto
La explicacion dificilmente puede refutarse sobre la base del modelo debido a que
aquélla proviene de éste. La prediccion esta sujeta a verificacion y puede darse una
serie de “grados” distintos en este sentido: la‘prediccion puede ‘ser hecha sobre la
base de una serie de condiciones. Por ejemplo, puede predecirse que s dard A,
se cumple By si se cumple C. Se debe tener cuidado cuando se presentan tales con-
diciones, debido a que es facil caer en predicciones que al final no resultan tales.
Por e|emé)lo, en el caso extremo puede decirse que.se dard A, i se cumple B, §i s
cumple C'y “si no se da ninguna situacion que interfiera con el resultado esperado”,
lo que implica un razonamiento circular, ya que se esta diciendo que se dara el re-
sultado pronosticado si se cumple la prediccion, Por_suPuesto, la tnica prediccion
auténtica es la que no_ considera ningun condicionamiento, lo que a su vez esta su-
jeto a la ley de probabilidades (como cualquier prondstico).

Los modelos que frecuentemente e disefian son por un lado, “estatico-
comparativos™ (y no dinamicos) 'y por el otro, de “equilibrio parcial” (y no de
“equilibrio general”). Por “estatico-comparativos” se debe entender la compara-
cion de una serie de_situaciones que se dan en distintos momentos. Se trata de la
comparacion de distintas “fotos” tomadas en intervalos diversos. Esta comPara,clo.n
permite extraer conclusiones. Por “equilibrio parcial” se debe entender el analisis
de un segmento del sistema total. Por ejemplo, se analiza la interaccion de la oferta
Y la demanda en el mercado de calculadoras'y no en el sistema como un todo, como
0 podria hacer un modelo de equilibrio general. Esta diferencia quedara clara
cuando se presente, mas adelante en el texto, una serie de modelos de equilibrio
parcial y se examine luego un modelo simple de equilibrio general.

14 Las diferencias de opinion entre los economistas y la criticaa la “teoria eco-
nomica convencional” en el contexto latinoamericano.l

Quizés lo més desconcertante cuando se inicia el estudio de la economia es es-
cuchar diversas opiniones en tomo de temas econdmicos por parte de las mismas
personas que se supone dominan cabalmente la teoria economica (como esel caso
de los mismos “economistas”). El desconcierto es aun mayor cuando se escuchan

(i) Magﬁ?ﬂlglr\e%tfﬁ%%c%’er(?.ca? m,lqs %Pﬂaer%a%% ,’\?acalg&)'. “why 1 CONONUStS Disagree”, en



comentarios que critican negativamente la teoria economica “convencional” (con
cepto que muchas veces ni siquiera se define) En esta seccion, se intentara determi-
nar no solo las razones de la variedad de opiniones entre los mismos economistas, Si-
no también cudles son algunas de las criticas que se le hacen a la teoria.

Para empezar, no han de causar sorpresa las diferencias de opinion entre los
economistas o entre aqueilas personas que hacen uso de la teoria economica, debido
a (pie las diferencias no solo se circunscriben al campo economico sino que también
s dan en otras areas y ciencias. El diagnstico de un médico puede ser distinto del
de otro, al igual que el tratamiento recomendado i)or uno puede ser distinto del de
otro Lo que puede causar sorpresa mas bien, es la variedad de diferencias de opi-
nion entre los economistas. Tal variedad puede ser mas notoria en el analisis eco-
nomico debido a que se carece de un "laboratorio” en el que se puedan controlar
Perfectamente,los exFerlm.entqg,. A diferencia del cientifico, que puede estudiar
as consecuencias de fa aplicacion de determinado medicamento sobre un grupo de
"ratones enjaulados”, el analista econdmico enfrenta un trabajo quizas mas dificil,
pues tiene que utilizar el mundo real como materia de estudio, 1 lo que lleva ya des-
de un comienzo a que las diferencias sean mas notorias entre estos dltimos. Si se to-
ma esto en cuenta y s se supone que los economistas hacen uso del mismo marco
tedrico y también del mismo grado de conocimiento de la teorfa, ¢cual puede ser
el origen de las diferencias de opinion9

Por un lado, y quizas ésta sea la explicacion mas simple, las diferencias radi-
can en un_uso ambiguo de la “jerga econdmica” ; es decir, en problemas de semanti-
ca. Por ejemplo, mientras que un economista puede interpretar "demanda” como
“cantidad demandada", otro economista puede tomar ambos términos como sing-
nimos. Lo mismo ocurre con términos como “costos fijos” "capacidad instalada”,
"eficiencia”, etc. Este problema puede ser superado di @ establece un patron Unico
de términos, lo cual implica definirlos apropiadamente antes de la discusion Quizas
muchas discusiones que S observan a diario en torno de temas economicos podrian
ser resueltas si se establecieran unas “reglas de juego™ que aclararan de antemano la
terminologia que se va a emplear.

Por otro lado, las diferencias pueden radicar en errores de razonamiento. Las
conclusiones pueden ser contradictorias entre si debido al mal uso de la légica. Con

I

(1) Por supuesto que est tamblgn tiene suis "ve taﬁs” Mientras gue un medmowna emé)re-
sa farmaceutica pueden ser demandados judicialmente 8r un operacaon_ rpa echa 0 yn
me |?amento 0. ec%Pommta prag cgm nte fo & de andatlo Jydicia menbec e
colmee.errores sta Taltg de a3|§n cion de derechos 3’ eneres (1 eresPonsa Ilicad Te-
al explica quizas lPor Ue mucho economlftas S0N POCO Cautos en 19 que fecomiendan ;{a
Ue 10 tendran que pagar en cam progla 8 consecuencia de yus r.ecelts g analisis, 1o
Ue Implica un eXcesivo nimero de recetas sin sustento — thia“extei nalidad” negativa! |
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frecuencia, tales contradicciones no son detectadas inicialmente, debido a la forma
en que se presenta la arFumentamon. Sin embargo, esta fuente de discrepancia pue-
de ser resuelta si se analizan en detalle las ilaciones que se hacen dv tenderia a desa-
parecer (:Lljagldo se conociesen las reglas de la logica. En este sentido el problema no
serfa insoluble.

Otra fuente de_discrepancia se presenta cuando los supuestos que se hacen no
se mencionan explicitamente, lo que puede ocurrir con frecuencia, dado que gene-
ralmente se pasa por alto la presentacion detallada de los supuestos que Sirven de
base al “modelo” economico que se desarrolla. Un economista puede llegar a una
determinada conclusion mediante un conjunto de supuestos, mientras que otro pue-
de llegar a una conclusion distinta mediante otro_conjunto de supuestos. Si bien es
cierto que este problema se resolveria si todos hicieran uso de los mismos supuestos,
no hay razon ﬁara pensar en que todos estén de acuerdo en el uso de los mismos su-
puestos. Muchos supuestos pueden ser “inofensivos™. ES el caso de los supuestos
simplificatorios. Por ejemplo, para analizar un problema determinado, el supuesto
de que la demanda es lineal no afecta el resultado; se hace para simplificar Ia inves-
tigacion y facilitar una respuesta. Son los supuestos “restrictivos” los que crean di-
ficultades que reducen el resultado a un caso particular. Son estos resultados parti-
culares los que pueden ser inconsistentes entre si, debido precisamente a la eleccion
de tales supuestos.

Si existen discrepancias entre aquellos que “dominan” la teoria economica, el
problema es mas grave cuando los que discuten sobre temas economicos difieren
en cuanto al grado de conocimiento de la teoria. El problema se agrava adn mas
cuando s hace alusion a una serie de teorias y no existe consenso ni siquiera entre
ellas. Es interesante observar en este contexto que muchas veces los que critican de-
terminada teoria lo hacen sin conocerla o con conocimiento vago o parcial de ella.
Esto ocurre con mayor frecuencia en paises latinoamericanos donde es comn escu-
char reproches a la “teoria convencional” ; debemos suponer que al hacer empleo de
tal término g hace referencia a los libros y modelos “neoclasicos" que se estudian
especialmente en los primeros afios en las carreras de economia y que frecuente-
mente se agrupan en los cursos de “microeconomia” y “macroeconomia”. Lo cu-
ri0so es que los repraches provienen comgnmente de personas con escasos conoci-
mientos de la teoria criticada, 1 lo que no implica que tal critica sea en esencia inva-
lida, sino que se debe sospechar y dudar de la validez del sustento que podrian darle
aquellos que por comodidad asumen una posicion de critica.

(1) Ylogue & geor, al sgerson 1Iavez enseﬁaq.acriticarxl r@Juz ar a otras que estan adn
gﬂjertna rorritclcgau ad de asimifarla, lo que implica que se've la critica antes e la materia

34



. Las criticas (iue se hacen a la teoria ‘convencional” son variadas.1 A conti-
nuacion se tratan algunas de ellas, sin animo de evaluarlas a fondo  Se critica:

aL Los supuestos de los modelos econémicos, los cuales son considerados como
abstractos e _irreales, lo que supuestamente afecta su aplicacion a la realidad. Se
critica también el “exagerado enfasis” en el modelo competitivo o en “soberania
del consumidor”, lo qtue supuestamente sirve para ocultar los intereses de grupos y
|a falta de armonia entre ellos en la sociedad.

b)  Que la teorfa “convencional” no incorpore factores extraecondmicos y que la
economia pretenda separarse de las demas ciencias sociales;

¢)  Que aquellos economistas que utilizan la teoria economica convencional no
han podido resolver los *“problemas basicos” de la sociedad, especialmente en paises
en desarrollo. Se considera en este contexto que la “teorfa convencional” no es
pertinente para la realidad de aquellos paises;

d)  Que lateoria no tenga una perspectiva historica;

e)  Que la teoria se concentre en la eficiencia y no en la equidad;

fi- Que lateoria aparente no estar carqada de juicios de valor, pero que silos ha-
ce, aunque en forma “inconsciente” o sutil;

g) Que lateoria sea logicamente inconsistente;

h)  Que la teoria sea “subjetiva” (Sen el sentido en que ésta se basa, en parte, en la
utilida (1ue el individuo obtiene de los bienes que consume, utilidad que no es
mensurable cardinalmente).

~No s intentara refutar aqui las criticas anteriores, ya (1ue el lector podra
analizar por su cuenta la relevancia de cada una a lo largo del texto. Debe desta-
caise, sin embargo, que una critica tiene mayor sustento cuando e plantea una al-
ternativa a ella. Lo mismo ocurre cuando se critica negativamente una determinada
forma de organizacion econdmica sin tener en mente una alternativa que sea viable
en la practica.2 Por otro lado, puede a veces resultar sorprendente qoe la teoria al-

1) Para una resefia de los ti critica existentes, v sobre la bibliograffa en torno del te-
0 ma, constltese Schuldﬁt, thzi9d766). y :

(2)  Es importante en este contexto la %ue dicen armayExHurtado . l965(].sobreel te-
mi; N ﬁrlmer. |Ugar, quienes PJe san que ?teoma?nvenaonan es directamente
aﬂ |caﬁe analisis ® interpretaclon de la problematica atlnoamencan@o gue gn negar

e ellaes la meéor ase [jara construir n Fvaf tergret clones”. . . qsgun 0

esto seg nuestra opinion, en o esencial, el fracaso e gran Eart e [os Egresad
acl t%es e economia enpel t?bao ractico se debe a Ignorancia ?teon ecogomr
ca . Dicen famhien %UF or desgracia dqmenes gre ican’en contra eateorJatra ICI0-
nal tlene% len poco a favor de que predicar y. nc_onsTcuenma,.no s posible hacer un
examen objetivo a menos que se acepte como alternativa [ operacion sin'teoria
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ternativa desarrollada sea frecuentemente un complemento y no un sustituto de la
teoria “tradicional”.

15 Las “manias” del analista econdmico.

Antes de iniciar la exposicion de la teoria microeonfmica, conviene prevenir
al lector de algunas “manias” comunes a aquellas personas que % dedican al anali-
sis economico.

En primer lugar, existen aquellos que tienen la mania de las matematicas y
colocan en términos matematicos hasta las ideas mas sencillas. En lugar de decirlo
con palabras, gastan mas tiempo y esfuerzo en poner las ideas en forma matematica.
El problema es que las matematicas pueden dificultar la comprension de los concep-
tos y_la tendencia a verlo todo matematicamente puede llevar a que los resultados
sean irrelevantes desde el punto de vista economico. Sin embargo, tal tendencia a
"matematizarlo” todo tiene una razon de ser y se relaciona en parte con ef “com-
plejo de inferioridad” que los economistas tienen no solo con respecto de los espe-
cializados en otras ciencias, sino también entre ellos mismos. Por otro lado, % ha
de tener presente que las matematicas representan un “idioma™ mas, que puede re-
sultar ventajoso en el momento de exghcar ciertos modelos, los cuales podrian re-
sultar tediosos §i se tratasen “con palabras”.

. Luego s puede encontrar a aquellos que se exceden en el uso de las %al,abras
“juegan™ con ellas. En este caso, el analisis economico pasa a ser también un
‘proyecto de obra literaria”, de tal manera que lo que se puede decir con brevedad
se amplia innecesariamente. Se repiten continuamente las ideas y e utiliza un len-
quaje confuso caracterizado por el empleo de palabras poco comunes.

Relacionado con los anteriores estd compuesto por aquellos cuyo analisis re-
sulta confuso por el uso indiscriminado de la “jerga economica”  Estos prefieren
utilizar continuamente términos técnicos, que pocas veces definen con precision.

Esto puede ser hecho adrede con el fin de ocultar sus errores o su falta de conoci-
miento sobre el tema tratado

Otro grupo lo conforman aquellos que hacen uso exclusivo de graficos, los
cuales son presentados sin explicacion detallada, lo que obliga al lector a interpre-
tarlos por su cuenta. El uso de graficos es ventajoso cuando éstos ayudan a ilustrar
la idea mas facilmente que mediante el empleo de palabras, aunque se debe tener
cuidado al hacerlo, pues en muchos casos un grafico no lo puede explicar todo.1

Sin embargo, un gratico permite ahorrar palabras, ya que relne tacitamente una se-
rie de condiciones.

1) Si bien este libro contiene una variedad de qraficos complementados con. matematicas
() textos, e? autor considera que no esta méjlmdoqen ninguno %e rInos grupos dpe3| rtos aqulC y
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Lo anterior no debe llevar a la conclusion de (1ue esta de nias el empleo de las
matematicas o el uso de graficos, sino que se debe tener cuidado con las “manias”
de los que se dedican al analisis econdmico. Se ha argumentado que tales “manias”
(0 algunas de ellas) pueden deberse a un complejo de inferioridad por parte del
economistaly del cientifico social en general listo Ultimo se ve quizas mas clara-
mente en aquellos que quieren “matematizarlo” todo con el proposito de hacer un
analisis extremadamente riguroso ){ asi tratar de llegar a la exactitud de las mismas
matematicas e impresionar a sus colegas.

1.6 Algunos conceptos econémicos basicos

~ Es necesario comprender claramente una serie de gonc_eFtos economicos que
serdn mencionados frecuentemente en el texto y que seran Vistos con. mayor detalle
mas adelante. Muchos de esos conceptos se originan en la misma definicion de eco
nomia como estudio de la asignacion de recursos escasos entre fings alternativos, lo
gue lleva directamente a hablar, en primer lugar, de la curva de posibilidades de pro-

uccion de la sociedad en su conjunto. Esto llevara a su vez, mas adelante, a tratar
el “costo de oportunidad” y la eficiencia,

Supongase, para simplificar el caso %ue en un momento dado y para un nivel
dado de tecnologia y recursos (“factores de produccion” como serdn [lamados més
adelante) en la economia en su conjunto, s tienen Unicamente dos hienes, X ey.
La sociedad puede producir en ese momento con los recursos a la mano solo x o
soloy, 0 una combinacion de ambos. Las combinaciones de x dy dey que pueden
ser producidas por la sociedad pueden corresponder a una variedad de puntos loca-
lizados sobre fa llamada “curva de POSIbIhda les de produccion” que muestra las i
mitaciones con las que se enfrenta la economia, tal como se ilustra con ayuda del
Grafico 1.1a, en el que se miden unidades del hien x en la ahscisa y unidades del
bieny en la ordenada. Si todos los recursos fueran empleados para producir x, el
maximo que Fodna ser producido seria X0. En cambio, si todos los recursos fueran
destinados a la produccion de y, el maximo seriayQ. Para ilustrar la idea, anterior,
supongase que una persona tiene un jardin en casa en el que pueden plantarse le-
?umb,res (x} o flores (y). Siel terreno se dedica integramente a cultivar flores, se
endra y() flores; mientras que §i se dedica integramente al cultivo de legumbres
se tendra xa legumbres. A'lo IarFo del tiempo, la economia puede crecer de tal
manera que se puede incrementar fa disponibilidad de recursos o puede haber cam-
) Yol S T M s Sl S e

q1 expone otrai eras
.guese ue(Le mcumlr ene a|?|tuo  “nistoricismo ge afan de acumular nec ‘Qﬁ IS
t0ricos cpm Dase exclusiva ag Ta Investigagl I Jnstitucionafismo’’ .toammo bena-

vioristno”, “operacionismo metromaﬁg afan de. medirlo fodo, inclusive. lo. irrele-
yante, Pues cree bsesivamente en, el dogma "ciencia, es medir”), “prediccionismo”,
prescripcionismo”, “matematosis” y "experrmentomania
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bios tecnoldgicos que impliquen producir mas con los recursos disponibles En este
caso, la curva de posibilidades de produccion se desplazaria hacia la derecha o hacia
arriba aunque no necesariamente de manera uniforme, tal como se ilustra en 1
Grafico 1. Si recurrimos nuevamente a la analogva con el caso del jardin, el des

plazamiento podria |mFI|car.-por ejemplo que al aumentar la disponibilidad de
abono (un recurso) se logre incrementar tanto la produccion de flores como la de
legumbres en un terreno de tamafio invariable. Ahora bien, la economia en su con-
junto estara haciendo uso de sus maximas posibilidades cuando se encuentre sobre
la curva. E|estar dentro del area limitada por la curva de posibilidades implicaria el
no aprovechamiento de oportunidades Fara Frqduclr mas y la economia estaria
operando por debajo de su potencial real. Ello implicaria tamhién que, con los re-
cursos a la mano, podria producirse mas de un bien sin disminuir necesariamente la
produccion del otro (lo que corresponderia, por ejemplo, a un paso de Aa Ben el
Grafico 11,3, segun el cual se produciria (x2 - *,5 unidades adicionales de x, pero
ninguna unidad menos de y, cuya produccion seguiria siendo y,). Como se verd en
un momento, el paso de A a Bes eficiente y lo que puede llevar a un punto tal co-
mo B sobre l curva de posibilidades de produccion es una adecuada “division del
trabajo”. La “division del trabajo” podria implicar, por ejemplo, que en vez de que
cinco carpinteros produzean cinco sillas por hora, si cada carpintero hace una silla,
se produzcan esas mismas cinco sillas en media hora por medio de la especializacion

del trabajo de cada carpintero en una actividad concreta (cortado de la madera, tor-
neado, laqueado, etc.).

Grafico .1
Curvas de posibilidades de produccion
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i idey deliVis de Iy curva de posibilidades de produccion es ly imsmy que
Uluelkt en Iy tjue se fundamentan el concepto de eseysel. (que, como Ya e dijo. no
liy ile eonlmullrse eun “carestia”) y el dicho “no hay merienda gralis pyry ly sneie
dad en su conjunto” listo significa que, en un momento dado, la obtencion de ma
yor v implica menos y, y a la‘inversa. Adn mas, esto lleva al concepto de 'costo de
oportunidad”. Desde una perspectiva economica, el costo de la unidad adicional de
X s lo que se sacrifica en 1. Por ejemplo, si el tener una unidad adicional de & im-
plica dispensar de cinco unidades dey, entonces el costo de oportunidad de esa uni-
dad adicional de x serfa igual a 5 unidades dey. Como se vera en detalle en el tex-
to, tal concepto de costo es distinto del que comunmente S tiene en mente, espe-
cialmente en un ambiente contable. Para una persona en particular que conforma
la sociedad, el costo de oportunidad de adquirir un bien x es igual a lo que esta per-

sonla sagrifica por adquirir x (por ejemplo, el bien'y que hubiera podido adquirir en
su lugar).

. El concepto de eficiencia es importante y en su forma més simple puede defi-
nirse una situacion eficiente como aquélla en la qge ninguna persona puede mejorar
su posicion sin que empeore a posicion de otra. Por ejemplo, si una persona A" me-
jora al pasar de una situacion a otra y al hacerlo no empeora la situacion de otra
Fersona, entonces la nueva situacion sera mas eficiente. _lgualmente, si A mejora y
a otra persona (0 personas, §i hubiere mas de una) mejora, entonces la situacion
también_ serd mas eficiente. Para el caso en que A mejoa y otra persona empeora,
el criterio simple (paredafio) de eficiencia no es aplicable, aunque se vera que para
tales casos existen ciertos “criterios de compensacion” que pueden transformar
aquellos casos gji unas “variantes” del concepto de eficiencia original.

La eficiencia social no coincide necesariamente con la privada. Una empresa
Buede combinar dptimamente una serie de factores e insumos para producir un
len cualquiera, pero los precios de los factores e insumos no reflejan necesaria-
mente su escasez relativa en el mercado. En este sentido, el costo de oportunidad
social diverge del privado y se da lo (iue se llama una “distorsion” en la asignacion
de recursos. Sin embargo, el tratar la eficiencia social lleva a hablar de la econo-

nlwlia del bienestar (parte Vil del libro), aunque ya a lo laTgo del texto se hablara de
ella,

En lo que lespecta a la interaccion de los agentes econdmicos a través de los
mercados, la alternativa a la autarquia es el mercado, ya que en éste se retnen con-
sumidores y productores en busca de un beneficio mutuo. El intercambio volunta-
rio se hard si los costos de transaccion no son relativamente altos y si tanto consu-
midores como productores logran un acuerdo comun en torno de lo que demandan
y ofrecen. En lo que concierne a la demanda y la oferta, se vera que ocurrird Si exis-
te competencia entre ambos, de tal manera que nadie tenga mas poder que otros pa-
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ra_alifiar los precios a su favor. En el mercado competitivo, el precio estard suleto
a la interaccion de los agentes econdmicos y cada uno tendra una influencia peque
fia sobre el precio final. ~Sin embargo, esto no ocurrird en los casos particulares en
los que. en un momento dado, se tenga un cierto grado de poder para fijar los pie
cios, Cuando se haga mencion en el texto a tal poder, se liara referencia a la impe/
leccion de los mercados monopolicos, monopsonicos, oligopolicos, carteli/ados

ele.

Se debe tener presente que cada agente economico es interdependiente de
otro aun si jamas se han visto o hecho transacciones. Un mercado en este sentido
no solo es impersonal, sino que también esta interrelacionado con otros La mayoi
demanda por un bien, por ejemplo, llevara aﬂue bajo ciertas condiciones s pro-
duzca mas, lo que afectara a produccion de otros bienes y el uso de recursos (facto-
res e insumos) en éstos. Lo que sucede en un mercado repercutira de esta manera
en ¢l resto de los mercados. La interdependencia serd la caracteristica mas impor-
tante entre los distintos agentes econdmicos y podra ser reconocida 0 no por los
distintos agentes y por cada uno de los mercados. Esta interdependencia resulta di
rectamente del Ilamado “flujo circular” que relaciona a los productores, a los con
sumidores y a Estado por medio de los distintos mercados. Cada uno de estos
agentes es fanto demandante (de bienes y servicios o de dinero) como ofertante (de
dinero o de hienes y servicios).

1.7 Resumen de las ideas importantes del'capitulo
En este capitulo introductorio, las ideas mas importantes son las siguientes:

1 La definicion més simple de economia es aquella que la ve como el estudio de
la asignacion de recursos escasos entre fines alternativos, Esta definicion implica
que “no existe merienda gratis” para la sociedad en su conjunto.

20 Laeconomia positiva separa los juicios de valor de los juicios normativos y se-
para la asignacion de recursos de su contraparte distributiva. El analisis no s con-
centra de esta manera en lo que “deberia darse” sino que més bien se parte de "lo
que se da” para exlpllcar y predecir la realidad, independientemente del hecho de
que la prediccion o [a explicacion sean moralmente aceptables 0 no

30 Los “modelos” economicos ~ abstracciones simplificadas de la realidad e
construren con fines de explicacion y de prediccion, y sus resultados habran de ser
contrastados con lo observado.

4° Muchas de las diferencias de opinion entre los analistas econémicos (es decir,
los que hacen uso de las herramientas economicas), son facilmente superables un
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ve/ que se definen adecuadamente los términos que se emplean, asi como cuando se
Eresentan claramente los supuestos o condiciones detrés de las ilaciones o argumen-
0S que se emplean.

£ Los conceptos hasicos de partida son los siquien_tes posibilidades de produc-
cion de la economia en su conjunto (que rellep Ta misma forma en que se define
"economia”), eficiencia (en la que el analista econdmico tiene cierto grado de auto-
ridad con respecto de los expertos de otras areas) y la interaccion de los agentes
economicos (en el sentido de que ningdn agente puede actuar en forma indepen-
diente de los demds sin afectar su relacion con los demés: esta interaccion es, por
otro lado, voluntaria e inconsciente en sus efectos).

Al llegar a este punto, resultara apropiado iniciar abora si el estudio deta-
llado de la economia. La parte siguiente se concentrara primeramente en los consu-
midores y en su comportamiento

4



INTRODUCCION

LECTURAS ADIC IONALES
PARTE |

(Nota: Un asterisco (*) indica que la lectura es prioritaria)

ALCHIAN, A. y ALLEN, W. (1964)
Un|ver5|ty Economics
Bélmont, Calif.: Wadsworth)
aps. 1,2, 3y 4,

AWH, R. (1976)
Microeconomics
&New York: Wiley)

BECKER, G. (1971)
Economic Theor&
E:New York: A Knopf.)

ap. 1
BEEDE DAGUM, E. (1970)

“La construccion de modelos en economia”

El Trimestre Econdmico Oct.  Dic.

BOLAND, L. (1979)
A Critique of Friedman’s Critics

Journal of Economic Literatuie
Vol. XVII No. 2, Junio

BREIT, W.y HOCHMAN, H. (1971)
Readin?s in Microeconomics
Hinsdale, 11L; Dryden Press

CLOWER, R.y DUE, J. (1972)
Microeconomia
Madrid: Ed.Tecnos)

ap. 1y 2



COHEN, K. y CYERL R. (1975)
Theory of the Firm .
&Englewood Clifts,N. J.. I'rentice Hall)
aps. 1,2y3
FINN, D.R.(1979)

“Objectivity n Economics. ()n the Choice of a Scientific Metliod”
nglew of Social Economy
f

I RlFDMAN,M.{SlQSS)

“The Methodology of Positive Economics”
Essays in Positive Economics

f(llg%cla)go U of Chicago Press), también en tireit. W v Hocbman, 1L

FRIEDMAN, M. (1972)
Teoria de los Precios
EMadrld: Alianza)
a. 1
FERNANDEZ DIAZ, A (1976)

Introduccion y Metodologia de la Politica Econdmica
Madrid: Ice

GARCIA, E. y HURTADO C. (1965)

“La teorfa economica y el caso especial latinoamericano "
El Trimestre Economico
Abril - Junio

CORDON, $ é1978)

“Should Economists Pay Attention to Philosophers.™
Journal of Politica! Economy
Agosto

HIRSHLEIFER.J. (1976)
Price Theory and Applications

EEngIewoo Cliffs, N. J.. Prentice 1lu)
aps. 1y 2

JOHNSON, H, (1975)

“Economic Theory and Contemporary Society” en Johnson, 1. (1975)
On Economics And Societ

(Chicago: University of CKicago Press)
43



44

KNIGIIT, 1. (1956)
On The History and Method of Economics
(Chicago: Univ. of Chicago Press)

KULIN, T.S. (1962)
The Anatomy «f Scientific Kevolutious
(Chicago: li"of Chicago Press)

EATSIS, S. (1976)
Method and Appraisal in Economics
Cambridge: Cambridge Univ. Press

MACHLUP, F (1978)
Methodology of Economics and other Social Sciences
New Yoik: Academic Press

MC KENZIE. R y TULLOCK.G.( 1975)
The New World of Economics: Explorations into the Human
Experience _ o
(HomewoodJIl.: Richard O.irwin)

MORGENSTERN, 0.(1972) _
"Descriptive, Predictive and Normative Theory"
Kyklos
No.'d XXV

N1CHOLSON, W.(1975)
Intermediate Microeconomics and its Application
EHTsdlaIe, 111 Dryden)
arte

NICKSON, J. (1975)
Economics and Social Choice: Microeconomics
New York: Me Graw Hill)
aps. 12

POPPER, K. (1959)
Logic of Scientific Discovery
New York: Basic Books



KOBBINS, | (1979) o _
"On Eatsiss “Method and Appraisal in Economics”
A revicw Essay”
Journal of Economic Literature
Setiembre

SAMUELSON, P. L1965) , _
"Economic Forecasting and Science”
The Michigan Quarterly Review, también en Kolder. M( 1969)

K SAMIIEI SON, P (1976)
Curso de Economia Moderna
EMadrld: Aguilar)
aps 1y 2

SCHULDT. J. (1976) o _ _
"Critica y alternativas a la ciencia econémica dominante Un Ensayo
Bibliografico"

Apuntes No. 5

STEWART, J. (1979)
Reasoning and Method in Econdmica
(Me Graw Hill)

STIGLER, George (1955) o y
“The Nat'ure and Role of Originality in Sdentific Progresa”

Economica .
Vol. XXII, también en Stigler, G. (1965)

STIGLER, G. (1968)
La Teoria de los Precios
(Madrid: Rev. de Der. Priv.)
Caps. I, 1l

STREETEN, P. (19502/
Economics and Valué Judgements
Qu?rterly Journal of Economics
Vol. 64

VICKREY, W. (1973)
Microeconomia
(Buenos Aires: Amorrortu); Cap. .

45



PARTE |l
LOS CONSUMIDORES



INDICE GENERAL
PARTE II: LOS CONSUMIDORES

(R
=

PITULO 2: EL COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR

El mapa de curvas de indiferencia_ ....... e
La derivacion de las curvas de indiferencia ....... s ————
La tasa marginal de sustitucion y la utilidad marginal ........... J—
La paradoja agua-diamante y las utilidades marginales independientes e
interdependientes —......... Y
El dinero y t0dos los demas DIENeS  oovvvvvcvsvnsensmssensvnserssisns
LA reStricCiOn PreSUPUESIANA  vvvvvvsvvssvssvssrnssssssssssssssssssssssssssssnsens
La maximizacion de 1a Utilidad........vvrvmmvmmmssmmsmsssmsssssssinns
La preferencia reVelada ...
El riesgo y la utilidad cardinal ... SRR rr————
0 Una nota relacionada con la “soberania delconsumidor” —.......c......
1 Resumen de las ideas importantes delcapitulo .......vveesvvesinnnn

PROPRORON N PO OO RO
= N o> Ul >Nk

—

CAPITULO 3. LAS CURVAS DE DEMANDA

31 Elingreso nominal y el ingreso real ........c...vrvmmvmsmmssessmnssnsssessnens
3.2 El efecto precio, el efecto ingreso y el efecto total . ...
3.3 La derivacion de las curvas de demanda ...
34 Elexcedente del consumidor ... S S
35 Lamedicion del ingreso real y los ndmeros indice .

36  Algunas notas en torno del “nuevo enfoque del comportamiento del
37

consumidor” ............ ,
Resumen de las ideas importantes delcapitulo —.....ovvecvccvesivnnn

CAPITULO 4: hég ELASTICIDADES DE DEMANDA'Y SUS RELACIO-

4 1Laelasticidad: arco Y PUNTO v
4.2 Laelasticidad-precio de la demanda
4.3 Laelasticidad-ingreso de la demanda



La elasticidad cruzada de [ demManda.......ococcccveeeeesesriereemesssssssesseessen

o~

T
Las relaciones entre las elasticidades de demanda ...
Resumen de las ideas importantes del capitulo —.ccccovvvvvvvressssssiiinnnn

~N o

CAPITULO 5: LA ESTIMACION EMPIRICA DE LA DEMANDA

5.1  Las técnicas de estimacion y sus inconvenientes

5.2 Los problemas inherentes 4 la estimacion de la demanda ..............

53 la estllmacmn de la demanda de bienes no duraderos, duraderos y de
7]

54  Resumen de las ideas importantes del capitulo — .ovvvvcvecvnsvnsinn

APENDICE A: LA DEMANDA  NOTAS MATEMATICAS

A.l - La derivacion de los distintos tipos de demanda.........msunins
A.2 La derivacion de las relaciones entre las elasticidades lela demanda
A3 Larelacion entre la elasticidad y &l gaSt0  vvovvvcvvvsvvssvrssissssrssssrnnnn

LECTURAS ADICIONALES ...ocoocvsrnsivssssssssssssssssssssssmsssssssssens
PROBLEMAS  ..ccoovnssnsssssisssissssssssssssssssssssssssssssssssssissns

Clasificacion de los bienes segun las elasticidades precio, ingreso y

149
154

156
158

163
169
174

17
185



CAPITULO 2: EL COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR

2.1 El' mapa de curvas de indiferencia ............

2.2 La derivacion de las curvas de indiferencia

2.3 Latasa marginal de sustitucion y la utilidadmarginal ............ourrsrnns

2.4 La paradoja agua-diamante y las utilidades marginales independientes
€ INErdEPENTIENLES  ovvvvvvesrvvssvrrsssrmssrssssrssssssssssssrsssssssssssssrsssrsns

25 El dinero y todos 105 demas DIENES ....vvvvvrvvssvmsrvmsnsmssssssssssssssnsnns

2.6 La restricCiOn PreSUPUBSIANIA .vvvvvsvvsssvssrmssvssssssssssssssssssssssssssssssnns

2.7 Lamaximizacion de 13 UtiTIAA ...

2.8 La preferencia reVelata ...

2.9 Elriesgo y la utilidad cardinal

2.10 Una nota relacionada con la "soberania delconsumidor” —................

2.11 Resumen de las ideas importantes del capitulo ....vvvvvvvrsvvrsenn



CAPITULO 2

EL COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR

2.1 El'mapa de curvas de indiferencia

~Uno de los primeros conceptos que deben ser tratados es el de la curva de in-
diferencia. Este concepto supone la existencia de una persona (el consumidor) qu
se enfrenta a infinitas combinaciones de bienes x ey, y que expresa su preferencia
ante estas combinaciones. Una curva de indiferencia refleja Unicamente aquellas
combinaciones de bienes x e y (i éstos son los inicos bienes existentes) que le dan
el mismo grado_de satisfaccion o utilidad. 1 Para simplificar la situacion, se supone
que el consumidor tiene una informacion completa y que los bienes son perfecta-
mente divisibles. EI analisis es ademas estatico y su funcion de utilidad (es decir, la
utilidad que el consumidor obtiene de cualquier combinacion de x ey) es indepen-
diente de las funciones de utilidad de otros consumidores. La razon de estos su-
puestos quedara clara més adelante.

El grafico 2.1 ilustra un mapa_de curvas de indiferencia que seran llamadas
curvas “tipicas”. La abscisa mide unidades del bien x mientras que la ordenada mi-
de unidades del bieny. La curva U2 muestra un nivel de utilidad mayor que el co-
rresgondlente aUj o'U . Por supuesto, las tres curvas que_se presentan en el grafi-
co 21 no son las Unicas, sino que son tres de un ndmero infinitamente grande de
ellas, Concretamente en el grafico 2.1 la curva U%muestra que el consumidor se
revela indiferente entre las combinaciones A, By Cdex ey. Expresado de otra
forma, al consumidor le “da igual” consumir x(%de X,yyQdey, 6 xfdex,y

dey.

1» Vale anotar, de paso, que “indiferencia” no ha de ser confundida con “indecision”.
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Las curvas de indiferencia no son necesariamente asintoticas tal como podrian
parecer en el grafico 2.1. Podrian prolongarse facilmente hasta cpie cortaran uno o
ambos ejes, Si la curva de indiferencia tocara la ordenada, se diria que x es “dispen
sable”, y si no lo hace ni con la ordenarla ni con la abscisa, se diria que ambas son

“indispensables”. Debe advertirse que estos términos no implican que uno de los
bienes 0 ambos sean “necesarios”.

~Las curvas de indiferencia mostradas en el grafico 2.1 siguien ciertas caracte-
risticas que son las siguientes:

a) Son de pendiente negativa;
b) Son convexas respecto del origen;
¢) No se cruzan.

Grafico2l
Mapa de curvas de indiferencia tipicas

La razon de ser de estas caracteristicas es que con ellas el modelo que se pre-
tende construir guardara relacion con lo que se observa en la realidad. Por ejemplo,
s las curvas fueran de pendiente positiva, entonces una mayor cantidad de x ey se-
ria equivalente a una menor cantidad de x ey. Por otro lado, la convexidad de las
curvas se relaciona con la llamada “tasa marginal de sustitucion decreciente” %ue
sera explicada en breve. Sin embargo, se vera ain més adelante _gue la convexidad
se relaciona ante todo con la comparacion de la teoria con la realidad (en el sentido
de que la concavidad de las curvas desafiaria lo que con mas frecuencia se observa
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en la vida real). La tercera caracteristica enunciada, esto es, que las curvas no pue-
den cruzarse o cortarse, s relaciona con lo que se llama el “axioma de la transitjvi-
ciad”. EI consumidor toma decisiones racionales o logicas al expresar la preferencia
de una combinacion de x e v sobre otra. La forma mas sencilla de explicar por qué
las curvas de indiferencia no se cortan es partir de una situacion en la %Je s supane
que se cortan. En el grafico 2.2 se tienen dos curvas de indiferencia, UQy L*, que
se cortan en C. ;Qué refleja esta situacion? Tomese dos puntos més; por ejemplo,
Ay ). Si Ay Cseencuentran sobre ,entonces esto significa que A'y C son per-
fectamente equivalentes o que el consumidor se muestra indiferente en el momento
de escoger entre los dos, Por el otro lado, By C son también perfectamente egulva-
lentes en términos de utilidad, pues se encuentran sobre la misma curva UQ. Si A
C son equivalentes sy By Clo son también, entonces es facil concluir que Ay
son equivalentes. Sin embargo, A y B son puntos que no s encuentran sobre la
misma curva de indiferencia, sea esta U0 6 Ug Por lo tanto, es absurdo pensar que
las curvas de indiferencia puedan cortarse. Si el consumidor toma sus decisiones
racionalmente y es lagicamente consistente, entonces no puede presentarse una si-
tuacion como la que < ilustra en el grafico 2.2

Uo

LaJ curvas de indiferencia no se cortan

Es importante mencionar que las curvas “tipicas™ siguen las caracteristicas
enunciadas anteriormente debido a que las curvas de indiferencia pueden adoptar

cualquier forma, aunque solo las tipicas sean las relevantes. A continuacion se pre-
sentan algunas curvas “atipicas”.
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Las curvas de indiferencia “atipicas” no siguen necesariamente las dos prime-
ras caracteristicas explicadas para el caso de las curvas tipicas. Como se vera mas
adelante, las curvas atipicas seran rechazadas porque no corresponden con lo que,
en general, se observa en el mercado. Un caso de curva atipica se presenta en el ca-
s0 de los hienes perfectamente sustitutos. Esto significa simplemente que un bien
es similar a otro, ya gue uno y otro pueden ser usados indistintamente. Esto se
ilustra en el %raflco 2.3 Un ejemlolo de perfecta sustituibilidad puede ser el de los
billetes de 100 UM contra los billetes de 10 UM. Diez billetes de 10 UM serian
en este ejemﬁ)lg equivalentes a un hillete de 100 UM. No hay razon alguna para
pensar que el angulo formado por la “curva” (recta en este caso concreto) con la
abscisa sea de 45°. Igualmente, no hay razon para pensar que Si se tiene un mapa
de “curvas” de indiferencia y los bienes son perfectos sustitutos, las “curvas” seran
paralelas. El lector puede reflexionar sobre el porqué de lo anterior.

Si los bienes son Perfectamente complementarios, entonces se presenta el caso
que se ilustra en el grarico 2.3h. Las curvas en este caso son rectangulares e ilustran
una situacion en la cual solo una cierta cantidad del bien x combinada con una cier-
fa cantidad de bieny dan mayor o menor grado de utilidad. El ejemplo tipico de
este caso, aunque irrelevante y no del todo correcto (el lector puede pensar por
queé), es el del zapato izquierdo y el zapato derecho. Asi, el bien* puede represen-
tar al zapato izquierdo mientras quey puede representar al derecho De esta forma,
las “curvas” rectangulares mostrarian que un par de zapatos da cierto nivel de
utilidad, pero que la posesion de un zapato derecho y dos izquierdos no aumenta
este nivel de utilidad. La "esquina” A en el gréfico 2.3b ilustraria de esta manera
una Situacion en la que se tiene un par de zapatos, mientras que la esquina B ilustra-
ria el caso de dos pares de zapatos, etc. El lector puede pensar por su cuenta s
necesariamente los puntos A, B,y C, 0 las "esquinas™ de las "curvas” de indiferen-
cia en el caso general de los hienes perfectamente complementarios, lian de estar
sobre una misma linea recta que parte del origen.

El grafico 2.3c ilustra el caso en que uno de los bienes* no da utilidad. Las
"curvas” de indiferencia son aqui rectas horizontales, lo que denota que solo y
"sirve”, Se puede ver que los puntos A, By C que estan sobre U son equivalentes
en utilidad. * Sin embargo, al cor)sumldor no le interesa x, ya que al consumir la
combinacion (*0,yQ), ?x{,yQ) 0 (*2,yQ) el grado de satisfaccion es el mismo
&concretamente, x(% ~ () en este caso). Una mayor cantidad dey (y, en lugar de
0, por_ejemploz_ es la que efectivamente altera el nivel de utilidad. “El caso en que
* ¢ uien da utilidad y no ?/ % ilustra con el grafico 2.3d. Aqui las "curvas” son
rectas perfectamente verticales, lo que denota que al consumidor en cuestion le “da
lo mismo” tener cero unidades dey 0 un millon de unidades de y.
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a (b)
Bienes perfe(gamente sustitutos Bienes perfectamente complementarios

(c) (d)
No se le asigna utilidad al bien v No se le asigna utilidad al bieny

€)
Curvas de indiferencia concavas Curvas de indiferencia “onduladas"

Gréfico 2.3
Curvas de indiferencia “atipicas”
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Dos ejemplos mas de curvas atipicas s presentan en los graficos 2.3 e y 231
La curva de indiferencia es concava en el grafico 2.3¢, mientras que es ondulada en
el 8r@flco 2.3t De estos dos casos se deriva una conclusion importante, tal como &
poQra ver mas adelante.

La “superficie de utilidad" con las curvas de indiferencia proyectadas
P en?gBase. Proy

2.2 Laderivacion de las curvas de indiferencia

Anteriormente se introdujo el concepto de “curva de indiferencia’ y se hablo
del "mapa” de curvas de indiferencia. ¢De donde se deriva el “mapa” de curvas de
indiferencia? hl “mapa” se obtiene a partir de una superficie de utilidad que se
ilustra mediante un grafico tridimensional. Se cuenta con el bien v que viene a re-
presentar unt) de los lados” del grafico, mientras que el bien y representa el otro
‘lado”. La “altura” viene medida en "Utiles", que son unidades con las que se pre
tende medir la utilidad. L' grafico 2.4 ilustra una superficie de utilidad gue muestra
la cantidad de Utiles que un alguien obtiene al consumir una combinacion de v ey
Asi, por ejemplo, en el grafico 2.4, la combinacion (x0,y()) da lugar a una utilidad
UTO que se refleja en la altura del punto A Todo otro punto que esté en la misma
altura sobre esta superficie sera equivalente al punto A. Otra forma de ilustrar la
idea ]gs mediante el grafico 2.5, donde se presentan tres puntos A Ly (' dela
superficie.
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Grafico 2.5
Otra forma de ilustrar la idea de la “superficie de utilidad”

Las curvas de indiferencia se forman en la base del gréfico tridimensional.
Puede verse facilmente esto si se Supone que la superficie es cortada en tajadas en
forma_horizontal. Como la superficie aumenta en altura, cuanto mas alejado se esté
el _orl?en, mayor sera la distancia de este origen y mas altas seran las “tajadas” (es
decir, [as curvas de indiferencia). Puede notarse laanalogia existente entre la super-
ficie de utilidad y, por ejemplo, un “cerro” de arena creciente. Si el “cerro” de are-
na es perfecto, entonces el mapa de indiferencia que se proyecta en la base seria
como el que se muestra en el grafico 2.6. En una direccion se gana en altura, mien-
tras que en otra direccion se desciende. EI mapa, en este caso, puede ser dividido en
cuatro areas, cada una de las cuales lprovee.de informacion respecto de x ey. Enel
area 1 puede verse que al aumentar la cantidad de x, de x2a  (C es el punto de
partida_en este caso), se pasa de Ca D. Sin embargo, D es un punto sobre una curva
mas baja, por lo que en el area Il x es “malo” (un desbien) en el sentido de que ma-
yores unidades de €l, si se mantiene invariable la cantidad dey, daran lugar a un me-
nor nivel de utilidad, Y es, en cambio, "bueno”, ya que al pasar de C a E se alcanza
una curva mas alta. Por medio de un ejercicio Similar, puede deducirse que en ¢l
area 111,y es “malo” y que y es “bueno”. En IV, ambos son “malos” (deshienes),
ya que a mayor cantidad de x ey disminuye la utilidad.

En lo que sigue no se hara alusion a la suPerficie de utilidad, sino mas hien a
las curvas de indiferencia. La razon es sencilla: las curvas de indiferencia no requie-
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Gréfico 2.6

Mapa de indiferencia para el caso de una superficie
d de utﬁﬁzﬂ? en partslcu(iar. d

ren de una medicion "cardinal” de la utilidad (que es dificil), sino de tan s6lo un or-
denamiento "ordinal” de las distintas combinaciones de x e y. Por ejemplo, en el
graflco 2.1 no es necesario decir que las combinaciones representadas por 10s puntos

an una utilidad de, por ejemplo, cien “Utiles”. Basta con que el consumidor s
muestre indiferente ante ellas &s decir, que no prefiere una a otra) para que Sean
Ubicadas sobre una misma curva de indiferencia.1

2.3 Latasa marginal de sustitucion y la utilidad marginal

Al comenzar el presente capitulo, se menciond que la convexidad de la curva
de indiferencia tipica se debia a la "tasa marginal de sustitucion (de® porx&d,ec.re-
ciente”. Ks apropiado tratar el significado de esta tasa con mayor detalle. Grafica-
mente, la tasa marginal de sustitucion viene representada por la tangente del én_?ulo
den el grafico 2.7y, en este caso, la tasa corresponde al punto A, Si se sustifuye
y por x (s decir, si s intercambia™ para recibir mas de x), entonces se avanza ima-
%lnarlamentg de izquierda a derecha (del punto A al punto B, i)Of ejemplo) v, a

acerlo, el angulo correspondiente se hace cada vez menor. Asi, la tasa marginal de

) L istas del siglo XIX iemplo, J Wal hall v bdgeworth
g ?UC o&%nrg)snaaueesgﬂ (i%da cua%?mo’arplgr %ﬁ?&%ollec\gwé? toa({dgas‘.‘u’%ﬂ‘?{isa]éa C dpnaqe’wsgr[e-
Jrleaesto. . I*I ad.ordmar ueLhace mrifc Sarla %me icion de la utilidad resulta

& las curvas de indiferencia que Tuefon areto,

gSarrolladas por
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sustitucion en el punto B (para variaciones de x ey infinitamente pequefias) es me-
nor que en el punto A A'su vez, la tasa en el Punto Ces aln menor. La'idea de
“tasa marginal decreciente” refleja precisamente esta caracteristica: esto es, d
avanzar de ,|Z(1U|erda a derecha el angulo s hace cada vez menor (Prequnta al lector:
¢Como seria la tasa marginal de sustitucion de x por v es decir, al intercambiarse
X poi mas v, si e mantiene invariable el nivel de utilidad

Sobre la base de lo explicado anteriormente, se puede ver que la tasa marginal
de sustitucion (de v por x) mide la relacion existente entre el cambio de y ante un
cambio en x, Si se mantiene constante el nivel de utilidad por medio de un movi-
miento a 1o largo de una misma curva de indiferencia . Sin embargo, la tasa margi-
nal de sustitucion no sélo refleja el cambio .enr ante un cambio en'y, sino tambien
la_relacion existente entro la utilidad marginal de x (abreviado como UMgX) y la
utilidad marginal dey (abreviado como UMgY), es decir;

tasa marginal de sustitucion (y porx) = TMgS = A
0 (y porx) = TMg M Uiy

La utilidad marginal de x s define como el cambio en la utilidad total debido
a Un cambio en x Y, analogamente, Ia utilidad marginal de r se define como el cam-

bio en la ytilidad, total ante un cambio eny, en el caso de que se mantenga constan-
te el otro bien, ?IS'[O dltlmo puede no pareycer tan obvio, ygque s 3|Jo q%e ?a TMgS

esta planteada para un nivel constante de utilidad, Sin embargo, no existe contra-
ritecion alguna, tal como Se demostrard a continuacion.

. Debe explicarse con precision por qué la tasa marginal de sustitucion viene
Itfinida como la relacion entre las utilidades marginales.1 Supdngase que el consti-

PO La explicacion en términos matematicos es sencilla. Vease el Apéndice A
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midor esté dispuesto a intercambiar y por * (lo que implica un pase de Aa Ben ¢l
%raflco 2.1, por ejemplo). ~La utilidad perdida al deshacerse dey seria igual a Av

MgY (donde A'v es negativo). La UMgY reflejaria el valor en "(tiles” de cada
unidad de Y. Sin embar%p, al mismo tiempo, el consumidor gana en utilidad Al
UM?X (donde Ax es positivo). Puesto que el nivel de utilidad se mantiene s inva
riable (el movimiento se da sobre la misma curva de indiferencia), s tiene a su ve/
que Ay . UMgY + Ax . UMgX es igual a cero. Es decir:

Ay - UMgX
Ajic ~ UMgY

8ue es precisamente lo que se ha presentado anteriormente, donde &5 la pen-
giente de la curva de indiferencia en un punto dado. Un ejemplo sencillo puede
ilustrar el resultado obtenido.  Supongase que una persona consume una eombi
nacion de x ey que le da una utilidad determinada y que consumir una unidad mas
de x le reporta una utilidad adicional (una utilidad .marglnal) de cinco Utiles Una
unidad adicional dey, en cambio, le reporta una utilidad de diez Gtiles, Esto signi-
fica simplemente que la persona estara dispuesta a intercambiar una unidad de y por
dos de x, Si se muestra indiferente.

El gréfico 2.8 ilustra una curva de utilidad total de x cuando la cantidad de
y se mantiene invariable. Cada punto situado sobre esta curva muestra los distintos
niveles de utilidad que pueden ser obtenidos ante distintas cantidades de x. La uti
lidad marginal para cambios infinitamente pequefios de x se representa mediante
una tangentes un punto cual(imera sobre la curva de utilidad total. Por ejemplo
en el punto A del grafico 2.8 la tangente tiene una pendiente igual a cero y por lo
tanto, la utilidad marginal es cero en un nivel x0 del bienx.

. Puede haber quedado claro ya que la convexidad de las curvas de indiferencia
tipicas no depende de la utilidad marginal decreciente, pues es mas bien la tasa mar

([;mal de sustitucion la que determina su formay como se vio anteriormente  esta
asa depende de la refacion entre las utilidades marginales de cada bien. Por otro la-
do, se puede ver que el concepto de utilidad marginal es cardinal (esta definido e
terminos de “(tiles”), mientras que la tasa_mar%mal de sustitucion es ordinal (relie

ja una relacion). En términos de la superficie de utilidad, la tasa marglnal de susti

tucion implica variar de posicion sobre ella sin “bajar” o “subir; es decir, & mar

tendra la misma “altura™ ((tiles) sobre ella. Li parte superior del grafico 2.8 ver

dria a reflejar, en este caso, uno de los "lados" del gréfico tridimensional 2.4 6 J

Respecto de la utilidad marginal, frecuentemente se menciona la existem:
de una “ley de utilidad marginal decreciente”. Esto se refiere al hecho de que m
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gpres unidades adicionales de x 0 dey, si s mantiene constante la cantidad del otro
ien, llevan a un aumento cada ve/, menor en la utilidad.

Unidzid
Tota

UMgx

La utilidad total y la curva de utilidad marginal de v correspondiente.

24 La paradoja agua-diamente y las utilidades marginales independientes e Inter
dependientes

Algunos economistas clasicos encontraron dificil explieat por qué el agua, pe-

se a su utilidad, costaba relativamente poco (es decir, tenia un precio ba&o) compa-
rada con los diamantes que eran “innecesarios para la vicia”. lista paradoja puede
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ser facilmente explicada mediante el concepto de [a utilidad marginal. £l grafico
2.9 ilustra el caso. En éste se presentan al mismo tiempo las curvas de utilidad mar-
ginal del agua y de los diamantes (para simplificar las cosas se los mide en los mis-
mos términos). Los diamantes escasos tienen una utilidad marginal mayor e igual
a UMgD, mientras que el agua abundante tiene una utilidad marginal menor  igual
a UMgA. Sin embargo, la utilidad total de x" (agua) es mayor que la utilidad total
derivada de xD (diamantes). El area debajo de la curva de UMgA, desde el origen

Grafico 29
La paradoja agua-iamante,

basta x  muestra la utilidad total (ésta es igual a la suma de las utilidades margina-
les correspondientes a cada unldadg y esta area es mayor (en el gréfico 2.9) que e
area debajo de la curva UMgD desde el origen hasta x”*; es decir, el area CDX" O es
mayor que ABX;jjO, De esta manera, se podria explicar la aparente contradiccion,
sin ‘tener que recurrir al distinto costo de produccion del agua en comparacion con
el de los diamantes.

~Tal como se verd més adelante, es importante distinguir utilidades marginales
independientes e jnterdependientes.  Interdependencia significa que un mayor con-
sumo dey afecta la utilidad marginal de y y también la de x. Por etjemplo, la fun-
cion U = xv implica_utilidades marginales constantes y dependientes; la funcion
I =x2)2 implica utilidad marginal creciente y dependiente, mientras que U = logv
+ logv refleja utilidades marginales decrecientes e mdeper]dlentes (Pregunta al lec-
hor; ¢e3 posible una funcion de utilidad con utilidad marginal decreciente y depen-
lente?).
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~ Enel grafico 2.10, un consumo de y igual a >0 determina una curva UMg*0,
mientras qué si )’ =y t, la curva relevante pasa a ser UMgx(. Lo anterior no ocurre
si las utilidades marginales son independientes. La importancia de esto quedara de-
mostrada cuando mas adelante se deriven las distintas curvas de demanda y se men-
cione que no es necesario que la utilidad marginal sea decreciente para que la corres-
pondiente curva de demanda sea de pendienté negativa.

Grafico 2.10

Efecto sobre la curva de UMgx de un aumento eny, si les utilidades marginales
Son Interdependientes:

2.5 Eldineroy todos los demés bienes

Al comenzar el capitulo se supuso la existencia de dos bienes, x ey.. Sin em-
bargo, no se ha de excluir la posibilidad de’introducir “todos los demas bienes” en
el analisis anteriormente descrito, ya que puede hablarse de un solo bien ((jx) y de
“todos los demas bienes”, agrupados eny. Ademas, se puede hablar del dinero y
en este caso, el dinero representaria a “todos los demas bienes” existentes en la eco-
nomia. Lo anterior fue demostrado por el economista inglés Hicks. La a(_1regap|0n
en “todos los demas bienes” puede hacerse solo si sus precios s elevan en la misma
proporcion.1

2.6 La restriccion presupuestaria

_Las curvas de indiferencia fueron explicadas en el capitulo anterior, aunque
en ningin momento se menciono i las preferencias del consumidor podrian ser
efectivamente satisfechas. EI hecho de que cierta combinacion de x <ty sea equiva-

(1) Para una demostracion relativamente sencilla véase Kogiku, K. (1971).
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lente a otra combinacion de x e Iy no implica que el consumidor pueda realmente
llegar a obtener una u otra. Por fo tanto, en economig, el "querer” no es necesaria-
mente “poder”. Para complementar el analisis anterior, debe ahora introducirse el
concepto de “restriccion presuguestarla”, que muestra la capacidad de compra del
consumidor; es decir, sus posibilidades reales de consumo.  En otras palabras, el
consumidor esta sujeto a un cierto ingreso 1Q que restrmge 0 limita su concumo de
X edy._ Por lo tanto, la idea es que el consumidor no puede excederse en sus gastos;
es decir que:

XPX + ypy

donde P™ es el precio de x, P es el precio dey e 1Qesel ingreso disponible en un
momento dado para dedicarlo al consumo de X ey. ~Si el gasto es igual al ingreso
fpara simplificar las cosas, asiimase que no existe ahorro 0 “desahorro”), entonces
a restriccion presupuestaria es.

*PE 4 P> = %

Graficamente, la restriccion presupuestaria puede tener cualquier forma, pero
adopta la forma de una linea recta en el caso més sencillo. En este caso senplllo, los
Eremos Pv y Py, son fijos y, por lo tanto, la ecuacion anterior es la de una linea rec-
a. El grafico"211 ilustra el caso de una restriccion presupuestaria en forma de li-
nea recta. El intercepto de esta recta con la abscisa viene dado por 0/PX, mientras

Px

o Grafico 2.1 1 _
La restriccion presupuestaria en forma de linea recta
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que €l intercepto con la ordenada viene dado por /P, tal como puede deducirse
sisehace P =00 =0Oen laecuacion anterior,

El area rayada en el grafico 2.11 muestra las posibilidades de consumo de esta
persona en particular. Esto significa que el consumidor en cuestion no puede exce-
derse en sus gastos y a lo mas puede estar sobre |a recta de presupuesto. Aln mas,
el angulo formado por la recta y la abscisa no solo denota la pendiente de la recta,
sino tamhién los precios relativos prevalecientes en un determinado instante. El
concepto_de precio relativo es importante: con este término se desea denotar la re-
lacion existente entre el precio de un bien y el precio de otro. Por ejemplo, al decir
que v cuesta dos veces mas que v, se esta haciendo referencia a un precio relativo de
V, que s mdependwnte del precio absoluto de x (que puede ser $ 20, $ 30, $ 100,
etc%. Por matematicas elementales puede verse que la pendiente de la recta de pre-
supuesto presentada en el grafico 3.1 es igual a

pendiente RP =

y éste esel precio relativo de x respecto dey.

~ ¢Qué sucede i el precio de x disminuye mientras se mantienen invariables el
precio dey y el ingreso | ? El gréfico 2.12a ilustra este caso. Como el intercepto
con la abscisa pasa a ser ahora mayor, mientras que el intercepto con la ordenada se
mantiene invariable, el resultado” es que la recta de presupuesto “rota” hacia la
derecha utilizando el intercepto con la ordenada como punto de rotacion. La
pendiente s hace menor, ya que el precio relativo de x también se hace menor. Si
en lugar de aumentar el precio de x se hubiera aumentado el ingreso mientras s

Créneo 2.12
Cambios en la recta de presupuesto ante distintas situaciones.
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mantiene invariable tanto el precio de x como el dey, entonces e presentaria una
situacion como la que se ilustra en el grafico 2.12.b. Como el precio relativo de x

no ha vanado, la pendiente de la nueva recta de presupuesto que se ha desplazado
hacia la derecha es paralela a la anterior.

Otra posibilidad es la que se ilustra en el gréfico 2.12c. En este caso, el precio
de x. el precio dey yel |nﬂreso aumentaron en la misma proporcion y consecuente-
mente se mantuvieron inalteradas las posibilidades reales de consumo. Un elemplo
puede aclarar este caso. En un momento_inicial, el ingreso puede ser 1M 100; P
puede ser UM 2y P puede ser 1M 5. El intercepto con la abscisa esta dado por
1002 = 50y el e&a ordenada por 100/5 = 20. En un segundo momento, el ingre-
so aumenta a UM 200; Pv pasa a ser KM 4y P Pasa aser UM 10. El intercepto con
la abscisa sigue siendo 50'y el intercepto con [a ordenada sigue siendo 20, puesto
que no ha habido cambio algiuno con la recta del presupuesto., Este Gltimo caso sir
ve también para mostrar de la manera més simple la diferencia entre ingreso nonti
nal e mgreso real. En el ejemplo presentado, el ingreso nominal s vio incrementado
a UM 200. Sin embargo, debido al aumento paralelo en los precios en la, misma pro-
Formon, no se dio cambio alguno en el |n?r¢so real; es decir, en las posibilidades rea-
es de consumo. Se hablara mas sobre el ingreso real y el ingreso nominal cuando
se deriven las distintas curvas de demanda.

Hasta ahora se ha supuesto que a restriccion presupuestaria es una linea rec-
ta. ¢Cuando no es asi esto? La respuesta a esta interrogante es facil si se recuerda
que fa restriccion presupuestaria refleja los precios existentes en un momento deter-
minado en el que también esta dado un ingreso determinado. De esta forma, Si Ipor
ejemplo, s otorgan descuentos por comprar el bien x en cantidades considerables,
pero el precio dey es fijo, entonces la restriccion presupuestaria sera convexa res-
pecto del origen y no sera una recta. Si s otorgan descuentos al comprar més de
x Y también dey la restriccion sequira siendo convexa. En cambio, si el precio de
x aumenta al comprarse mas y el precio dey aumenta también al comprarse més.
entonces la restriccion sera concava. Si uno de los bienes cuesta menos cuanto mas
s compre de €, mientras el otro cuesta mas cuanto mas se compre de €l, entonces
la restriccion presupuestaria podra tener cualquier forma. Hay otras combinaciones
posibles y el lector podra estudiarlas en detalle por su cuenta.

2.7 La maximizacion de la utilidad
Si el consumidor tiene conocimiento de los Brecios que enfrenta y desea

maximi/ar su utilidad, entonces elegira aquella combinacion de x e i que puede
consumir y que le permite alcanzar el maximo nivel de satisfaccion o utilidaa posi
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ble. El gréfico 213 ilustra la maximizacion para el caso de un mapa de curvas de in-
diferencia tipicas (tal como se ha definido en el textoe y Una restriccion presupues-
taria en forma de linea recta. Puede verse que se estd combinando el grafico 2.1
con el grafico 2.11; es decir, las preferencias del consumidor (reflejadas en las curvas

d.e)indl erencia) con sus posibilidades reales (reflejadas en la restriccion presupuesta-
ria).

(fréfico 2.13
La maximifacion de la utilidad

¢Cudl es el punto_de maximizacion? En el grafico 2.13 puede verse que no
es AniBni Cni E Elpunto de maximizacion es D en este caso, ya que éste es el
punto sobre la curva més alta alcanzable; es decir, U . EI punto E esta fuera del al-
cance del consumidor, ya que no cuenta con el suficiente ingreso. Los puntos A, B
y C no estan sobre la curva mas alta posible (pese a que son alcanzables) y por ello
son descartados como puntos de maximizacion. En el punto de maximizacion D,
s observa (iue la recta de presupuesto es tangente a la curva de indiferencia U .
Puesto que la tangente a una recta es la recta misma y la pendiente de la recta de
presupuesto es -P /P mientras la tasa marginal de sustitucion es igual a la relacion
existente entre las utilidades marginales, se cumple que en D:

_ UMgit
VN~ um
0, alternativamente, que
UMgx _ UMgj
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. Loanterior es la lamada "primera condicion de maximifacion” lista condi
cion puede ser facilmente explicada por medio de palabras mediante un ejemplo
numérico  Un consumidor obtendria una UMg" de cien al consumir una unidad
de x Sin embargo, una unidad adicional de un bien y, le reportaria una utilidad
marginal de veinte  6Significa lo anterior que el consumidor deberia consumir mas
de x y menos deyl Para dar una respuesta adecuada se necesita mayor informacion
en tofno de los precios, ya que si el precio de vesde UMSyel dey esde UM |. &
notara que el consumidor esta en una situacion de equilibrio. Se puede construir un
ejemplo en la misma linea que el anterior si se hace la analogia con el caso del estu-
dio. Asimase que un estudiante estd llevando tres cursos: A, li y (*y cuenta con
un cierto ndmero de horas para dedicarlos a estudio personal (fuera de clase)
6Cuantas horas de estudio le debe dedicar a cada curso’.” Si la persona desea maxi
mizar el promedio de notas, s estudiara de acuerdo con la exigencia del curso y con
la nota marginal que s pueda obtener.

. (Por qué es UMg.x/Pv = UMgy/P solo la primera condicion de maximiza
cion'l La razon es que tal condicion no necesariamente refleja una situacion en la
que s da la maximizaeion. En otras palabras, pueden darse casos en los tpie tal
condicion no garantice una maximizaeion de la utilidad, por lo que se deduce que
la citada condicion no es suficiente.

. Hasta ahora se ha hablado de maximizaeion cuando la curva de indiferencia es
tipica y la restriccion presupuestaria es una recta. A continuacion s presentan ca
sos “atipicos” ~ Tales casos "atipicos" seran descartados, porque no concucrdan
con lo observado y ya no se hablara mas de ellos después. 11 grafico 2.14a presenta
el caso, ya descrito con anterioridad, de bienes perfectamente sustitutos In este
caso, la Tecta de presupuesto es mas empinada que las "curvas' de indiferencia
Puede verse que la maximizagion ocurre en C. mientras que B'y Ano son puntos de
maximizaeion debido a que siempre puede alcanzarse una curva mas alta hasta llegar
a Uz, la més alta posible. Sila recta de presupuesto resulta ser menos empinada que
las curvas de indiferencia, entonces la maximizaeion s dard en la abscisa. Adicio-
nalmente, puede presentarse un caso en el tiue la recta de presupuesto coincida per
fectamente con la “curva” de indiferencia, lo que implica que la maximizaeion ocu-
rre en cualquier punto sobre ella.

La maximizaeion en el caso de los bienes perfectamente complementarios
ocurre en las correspondientes “esquinas”, tal como se muestra en el grafico 2.14b
Se puede ver que Cno es punto de maximizaeion ni tampoco lo es D, ya que con el
ingreso establecido se puede llegar a un punto como B. Ademas se puede ver que
cualquier cambio en la relacion de precios, si se mantiene constante el nivel de utili-
dad U , no afecta el punto de maximizagion.
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El caso de las curvas de indiferencia concavas, es importante por las conclusio-
nes que pueden extraerse de su andlisis. Supongase que Se tienen varias curvas con-
cavas (vistas desde el origen) y una recta de presupuesto, tal como s ilustra con el
grafico 2.14c. A pesar de que B es un punto de tangencia entre la recta de presu-
puesto y la curva ae indiferencia, éste ng es un punto de maximizacion, pues s pue-
de llegar a un punto sobre una curva mas alta, como lo es A. Sin embargo, ain este
Punto no es el de més alta utilidad alcanzable, ya que se puede pasar a D. Por lo
anto, s puede ver que la maximizacion se da en un eje (como se muestra en el graT
tico 2.14c) 0 en los ejes (si Ay Den el %réflco 2.14¢ Se encontraran sobre la misma
curva U ). El caso presentado puede ilustrar también por qué se habla de curvas
“tipicas”. En el caso de las curvas de indiferencia, “tipicas”, la maximizacion
ocurre en un punto intermedio de tal manera que se elige una combinacion positiva
tanto de x como dey, que es lo que corresponde a lo que se observa en la realidad.
Al contrastarse la teoria con la realidad, no se observa especializacion en el consu-
nto de un bien, por lo que las curvas concavas no concuerdan con lo observado y
son “descartadas” (y se les llama consecuentemente "atipicas”). Esto también per-
mite decir que las partes concavas de las curvas de indiferencia jamas podrian ser
observadas en la realidad. Lo anterior puede ilustrarse con ayuda del gréflco 2.14d
en el que se presentan curvas de indiferencia "onduladas” y una recta de presupues-
to. Podria pensarse que la maximizacion en este caso podria darse en A, B, Co D,
pero esto no es cierto., Se puede Ilegar a una curva mas alta, tal como U, y asf los
puntos de maximizacion serian E, F 0 G. Estos puntos se encuentran en los tramos
convexos (respecto del origen) de la curva de indiferencia, por lo que los tramos
concavos no podrian ser observados.

Otro caso de maximizacion “atipica” es el que se presenta en el grafico 2.14e
en el que se tiene una curva de indiferencia concava y una restriccion presupuestaria
igualmente concava, Sin embargo, pese a que la curva de indiferencia es concava, en
este caso se maximiza en A. Por lo tanto, no es cierto que se maximice necesaria-
mente en el eje 0 en los ejes cuando la curva de indiferencia es concava. El resulta-
do dependera también de [a forma que adopte la restriccion presupuestaria.

Pese a lo dicho anteriormente, no debe quedar la idea de que esimPosbIe la
especializacion si la restriccion presupuestaria es en forma de linea recta y las curvas
de indiferencia son convexas. En el grafico 2.14f se observa que pese a que las eur-
0S SON CONVexas, Se maximiza en el eée si uno 0 ambos bienes son “dlslpensables”.

En el caso presentado, y es “dispensable” y x es “indispensable”, de tal forma que
b maximizacion ocurreen A
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Gréfico 2.14
Maximizacion con curvas “atipicas”.
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2.8 Lapreferencia revelada

Hasta ahura se ha hablado de las curvas de indiferenci, la restriccion presu-
P,uest_arla y la maximizacion y se ha hecho alusion a la medicion de la, utilidad en
érminos cardinales y ordinales. La asi' llamada “teoria_de la preferencia revelada”
Fretende _predecir el comportamiento del consumidor sin hacer mencion de la uti-
idad ordinal o cardinal.1Se parte de la su/Bosmlon de que i un consumidor compra
una combinacion determinada de hienes A, entonces esta combinacion es preferida
a otras, 0 bien su precio es menor a las otras. En otras palabras, el consumidor ha
revelado su preferencia por esta combinacion A Hay varios supuestos que condi-
cionan la afirmacion anterior: los gustos del consumidor han de mantenerse cons-
tantes, el consumidor es consistente (por ejemplo, no dice que pretiere la combina-
cion Aa latiy luego que prefiere la Ba la A) y, dada cierta combinacion de bienes,
% p?ede convencer al consumidor de que la adquiera si el precio e ajusta lo sufi-
ciente.

Para ilustrar |a idea que subyace a la teorfa de la preferencia revelada, se pue-
de presentar el graflco 2.15, en el que el punto inicial A esta sobre la restriccion pre-
supuestaria RP”. Supdngase ahora que varian los precios relativos de tal forma que

Un ejemplo r?lacionado a la teoria de la
preferencia revelada.

(1) Véase Samuelson, P. (1947), cap. 5.



la nueva restriccion pasa a ser RP(  La interrogante es la siguiente:  ¢qué nueva
combinacion (ti o CSJ sera escogida por el consumidor? Notese que la nueva res-
triccion RPj pasa por el punto, inicial A. La respuesta es que, sobre la base de. los
supuestos ya enunciados anteriormente, el consumidor no adquirira_una combina-
cion tal como fi, sino que se decidira For,C_. La explicacion es la siquiente: ti es
un punto interior en el area ra?/ada del gréfico 2.15. Esto significa que con la res
friccion presupuestaria RPQ el consumidor hubiera podido comprar la combina-
cion ti (el gasto es el mismo en Ay en B); pero, sin embargo, se decidio por la
combinacion A, Por lo tanto, A debe ser superior a la combinacion ti. La combi
nacion C efectivamente puede ser un punto de_consumo, Buesto que antes este
punto no era alcanzable. Por lo tanto, en el grafico 2.15, al bajar el precio relativo
de x, el consumidor decidio comprar mas de’x. Mas adelante se vera la relacion
entre este resultado y lo que se llamarg la "ley de |a demanda™ (y el "Teorema de
Slutsky”) Lina forma analoga de explicar lo ‘anterior es mediante la introduccion
de las curvas de indiferencia (pese a que éstas no son incorporadas al tratar la teo-
ria de la preferencia revelada). El interesado podra darse cuenta de que, silos pun
tos de maximizacion fueran Ay ti (antes y después del cambio en los precios reia
tivos), las curvas de indiferencia correspondientes terminarian cortandose entre
Sl

~ El gréfico 2.16 presenta una situacion diferente. En este caso, s observa ini-
cialmente un consumo e x eg. dado por el punto A que e encuentra sobre la recta
de presupuesto RP Al cambiar los precios relativos de tal forma que se tenga la

Otro ejemplo: (" 0 Bson consistentes con A
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restriccion RP , ¢Qué punto puede ser el de maximizacion o consumo? Supén?ase
que es C. 6Es este punto consistente con el punto A? La respuesta es afirmativa,
ﬁa que el punto C estaba fuera del alcance del consumidor anteriormente. Sinem-
argo, es posible que el punto de maximizacion sea, alternativamente, B. La razon
es que el gasto en B es menor que en A Aes superior a B i los precios son los co-
rrespondientes a R?0, ya que Besta en un punto interior del area raz/ada, pero pue-
de ser que €l consumidor esté dispuesto a aceptar Bsi el gasto en esta combinacion
es menor. Por lo tanto, la situacion final puede ser tanto C como B. Si ¢ introdu-
cen las correspondientes curvas de indiferencia, podrd constatarse que las curvas
relevantes no se cruzan para los puntos AyBqAyf.

Véase ahora el caso que s ilustra con ayuda del grafico 2.17. Se tiene nueva-
mente una situacion inicial A correspondiente a una relacion de precios determina-
da por RPo. Los precios relativos cambian en un segundo momento de tal forma

Ue s cuenta con la restriccion RPj- Nuevamente la interrogante es la siguiente;
Estara el consumidor en un punto como B o en un punto como, por ejemplo, C?
ComParese primeramente A %_B. Puede verse que B no era alcanzable antes dado
que faltaba ingreso. La combinacion B implica, sin embargo, un gasto mayor que
A. Por lo tanto, es perfectamente posible que B sea consistente con A, ;Qué suce-
de con C? En este caso se observa que la combinacion C hubiera ?odldo ser adqui-
rida en el momento inicial. Sin embargo, esta combinacion C no fue elegida en ese
momento, por lo que C debi0 haber sido revelada como inferior a A La restriccion
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KPimplica un mayor ingreso, por lo que C no puede revelarse superior a Aen un
segundo momento Por lo tanto, se concluye que A g Cson mconswtentesY lo mis
mo puede demostrarse Si se incorporan las curvas de indiferencia relevantes en el
grafico 2.17 Si los puntos fueran Ay C, las curvas terminarian cortandose. 1 sto
no sucederia si, alternativamente, los puntos fueran A’y B H. interesado podra
confirmar este resultado por su propia cuenta. Los resultados vistos aqui guardan
cierta relacion con los nimeros indice, tal como se vera més adelante

2.9 Elriesgoy la utilidad cardinal

En las secciones anteriores e vio la diferencia entre la utilidad ordinal y la
utilidad cardinal derivada de la imposibilidad de contar con una forma de medir la
utilidad. El m%).a de curvas de indiferencia permitia evitar recurrir a la medicion de
la utilidad, mediante_un ordenamiento de las combinaciones de bienes en funcion
de su Tpreferenma. Sin embargo, una manera de llegar a un indice de utilidad del di
fiero fue desarrollado por Neumann y MorgenstemP mediante a introduccion del
riesgo.3 El metodo es relativamente complejo y s0lo'se pretende aqui presentar una
idea breve de lo que esta en juego, sin entrar en detalles.

Supongase que se hace continuas preguntas a una persona para saber cuando
esta persona se muestra indiferente ante un Juego (que se explicara en un momento)
0 ante una cantidad de dinero con certeza. Por ejemplo, se le pregunta qué canti-
dad de dinero con certeza es equivalente a un 50 o/o de ganar UM 10000 y 50 o/o
de no ganar nada Se hace que la utilidad de UM 10000 sea igual a "10" y la utili-
dad de UM 0 sea igual a "0". Se considera que "10” es (nicamente una especie de
indice "hase" escogido arbitrariamente y que solo servira como punto de referencia.
Si la persona responde a la interrogante anterior diciendo que UM 4000 con certeza
e eguwalente a un 50 o/o de probabilidad de ganar UM 10000 y 50 o/o de probabi-
lidad de no ganar nada, entonces ello implica que:

5U(UM 10000) + 5(U (UMO) - U (UM 4000)

Es decir, (1ue el valor esperado de la utilidad éel lado derecho de la ecuacion
anterior) es iqual a la utilidad de_ UM 4000; U (100 ?es la utilidad de UM 10000.
((jl éO) es la utilidad de UM 0y 5 es la ponderacion determinada por las probabili-

ades ya mencionadas.

(1) La comprension de esta seccion requiere del conocimiento de ciertos conceptos estadisti-

12) Neumann, J.yMorgenstem, O.,((119442. , , _ _

3 VaI?. la pena aclarar.que Incerti Hmpenoe IP Smo, que rlesHo. Mlentrs%ue el r\es%)
im hpaq%mono?]mw ta grewo e [as rbéqn ad%s de,o%lrre la dF (fa(?%e ento, la
certidumbre implica un deSconocimiento de tal distribucion de probabifidades

—
—=
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Si se sustituyen en la ecuacion anterior los valores que s han tomado como
puntos de referencia, s obtiene:

5(10)+ ,8(0)

U gUM 40003
1J (UM 4000

Lo anterior implica que el consumidor le asigina_a UM 4000 una utilidad segun
el indice de 5 La apuesta no esta en funcion del dinero que se espera ganar, sino
mas bien en funcion de la utilidad que se espera obtener con el dinero. Alternativa-
mente, puede preguntarse a la persona qué cantidad de dinero es equivalente con
certeza a un duego (0 apuesta,}en el que e tiene una probabilidad del 70 o/o de ga-
nar UM 10000 ¥ una probabilidad del 30 ofo de no ganar nada. Supongase que la
persona en cuestion responde que UM 6000 lo dejan indiferente. Si esto es asi, se
tiene que:

7U(UM 10000) + 3U(UMO) = 13 (UM 6000)

si efectuamos la sustitucion, resulta:
7(10) + 3 (0)

U (UM 6000
U (UM 6000

Es decir que segtn el indice, UM 6000 tienen una utilidad de "7”. Lo mismo puede
hacerse s la apuesta es de ganar UM 20000 con un 33 o/o de probabilidad y 66 o/o
de probabilidad de no ganar nada. Sila persona dice que UM 4000 es el equivalen-
te con certeza de la apuesta anterior, s tiene:

33 U (UM 20000) + 66 U EUM 0
3U LSUM 0000
(UM 2000

(UM 4000)

U
5
5

Y asi se repiten los juegos o apuestas constantemente. Sial final se cuenta con un
buen nimero de respuestas, se puede gradear la funcion de utilidad total del dinero,
tal COMO S& muestra en el Grafico 2.18.

. El indice que se ha derivado debe tomarse con cautela. No é)uede decirse, por
(ejemplo, que UM 20000 dan tres veces mas utilidad que UM 4000, de la misma tor-
va que 66° L no implica gue haga tres veces mas calor que si latemperatura fuera de
32° F Igualmente, el indice es solo Util para una Fersona y € |mP05|bI_e la compa-
Beion de éste con otra persona. En este sentido, la medicion de la utilidad es refa-
iva y no e ha llegado a una determinacion perfectamente cardinal de ella.
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.. Grafico 2.18 o
Una curva de utilidad en funcion de un indice de
uBIidad del dinero.

~ Es importante relacionar la forma de la funcion de utilidad con el comporta-
miento del consumidor ante el riesgo. Antes de ello, es necesario derivar cardinal
mente la funcion de utilidad del dinero, tal como se hace e el grafico 2 Id. Como
el dinero representa a “todos los demas hienes”, en la abscisa ya no s mide el bien
X sino el dinero ﬁque es equivalente a tener bienes). Sino se adquiere nada de y,
ingreso es igual al monto adquirible de "todos los demas bienes”. Si el ingreso es
0, la utilidad (iue se obtiene es UQy si s prok/.e.ctan los puntos del giraflco superior
al inferior, se Ilega facilmente a la curva de_utilidad del dinero. Tal curva ha sido
gradeada Fara un determinado nivel de precios relativos y cualquier variacion en los
precios relativos alteraria la forma de la curva de utilidad del dinero

. La curva de utilidad ha sido graficada en forma cancava en la derivacion ante-
rior,, aunque podria ser también lineal o convexa. La forma de la utilidad determi-
nara §i la persona tiene aversion o no al riesgo. Si la curva es concava y la apuesta
es “limpia”, entonces la persona e caracterizara por la aversion al riesgo (ten el sen-
tido de que preferird no jugar a la apuesta limpia). “Apuesta limpia™ significa en
este contexto que el valor esperado del juego es igual al valor de lo que se apuesta
Por ejemplo, si se tiene 50 o/0 de probabilidad de ganar UM 100y 50 o/o de proba
bilidad de gerder lJM 100, entonces el valor esperado del ingreso es 0 dado que
(100) + 5 ( 100) = 0. La persona no tiene que sacrificar ingreso al repetirse ¢
Juego una infinidad de veces ya que, en promedio, no ganara ni Berdera. Si, poi
ejemplo, se tiene 50 ofo de probabilidad de %nar UM 100 y 50 o/o de Berder
UM X0, entonces el valor esperado del ingreso esUM 10rlado que VEL - 5( 100) + '
( X0) - UM 10. Sila persona paga UM 10 por hacer la apuesta y si ésta serepitiei.
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. Gréfico219
Derivacion de [a curva de utilidad.

una infinidad de veces, entonces la ganancia (lIM 10? seria igual a lo que se pagaria por
la apuesta (UM 10) y la ganancia neta resultaria nufa. Para simplificar el ejemplo su-
pongase que la persona en cuestion no tiene que poner nada para jugar (ademds, se
supone que la persona no obtiene utilidad derivada de la apuesta misma, sino Gnica-
mente del ingreso que se puede perder o ganar). Si esto es asi, la persona tiene en
un momento inicial un ingreso 1°, Tiene una probabilidad de 50 o/o de ganar
(Igi I-) y un 50 o/o de probabilidad de perder (1*  1A), de tal manera que el
valor esperado resulta ser igual a cero:

50(1B- Ic) + 50( (Ic 1A) =0

SNétese que (1* - IA) =(Ig - 1")). El valor esperado del ingreso es, por lo tanto,
A, gue es igual al ingreso con el que cuenta actualmente. De la ecuacion anterior,
puede verse también que IC = 51A + 51g.
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Al unir los puntos Ay B con una recta se cuenta con una forma de ver grafi-
camente el valor esperado deé la utilidad que se define en este caso como:

VEU = 5(Ub  Ud) + 5( (UD UA) -0
que da lugar a que:

1D 51JA + 5UB

_ La idea es que a hacer la apuesta el individuo no se concentrara en el ingreso
mismo, sino mas bien en a utilidad .gue sc obtiene del dinero ganado o perdido. Si
la curva es concava, entonces la utilidad de lo ganado (igual a'llj I )sera menor
que_lo perdido (igual a't V' En el gréfico 2.20, un Ingreso con certeza 1" sera
equivalente a un Ingreso incierto 1\ en presencia de la apuesta, puesto que la utili-
dad del ingreso esperado (que, dicho Sea de paso, no debe confundirse con el valor

Grafico 2.20
Caso de aversion  riesgo.

esperado de la utilidad) es igual a la utilidad esperada del inglreso. Esto significa que
el individuo estara d_|sFuesto a asegurarse (0 a pagar por la apuesta?hasta por un
monto ljj). Si fa prima de seguros (0 lo qu,e.se_Paga Por apostar) es exacta-
mente (1. lq), entonces a la persona le resultarg indiferente asegurarse o no. En
cambio, si la prima es menor a (1" 1% - por ejemplo, 1"  entonces resultard
ventajoso ase%urarse porque la utilidad del ingreso con certeza |lJ resulta ser mayor
que fa utilidad esperada del ingreso incierto % Adicionalmente, s ha de tener en
cuenta que (1% 1) seria el "excedente del consumidor” que podria ser arrebata-
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ilo por la emprosa dg seguros. Ya que la persona esta dispuesta a pagar para asequ-

rarse, su comportamiento refleja aversion al riesgo (resultante de una curva de utili-
dad total concava).

El andlisis anterior puede parecer contuso y complicado a primera vista, pero
no 10 serd asi una vez que se cuente con una idéa clara de los conceptos en juego.
Otro ejemplo, quizas un poco mas complicado, es el siguiente. Sulpongase que una
persona tiene un ingreso lB ;6 se enfrenta a un rles%o 3ue podria [levar a que su in-

reso se reduzca en UM 10000, a 1" = Ip UM 10000, Supdngase que exista un

0 0/0 de probabilidad de que ello ocurra. Si esto es asi, el valor esperado vendria
a ser.

VIl 3 90(0) + .10( UM 10000) = UM 1000

Lo anterior significa que si se repitiera una infinidad de veces el evento, la
persona terminaria con un ingreso "8romed|o"llp = Ip 1000 Supongase que la
compatiia de seguros cobra UM 2000 por la prima, lo que la llevaria a un nivel de
ingreso Ip en el grafico 2.21, donde Ip = Ip- UM 2000. Se asegurara la persona
en este caso'l La respuesta es afirmativa, ya que Ip se encuentra a la derecha de
I?p Un ingreso con certeza Ip (i se considera el Pago de la prima de sequros) le da
al consumidor mayor utilidad (determinado por el punto L) que un ingreso incierto
Ip (en donde se estara en promedio) que proporciona una utilidad esperada L (F)
(el punto F resulta estar For debajo del punto E). La persona estaria dispuesta a
pagar hasta (Ip  Ipj) por la prima de seguros.

Ingreso
Dinero

Gréfico 221
Un ejemplo con aversion al riesgo.
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al consumidor mayor utilidad (determinado por el punto K) que un ingreso incierto
Ip (en donde se estara en promedio) que proporciona una utilidad esperada U(E)
(el punto F resulta estar Por debajo del punto F). La persona estaria dispuesta a
pagar hasta (1. Iq) por la prima e seguros.

Si la curva es convexa, la persona no mostrara aversion ) riesgo, no se asegu-
rard' Y estara dispuesta a jugar la apuesta limpia. Este caso se ilustra con ayuda del
Grafico 2.22. Sup6ngase nuevamente que no se paga por el juego y que la apuesta
es "limpia" (es decir; que nuevamente el valor esperado de fa ganancia neta resul-
tante del. juego es cero). Al ser esto asi, se tiene un ingreso Ip. que, con una proba-
bilidad de’ 50 o/o de ganar (ly IF.)yuna de 50 o/o rie perder?l(, 17, ha de ser
igual nuevamente a 5 1* + 51y, ;Se asegurara la persona ante esta situacion?
La respuesta es negativa. Un ingreso con certe/.a D daré la misma utilidad que el
que puede obtenerse con un ingreso incierto 1 Fl ingreso que puede ganarse es
més (il tiue el mismo ingreso que puede perderse (es decir, UM Lganado vale mas
que UM 1 perdido). La persona no se asegurara ﬁ)ues cualquier prima lo llevara a la
izquierda de I(g (Pregunta para el lector; ¢Cual es la interpretacion de lu  I(g7).

Otro ejemplo, en el cual se Supone una curva de utilidad concava, puede ayu-
dar a aclarar los conceptos en juego. Supongase una persona que trata de evadir el
Fago del impuesto al ingreso. "Existe una determinada probabilidad de que sea cap-
urado (y multado) y ofra de que saldra inmune (lo que implica un mayor mgres.oi
El Gréfico 2.23 sirve para ilustrar la idea. Supdngase que el ingreso Seria Iy §i fa
persona no es detectada. Si es detectarla, la persona es enviada a la carcel y en este
caso su ingreso se veria reducido a I que es igual al ingreso que percibiria en la
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carcel o al ingreso que percibiria después de pagar los impuestos y la multa por eva-
dirlos. Supongase también que el valor del llr)greso esperado resulta ser 1", que de-
termina un correspondiente Valor para la utilidad esperada del ingreso igual a Ug.
"Cuando es que la persona adversa al riesgo preferira no pagar sus impuestos? La
respuesta depende_de su ingreso con certeza; es decir, del ingreso que recibirfa des-
Pues de Ipagar sus impuestos. Si tal mgre_sq con certeza esta a la izquierda de 1", en-
onces el contribuyente potencial preferird no pagar impuestos, pese a que es adver-

Grafico 2.23

El caso de la evasion de impuestos cyando el contribuyente
potencial es adverso al riesgo.

50 al riesgo. Si el ingreso con certeza resulta ser igual a Ip, la persona se mostrara
indiferente entre pagar o no. En este caso, gl punto C esta €N 1a MISMA altura que
D (véase de nuevo el grafico 2.23). Si el ingreso con certeza se encuentra entre
1jj & 1, % preferira pagar impuestos, pues la utilidad esperada del ingreso con cer-
teza supera la utilidad del ingreso esperado. Para evitar que la evasion de impuestos
sea "rentable” (es decir, cuando el ingreso “honesto™ con certeza esta a la izquierda
de 1D), se puede hacer lo siguiente:

. @) Aumentar la probabilidad de deteccion, lo que implicaria mover [j- hacia
la izquierda y colocaria el punto C més abajo;

~h) Reducir las tasas,im[g)osi,tivasl lo que implicaria mover el ingreso “honesto"
hacia la derecha y colocaria D més arriba 0 B més abalo;

¢) Aumentar las multas, lo que implicaria mover 1" a la izquierda y asi

bajaria la recta que conecta a A'y By por lo tanto, bajaria también automaticamen-
te‘el punto C.
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d) ~ Influir sobre la funcion de utilidad éy convertir a la persona mas adversa
al nesgo, por ejemplo) por medio de cierta “publicidad” que dignifique el pago de
impuestos (“pagar impuestos es contribuir al progreso del pms”?o que informe en
gue se%asta el dinero recaudado (Si esta informacion contribuye a alterar su funcion
e utilidad) o que convenza de que la evasion no paga.

Se deja al lector el andlisis del caso en que el contribuyente potencial sea
amante del iesgo.

Si la curva de utilidad es lineal, el lector podra comprobar por su cuenta que
la persona s mostrara indiferente ante el riesgo, es decir, que le dard igual jugar a la
“apuesta limpia” 0 no. Un caso més interesante se presenta cuando la curva de uti-
lidad no es convexa, concava o lingal en toda su extension. Tal caso reflejaria sitla
ciones en las que una persona e asegura para Ciertos riesgos, pero no para otros
Por etemplo. supongase iue % cuenta con una curva de utilidad como la que
muestra en el grafico 2.24, en el que la concavidad es sequida de convexidad y nue-

Grafico 2.24
Sequro Y riesgo simultaneos.

vamente de concavidad (Pregunta al lector: ¢Por qué la curva debe volverse conca-
va a partir de cierto punto y no puede ser creciente continuamente? Ayuda: con-
sulte lo relacionado con la asi Oamada “Paradoja de San Petersburgo”).

La razon por la cual no es inconsistente que una persona corra Ciertos riesgos
pero se asegure para otros puede ilustrarse con el mismo gréfico 2.24. Supongas;
(ue en una situacion se trata de ganar y de llegar a un ingreso lg o perder ){ Uegar
un ingreso  En esta misma situacion, el valor esperado (promedio) de mgres:
es I que determina una utilidad esperada dada por el punto C. Sila prima de &
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quro es tal que el mqreso con certeza sea  por ejemplo ]d,la persona preferira el
sequro, puesto que el punto |’ es superior a C. Por otro lado, supongase que simul-
taneamente se tiene la posibilidad de %anar y. llegar a un ingreso |jj y de perder y
llegar a un ingreso I Fl valor esperado del’ingreso en esta Situacion es Ip, Eue de-
termina a su Ve/, una utilidad esperada determinada por el punto P. Como F s en-
cuentra sobre D, que refleja el nuevo ingreso con certeza, [a persona correrd el ries-
go0. Fn resumen: por un lado, la persona se asegurard (por ejemplo, asegurara sil
auto contra robo) y por el otro lado, correra riesgos (por ejemplo, no asegurara su
casa contra robo). ~Tal comportamiento no es inconsistente, si se considera que la
funC||Qn d? ftllldad puede adoptar cualquier forma y no ser siempre convexa, conca-
va 0 lineal.1.

2.10 Una nota relacionada con la “soberania del consumidor”

~Fn las secciones anteriores, se analizd el comportamiento del consumidor que
reflejaba en el mapa de curvas de indiferencia sus preferencias o indiferencias por
una Serie de combinaciones de bienes. Al hacerlo, se partio de la idea de que el con-
sumidor es “soberang” resgecto de sus preferencias y deseos sin importar como ba-
s llegado a ellos. Sin embargo, la soberania del consumidor ha sido objetada por
quienes consideran que lo que los consumidores aparentemente desean o es real-
mente o que desean. Por supuesto, el problema no es sencillo. (Como saben aqué-
los (los que dicen que los consumidores no desean realmente lo que aparentemente
desean) qué es lo que los consumidores desean realmente’,’ Fsto implica que los que
desconfian de la soberania del consumidor desean asumir una posicion paternalista
respecto de las.personas que supuestamente desean lo que “realmente no desean”

2.11 Resumen de las Ideas Mas Importantes del Capitulo

Fas ideas méas importantes del capitulo 2 son las Siguientes:

1o El mapa de indiferencia muestra una serie de curvas de indiferencia que
I fantienen constante el nivel de utilidad, lars curvas de indiferencia no requieren de
fa medicion cardinal de la utilidad, sino tan solo de su ordenamiento seqin las prefe-
rencias de distintas combinaciones de bienes For parte de la persona. Fas curvas de
indiferencia “tipicas” son aquellas que siguen las tres caracteristicas siguientes:

a)  Son de pendiente ne?ativa; _
b)  Son convexas respecto del origen; y
¢)  No se cruzan.

Vféase I ncdinan, M y Savage (1948)
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Las curvas de indiferencia “atipicas” pueden tener cualquier forma, pero son

rec?gz%das porque generalmente no corresponden a lo cominmente observado en la
realidad.

20 Lapendiente hacia un punto cualquiera,de la curva de indiferencia re
fleja la tasa marginal de sustitucion, (1ue es decreciente para el caso de las curvas
tipicas, lista tasa muestra la forma en la cual la persona se desprende del bieny pa-

ra_obtener mas del bien . para un nivel de utilidad constante que a su vez es igual
a la relacion entre las utilidades marginales.

30 La restriccion presupuestaria guarda relacion con las posibilidades de
consumo del individuo a través de su ingreso. La restriccion serd una linea recta i
los precios son Lijos y Si son independientes de cuanto e consuma. La pendiente
reflejard a su vez el precio relativo de  en funcion de v; es decir, PM/P

4o Se supone que la maximizacion de la utilidad es el fin dltimo del consu
midor, la razon por la cual éste adquirird aquellas combinaciones de x ey que le
den el mayor beneficio posible, Esto implica gue s ha de comparar la utilidad que
se obtiene”de consumir una unidad adicional del bien con su precio y también con
la utilidad que se obtiene de consumir una unidad adicional de otro bien en relacion
con su precio. Esto indica que la primera condicion de maximizacion serd igual a:

Pv._ UMgX

Py " UMgY
0, lo que es lo mismo, que:

UMgX  UMgY

Para el caso de las curvas de indiferencia “atipicas”, la maximizacion ocurre
en varios puntos o en los ejes, lo que contrasta con lo observado.

50 La preferencia revelada es una forma de explicar el comportamiento del
consumidor sin tener que tratar las curvas de indiferencia. La persona muestra su
consistencia logica en el consumo e indica_las combinaciones que prefiere en fun-
cion del gasto que tales combinaciones implican.

60  Finalmente, la introduccion del riesgo permite una aproximacion a ia
medicion cardinal de la utilidad, aunque sélo mediante la construccion de un indi-
ce. La introduccion del riesgo permite también distinguir a personas adversas, aman-
tes o indiferentes al riesgo. “La observacion comun de que un consumidor se asegiur_a
ante ciertas situaciones, pero no lo hace para otras no es inconsistente con el analisis
tedrico.
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CAPITULO 3

LAS CURVAS DE DEMANDA

31 Elingreso nominal y el ingreso real

~ En lo visto hasta el momento, al tratar del ingreso del consumidor, no se lia
distinguido el mqreso_nqmlnal del ingreso real. Estos conceptos deben estar claros
antes de derivar las distintas curvas de demanda y por esta razon, es importante tra-
tarlos en detalle.

Si se quisiera contar con una idea sencilla del ingreso real, se diria que éste
muestra las posibilidades reales de consumo de un consumidor particular. Un ejem-
plo puede ser de utilidad Para ilustrar esta idea. S’l\Jﬁ)onOgOase (ue en un momento ini-
cial un consumidor cuenta con un ingreso de UM 100 y enfrenta un precio de x
qual a UM 5y un precio dey igual a UM 10. El consumo maximo de x seria de 20
(100 entre 5) mientras que el de 2v seria 10 (100 entre 10). Sien un segundo mo-
mento el ingreso aumenta a UM 200 y los precios de x ey se duplican, entonces no
han variado las fOSIbIIIdadeS reales de consumo. El maximo consumo posible. de x
sequiria siendo 20 (200 entre 10) 5{ el maximo consumo posible dey sequiria siendo
10°(200 entre 20). En este ejemplo se ve cual es la diferencia entre el ingreso nomi-
nal y el mqreso real. Mientras que el ingreso nominal paso de UM 100 a UM 200, el
ingreso real no mostro variacion alguna. En el capitulo 6 se tratara en detalle los
problemas inherentes en la medicion del cambio en el ingreso real en un periodo
respecto de otro.

Existen dos interpretaciones de ingreso real constante: la de llicks y la de
Slutsky.1 Como se vera, estas dos interpretaciones seran importantes en el momen-
to en que se llegue a derivar las curvas de demanda. La interpretacion de Uicks se
ilustra con ayuda del grafico 3.1

La situacion inicial es A, (iue €S Un punto de maximi/acion correspondiente
a la curva de indiferencia U0 y a la recta de presupuesto RP Sien un segundo mo-

Ii) Véase llicks, J. (1958) y Slutsky (1915)

89



mento varian los precios relativos de x ey de tal forma que la nueva recta de presu-
%uesto sea RPj, se dird que el ingreso real se ha mantenido constante si esta recta
Pj, es tangente a la curva de indiferencia UQ sobre la que se estaba inicialmente

De esta manera los puntos A y B son equivalentes en ingreso real, ya gue 5010 se ha
dado un movimiento a lo largo de una curva de indiferenCia determinada. Un punto
tal como C, por ejemplo, implicaria que se ha dado un cambio en el ingreso real.

K interEretacién. del ingreso real constante segun Slutsky se ilustra con el gra-
fico 3.1.b. La situacion inicial nuevamente es A, que s un punto de maximizacion
correspondiente a la curva de indiferencia UQY a la recta de presupuesto RPO. Si
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en un segundo momento los precios relativos varian de tal manera que la nueva rec-
ta de presupuesto RPj pase por el punto inicial A, entonces se dira que el ingreso
real no ha variado se?un Slutsky. De esta manera, en el ?raflco 3.1.h, los puntos A
y B serian equivalentes en ingreso real, mas no los puntos Ay C. Puede notarse
que, a diferencia de la definicion del ingreso real constante segun llicks, la defini-
cion de_ Slutsky no requiere conocer lag curvas de indiferencia, sino solo los puntos
de maxintizacion. Sin embargo, para diferencias muy pequefias en los precios, am-
bas interpretaciones son iguales.

Antes de ver las curvas de demanda, se debe explicar lo relacionado con la
curva consunto-precio y con la curva consunto-ingreso.

_La curva consumo-precio se forma por la union de los puntos de maxiniiza-
cion correspondientes a la variacion del precio de uno de los bienes, si permanecen
constantes el ingreso y el precio de los otros hienes. El grafico 3.2.a. ilustra una de
las curvas consumo-precio que gréfica la variacion del precio de x. Como se vera

Grafico 3.2.a _
La curva consumo-precio.
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més adelante, la forma de la curva consumo-precio guarda relacion con el tipo de
bien estudiado. La curva consumo-ingreso Se forma de manera distinta a la curva
consumo-precio.  En este caso, es el ingreso el que varia mientras se mantienen
constantes los precios de x e v. El grafico 3.2.b ilustra una de esas curvas consumo
ingreso.

3.2 Elefecto precio, el efecto ingreso y el efecto total.

_Los conceptos de efecto precio dy de efecto ingreso son importantes porque
permitiran diferenciar a las curvas de demanda que habran de derivarse mas adelan-
te. El efecto precio también llamado efecto sustitucion, se refiere a la variacion en
la cantidad demandada debida Unicamente al cambio en el precio relativo, mientras
se mantiene constante el ingreso real. El efecto ingreso, en cambio, refleja la varia
cion en la cantidad demandada debida al cambio en el ingreso real originado Por la
variacion en el precio. El efecto total estaria dado por la suma de los dos efectos
anteriores.

El grafico 3.3 ilustra los conceptos deefecto precio y de efecto ingreso, si %
emplea la interpretacion de Hicks de ingreso real constante. Mas adelante se vera
que el caso mostrado en el %rafl_co 3.3 es especial en el sentido de que representa
un tipo de bien particular. La situacion inicial es A Siel precio relativo de x cae
entonces la recta de presupuesto pasa a ser RP,, lo que da lugar a un nuevo punto
de maximizacion, B. El paso de A a B ha llevado a que la cantidad aumente de
v ax,. Sinembargo, el paso de Aa B puede ser subdividido en dos etapas. Come
se emplea la definicion de Hicks, el punto Brefleja un ingreso real mayor.

Segtn la misma definicion de ingreso real se puede trazar una paralela a la rec
ta RP,, de tal forma que sea tangente a la curva de indiferencia sobre la que se esta

c . Gré]l‘ico 33 | 0|
SR e <o
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ha inicialmentel Esta recta es RI'2, que es tangente a la curva U en el punto C.
Por lo tanto, el paso de A a 1L puede ser visto como un primer paso de AaCy lue-
%0 como un segundo paso de (“a B El paso de A a C muestra el efecto precio; es
Jecir, la manera en que el consumidor sustituye el bien r por el bien x cuando varia
(inicamente el precio relativo, pero no el ingreso (que es constante, pues Ay C &
encuentran sobre la misma curva de indiferencia). En cambio, g paso de’Ca B
muestra_como el consumidor varia su consumo de x al variar el ingreso real. En el
gréfico 3.3 el consumidor compra (*  1* ) més de v cuando su precio bajay esto
se debe, en este caso especifico, a que se sustituye 3porx (x X )y aque el au-
mento en el ingreso real lo lleve a comprar an mas (i v ).

Lo mismo_se guede ver mediante la definicion de ingreso real constante de
Slutsky. El grafico 3.4 Pres_enta el analisis segun esta interpretacion. Nuevamente
el punto inicial es A Al bajar el precio de x se pasaa B, que es un punto %ue com-
bina tanto un efecto precio ‘como un efecto ingreso. El paso de Aa B puede subdi-
vidirse en un paso de Aa Cy de CaB. Ay Cson equivalentes en ingreso real y por
lo tanto, el paso de A a Cimplica un efecto precio “puro”. En cambio, el paso de C
a Brefleja el cambio en el consumo de x debido al cambio en el ingreso real (origi-
nado a st vez por la caida en el precio de x).

Grafico 3.4

Efecto precio y efecto ingreso segin la definicion
de Slutsky (bien norma]).

[ﬂfl i fa de gl{f & SIgue en sta Torma st COHS Ste en tratar Unﬂ ara-
dpa d aégfta e tal forma que Sea tangente a la curva de Inditerencia (ue S alcanza

1) Vale Ja pena anotar que el efecto precio v el efecto ingreso, pueden ser presentados en for-
(). Vel Q% | ISy CLEfelo Mo pueden 4
cambio en el precio.
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Se puede ver gue el punto C estara siempre a la derecha de A, si el precio cae
{ las curvas de indiferencia son “tipicas”. Como las curvas son de pendiente nega-
lva y convexas, la caida en el precio de x lleva a un aumento en el consumo de x
si el ingreso real es constante. Lo opuesto ocurre ante un aumento en el precio de
X. Debido a la relacion inversa (entre el precio y la cantidad), el efecto precio o sus-
titucion es negativo.

~ Para el caso del efecto ingreso (es decir, el paso de Ca B], el resultado es am-
biguo, pues el Punto B no necesariamente debe encontrarse a la derecha de A 0 de
C. En otras palabras, el aumento en el ingreso real al bajar el gremo de x no lleva
necesariamente a un mayor consumo de x. En el gréfico 3.3, el aumento en el
ingreso real Ileva a un aumento en el consumo de x de v ax (. Debido a la relacion
directa existente entre el ingreso real Y el consumo de x, el efecto ingreso es positi-
Vo en este caso particular. El efecto fotal es la suma de amhos efectos; es decir, o
que corresponde al paso de x” ax

~ Latabla 3.1 presenta los distintos casos que se pueden presentar, asi como los

tipos de bienes correspondientes a cada caso. El caso de la columna 1ya fue ilus-
trado con ayuda del grafico 3.3. El gréfico 3.5 presenta el caso de la columna 2
Puede notarse que al punto B le corresponde el mismo nivel de cantidad & que a
C 'y, como resultado del efecto precio al disminuir el precio de x, la cantidad au-
menta de x ax dK mientras (lue como resultado del efecto ingreso no se consume
mayor cantidad de x. Por esta razon, el efecto ingreso es nulo. El efecto total es
negativo, pues al bajar el precio de x aumenta el consumo de  Este aumento s
(jf% -xQ) en el caso del grafico 3.5y es igual al efecto precio.

Efecto preciq y electo ingreso para el ¢aso 2 de la
tabla 3.1 (bien normal limite)
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El gréfico 3.6 ilustra el caso 3 de la tabla 3.1. Hn este caso, la disminucion en
el precio Te x da lugar a que la cantidad aumente de x ax ( Gnicamente por el efec-
to precio _El efecto ingreso negativo (que implica que la cantidad disminuye al au-
mentar el ingreso real) se contrapone al efecto precio negativo 1o que lleva a que B
s encuentre a la derecha de C; es decir, que s pase de x_ax . Como el efecto
precio es mayor al efecto ingreso en este caso 3, el punto Besta entre los puntos A
y C. El efecto total es negativo, ya que al bajar el i)reuo s ha dado un aumento en
el consumo de x de xp ax ,.don.(jeq(xA x(j & el aumento producido por el efec-
to precio y (x( x ) la disminucion causada por el efecto ingreso. El caso es repre-
sentativo de los bienes inferiores, J)ues el aumento en el ingreso real ha sido seguido
por una disminucion en la cantidad.

Efecto precio )éefecto Ingreso para el caso 3 de la
tabla 3.1 (bien inferior)

_El gréfico 3.7 ilustra el caso 4 de la tabla 3.1, gue €S nuevamente un caso
"limite”." El efecto precio resulta ser igual en magnitud al efecto ingreso  La dis-
minucion en el precio lleva a que -por causa Unica del efecto precio I cantidad
aumente de xQa xr  Sin embargo, el efecto ingreso negativo determina que la can-
tidad baje de x ax lo que llevaa que el efecto neto o total sea nulo. Lo que s
observa aqui es una disminucion en el precio, pero ninguna variacion en la cantidad
consumida de x. Lo interesante es que en este caso la disminucion en el precio de
X lleva a un aumento en'y, pero no a un aumento de x. La razon de este resultado
es que, tal como ya se explico, la baja en el Premp de X IIeva_ague se sustituya v
por X, pero el aumento en el ingreso real por la baja en el precio de x es suficiente-
mente Tuerte como para neutralizar esta sustitucion.

Finalmente, el grafico 3.8 presenta el caso 5 de la Tabla 3 L Se tiene nueva-
mente un bien inferior, pero es un tipo especial de bien inferior: el llamado bien
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Giffen  El punto B se encuentra a la derecha de A Nuevamente, el efecto precio
lleva a un aumento en x cuando el precio de x baja (de xQax (). Sin embargo, ¢
efecto ingreso es suficientemente poderoso como para disminuir la cantidad de
X de Jf( ajc2- El efecto ingreso més fuerte que el efecto precio lleva aque x este
a Ia.derecf]m de jc gor lo que se observa ﬂue al disminuir el precio, dlsmln_u¥e la
cantidad. El caso 5 presentado es una ilustracion de la “paradoja de Giffen”
Giffen fue un economista |n%lés que aparentemente analizo el caso en el que la
cantidad consumida aumentaba al aumentar el precio.l El caso es basicamente
una curiosidad cientifica mas que un hecho real.

Efecto precjo y efectq ingreso,parg e| caso 4 de la
P tal)lay 31 ?b?en ?nferigr I?lmlteg1

Grafico 3.8

Efecto precio y efecto ingreso para el caso 5 de la
tabla3.1 (bien inferior Giffen)

1) En realidad, [a presentacion del caso (iitfen se hace en la mayaqria de los casgs. inicamenk
g con ?ﬁms gldgc Icos Para m%s deta?le(s sobresﬁa“parado?a deyGn%en” vesase Stigler ?1IM
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El gréfico 3.9 resume graficamente todos los casos Presenta_dos en latabla 3.1
No se ha graficado la curva Uy, sino solo los puntos de tangencia B correspondien-
tes a cada caso de la tabla, lo que se denota con un supraindice. Se puede ver que
el movimiento de A a C es siempre el mismo en cada caso, mientras que lo Unico
que diferencia un caso de otro s la direccion del [)aso de CaB. En otras palabras,
se puede ver que el efecto precio es negativo, mientras que el efecto ingreso no lo es
necesariamente. Este signo ambiguo del efecto ingreso es el que determina al final
siel bien es normal, normal limite, inferior, inferior limite o inferior Giffen.

Gréfico 39

Efecto precio y efecto ingresq Eara todos los casos
de [a tabla 3.

El lector, como ejercicio, encontrard instructivo graficar o ilustrar los casos
1a Sde la tabla 31 mediante el uso de la definicion de ingreso real de Slutsky.
También seria recomendable repetir lo hecho para una situacion en que el precio de
X aumente en vez de disminuir.

3.3 Laderivacion de las curvas de demanda

~ Después de haber explicado las interpretaciones de ingreso real constante de
Hicks y de Slutsky, las curvas consumo-precio y consumo-ingreso y los efectos pre-
oo ingreso y total puede tratarse la derivacion a partir de las ourvas de indiferencia
-+~ res variedades de demanda. Las tres variedades de curva son: la curva de de-
oo 02 ordinaria, la curva de demanda compensada “a la Hicks” y la curva de de-
—da compensada “a la Slutsky”

El gréfico 3.10 presenta la derivacion de las tres curvas en el caso de un bien
[»rmal (que corresponde a la columna Lde latabla 3.1). Con ese fin se construyen
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dos graficos y se Iproyecta el grafico superior sobre el gréfico inferior, lo que puede
hacerse sin dificultad” ya que en la abscisa de ambos graficos se miden unidades de
bien X (orno_las distintas rectas de presupuesto RPj, RP2 y RP3 son paralelas,
los puntos C’, D"y B en ¢l grafico_inferior se encuentran en el mismo nivel. Como
la variacion que se ha dado es finita (ha disminuido apreciablemente el precio de
X), la curva de demanda "a la Ilicks" (CDH) resulta ser distinta de la curva de de-
manda "a la Slutsky” (CDS). Para variaciones infinitamente pequefias en el precio
ambas curvas se transforman en una sola, la curva de demanda compensada FCDC)
El término “compensada” denota que esta curva de demanda no considera el efec
to ingreso, sino tan solo el efecto precio (lo que ocurre por definicion). Cuando s
haga alusion a la demanda compensada, e hard indistintamente alusion a la deman-

(irafien 3.10

Distintas curvas de demanda para una reduccion en el precio de x
(Ilion normal)
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da "a la Hicks” o “a la Slutsky”. Respecto de la posicion de los puntos Cy D, el

lector podia responder por su cuenta por qué en el grafico 3.10 se presenta el punto
Da la derecha del punto C.

Es interesante derivar las curvas de demanda para variaciones finitas para el
caso de un aumento en el precio de  ya que el resultado es un tanto diferente.
El %r_aflco 3.11 presenta la derivacion correspondiente (nuevamente para el caso de
un bien normal). Puede verse que mientras la CDS en el grafico 3.10 se encuentra

Grafico 3.11

Distintas curvas de demanda para-una reduccion en el
precio e x.
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entre la CDH %Ia CDO, es la CDH la que se encuentra entre la CDS y la CDO en ¢l
rafico 3.11, En resumen, se tendria una serie de curvas como las del grafico 3.12.
sto se explica por las variaciones finitas que se han dado.

Gréfico 3.12
Curvas de demanda para el caso del bien normal.

El gréfico 3.13 ilustra el caso de la columna 2 de la tabla 3.1. Como ya s ha
presentado el caso con curvas de indiferencia, ahpra se presentan Unicamente las

Craneo 3.13

“Curvas” de demanda correspondientes al casp 2 de la tabla 3 1n
(Bien normal limite)

curvas de demanda. En este caso, el efecto ingreso es nulo y no deberia sorBrende:
que las curvas CDH, CDS'y CDO sean todas identicas. Para el caso 3 de la tabla 3,
el lector podra confirmar que las curvas seran como las ilustradas en el gréfico 3.14
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Precio
relativo

de x

Grafico 3.14

Curvas de demanda correspondientes al caso 3 de la tabla 3.1
(Bien inferior)

ti caso 4 puede ser derivado por el lector. El caso 5, pese a ser irrelevante
hasta cierto punto, se presenta en el grafico 3.15. En este gréfico Unicamente
[%resentan las curvas ordinaria y compensada sin diferenciar la de Hicks de la de
|utsky, pues importa resaltar én este caso que mientras la demanda ordinaria es de
pendiente positiva, la demanda compensada es de pendiente negativa.

precio
Relativo

de x

Grafico 3.15
Caso del bien Giffen

~ Después de haber derivado las curvas de demanda segun el ingreso nominal o
el ingreso real (en sus dos interpretaciones de constantel), se puede tratarlo relacio-
aado con la “ley de la demanda” y, concretamente, la ley de la demanda. Esta ley
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dice Unicamente que se da una relacion inversa entre el precio y la cantidad deman-
dada. Por el analisis efectuado, puede concluirse que esta ley se cumple sin ambi-
guedad para la curva de demanda compensada, independientemente del tipo de bien
en cuestion (si se suponen curvas de Indiferencia tipicas). Sin embargo, esto no s
cumple cabalmente en los casos de la curva de demanda ordinaria o del ingreso no-
minal constante. En el caso concreto de los bienes "Giffen” (caso 5 de la tabla 3.1),
la curva de demanda ordinaria resulante es de pendiente positiva y por lo tanto, no
muestra una relacion inversa entre el precio y 'a cantidad demandada. Sin embargo,
lo anterior no debe aminorar la importancia de la curva de demanda ordinaria, pues-
to que como Ya se vio - el caso de los bienes Giffen es més una curiosidad cien-
tifica que un hecho real frecuente. Se puede ver que lo (%ue ha determinado que la
demanda ordinaria sea de pendiente positiva es el fuerte efecto ingreso con respecto
al relativamente débil efecto precio.

TABLA 31

CLASIFICACION DE LOS BIENES SEGUN EL EFECTO PRECIO Y
EL EFECTO INGRESO

Caso 1 2 3 4 5
Efecto precio o
sustitucion (-) () (-) (-) ()
Efectoingreso — (+)  (0) () <) ()
pero’ "menor pero lgual pero” mayor
al EP al EP al EP
Efecto total ) () (-) (0) (+)
Tipo de bien ~ Normal Normal  Inferior Inferior Inferior
(limite) (limite) (Giffen)

Resultara apropiado ver el electo precio y el efecto ingreso con curvas de
demanda ordinaria y compensada para 0s casos Presentados en la Tabla 3.1. H
grafico 3.16 presenta el caso del hien normal en el que el efecto ingreso (= a )
refuer/.u el electo precio @ a0)y aumenta la cantidad demandada @ = ). La
curva CIK"  por definicion, refleja en este caso un ingreso real menor que el de la
cuiva CIK* . "El grafico 3.17 presenta el caso del bien normal limite en el que tan
solo el electo precio lleva a un aumento en la cantidad demandada (\ , ya
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que el eleeto ingreso es nulo (v( La curva de demanda compensada coincide
con la ciirva de demanda ordinaria. LI gréfico 3.18 presenta el caso del bien inferior
en el que el efecto ingreso contrarresta, aunque no totalmente, al efecto precio. La
curva CDC representa en este caso un ingreso real menor pese a estar a la derecha de
la curva CDC(. El gréfico 3.19 muestra el caso del bien inferior limite. El efecto
ingreso contrarresta completamente el efecto precio y por esta razon, la curva CDO
es vertical. Finalmente, el grafico 3.20 muestra el caso del bien inferior Giffen. El
efecto precio es relativamente débil frente al efecto ingreso y por ello, la demanda

ordinaria (CDOR es de pendiente positiva. Nuevamente la curva CDCQ se encuentra
a la derecha de la curva CDCt.

Grafico 3.16

Efecto precio y efecto in%reso vistos con curvas de demanda para el caso 1
de'Tatabla 3.1 (bien normal).

Electo precio y electo ingreso vistos.con curvas de demanda para el caso 2
de latabla 3 1 (bien normal limite)
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Efecto precio y efecto | Gréfic03.18d demanda para el caso 3 d
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Efecto precio y efe%(%a@%reas? %&r}a r({ljlrr}/faesr %er iiw&r;da para el caso 4 de

Gréfico 3.20

Efecto premoyefe] rzso qlrgnuljn S?&e ge anda para el caso 5 de



Se debe advertir que la “ley de la demanda” a la que se hizo alusion anterior-
mente es valida Unicamente paraun movimiento a lo largo de una curva de deman-
da, mas no para un desplazamiento de esta curva. Una curva de demanda obedece a
una serie de variables que se mantienen constantes a lo largo de ella, con excepcion
del precio del bien en cuestion. De esta manera, la curva puede desplazarse a causa
de un cambio en el _mgireso (rea 0 _nommalf 0 de un cambio en los gustos o de un
cambio en otras variables Id término empleado para denotar que los otros factores
gvarlables se mantienen constantes es “ceteris paribus”. Por lo tanto puede escri-

use:

Xd - 1 (Pv.P(, I\, I. G. V)

qﬁl’je sg;mﬂca que la cantidad demandada, .xj, esta en funcion del precio del bien
(P ), del precio de otros bienes (Py, \\), del ingreso (1), de los gustos (G) y de otras
variables 8/) como, por ejemplo, las expectativas. La barra sobre las variables deno-
ta que éstas son constantes a lo largo de una curva de demanda. Si se hace uso del
término “ceteris paribus”. lo anterior puede re-escribirse cuino:

Xd = f(P") "ceteris paribus”

. De esta manera, el grafico 3.21a ilustra un aumento en la cantidad demandada
al bajar el precio relativo de v de P()a P mientras que el grafico 3.21b ilustra un
aumento en la demanda. Se vera mas adelante que es importante diferenciar movi-
mientos sobré la curva de demanda de desplazamientos de la curva de demanda.

Precio
Relativo

de x
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Precio
Relativo
de x

Grafico 3.21h
Un aumento en la demanda.

_ La curva de demanda compensada esta relacionada con la idea de que “no hay
merienda gratis” para la sociedad como un todo. Esto puede verse facilmente si s
observa el grafico 3.22. Se éqarte de Ay al bajar el precio de x, se llega al nuevo
punto de maximifacion B. Sin embarFo, el punto B, en el caso presentado, implica
que Puede consumirse mas de x e igual cantidad dey. Esto no es posible en un mo-
mento en el que tanto los recursos como la tecnologia esten dados. Con la curva de
demanda compensada, una mayor cantidad de x implica una menor cantidad de g
Pese a esto, para algunos la curva de demanda compensada no es del todo adecuada

Gréfico 3.22
(Merienda gratis'l
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para dar a entender que “no hay merienda gratis”.1 Lis por esto que $ habla de
otra variedad de demanda: la demanda de posibilidades de produccion constantes.

finalmente debe decirse que la demanda de mercado es iqual a la suma hori-
zontal de las demandas individuales, si la utilidad de un consumidor no depende del
consumo de otros.

3.4 El excedente del consumidor

S (imere dar una idea sencilla de lo que es el excedente del consumidor, se
diria que éste es el ovceso de lo que un consumidor estaria dispuesto a pagar por un
bien antes de quedarse sin consumirlo y lo que realmente paga. Esto puede hacerse
para cada unidad del bien x; es decir, puede preguntarsele al consumidor la méxima
suma que estaria dispuesto a pagar por la primera unidad de x, luego la méxima su-
ma que estaria dispuesto a pagar por la segunda, etc. Si el precio es fijo e igual a
Po en el grafico 3.23, entonces el consumidor adquirira en total seis unidades de.v.
No adgumra siete puesto que la “valoracion marginal” es menor al costo (el E)remo
de v, P ) de la séptima unidad. Puede anotarse que esla curva de demanda laque
se ha construido en el grafico 3.23 en forma de “escalera”. El area rayada es el to-
tal del excedente del consumidor al consumir seis unidades de x. Si s supone que
X s perfectamente divisible, se obtendrd una curva como la que se presenta en el
8raf|co 3.24. El area AB'CD mide la valoracion total de las xQ unidades consumi-
as. Como PgBCD es el costo total para el consumidor de estas x Q unidades, la
diferencia —es decir, el triangulo ABPQ- es el excedente del consumidor.

Grafico 3.23
Excedente del consumidor.

B 0 TR e O R I SR A 1 4 e ceman
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Grafico 3.24

I excedente del consumidor con pefecta divisibilidad

L1 siguiente ejemplo sencillo servira para ilustrar la relacion existente entre
excedente del consumidor, la valoracion marginal y la utilidad. Para ello se supon
drd que se tiene un bien x J el dinero (que, como' se vio anteriormente, puede s
visto como el bien v o "todos los demas bienes”). Segun la regla de maximi/acion
se obtiene lo siguiente:

UMgX _  UMgD

donde UMgD es la utilidad marginal del dinero y P*esel “precio del dinero ", 17,
puede hacerse iqual a (el “precio” de UM Les UM I). por lo que s tiene que-

p = UMgX
* UMD

Para simplificar el caso, puede suponerse que la UMg del dinero es constante e igual
5 (se verd la relevancia de este supuesto mas adelante), por lo que la ecuacion ante
rior se transforma a su vez en:

UMgX
* 5

Ademas de la informacion anterior, puede presentarse la tabla 3.2 en la qu.
la UMgX es decreciente. Kl grafico 3.23 corresponde a los dalos presentados en |
tabla 3.2. Puede verse que Siel precio es de UM 3. el excedente del consumidor
UMesde (0 x ()2 - IS, mientras que en tiles esde (0\ 30)2  [X)
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TABLA 3.2

UNIDADES DE X UMgD UMgX Px
(Constante)
1 5 40 8
2 5 35 7
3 5 30 6
4 5 25 5
5 5 20 4
6 5 15 3
7 5 10 2
8 5 5 1
(0) (b)
Gréfico .25
El excedente del consumidor visto taqto con curva de demanda como con una curva de
utilidad marginal.

Se debe analizar a continuacion el excedente del consumidor en mayor detalle
con ayuda de las curvas de indiferencia. Nuevamente se supondrd que la utilidad
marginal del dinero (0 dey) es constante, tiste supuesto permitird gradear curvas
de indiferencia_"verticalmente paralelas”, lo que significa que la curva consumo-
ingreso, es vertical. Si Aes el punto inicial en el grafico 3.26, entonces al bajar el
precio de x se pasa a B Si se aisla el efecto precio del efecto m?resq % tiene el
punto C. Cesta exactamente debajo de B, situacion que se dara si la utilidad niargi-
inal (el dinero (6 ) es constante. lis(o puede verse de la siguiente forma: tanto en
IB como en (' la TMgS es la misma, pues tanto B como (" son puntos de ntaximiza-
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cidn g(tanto RP( como_RP™ son rectas de presupuesto paralelas. Por lo tanto.
('UME/I JUMgD) en Bees igual a UMgX/UMgl) en C. listo puede darse Gnicamente
si_ UMD es constante, ya que la cantidad de x no varia. Al decir esto se supone
ademas que la utilidad marginal de x es independiente de la utilidad marginal riel df
fiero (0 r). 11 lector podra comprobar lo anterior por si mismo.

Gréfico 3.26
Curvas de indiferencia verticalmente paralelas.

~ Después de haber llegado a este punto, se puede derivar el excedente del con-
sumidor con curvas de indiferencia, segin se observa en los graficos 3.27a v b. Pa-
ra simplificar el ejemplo, se supondra que el punto inicial A 'se encuentra sobre la
ordenada (el bien'r, 0 el dinero, seria en este caso "dispensadle™). Al bajar el pre-
cio de x, la recta de presupuesto rota de RPua RP|. Al compensar por el aumen-
to en el ingreso real se IIelga al punto C. Ahora s puede ver claramente porqué es
(til haber asumido que fa utilidad marginal del dinero es constante: como B esta
exactamente encima de C y es igual a la diferencia vertical UM g, es esta diferencia
la que muestra el excedente al consumir x . Lo maximo que el consumidor hubie-
ra estado dispuesto apagar por X hubiera sido UM b, ya que este pago o hubiera
mantenido sobre la misma curva de indiferencia U en la que estaba inicialmente
Igualmente, si el precio de X hubiera sido més bajo  como el correspondiente a la

recta de pres%)uesto, RPpor ejemplo, . entonces el excedente hubiera sido UM d
Nuevamente D estaria exactamente encima de Ly la diferencia vertical e 1lre estos

dos puntos mostraria el exceso de lo que la persona estarfa dispuesta a pa?ar noi ¢
bien sobre lo que efectivamente paga ~ Ademas puede veisc que el supuesto de qu.
la UMg del dinero (o de r) es constante implica construi! automalkameiite un.



curva de demanda compensada (es decir, no habria diferencia entre la curva com-
pensada y la ordinaria, puesto que el electo ingreso es nulo)

(tréfico 3.27
Excedente del consumidor con curvas de indiferencia y de demanda

. El problema de medir el excedente del consumidor se hace mayor cuando la
utilidad marginal del dinero no es constante  Esto permitird también distinguir
cuatro formas distintas de medir el excedente

8. Variacion compensatoria en cantidad, V/('Q;
b. Varjacion compensatoria en Frecm, V(T
¢. Variacion equivalente en cantidad, VEO,

d. Variacion equivalente en precio. Vi I'L
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El grafico 3.28, ilustra los cuatro “excedentes” para un caso general en el que
las curvas de indiferencia no interesectan a los ejes (como bajo el caso simple visto
con anterioridad) y en el que la utilidad marginal del dinero no es constante; es de-
cir, cuando las curvas de indiferencia no son verticalmente paralelas.L El punto ini-
cial es Ay el precio baja de tal manera que la recta del presupuesto rota de RPO a
R.P. Lacantidad aumenta de  a” al pasar de AaB. Sise trazan las paralelas
a las curvas de indiferencia correspondientes, se llega a Cy D. Ahora bien, al estar
en B se le podria quitar “a” unidades dey al consumidor, sin (1ue éste empeore res-
pecto de su situacion inicial, en la cual estaba sobre UQ. A tal excedente, causado
por un cambio en el precio, se le llama VCQ. Por otro lado, la llamada variacion
compensatoria en precio (VCP) seria “b”, ya que se le podria quitar UM b a la per-
sona y esto la mantendria con un ingreso real igual al inicial, puesto que RPt" (la
paralela a RPj) estangente a V. Para las variaciones equivalentes, el caso es opues-
to. Si se compara cpn la situacion inicial A, al consumidor se le podrian dar “c”
unidades dey para que llegase a E y alcanzase la curva U( (precisamente la curva
que alcanzaria después del cambio en precios). A tal excedente se le llamaria VEQ.

Grafico 3.28 _
Los cuatro excedentes del consumidor.

(1) Notese que en ese ?asg se mediria léna varla%omen el excedentg al B$sar de un precio i
otro y no el triangulo bajo fa curva de demanda hasta un precio determinado yaque no
conoceria el punto Inicial de la demanda (la Interseccion con la ordenada;es décir, el pre-
clo para el que x = 0).
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I'inalmente, VEP seria UM d, pues este mayor inglreso haria posible que el
consumidor llegue a Il Se debe tomar nota de gue si las curvas de indiferencia
fueran verticalmente paralelas, “a” seria igual a "d” (de tal manera que en este ca-
s0, VEP = VEO = VCI* VCO? y desapareceria la diferencia entre las cuatro formas
de medir el excedente. El lector puede hacer un ejercicio samilar para el caso de un
aumento en el precio de x.

Si s regresa nuevamente al caso en queY es “dispensable” (es decir, el caso
en que las curvas de indiferencia intersectan el eje vertical) es interesante mostrar
como el excedente es sub-valuado o sobre-valuado al usar las curvas de demanda
ordinarias y no las compensadas. En el caso inicial (grafico No. 3.27), la demanda
comFensa a en qual_ a la ordinaria al hacer las curvas de indiferencia verticalmente
paralelas (lo que eliminaba automaticamente el efecto ingreso presente en los bienes
normal o inferior). Para el caso del bien normal (efecto ngreso positivo debido a la
relacion directa entre el ingreso real y la demanda), puede demostrarse que si s mi-
de el excedente por el drea debajo de la CDO, entonces se s_obrevalora_ré(ies decir, s
medira de mas) el excedente. En cambio, si el bien es inferior (no Cliffen), se puede
mostrar que el excedente medido utilizando la CDO subvalorara el verdadero exce-
dente dado por la CDCy por esta razon, el area debajo de la CDO solo reflejara una
aproximacion al verdadero excedente del consumidor. Esta aproximacion sera me-
nos exacta 0 més sujeta a error de medicion cuanto mayor sea el efecto ingreso. Es-
te ejercicio s deja al lectorl.

El anélisis anterior no ha de llevar a la conclusion de que es imposible aplicar
0 medir empiricamente el excedente en la realidad en aquellos casos en que no s
sabe si la utilidad marginal del dinero es constante. En muchos casos practicos
(como, por ejemplo, los que se,[)resentan en la evaluacion costo-beneficio de pro-
yectos), el bien que se analiza solo forma una pequefia fraccion del gasto total o del
Ingreso nacional del pais. De esta manera, aln se puede hacer el calculo y a la vez
obtener un valor bastante aproximado del excedente ganado o perdido.

3.5 Lamedicion del ingreso real y los nimeros indice

Al derivar la demanda "a la SIutskY” se hizo mencion a la constancia del in-
greso real. En esta seccion se hablara de los cambios en el ingreso real, de la mejora
0 ¢l empeoramiento del consumidor ante tales cambios y de los ndmeros indice
construidos para medirlos.

~Lainterrogante a la que se ha de responder es la siguiente; ¢Cuando puede
jiecirse que un consumidor ha visto incrementado o reducido su ingreso real? Para

[l litcde encontrarse una demostracion grafica rie lo tratado en Hilas, K (1971), Cap. 4
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intentar una respuesta se ha desarrollado una serie de nimeros indice hasados en
distintas “férmuFas”, los tradicionales son de Paasche y de Laspeyres, que se sub-
dividen en indices de cantidad de precio. Si se tienen dos bienes,* ey, las formulas
cprr,esptondientes (que serdn explicadas graficamente mas adelante) son las
siguientes:

- + p >

p»*' + pp '

+ Pyy!

Q <~ + P1ve
X a

o
2 T + P1lyve

po vo + poy»
rjcx

+ o o

- o %1
= p°* D

IV PO*O + Pyyo

donde Pp y Pq son los indices de precio y cantidad Paasche, respectivamente, y
Lpi/ Lq, fos indices precio y cantidad Laspeyres, respectivamente. El supraindi-
ce 1y-0denota los precios de * o de y existentes en los periodos posterior € ini-
cial, respectivamente. Para n bienes, las formulas anteriores se transforman en:

n
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donde P- es el precio del bien i y O, su cantidad correspondiente. Tales indices se
desarrollan por la imposibilidad de observar las curvas de indiferencia en la practica.

Los indices Paasche y Laspeyres no ofrecen necesariamente la misma respues-
ta en lo que respecta a si el ingreso de un consumidor se ha incrementado 0 no en
términos reales. En algunos casos (que se veran a continuacion) el indice Paasche
mostrara una mejora (es decir, un aumento en el inFreso real), mientras que el de
Laspeyres mostrard un empeoramiento. A este resultado se le llama frecuentemen-
te “el problema de los nimeros indice”.

Para comprender el sentido de los indices expuestos, resultar apropiado em-
plear algunos gréficos para ilustrar lo que esta en juego y concentrar el analisis que
sigue en los indices de cantidad (tal como se vera més adelante, existe una determi-
nada relacion entre los indices precio y cantidad). Se simplificara la exposicion me-
diante el supuesto de que s6lo se tienen dos bienes: x ey. Paraempezar, se ha de
tener presente que no puede decirse mucho del cambio en el ingreso real de un pe-
riodo “0” a otro periodo “1’, si sélo se cuenta con informacion sobre las combina-
ciones de bienes consumidos en los Feriodos en los que se ha incrementado el con-
sumo de un bien y se ha reducido el de otro. Se necesita informacion respecto de

s precios que han regido en los dos periodos para intentar una respuesta, puesto
uede_il principio las curvas de indiferencia practicamente no son observables en for-
Irecta.

Supongase que se presenta la situacion ilustrada en el gréfico 3.29, en la que
observa una relacion de precios inicial y una relacion de precios posterior repre-
ntadas por RPQY RPj, donde “0” y 1" son los puntos Inicial y posterior, res-
ctivamente. Ahora bien, el indice Laspeyres utiliza como hase de comparacion la



situacion inicial, mientras que el de Paasche utiliza como base de comparacion la si-
tuacion posterior. Por lo tanto, si e traza una paralela a la relacion de precios RPQ,
tal como RPg\ que pase por el punto 1, se esta haciendo uso del indice Laspeyres
%ue_ muestra una mejora en 1 _resFecto de 0. Si, en cambio, s traza una paralela a

Pj que pase por el punto inicial 0, tal como RPj’, s¢ esta haciendo uso de la defi-
nicién de Paasche, segun la cual —para el caso mostrado—el ingreso real se ha redu-
cido en el periodo 1 respecto del periodo 0. Puede verse aqui claramente la contra-
diccion respecto de la direccion del cambio, ya que mientras el indice Laspeyres de-
nota una mejora en 1 respecto de 0, el indice Paasche muestra un empeoramiento
en 1 respecto de 0. Este caso ilustra precisamente los problemas inherentes a la me-
dicion y'lo que es mas importante, a la direccion del cambio en el ingreso real. No
s0lo el uso de los indices Paasche y Laspeyres dara medidas distintas en los cambios,
sino que ademas puede ocurrir —como se ha mostrado en el ejemplo anterior- que
gnd_indice muestre una direccion distinta en el cambio en comparacion con otro
indice.
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El siguiente caso ilustra como se da una divergencia en la medicion del ingre-
so real sequn el uso de los indices. Supén?ase que, tal como se observa en el Grafi-
co 3.30, se tienen los puntos Oy 1. Al utilizar el indice Paasche en el periodo 1, se
observa una mejora respecto del periodo 0, ya que la paralela a RPt (RPj’)se en-
cuentra por debajo de RPj. Se(f}un Laspeyres, el periodo 1 también es mejor que 0
en ingreso real, ya que la paralefa a RPQ (RP”) esta por encima de RPO- Sin em-
bargo, si bien la direccion del cambio es la misma segn ambos indices, la magnitud
del cambio no lo es. Segun Laspeyres el nuevo indice en 1 es iqual a:

pues y es el ingreso real (puesto en equivalente de x) en el periodo 0y x 3 el nuevo
Ingreso real en 1 a los precios establecidos en el periodo 0. El cambio porcentual
en el ingreso real sequn Laspeyres serd, por lo tanto, (x3 - x 2)/x 2>due es igual a
(xJ x2 — 1) (multiphcado por 100).

Para el caso de Paasche, el indice en el periodo 1es igual a:

ya que x Q es el ingreso real (puesto en equivalente de x) en el periodo 0 segn los
precios del periodo I'yx eselingreso real en el periodo 1. El cambio porcentual
en el in%reso estaria dado por (x*  xo”xo’fiue es Bual a (*,/*0 “ 0 (multiplica-
do por 100). De paso debe advertirse, que es equivocado pensar que porque x 2 es
mayor que X en el periodo 0, el ingreso es mayor que en 1. La razon de lo ante-
rior es que los precios relativos han variado. De esta manera, puede decirse sola-
mente que x 3 implica un mayor ingreso que x* 0 que x implica mayor ingreso real

que X , ya que tales comparaciones se hacen para un determinado nivel de precios
relativos.

La siguiente interrogante que se ha de responder es la siguiente: ¢cuando se
tendra la certeza de que los consumidores estan en mejor 0 peor posicion en un pe-
riodo respecto de otro? (;Cuando se evade la contradiccion entre la direccion del
cambio en los indices?) La respuesta es que si Pp > 1es mayor a 1, habra una me-
jora'y no habra ambigiledad. Un caso en que Pq > 1se ilustra con el grafico 3.31.
El indice Paasche es igual a:

PO > |
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mientra;, que L.aspeyres da:

-L> 1

y no existe contradiccion.

Gréafico 3.31
Situacion final mejor.

En cambio, cuando se da Lg < J, enfonces habrd empeoramiento_(resultado!
no ambiguo). Lo anterior se muestra con el grafico 3.32 en el que el indice Paasche
€s:

R =-5o< |

y el Laspeyres es:

K(
A1

y no existe contradiccion. Lo anterior indica que i P% > |, habré certeza de ui
mejoramiento en el ingreso real, mientras que i Lg <T1, habra la segurldad de ui
emdpeora.mlento. Sin_embargo, i bien ello significa que la ambigledad en cuanto i
la direccion, del cambio en el'ingreso real se resuelve, ain se mantiene la ambigtiedad
en la magnitud del cambio. Los indices Paasche y Laspeyres siempre daran resulta
dos distintos respecto_de la medicion del ingreso real, excepto por supuesto-
cuando no haya variacion en precios relativos de un periodo aotro. Lascondicio



nes Pg > 1y Lg < 1son Unicamente “suficientes”, es decir, las condiciones ga-
rantizan que puede darse tal mejora o empeoramiento atn sin que se cumplan estas

condiciones.

Los distintos indices estan relacionados, tal como se muestra a continuacion.

SiPq > 1 entoncesello implica que:
ZP/ QL >ZP) @

lo que dividido por P| Q| da:

SPiQi -z

2P0y 7 P
j|ue es igual a:

ZPiQi o

ZP QP

b Fotro lado, si Lg < 1, entonces ello implica que:

epPqi ) zpPq?
Epia; iPj'Qj1
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que es igual a:

1
2 P Qj
2 B Q?
por lo que:
% P Q
| =
n i
| P2Q?
=1

Lo anterior implica en términos simPIes que si en promedio ¢l ingreso se eleva en
mayor proporcion que los precios, el consumidor estara en mejor situacion, mien-
tras que si ocurre lo opuesto, el consumidor estara en peor situacion.

TABLA No. 3.3
1979 1980
Bienes Precio Cantidad Precio Cantidad
1 4.00 40 2.00 62
2 12.00 4 12.00 5
3 8.00 70 10.00 1
4 20.00 2 18.00 3

Antes de continuar con los nimeros indice, conviene presentar un ejemplo
practico de calculo de los indices Paasche y Laspeyres. Supdngase, para hacer el
ejemplo sencillo, gue se observan en el afo 1980y 1979 las combinaciones precio-
cantidad consumida de los bienes 1, 2, 3y 4 que se presentan en la tabla 3.3. Al
hacer el clculo correspondiente, se obtiene Lp= .89, Lg = 92, Pp = 66y
Pg = .68, lo que implica una reduccion en el ingreso real yaque el valor de parti-
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( es 1 (en el arto 1979). Notese ademas que la relacion ingreso nominal 1980/
r.greso-nominal 1979 que es igual a:

n

I PIQj
1=1

2 PfQf
i=1
es 61. El ingreso nominal se redujo en el ejemplo anterior mas que los precios,
Por otro lado, debe tenerse en cuenta que la conclusion anterior es valida s6lo i

as preferencias del individuo no han variado (las curvas de indiferencia no se han
desplazado) y el gasto es igual al ingreso.

En el ejemplo anterior, las diferencias entre los distintos indices han sido le-
ves debido a que no varid mucho la composicion de las compras. A lo largo del
:iempo, puede suponerse que la diferencia se hara mayor, pues hay que considerar
jue L:aspeFres se basa en el periodo anterior (|n|0|a|{m|entras que Paasche en el
posterior (final).

Pese a la explicacion anterior sobre los indices Laspeyresy Paasche, éstos no
* emplean en una serie de paises, entre ellos el Per(. En muchos casos, se utiliza
un indice que es una mezcla de los dosanteriores1y solo se considera una “canasta”
le bienes “representativos”, puesto que es dificil considerar todos los bienes exis-
tentes en la economia. El indice puede ser también calculado tanto para un sub-
rrupo de la poblacion como para determinados tipos de bienes. Al hacerlo, se ha de
tener cuidado con una serie de factores como, por ejemplo, el cambio de la calidad
le los bienes, la variacion en la composicién de los bienes que puede afectar la “re-
rresentatividad” de la “canasta” inicial, la existencia 0 no de controles de precio
que pueden viciar el calculo del indice al no considerar el verdadero precio pagado)
j la existencia del racionamiento (en la que se puede pagar -como Se vera mucho
mas adelante- con dos monedas: dinero propiamente dicho y cupones cuyo pre-
vio, Si estos son comercializables, no entra en el célculo) y de los subsidios, asi co-
mo el cambio en los gustos de los consumidores.

Finalmente, debe tenerse presente que los nimeros indice referentes al ingre-
s0 real pueden subvaluar o sobrevaluar la “mejora” 0 el “empeoramignto” del con-
sumidor, ya que solo las curvas de indiferencia y su localizacion permiten tener una

i1 Jara mayores detalles, consultese un buen libro de estadistica.
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idea precisa de los cambios de bienestar. La consideracion detallada de esto se deja
al lector como ejercicio. Por otro lado, el andlisis hecho permite mostrar la ambi-
%Uedad que resulta de las comparaciones del ingreso real entre paises, pues los pa-
rones de consumo son distintos entre los paises.

3.6 Al%ungs notas en tomo del “nuevo enfoque del comportamiento del consu-
midor

La teorfa explicada hasta el momento ha considerado Unicamente la maximi-
zacion de una funcién de utilidad que estaba limitada por un in%reso determinado y
que implicaba la eleccion final del consumo. La demanda estaba asi en funcion de
una serie de variables distintas del precio que se mantenian constantes a lo largo de
ella. Las explicaciones y predicciones no estaban, sin embargo, libres de “debilida-
des”. Por ejemplo, muchas veces se debia recurrir a gustos dificilmente medibles
para explicar por qué al aumentar el precio de un bien y al permanecer constante
su ingreso, aumentaba también el consumo. Esto lleva a que se amplie la teoria
“tradicional” para considerar otra serie de factores que intervienen en la demanda
—£0mo For ejemplo, el tiempo de compral— sin que s invalide tal teoria en lo que
atafie a la reaccion del consumidor ante variaciones en los precios relativos o en su
ingreso real. En este contexto, la nueva teoria pretendera reducir el énfasis que s
le daba al papel de los gustos como variable explicativa del comportamiento, pues se
ha de tener en cuenta el desafio que representa medirlos o ponderarlos adecuada-
mente. No se trataria, por lo tanto, de una teoria “nueva”, sino méas bien de unaam
pliacion y reformulacion de la teoria existente con el proposito de que cubra una ma-
yor variedad de casos, especialmente aquellos que eran desdefiados por los economis-
tas porque trataban de aspectos no puramente monetarios.

Bajo este nuevo enfoque, los consumidores son también productores, pues
combinan una serie de “insumos” para la “produccion” de los bienes que consu-
men. Frente a su funcion de utilidad “revisada”, los consumidores e enfrentan
también a una restriccion presupuestaria modificada que incluye no slo el ingre-
S0 que obtienen al trabajar, sino también el ingreso que podrian obtener si traba-
jaran en el tiempo dedicado al ocio, lo que permite incorporar el valor del tiempo.
Lo anterior implica que un bien Z se produce con ayuda de “insumos” (otros
bienes) y con tiempo. Un ejemplo comdn es el de la comida (Z) que es producida
por el consumidor con ayuda de una serie de ingredientes que se ad(1uieren en el
mercado y con tiempo. Sobre la base de esta nueva formulacion de la teoria del
consumo, se puede explicar por qué un aumento en el ingreso derivado del trabajo
puede reducir aquellas actividades que son intensivas en tiempo (por ejemplo por
qué la preparacién de comidas se vuelve mas simple y absorbe menos tiempo -carne

(1) Véase Beeker, G. (1973), Becker, G. (1965) y Gronau, R. (1977).
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frsu en lugar de guisos, por ejemplo- cuando su precio relativo se eleva ante un
na;, or valor asignado al tiempo del consumidor). El nuevo enfoque evita asi tener
I"je recurrir a explicar muchos fendmenos por un “cambio en gustos”, ya que su pe-
r-liaridad radica en que incorpora otras variables que Fueden ayudar a predecir con
~a> 0r precision. La demanda de los bienes tradicionales s asi una demanda deriva-
ra de los bienes finales (z), y el consumidor o la familia son una especie de “fabri-
ca" que produce tales bienes finales.

El nuevo enf0(1ue de la teoria del consumo ha sido aplicado a una variedad de
b: naciones fuera de las més directamente vinculadas al consumo de bienes: el mer-
cado de trabajo, la economia del transporte, las migraciones, la fertilidad, el matri-
- :nio, la educacion y la formacion de capital humano y la economia de la salud. A
¢ Largo del texto habra oportunidad de estudiar algunas de tales aplicaciones del
c-evo enfoque. Considérese por ejemplo, el caso de la leche que es entregada a
;:-jcilio (sujeta a sobrecargo) o, alternativamente, la que es comprada directa-
1 ente en la tienda. Para el caso de la leche comprada directamente en la tienda, no
sed: interviene como factor el precio de la leche misma, sino el tiempo requerido
r¢ra adquirirla (por ejemplo, el valor del tiempo necesario para ir a Iatienda%. Ello
m pircaria que, ceteris paribus, al elevarse el valor del tiempo el consumidor consi-
deraria (1ue se beneficia mas al solicitar la entrega de la leche a domicilio. Lo ante-
rv r implica, a su vez, que las elasticidades-precio tradicionales no consideran el cos-
(e oportunidad del tiempo, lo que introduciria una brecha entre ellas y las elasti-
- cades precio “reales”. Lo mismo ocurriria con la elasticidad ingreso tradicional
- @ N0 toma en cuenta el “in?reso completo”. Ademas de lo ya dicho, ha de tener-
le en cuenta que el nuevo enfoque no considera que el tiempo vale siempre lo mis-
1 El valor del tiempo dependera también del momento y serd distinto depon-
lendo de la edad de las personas. Por ejemplo, el valor dertiempo sera relativa-
rente alto entre los treinta y cincuenticinco afios, lo que implica una tendencia a
preferir un modo de vida ahorrador de tiempo.

5 ' Resumen de las ideas mas importantes del capitulo
Las ideas mas importantes del capitulo son las siguientes:

Existe una clara diferencia entre ingreso real e ingreso nominal: mientras
que el ingreso nominal solo se refiere al “dinero en el bolsillo”, el ingreso real
se relaciona mas con la capacidad adquisitiva y con la utilidad que obtiene el
consumidor del consumo.

2°  Existen dos interpretaciones de ingreso real constante que son equivalentes

Fara todo fin practico (especialmente para cambios pequefios): la de Hicks y
a de Slutsky. La interpretacion de Hicks de ingreso real constante mantiene

2



30

40

60

124

al individuo sobre la misma curva de indiferencia. En cambio, la de Slutsky,
toma en cuenta el hecho de que las curvas de indiferencia no son observables
comunmente y define el ingreso real en funcion de la posibilidad de alcanzar
la combinacion de bienes originales después del cambio en los precios.

En funcién de las interpretaciones del ingreso real constante, puede hablarse
de una curva de demanda de ingreso nominal constante (o curva de demanda
ordinaria), de una curva de demanda de ingreso real constante “a la Hicks” y
de una curva de demanda de ingreso real constante “a la Slutsky”. Estas dos
Ultimas pueden ser Ilamadas también curvas de demanda compensadas. La
diferencia entre ellas radica en que las curvas compensadas solo consideran el

efecto precio y no el efecto ingreso causado por una reduccion o aumento en
el precio del bien, mientras qué la demanda ordinaria no hace distincion algu-

na. La diferencia entre una demanda compensada y una demanda ordinaria
sera mas notoria cuanto mayor fuera la fraccion del gasto total en el bien.

La curva de demanda permite a su vez hablar del excedente del consumidor y
de la existencia de cuatro “variantes”: la variacion compensatoria en precio,
la variacion comf)ensatoria en cantidad, la variacion equivalente en precio y la
variacion equivalente en cantidad. Estas cuatro variantes se vuelven una sola
cuando la utilidad marginal del otro hien (o del dinero) se hace cotistante o
cuando las curvas de indiferencia son verticalmente paralelas (si se deriva e
excedente del bien X).y esta caracteristica implica que se mide en forma exac
ta el excedente.

Ya que es imposible contar en forma Fréctica con las curvas de indiferencia, la
medicion del ingreso real no es sencilla. Aln maés, el Froblema no es solo de
medicion (puesto que los distintos indices daran resultados diferentes), sino
también de direccion. Esto Gltimo implica que segin un indice (el Paasche.
por ejemplo) puede llegarse a una mejora en el ingreso real de un individuo,
pero sequn otro indice (el Laspeyres, por ejemplosJ puede darse un empeora-
miento. Sin embargo, para ciertos rangos de los indices puede baldarse cor.
certeza de un mejoramiento 0 empeoramiento.

Finalmente, la teoria tradicional ha sido complementada con un “nuevo en-
foque de la teoria del consumo” en el que explicitamente se introduce la va
riable “tiempo” en las decisiones del consumidor. Este es visto como un
“fabricante” que combina distintos “insumos” (el bien en si, el tiempo, etc. i
para “producir” los bienes finales y esta su{eto a una restriccion de su ingrese
real ‘Auténtico” que incorpora también el valor del tiempo en-las horas er.
que no trabaja y percibe el ingreso ordinario presente en la teoria tradicional
La ventaja adicional del “nuevo enfoque” es que Bermite gvitar recurrir a ur.
“cambio en los gustos™ 0 a un “cambio en los habitos™ como explicacion e
su comportamiento cuando las otras variables no se alteran.
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CAPITULO 4

LAS ELASTICIDADES DE DEMANDA 'Y SUS RELACIONES

41 LaElasticidad: Arcoy Punto

Un concepto relacionado con la curva de demanda vista anteriormente es el
de “elasticidad”, que, formulado en términos sencillos, implica el concepto de
"sensibilidad” y que, concretamente, mide la variacion Porcentual,d.e una variable
cuando varia porcentualmente la otra. En este contexto, la elasticidad puede in-
terpretarse tanto en cambios finitos como en cambios infinitamente pe_guenos. ES
Bor ello por lo que cabe distinguir una elasticidad arco de una elasticidad punto.

or ejemplo, tal ‘como su nombre lo indica, la elasticidad arco implica calcular la
elasticidad en un determinado tramo de la curva de demanda, mientras que la elas-
ticidad punto implica calcular la elasticidad en un punto dado sobre la curva. La
diferencia quedara clara mas adelante cuando s presenten algunos ejemplos.

Existen tres tipos distintos de elasticidad de demanda: la elasticidad precio,
U edlasthmdad ingreso y la elasticidad cruzada. A continuacion se explica cada una
en detalle.

4.2 LaElasticidad-Precio de la Demanda

La elasticidad precio se define como el cambio porcentual en la cantidad de-
mandada ante un cambio porcentual en el precio relativo del bien. Al decir “canti-
dad demandada”, se afirma que la elasticidad se mide sobre una sola curva de de-
manda. Segn la nomenclatura utilizada en este texto, la elasticidad precio sera Ila-
gada Expx y asl la definicion anterior puede plantearse de la siguiente manera:1

) La eIastmdad-greuo esn gﬁtlva, pues la curva de demanda tiene E),endlente negativa. Sin
embargo, en la mayoria ge_los casos se deéa e lado el 5|%no negativo, y se trabaja con el
valor éoluto,d_e la elasticidad, aﬂue ¢l Caso de |a demanda de pendiente positiva es una
curiosidad teérica” mas que un hecho empirico frecuente.
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X

donde Aes el cambio en la variable respectiva y Ao/o e$el cambio porcentual para
cambios infinitamente pequefios. La elasticidad precio puede presentarse asf:1

_dx % -dlogx

Ex?x_ dPx  x  dlogPx

~Los dos ejemplos siguientes ilustraran,por un lado, el calculo de la elasticidad-
Premo (arco) y, por ¢l otro, la diferencia que se da cuando s habla de cambios fini-
0s y de cambios infinitos. Para ello se presenta primeramente la curva de demanda

D en el gréfico 4.1a. Se desea calcular la elasticidad en el tramo AB. El célculo s
hace en tres pasos:

1) Se calcula la elasticidad (se toma a A como punto de partida y se pasa a
B);

2) Se calcula la elasticidad (se toma a B como el punto inicial y se pasa a A);

3) Se saca un promedio de las elasticidades obtenidas.

Gréfico 4.1
Un ejemplo para calcular la elasticidad precio de la demanda.

(1) Para simplificar Ia?cosas,deenota en este ﬁaso al r[[)]recio relativo de x. La definicion pue-
de presentarse analogamente en terminos de logaritmo neperiano.

128



La razon para ello es que cuando los cambios son finitos, el calculo no es del
todo exacto. Al tomarse un promedio de las elasticidades, se llega a una mayor
aproximacion al verdadero_ valor de la elasticidad. Por lo tanto, para el ejemplo del
grafico 4.1a se hace lo siguiente:

1) Elasticidad al pasar de Aa B:

15
-2
10
2)  Elasticidad al pasar de Ba A:
-5
E = — =-0.80
p* t

3)  Porlotanto, el promedio sera igual a:
=-1.025

De esta manera, s llega a una medida mas precisa de la elasticidad.

Si los cambios en el ejemplo anterior hubieran sido relativamente menores, no
habria sido necesario hacer los pasos que se han descrito. La razon es (iue cuanto
mas pequefios son los cambios, més corto se hace el tramo relevante de [a curva de
demanda y menores son las d_|feren0|as entre la elasticidad punto y la elasticidad ar-
co, Esto fuede_verse con facilidad mediante el ejemplo que se ilustra con ayuda del
graflcq 4.1b. Si se hacen los mismos calculos que se han realizado para el ejemplo

el grafico 4.1a, se llega a lo siguiente:

1)  Elasticidad al pasar de Aa B:

+100

100000 2.001 8 2.00

10005
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Otro ejemplo de célculo de la elasticidad de demanda.

2)  Elasticidad al pasar de B a A:

-100
= 100100 -1.998 88 -2.00
5

100003

¥x

3)  Porlotanto, el promedio sera igual a:

. 2.0012- 1.998 -1.995 = -2.00

Debido a los cambios relativamente pequefios, el resultado que se obtiene al
promediar las dos elasticidades obtenidas es bastante similar a cada uno de los va-
res de estas elasticidades. Por lo tanto, habra una diferencia entre la elasticidad arco
y la elasticidad punto que depende de la magnitud relativa de los cambios.

_ Cuando la demanda se presenta en forma de linea recta, la elasticidad punto
variard a lo largo de ella y se podran distinguir dos tramos: en un tramo la elastici-
dad es mayor que uno (en valor absoluto), mientras que en el otro tramo la elasti-
cidad es menor que uno. El punto central correspondera a una elastlmdad.Fremo
igual a la unidad. Esto s muestra con el grafico 4.2. Ademas, se puede ilustrar
geometricamente por que la elasticidad precio punto es distinta en funcion del pun-
to en el gue uno se encuentre. La razon mas sencilla es que la elasticidad no es igual
a la pendiente, sino que la pendiente es tan solo un componente de a elasticidad
Supongase que se desea calcular la elasticidad precio en el punto A del grafico 4.3
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t precio es OPQy la cantidad correspondiente es OX0- El angulo es la pendiente

deesta recta y la elasticidad precio en A es igual a:

Yok T gkt xd

Una demanda en forma de linea recta tiene una elasticidad-precio punto
que varia a lo largo de ella.

Gréfico 4.3
Calculo de la elasticidad-precio punto en A

10 la pendiente, en este caso, es iqual a.
AXy;  OPg
Vv XoB

ty a

13



puede escribirse

xoB OP. XoB
0P, ox, ox

Por lo tanto, la elasticidad precio en el punto A, como se muestra en el gréfi
c0 4.3, esigual a b/a, ya que se mantiene la proporcionalidad y esto es igual a su vez
a c/d. Deaqui se puede concluir facilmente que en el punto A, la elasticidad es ma-

or que 1 (en valor absoluto) y que sera igual a 1en el punto central de la demanda
{ya que en este punto ¢ =d);

La distincion entre elasticidad y pendiente puede aclararse atn mas mediante

's casos que se presentan en el grafico 4.4. En el punto Adel grafico 4.4a, la de-
da D2 es més elastica que D%. El punto B sobre  en el grafico 4.4b denota

~ Graficodd
| lasticidad no es pendiente
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una elasticidad menor que la que corresponde_al punto A Igualmente, el punto
sobre D2 en el mismo grafico denota una elasticidad mayor, en términos de valor
absoluto, que la que corresponde al punto A El punto B'en el gréfico 4.4c implica
que la elasticidad precio es la misma que en el punto A. mientras que la elasticidad
es mayor en el punto C que en el punto A. Finalmente, en el grafico 4.4d no s
puede saber con certeza §l la elasticidad es mayor en los puntos B o Q[esFepto el
punto A, dya que si bien PO/XQen A es mayor que PO/X] en B, también la inversa
de la pendiente Litg 0 de D3 es mayor que la correspondiente a Dj (1/tg a). Por
lo tanto, se puede Ver que solo en €l caso éa) del grafico 4.4 la pendiente da infor-
macion suficiente en torno de la elasticidad precio. Los casos extremos (cuando la
demanda es vertical u horizontal) Fermlten deducir la pendiente (nula e infinita,
respectivamente). En estos casos extremos, la elasticidad punto es la misma en cual-
quier punto (cero o infinito), pese a que la demanda es una linea recta.

La elasticidad precio esta relacionada con el gasto total en el bien en cuestion
tal como S muestra en la tabla 4.1. Si la elasticidad es mayor que 1y el precio del
bien aumenta, el cambio porcentual en el precio Y el gasto en el bien (precio por
cantidad) se hace menor. "Lo contrario ocurre si el precio disminuye. Si la elastici-
dad_precio es igual a 1, el aumento en el precio es porcentualmente igual a la dismi-
nucion en la cantidad y el gasto en el bien no se ve alterado. Finalmente, i la elas-
ticidad es menor a 1, un aumento en ¢l Premo del bien lleva a una disminucion por-
centual de la cantidad proporcionalmente menor y asi aumenta el gasto en el bien.
De esta manera, en el ejemplo, del grafico 4.1a, el gasto se mantiene inalterado,
pues la elasticidad es practicamente unitaria. En el ejemplo del %raflco 4.1b, el gas-
to aumenta al pasar de Aa B, porque la elasticidad esmayora l.

TABLA 41

VARIACIONES DEL GASTO EN EL BIEN SEGUN EL RANGO DE LA
ELASTICIDAD - PRECIO

Elasticidad-precio . Precio del bien Gasto en ei hien
(en valor a%s&u 0 (el bien)

Mayor a 1 Aumenta Disminuye
Disminuye Aumenta

lgual a 1 Aumenta No cambia
Disminuye No cambia

Menor a 1 Aumenta Aumenta
Disminuye Disminuye

(1) Véase el Apéndice A para una demostracion matematica de este ejemplo.
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Como se vera mi» adelante, el rango de la elasticidad-precio permitird clasi-
ficar los bienes segin su posibilidad de sustitucion. Se puede decir que la demanda
de un bien serd mas baja en valor absoluto (o inelastica) cuanto mas dificil sea susti-
jujr el bien por otro, mientras que la demanda por un bien sera mayor (o mas
elastica) cuanto mas facil sea la sustitucion del bien por otro. Si, por ejemplo, el
precio aumenta y la cantidad demandada cae bastante, puede suponerse que el bien
puede ser sustituido con facilidad por otro.

La ley de la demanda 8ue fue explicada en el capi'tulo anterior s llamada
también la *primera ley de la demanda”. La “segunda ley de la demanda” esta rela-
cionada con la elasticidad. Esta Ultima sera mayor en el “Iargo,plazo” que en él
“corto plazo”, puesto que en el largo plazo ha?/, mayores posibilidades de sustitu-
cion. En otras palabras, la demanda es més "elastica” en el largo plazo que en el
corto plazo.

4.3  La Elasticidad-Ingreso de la Demanda

La elasticidad-ingreso de la demanda, EA[j)L se define como el cambio porcen
tual en la cantidad de demanda ante un cambio porcentual en el ingreso real; es

decir; doA*  Ax |
lo Al Al ¥

donde A es el cambio y olo Aes el cambio porcentual en la variable correspon-
diente. Para cambios infinitamente pequenios la elasticidad ingreso pasa a Ser:

£ dx , 1 _ dlogx
di - x dlogl

La elasticidad-precio de la demanda puede ser vista directamente a partir
de la curva de demanda. La elasticidad-ingreso puede calcularse directamente a
partir de la llamada “curva de Engel” que relaciona, por un lado, el consumo de
un bien x con el ingreso y por el otro, el gasto total en el bien x con el |n?reso.1
El grafico 4.5 presenta la curva de Engel-Cantidad y la curva de Engel-Gasto. Es
a_partir de la curva de Engel-Cantidad que se puede calcular facilmente la elasti-
cidad-ingreso, sea ésta arco 0 punto. Sila curva de Engel es una recta (que no parte

() urva éie F[ngrel derjva su nombre gel eftadistico aleman Emst Engel quien e{w £l siglo
estudio Ta Telacion existente entre e gséo en uert]o tipos de, bienes y el ingreso
ngef) conclu oIt urg ?P aumentar, el n reao: r? |smanu¥e apro orcugn Hasta a?na men-

105, ) no &€ a a erl vestido alimenta

vivienda y ¢
clon gastada en otros B y

. proporcion gasta a propor-
|a$1esp ’ Prop
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Gasto total
en el bien

@ ®
Curva de Engel-Gasto Curva de I ngel CanUdad
Gréfico 4.5
Curvas de Engel.

del origen), la elasticidad-ingreso punto variaré a lo largo de ella aunque el rango
(mayor o menor que 1) estara determinado por el intercepto con la abscisa o fa
ordénada Esto puede verse geométricamente con ayuda del gréfico 4.6. La elas-
ticidad ingreso viene a ser en este caso:

Ei=tga* O)?Q siendotga = %ol

por lo que:

' obv ' DI

Es decir, a/atb. La elasticidad ingreso en el ﬁ)un_tq Aes, por lo tanto, menor que I.
Si la recta hubiera cortado a la abscisa, la elasticidad correspondiente habria sido
mayor que 1 Si la recta hubiera partido del origen, la elasticidad ingreso habria si
do igual a 1 (ya que en este caso B=origen y b =0, por lo que a/a = 1). Puede pen-
sarse que_ es Irrelevante prolongar una recta de Engel hasta que corte la ordenada ya
que esto implicaria que con un Ingreso nulo se consume cierta cantidad de x
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Grafico 4.6
Célculo de la elasticidad-ingreso en el punto A

Sila curva de Engel efectivamente es una curva, no solo la elasticidad ingreso
punto_variara a lo largo de ella dentro de cierto rango, sino que también el ranﬂo de
variacion sera distinto, tal como se ilustra con el grafico 4.7. Una forma sencilla de
encontrar el valor de Ia elasticidad-ingreso en un Punto dado de la curva de Engel
es trazar una tanPente al punto ?/ proyectarla hasta que corte uno de los ejes. De
esta forma, en el punto A la elasticidad ingreso es menor que 1, mientras que s
igual a Len E, mayor que 1en Fy menor que cero en C.

N DY) INGRESO REAL
TN ExI>

- Gréfico 4.7 o
Curva de Engel con distintos valores y rangos de la elasticidad-ingreso.

E*lkl  *0  Exi<o
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_ Puede ya notarse la estrecha relacion existente entre lo anterior y la clasifica-
cion de los bienes efectuada en el capitulo 3. La curva de Engels-Cantidad se deriva
directamente de las curvas de indiferencia y de la curva consumo-ingreso, tal como
puede verse en el grafico 4.8, tanto para el bien x como para el bien> Ademas, po-
drd comprobarse que se trata de bienes normales.

Curva de En%el-cantidad
para el bien X

Grafico 4.8

Lacurva de Engel-cantidad para x ey se deriva a partir de la curva
consumo-ingreso.

4.4 Elasticidad Cruzada de la demanda

La elasticidad cruzada de la demanda se define como el cambio porcentual en
la cantidad de demanda de un bien x ante un cambio porcentual en el precio relati-
Vo del otro hien,y; es decir:

oAy _ AX
oo APv AP X
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donde Aes el cambio y o/o A es el cambio porcentual en la variable correspon-
diente.1 Si las variaciones son infinitamente pequeas, se puede reformular la elas-
ticidad cruzada como:

av = dlog*
y dp * dlog Py

Al igual que la elasticidad-precio puede ser calculada directamente a partir de
la curva de demanda y la elasticidad ingreso Ipuede ser calculada a partir de la curva
de Engel, la elasticidad-cruzada puede ser calculada a partir de una nueva curva de
“demanda cruzada”. Esta curva relaciona el consumo de un bien x con el precio re-
lativo de otro bieny. Ademas al igual que en el caso de las demandas ordinaria y
compensada, puede hablarse en este caso también de unas curvas “cruzadas” ordina-
ria y compensada. En el gréfico 4.9, por ejemplo, se deriva una de estas curvas para
el bleny, mientras se supone  queel precio de x varia. ~ En cambio, enel * grafico ¢
sederiva unacurva cruzada para el bien x, mientras se supone que el precio de
varia. Puede verse que en el caso, en que se tenga dos hienes x ey, la curva cruzada
compensada sera siempre de pendiente positiva (lo que significa que los bienes son

Gréfico 4.9
Derivacion de la curva de demanda cruzada paray.

(1) Nuevamente Py en la definicion de elasticidad es el precio relativo y no ei precio ahsoluto
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sustitutos netos_entre i, tal como S explicara més adelante), mientras que la curva
cruzarla ordinaria podra ser de pendiente positiva 0 ne%atlva (lo que denota que son
bienes sustitutos brutos o bienes complementarios brutos, como se vera a continua-
cion). El que la elasticidad cruzada sea positiva o negativa dependera de que Ja cur-
Va cruzada sea de pendiente_positiva o negativa. Por ejemplo, en el caso presentado
en el grafico 4.9, cuando baja el precio dex y rota la recta de presupuesto, la elasti-
cidad cruzada ordinaria dey porx E,p es positiva y también lo es la elasticidad
cruzada compensada. En cambio, en el grafico 4.10, al bajar el Premo de v, la elas-
ticidad cruzada ordinaria de x pory es negativa, mientras que la elastici-
dad cruzada compensada es positiva. y

Derivacion de la curva de demanda cruzada para x

45 Clasificacion de los bienes segln las elasticidades precio, ingreso y cruzada.

El valor de las distintas elasticidades definidas con anterioridad permite
Mentificar ciertas caracteristicas del bien en particular La tabla 4 2 resume las
aracteristicas del bien en funcion de las elasticidades precio, ingreso y cruzada Si
fe elasticidad precio es mayor que 1, el bien se caracterizara por tener relativamente



bastantes sustitutos, ya que un aumento porcentual en el precio es sequido por una
disminucion porcentualmente mayor en la cantidad demandada.. Esto solo sera asi
si el bien en cuestion es relativamente mas facil de ser sustituido por otro. Lo
opuesto se da si la elasticidad es menor que 10 i la demanda es “rigida”. Un au-
mento porcentual en el precio del bien serd selgmdo de una disminucion porcentual-
mente menor §i a elasticidad es ménor que 1, lo (iue implica cierta dificultad en que
este bien sea sustituido por otros. Conviene anotar que frecuentemente se dice que
el bien con elasticidad menor que 1es un bien “necesario”, mientras que el bien
con una elasticidad mayor 3ue 1 es un bien “de lujo”. Se debe tener cuidado al
usar estos términos y, en todo caso, han de ser empleados en sentido técnico. Lo
(ue es “necesario” para una persona o para un grupo de personas puede no serlo
E@ra otra persona 0 para otro grupo de personas. Es por ello preferible hablar de

|e?%s tcon relativamente muchos sustitutos y de hienes con relativamente escasos
sustitutos.

TABLA 4.2
Clasificacion de los bienes sequn las elasticidades precio,
ingreso y Cruzada.
Elasticidad Rango Tipo o caracteristica del bien
Valor absoluto: , - ,
PRECIO > 1 bien relativamente facil de ser susti-
1 tuido
<1 bien con relativamente pocos susti -
tutos
INGRESO < 8 Inferior
> 0l pero< 1 normal
> 1 normélysuperior
CRUZADA Compen- < 0 complementarios netos
sada > 0 sustitutos netos
Ordina- <0 complementarios brutos
ria >0 sustitutos brutos

La elasticidad ingreso esta relacionada con el efecto ingreso y no deberia sor-
prender que la clasificacion de los bienes segin la elasticidad ngreso sea similar a lo
visto en [a tabla 3.1. Sila elasticidad es menor que 1, el bien es inferior y si la elas-
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licidad es mayor que 0, el bien es normal. A veces se distingue un bien segun sea la
elasticidad menor que 1 pero mayor que cero de aquel con elasticidad mayor que
uno. Estos bienes son normales y superiores, respectivamente, For lo que en lata-
bla 4.2 al hien con elasticidad-ingreso situada entre 1){0 ha sido llamado “normal”,
mientras que el de elasticidad mayor que 0 ha sido llamado “normal y superior”.

Seqgun la elasticidad cruzada, los bienes pueden ser clasificados en sustitutos
y complementarios. Si la elasticidad cruzada compensada es positiva, se dira que
es0s hienes son sustitutos netos entre si, mientras que §i es negativa |os bienes son
complementarios brutos. Si se habla de la elasticidad ordinaria, los bienes con elas-
ticidad cruzada mayor que 0 seran bienes sustitutos brutos y los que tienen elastici-
dad menor que 0 seran bienes complementarios brutos. Un'ejemplo sencillo ilustra-
ra facilmente lo anterior. Si el precio del t€ cae, entonces aumenta el consumo de
café, ya que puede suponerse que el café es un sustituto del té. La relacion inversa
entre el precio del té y la cantidad de café tan slo refleja este grado de sustituibili-
dad. Lo mismo puede hacerse si se toman dos hienes complementarios (el café y la
leche, por ejemplo). La Tabla 4.3 presenta la relacion existente entre la elasticidad
cruzada y los cambios en la demanda.

TABLA 43

Elasticigad Aumento en P Disminucion en P Relacion
Cruzada

Exp »( 'Demanda aumenta Demanda disminuye Bienes Sustitutos
E* " . Demandanovarfa  Demanda no varfa
'y o Demanda disminuye Demanda aumenta  Bienes Complementarios

4.6 Relaciones entre las elasticidades de demandal

Las elasticidades de demanda estan relacionadas entre si. La tabla 4.4 presen-
ta las relaciones entre las elasticidades de demanda mas importantes. Cada relacion
Eene una determinada interpretacion economica. La J)rlmera relacion s deriva a

artir de la restriccion presupuestaria y expresa la idea de que el ?_asto total debe ser
h suma del gasto efectuado en cada uno de los bienes. A partir de esta relacion
1 Kde concluirse gue no todos los bienes pueden ser inferiores ni tampoco todos los

l) Veéase el Apéndice Apara una demostracion matematica de tales relaciones.

141



bienes pueden tener una elasticidad ingreso mayor que_la unidad (ser normales y su-
Petlores)., La seFunda relacion también se deriva a partir de la restriccion presupues-
aria, perd en este caso son los precios los que varianll

La tercera relacion practicamente fue Vista con anterioridad, al explicarse el
efecto precio y el efecto ingreso, ya que:

ExPx ~ Ex ~ SxEx|
donde E P, (elasticidad-precio de la demanda ordinaria) es el efecto-total y

E"p (elasticidad-precio de la demanda compensada) es el efecto-precio y

S"E" (la participacion de x en el gasto total multiplicada por la elasticidad ingreso)
es el efecto ingreso. Notese que no puede hablarse, por definicion, de una “elastici-
dad ingreso compensada”.

. Para el caso de la columna 1 (bien normal) de la tabla 3.1, se tendria lo si-
quiente, si se hace uso de la relacion 3:

SXEx|

()

La elasticidad de demanda ordinaria es negativa (puesto que la demanda tiene pen-
diente negativa) y resulta ser mayor, en términos de valor absoluto, que la elastici-
dad de demanda compensada. Este resultado confirma lo visto en el capitulo 4 en
forma grafica.

Para el caso de la columna 2 (bien normal limite), se tendria lo siguiente:
EXpx = ExPx- SXEX.

= —> > L - 1
() () 0
EXpx = EXpx
(1) Lasegunda relacion puede tener otra forma:
SxExF'A t SyEpr S*l y: SyEyw+ S*txvy: Sy
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_ TABLA 4.4
Relaciones entre las elasticidades de demanda.

Relacién Explicacion
- La suma el gasto en cada uno de los bie-
L SEl+ yhl =1 %Je(s)gebe ser ?gual al gasto total (precios

8) SO +E*P¥)+St.V x= 0 AlnSi los precios varian, la suma del gasto
en cada uno de los bienes debe ser igual al
h) V. +EvV +XExPr=0 gasto total.

) B - BxPx-0 La "ecuacion de Slutsky” Elefecto tota

- ~ ecuacion de Sluts efecto tota
tc); E}: Eyy = E}: Eyy. Sé%ﬁ' &S la suma del efecto precio y del efecto
o BPx- EYP - XEu INGIER0

4. (3 bienes: x, Y, 2)
d) Expx + Expy +Expz + ExI=0 Lacondicion de homogeneicad: un cam -

. Dt _ bio proporcional en los precios y en el in-
b> EXPX + EAP>+EXPZ= 0 gresg TOMiTa B0 Hec el esultdo.

' A= Las elasticidades cruzadas compensadas en-
5 SKEXP7= Sy BYPA tre dos Iblenes no tienen necesa%amente que
Ser iquales.

i6. (3 personas: A ByC)

i B\h -~ p An + Xfi FBn + La elasticidad de demanda de mercado
! b A T Ex*p es  promedio ponderado de cada

elasticidad individual.
1 i f B

MOTA SOBRE NOMENCLATURA: . N o
XP Yo elasticidad compensada. F: elasticidad ordinaria,

r'ﬁpx elasticidad-precio de la persona A
|Bpy elasticidad-precio de la persona B
N

F p elasticidad-precio de la persona C
I'.Nb elasticidad-precio del mercado
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En este caso, ya que el efecto_ingreso es nulo, la elasticidad-precio de la demanda
compensada, es igual a la elasticidad precio de la demanda ordinaria. El efecto pre-
cio esigual al efecto total y las dos demandas son iguales.

Para el caso de la columna 3 (bien inferior) de la tabla, se tiene lo Siguiente:

EXpx = EXpx - Vjxi

()
-1
(-)

=] e

()G ®

En este caso, la elasticidad ordinaria sigue siendo negativa porque el efecto precio
supera en magnitud al efecto ingreso. La elastlmdad-lpre_cm de la demanda ordina-
ria, sin embargo, es menor en valor absoluto que la elasticidad precio compensada.

Para el caso de la columna 5, se tiene una elasticidad-precio ordinaria positiva
lo que denota una demanda con pendiente positiva) que corresponde al bien
iffen, pues el efecto “ingreso” resulta ser mas poderoso que el efecto “precio”:

* EXpx = EXpx - I-S-Z(,E-)-(-ll
50
R R L)y

(+) (-) (+)

La relacion 4 refle’ la homogeneidad. Por ejemplo, si se duplican los precios

{ se duplica el ingreso nbminal, el resultado es el mismo y el efecto neto es nulo.

a relacion 4b es equivalente a la relacion 4a si se expresa la homogeneidad en tér-
minos de elasticidades compensadas.1

(1) En la teorfa macroeconémica se habla de un "efecto de los saldos reales” segunel cual e
consumidor efectivamente altera su consumo cuando varian log precios, pese,ague el Ingre-
S0 puede variar en la misma ro?oruon. Tal efecto no contradice la condicion de homo 8;
neidad, ya que para%Je s%g tal efecto se tiene una cantidad de dinero que no se dedica di-
rectamente ?I ?onsu 0. ESpor ello por lo que no se supane, como aqui se hace, que el In-
greso es igual al gasto.
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La relacion 5 muestra que la elasticidad cruzada compensada entre el hien X

el bien Y no es igual a la elasticidad cruzada compensada entre el bien Yy el bien X.

Finalmente la relacion 6 refleja la idea de que la demanda de mercado es

igual a la suma horizontal de las demandas individuales. De esta manera, la elastici-
ad-precio de mercado resulta ser igual a un promedio ponderado de las elastici-
dades-precio individuales:1

4.7 Resumen de las ideas mas importantes del capitulo

En el presente capitulo se continud con el andlisis de la demanda. Las ideas

mas importantes son las siguientes:

10

20

30

La elasticidad mide el grado de sensibilidad que una variable tiene frente a
otra, Es posible dlstlnPuw la elasticidad precio, la elasticidad ingreso y la
elasticidad cruzada de la demanda. La elasticidad precio se define como el
camhio porcentual en la cantidad demandada ante un cambio porcentual en
el precio. La elasticidad ingreso se define como el cambio porcentual en la
cantidad de demanda ante un cambio porcentual en el ingreso. De la misma
manera, la elasticidad cruzada se define como el cambio Iporcentual enla
cantlgad de demanda de un bien ante un cambio porcentual en el precio del
otro bien.

Dado que s cuenta con curvas de demanda ordinaria y compensada, pueden
redefinirse’ las elasticidades de tal manera que se tenga una elasticidad precio
compensada, una elasticidad precio ordinaria, una elasticidad cruzada com-
pensada y una elasticidad cruzada ordinaria. Esto no ocurre con la elasticidad
Ingreso, dado que, por definicin, no puede existir una "elasticidad ingreso
compensada”.

La elasticidad puede medirse sobre un arco 0 en un punto de la curva de de-
manda, 10 que roermlte distinguir una “elasticidad arco” de una “elasticidad
punto”. La diferencia radica en que para la elasticidad arco las diferencias
son finitas o relativamente considerables, mientras que las diferencias son in-
finitamente pequefias o escasas bajo la elasticidad punto. Si la demanda es
una linea recta, el calculo de la elasticidad punto sera distinto en funcion del
punto sobre la demanda que < elija, siendo la unidad en el punto central.

(1) listo es cierto si no existen “efectos externos en el consumq”, tal coma se exg_licaré mucho

mas adelante en los capitulo de teoria del e%umbrlo general y economia del bienestar. Por

el momento, este tema carece de importanci
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El ranlqo que pueden adoptar las elasticidades permite clasificar a los bienes
Una elasticidad precio en valor absoluto mayor o menor que uno indicara que
el bien tiene relativamente muchos.o pocos sustitutos, respectivamente. Una
elasticidad ingreso mayor que cero indicara que el bien en cuestion es normal,
mientras que Si es menor que cero, el bien sera inferior. Una elasticidad cru-
zada mayor que cero, indicara ﬂue los bienes hajo estudio son sustitutos entre
si, ntne_n ras que Si la elasticidad es menor que Ccero, los hienes seran comple-
mentarios,

La elasticidad precio guarda una estrecha relacion con el gasto que se hace en
el bien. . Si la elasticidad es mayor a uno, entonces un incremento en el PFGCIQ
Ira seguido de una disminucion en el gasto en el bien, mientras que la elastici-
dad precio es menor a uno (en valor absoluto) un aumento en el precio ir se
guido de_un mayor gasto (equivalente a un mayor ingreso para los producto-
res del bien si la demanda en cuestion es la del'mercado en su conjunto). Lo
opuesto ocurre ante disminuciones en el precio.

La elasticidad ingreso mantiene_una estrecha relacion con lag “curvas de
Engel” (de gasto ?/ cantidad). Tales curvas muestran la relacion existente
entre el |n?reso del consumidor o consumidores y la cantidad demandada o ¢
monto gastado en el bien.

Las elasticidades de demanda previamente definidas mantienen una relacion
entre si. Destacan las relaciones de elasticidades que indican que no todos
los bienes en la economia pueden ser inferiores o tener elasticidad ingreso
mayor a uno (lo que al%unos autores llaman hienes superiores), que no exis-
te relacion clara y directa entre la elasticidad precio ordinaria y la elasticidad
ingreso o entre Ia elasticidad precio compensada }/ la elasticidad ingreso, que
un incremento proporcional en el mg_reso (igual al gasto), conjuntamente con
un incremento en el precio de los bienes, no altera el comportamiento del
consumidor y, finalmente, que la eIasUudad de demanda de mercado es un
promedio ponderado (y no un promedio simple, como podria creerse) de las
elasticidades de demanda individuales.
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CAPITULO 5

LA ESTIMACION EMPIRICA DE LA DEMANDA

5.1 Las técnicas de estimacion y sus inconvenientes

La estimacion empirica de la demanda no esta libre de problemas. En la reali-
dad pocas veces se dispone de datos de cantidad demandada a cada nive] de precio,
alin si ¢ mantienen constantes los demas factores. Si se trabaja con series de tiem-
po, se tiene Gnicamente informacion de un congunto de puntos observados que co-
rresponden a puntos de compra (es decir, a infersecciones entre la oferta y la de-
manda), los cuales no corresponden necesariamente a una Gnica curva de demanda
sino a toda una “familia” de ellas. Sin animo de agotar el tema, en este capitulo se
pretende Unicamente presentar algunas técnicas de estimacion de la demanda, asi
como ciertos problemas habituales que se han de enfrentar al pasar del terreno teo-
rico al préctico.

‘Existen varias técnicas de estimacion de demanda distintas de la propiamente
estadistica, aunque cada una de ellas presenta sus dificultades. Una de esas tecnicas
es la de las entrevistas. Despues de haber seleccionado una muestra significativa, se
le hacen preguntas al consumidor referentes a la cantidad de un bien que hipotética-
mente demandaria a distintos precios. Sin embargo, este procedimiento no es del
lodo confiable, ya que un consumidor puede decir que actuaria de tal manera en
una situacion dada, pero en el momento de actuar su comportamiento puede ser di-
ferente. Sin embargo, la misma seleccion de predguntas puede aminorar este proble-
ma. Es posible también que en un nivel agregado el comportamiento de los consu-
midores concuerde con el que se refleja en la entrevista. ' No solo es necesario pre-
guntarle al consumidor que cantidad demandaria de tal bien a tal o cual precio,
«no también como alteraria su comportamiento i la diferencia entre el precio de
*n bien X dy el de un bieny similar 0 competitivo se hiciera mayor 0 menor en un
determinado porcentaje. Por otro lado, se puede pensar que el procedimiento de las
«cuestas o entrevistas es costoso si los consumidores se encuentran bastante disper-
sas 0 §i Son relativamente heterogéneos.
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Otra forma de estimar la demanda es mediante la simulacion. Se redne a un
grupo de consumidores que actan como “conejillos de indias” y se les somete a va-
rios experimentos Yjuegos._ En este sentido, el investigador actia como un cientifi-
co que, por ejemplo, experimenta con un grupo de ratones. Sin embargo, para €l
caso de la estimacion de la demanda, este sistema es de aplicacion limitada.

Relacionado con lo anterior esta el método de los experimentos directos, lle-
vados a cabo por una empresa en el mercado. Lo que puede hacer una empresa (y
como se vera més adelante, solo aquella que ejerce cierta influencia sobre el precio'y
que mantiene una independencia de otras empresas) es alterar sus precios continua-
mente en un periodo determinado y analizar lo que ocurre con la cantidad adquiri-
da del producto. Este método presenta también serias dificultades. El cambio con-
tinuo en los precios (reales, no nominales) puede desconcertar a los consumidores.
Ademas, la empresa no controla directamente estos experimentos en el sentido de
que entre los camhios de precios pueden variar también las condiciones de factores
gue se mantienen constantes a lo largo de una sola curva de demanda. El costo pue-

e ser relativamente alto debido a este cambio intencional ?/ sistematico en los pre-
ios ¥ los resultados no son del todo confiables, debido a fa interaccion de los de-
mas factores que no tienen por qué permanecer constantes en el perodo en el que
s Ileva a cabo el experimento (por ejemplo, las expectativas, el ingreso, el precio
de los sustitutos cercanos, etc.).

Esto lleva directamente al método mas frecuente de estimacion de demanda:
el estadistico 0 econométrico. Este se propone obtener una demanda sobre a hase
de una serie de datos observados. Los datos pueden referirse a unas "series de tiem-
Fo” 0 corresponder a un “corte transversal”, En el anlisis de las series de tiempo,
0s datos recopilados se basan en lo observado en el pasado (por ejemplo por datos
mensuales en el periodo 1960-19792, mientras que hajo el metodo del “corte trans-
versal”, el mercado se divide en sectores (por ejemplo, el grupo de altos ingresos, el
grupo de ingresos medios, etc.).

TABLA 5.1
Afio Precio (real) Cantidad
1973 30 200
1974 33 170
1975 40 110
1976 28 180
1977 50 100
1978 10 220
1979 35 140
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\ primera vista, parece que la estimacion estadistica es simple. Supongase,

rmB!o, que se cuenta con Informacion de los precios y cantidades de un deter-

ien en el periodo 1973-1979, tal como se presenta en la Tabla 5.1. El
51 muestra los distintos puntos correspondientes a cada afio.

Grafico 5.1

Sobre la base de los datos de la tabla 5.1

Si e estima la demanda sobre la base de estos puntos (por .ejemf)lol or medio
;todo de los minimos cuadrados, que implica hacer minima fa diferencia
-0 entre los puntos y la recta), entonces se puede llegar a la curva D en el gré-
- 1 Aparentemente io ha habido problema en la estimacion y podria inclusive
*se que es facil proyectar la cantidad que sera consumida, por ejemplo, en
si el precio (real) es de UM 30.

Lamentablemente para el economista (pero quizas no para el estadistico), el
a0 anterior puede ser invalido.  ¢Se cumple acaso la condicion “ceteris
s" explicada en detalle en los capitulos anteriores? Por ejemplo, es posible
+ingreso real haya variado o que los precios de los bienes sustitutos hayan
udo en el periodo o subperiodos estudiados. De esta manera, lo que podria
v. realmente es lo que se muestra en el grafico 5.2, que es bastante diferente
presentado en el grafico 5.1. No se cuenta con una sola demanda sino més
_on una “familia” de ellas, puesto gue los otros factores que la afectan tam-
Nueden haber mostrado variacion. Puede notarse que es facil cometer el error
limar una "demanda” que en realidad no lo es. La consecuencia de ello es que
Multados que se obtengan pueden ser equivocados, liste problema queda ilus-
mediante un sencillo ejemplo.
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Afio
1977

1978
1979

Grafico 5.2

Una “familia” de curvas de demanda.

TABLA 5.2
Precio Cantidad Ingreso
30.00 12 10,000
18.10 168 20827
14.00 184 24594

Supdngase que s cuenta con la informacion presentada en la tabla 5.2 y que
la funcién de demanda real viene dada por la ecuacion:

* =100 + 0.0037 1,

gue concuerda con los datos presentados, pues si se reemplazan los datos de canti-
ad e ingreso de latabla 5.2 se obtiene:

1977
1978 x
1979 x

100 5(30.00) + 0.0037(10,000) =
100 5(18.10) + 0.0037(20,827) =
100 5(14.00) + 0.0037 (24,595) =

122
168
184

Si ahora una persona estima la demanda Unicamente sobre base de los datos tic pre
ci0 y cantidad sin tomar en cuenta el factor ingreso, podria llegar a la siguiente

gcuacion.
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qug también concuerda (aproximadamente) con los datos presentados en la tabla
52, yaque

1977 x 238.25  3.875(30.00)= 122
1978 x 238.25  3.875(18.10)= 168
1979 x 238.25  3.875(14.00) = 184

~Aparentemente e ha encontrado “la curva de demanda”. Sin embargo, una

inspeccion cuidadosa mostrara que la ecuacion estimada no refleja a demanda, sino

mas bien una serie de puntos localizados sobre curvas distintas.” Si, por ejemplo, la

Bersona desea predecir la “cantidad demandada” en 1980 si el precio fuera de
M 25.00, llegaria al siguiente resultado:

1980 (est) x = 23825 3875 (2500) = 141

Sin embargo, en 1980 se puede esperar un aumento en el ingreso a UM 40,000,

(IjEI reSléHEjl 0 correcto serd por lo tanto (pues se emplea la verdadera funcion de
emanda):

1980 (st) x =100 .5(25.00)+ 0.0037 (40,000) = 235,

Se puede ver que la omision de la variable ingreso ha llevado a una diferencia nota-
ble en los pronosticos para 1980. En los casos més graves, la ecuacion estimad” de
la funcion de demanda puede dar como resultado una demanda de pendiente positi-
va y en muchos casos esto implica que se ha estimado la oferta y no la demanda.

Laestiniacion puede ser hecha también en términos logaritmicos. Esto ofrece
'entajas, ya que permite conocer automaticamente las elasticidades precio, ingreso
\ cruzada, b, ¢, d:

logx = logath logPx + clogl-+dlogP + ft

- rule x_ es la cantidad, P es el precio de x, I esel ingreso real, P es el precio_ de
s demas hienes y / es el tiempo (que muestra la variacion secufar). Ala ecuacion
anterior pueden a?regarsele. otras variables como la publicidad, el precio del afio 0
uriodo anterior, Ta poblacion consumidora del bien en cuestion, el ingreso Ferma—
:nte, etc. De esta manera, se busca incorporar el mayor nimero de variables que
I Mvelan la demanda. La tabla 5.3 presenta ejemplos de formulaciones de demanda.
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TABLA 53

EJEMPLOS DE FORMULACIONES DE DEMANDA

Formulacion Ecuacion EIaPsticidad
: recio
Lineal X - d+bP +el +dPy bh(P>)
Semilogaritmica Logx —a+hP +c1+dP b,

x-Loga+bLogPX+cLog1+dLogPy bx

Logaritmica*  Logx =Loga+ b LogP"+ ¢ Log 1+ b
d Log Py

A veces llamada también “doble-logaritmica".

5.2 Problemas inherentes a la estimacion de la demanda

~ Existe una variedad de problemas que dificulta, aunque no necesariamente
imposibilita, la estimacion empirica de la demanda. Alqunos de ellos son: los erro-
res de medicion, los errores de especificacion, el problema de la simultaneidad o
identificacion, la multicolinealidad, Ia heteroscedasticidad y la autocorrelacion.

~ Encuanto a los errores de medicion, conviene tener en cuenta que los datos
disponibles no son necesariamente los que corresponden a lo que efectivamente m
da. Por ejemplo, el precio que se ha de tomar en la estimacion de la demanda

el que seria Fagado_g ectivamente por el consumidor. Los datos disponibles pucdci:
presentar informacion de los precios de lista, de los precios al por mayor o menm

de los precios que en realidad estan sujetos a modificaciones o descuentos, etc., in-
formacion que no es precisamente la requerida.

Los errores de especificacion se refieren a la felacion que supuestamente existe
entre la variable dependiente y las variables independientes Tambien se refieren a la
omision de variables independientes. La re?resmn estadistica que se haga puede ser
lineal, semi-logaritmica, logaritmica, etc. y fa estimacion ha de ser laque mas se ajusta
a o observado. Ya se vio anteriormente que la regresion logaritmica tiene la ventaja
de presentar informacion instantanea sobre el valor de las distintas elasticidades
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Sr. embargo, no es necesariamente cierto que la regresion logaritmica sea, en gene-
ra "mejor”;es decir, que se ajuste con mayor ?reuslo_n a los datos en comparacion
¢ 1, la regresion lineal. En lo que se refiere a la omision de variables relevantes, es
D uble que ello derive en estimados incorrectos de los distintos coeficientes como
¢_,rriria, por ejemplo, en el caso de las elasticidades. Esto muestra la importancia
c.e % le debe asignar ala correcta especificacion de las distintas variables en juego.
L (iue quizas es mas grave es que es posible que se incorporen variables irrelevantes
e- ¢ anélisis de la manera siguiente. Se piensa que A lleva a By B, por lo tanto, es
funcion de A. Sin embargo, es posible que A no afecte directamente a B, sino que
¢ variable C afecte tanto a A como a B. La idea es que regresiones que reflgan

xr.l_gugn “ajuste” no indican, necesariamente, que se den relaciones directas de cau-
salidad.

El problema de la identificacion es uno de los més serios que se encuentran
| estimar la demanda de un bien y précticamente se le analiz6 ya en la seccion an-
:~0r. La dificultad radica no solo en que no se observa la curva de demanda en la
rixlidad, sino que también los puntos o combinaciones precio-cantidad pueden co-
~rsp0nder a distintas intersecciones de demanda y oferta. La tarea es la de identi-
¢ Xr la demanda a partir de los puntos observados. El caso extremo es el que ocu-
— al no haber fluctuaciones de precio ni de cantidad (si s¢ hace un analisis de se-
-fs de tiempo) ni tampoco variaciones en los distintos segmentos del mercado (Si
s ‘ace un analisis de corte transversal). Lo que se observara serd un punto de equi-
Jrno 'y con un punto solo no podra conocerse ni la curva de demanda ni la de la
2'tha.

El caso en que puede identificarse una curva de demanda es el que se ilustra

- ' ayuda del gréfico 5.3a. Sila demanda es relativamente estable, cuando la ofer-
-, N0 lo es, los puntos de interseccion seran los que aproximadamente correspon-
a la demanda. En una situacion asf se llega facilmente a la curva de demanda
rante. Esto es probablemente lo que ocurre en el sector agricola, que se carac-
*j*za por una oferta inestable debido a sequias u otro tipo de fendmenos natura-
c- Al analizar el caso en que ambas curvas se desplazan relativamente bastante,
t .0mo se muestra en el grafico 5.3,se puede ver que el problema se complica.
' (lebe sorprender que en las primeras “estimaciones” de demanda que fueron rea-
—adas, la elasticidad de demanda fuera positiva y se tuviera tantos “bienes Giffen”.
.-uis, en aquellos bienes estudiados la oferta era relativamente estable, por lo que
ti dtaba que se derivara la oferta y no la demanda. En el grafico 53b ni siquiera
* estima la oferta, sino Unicamente una serie de puntos de equilibrio tales como A,
B » C que no ayudan mucho cuando llega el momento de efectuar predicciones. Es

«:a también la clave para comprender por qué el calculo de tendencias en el tiempo
leva aerrores.
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Grafico53
El problema de la identificacion.

Lo que también presenta problemas es la estimacion de la demanda de pro-
ductos nuevos, pues se puede pensar que no existen datos que puedan ser proyecta-
dos. Si bien es cierto que es mas dificil estimar la demanda de este tipo de produc-
tos, puede hacerse lo siguiente. Por un lado, puede analizarse un producto similar
al que serd presentado en el mercado y utilizar la informacion referente a éste como
una aproximacion a la demanda del nuevo. Por otro lado, se puede recurrir masa
las encuestas, pese a los problemas que plantea tal forma de estimar la demanda, tal
como se anoto anteriormente. También se puede tentar el mercado: primero, s
Froduce en pequefia escala (aunque se produzca momentaneamente a pérdida) y
uego i la produccion en mayor escala es viable- se amplia la produccion. Se de-
be tener presente que la informacion tiene también su precio y la empresa verd en
su interés optimizar el grado de informacion. Esto implica que con un producto
nuevo la empresa estara sujeta a mayor incertidumbre en lo que se refiere a la ga-
nancia o pérdida derivada de su introduccion.

5.3 La estimacion de la demanda de bienes no duraderos, duraderos y de capital.

Por lo dicho anteriormente, habra quedado claro que para estimar apropiada-
mente la demanda es necesario examinar cuidadosamente los factores que la deter-
minan.. Sin embargo, si bien muchos factores son los mismos para los bienes en ?e-
neral, surqen algunas diferencias que estan en funcion del tipo de bien que s trata
En general, los bienes pueden ser clasificados en bienes no duraderos, duraderos .
de capital  Asi, por ejemplo, una manzana es un bien no duradero, mientras que
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-na refrigeradora es un bien duradero. El consumo del bien no duradero esta deter-
minado principalmente por:

a. el precio del bien;

b. el precio de los bienes relacionados;
¢. el ingreso corriente;y

d. el crecimiento de la poblacion.

El consumo del bien duradero esta determinado principalmente por:

el precio del bien;

el precio de los bienes relacionados;

el “stock” existente del bien;

la duracion relativa del bien;

el crédito disponible y el ingreso permanente;y

el nimero de familias (lo que no necesariamente esta correlacionado
con la poblacion).

—~D oo o

Finalmente, la demanda de bienes de capital esta determinada principalmente
por:

el precio del bien de capital

el precio de los bienes sustitutos (sueldos y salarios, por ejemplo);
|a tasa de interés;

la depreciacion y el grado de obsolescencia;

el margen en la utilizacion de la capacidad de la empresa;

el precio del bien final producido con ayuda del bien capital;y

g. losbeneficios en la industria.

oo oo oW

En lo que respecta a los bienes duraderos, el consumidor no demanda el bien
tisico en si sino ma&s bien los servicios de éste. Por un lado, se tiene un “stock” ae
bienes duraderos; por el otro, un flujo de servicios. En el caso de los bienes de capi-
tal, se tiene ademas una “demanda derivada” (que significa que la demanda de bie-
nes de capital se deriva de la demanda de los productos que son fabricados con ayu-
da de estos bienes). Esto quedara aclarado cuando més adelante se analice en deta-
lle el mercado de factores.

En general, los precios (por unidad de producto) de los bienes duraderos son
relativamente mayores 3ue los de los bienes no duraderos. En general, el desembol-
so necesario (por unidad de producto) es también mayor en relacion al ingreso. ES
por ello gue el ingreso E)ermanente exi)lica mas adecuadamente la demanda de bie-
nes duraderos. Ocurre lo mismo con la variable crédito. Porejlemplo, el crédito es

importante en la estimacion de la demanda de casas. Por otro lado, al estimar fun-
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ciones de demanda de bienes duraderos, se ha de identificar por separado la deman-
da de los nuevos consumidoresy la demanda de los antiguos consumidores. Los an-
tiguos consumidores conforman la demanda que estd reemplazando las adquisicio-
nes hechas en el pasado, debido -por ejemplo- a que éstas ya han llegado al final
de su vida Util y dejan de prestar servicios. Esto puede parecer trivial a primera
vista, pero es importante en el momento de llevar a cabo las predicciones. Por ejem-
plo, en determinado pais, la demanda de nuevos consumidores puede cesar por
completo (piénsese en un crecimiento poblacional nulo o en la estabilizacion de la
distribucion de la poblacion por edades), pero lo que mantiene la demanda total es
la demanda de reposicion o desgaste. Esta demanda de reposicion dependera fuerte-
mente del “stock” existente, fuera de otros factores que no necesariamente son los
que afectan en la misma direccion a la demanda “nueva”. La saturacion en las com-
pras de nuevos consumidores no indica que la demanda no habra de variar en el fu-
turoy sino se tomaen cuenta esto Gltimo, las predicciones podran ser erradas.

Al hacer estimaciones de demanda de bienes duraderos se presentan también
dificultades en la medicion causadas por la diferencia de calidad entre los distintos
productos. Asimismo, y tal como se explico con anterioridad, los precios que s re-
gistran no son necesariaménte los que ngen en un momento determinado (por ejem-
plo, una refrigeradora tiene un “precio de lista” pero éste no es el precio que quizas
P_ague un consumidor). El otro problema con las estimaciones de demanda de este
Ipo de bienes es el que se refiere a la necesidad, mencionada anteriormente, de se-
parar el stock y el flujo. Para, el caso de las casas se tiene por un lado, las casas en
existencia (el stock) y por el otro, las que se construyen (el flujo). En un momento
dado pueden existir diferencias entre el stock existente y el deseado, lo que afecta
el flujo. El servicio que presta el stock es dificil de medir y la demanda de nuevas
casas estard en funcion del nivel de servicios que se puede obtener del stock. Adi-
glonzalmente se presenta el problema de la variabilidad en la demanda de bienes

uraderos.

S.4 Resumen de las ideas mas importantes del capitulo.

‘En este capitulo se complementd el analisis tedrico hecho en los capitulos
anteriores. Las ideas importantes son las siguientes:

lo  Existen varias técnicas que pueden emplearse para la estimacion empirica ce
funciones de demanda. Una de ellas esla de las encuestas y entrevistas al con-
sumidor. Otra técnica consiste en “simular” los cambios en las condiciones
de_demanda para observar el correspondiente comportamiento de los conse-
ntidores. Sin embargo, estos métodos en muchos casos son Costosos y po;-:
confiables. El método més comdn para estimar la demanda es probablemente
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el estadistico 0 econométrico, que puede estar basado en datos segln un
“corte transversal” o seglin “series de tiempo”.

Después de haber elegido el método econométrico, las dificultades ain no
terminan, pues se ha de tener cuidado con los problemas propiamente estadis-
ticos de la estimacion. Deben identificarse claramente las distintas variables
que afectan la cantidad demandada, a lavez que debe establecerse la forma en
la que se desarrollard la ecuacion de demanda (lineal, logaritmica, semi-
logaritmica, etc.).

Al efectuar la estimacion y al identificarse las distintas variables, se ha de te-
ner en cuenta también el tipo de bien del que se esta hablando. Las variables
que afectan a un bien no duradero son distintas de las variables que afectan a

un bien duradero o a un bien de capital. Estasvariables fueron explicadas en
el texto.

La estimacion no estd concluida una vez que se llega a una regresion de de-
manda, ya que no s6lo ha de determinarse la forma que va a adoptar la fun-
cion, sino también si ésta es estadisticamente significativa. En muchos casos,
la estimacion inicial necesitara de una serie de “pulidas” antes de que se pue-
da decir que se ha llegado a “la” funcién de demanda relevante.
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APENDICE A

LA DEMANDA: NOTAS MATEMATICAS

La derivacion de los distintos tipos de demanda
La derivacion de la curva de demanda ordinaria .
Para la derivacion de la curva de demanda ordinaria s pueden emplear va-
rios métodos, entre los que se encuentra el 3|FU|ente (para dos bienes X e Y;
se mantiene la nomenclatura introducida en el texto):

Max [ = U(y,y) + a(lo PjcX PrY)

Si se deriva e iguala a cero, resulta;

3z ou _
o aP =0
3 du _
ab =
(ij)y dv y !
A \/
3 0 Px X y -

La resolucion de las tres ecuaciones anteriores lleva directamente a la ecua-
cion de demanda, si se supone que la funcion de utilidad sujeta a maximi/a-
cion cuenta con un maximo que ocurre si el llessian oilado es positivo; es
decir, cuando el determinante:

i)-U J
Oxbx xbv

>
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Conviene anotar que una funcion de utilidad tendra la misma ecuacion de
demanda que otra funcion de utilidad si la segunda es una “transformacion
monotonica” de la primera. De esta manera, funciones de utilidad como
U = XY, U=2X2Y, U=log XY, etc. llevaran a la misma demanda (gsto lo
puede comprobar el lector),”ya que lo Unico que cambia es la asuznamon de
utilidades para las distintas curvas méas no la forma que éstas adoptan.

a tiene una interpretacion especial, pues representa la “utilidad marginal de
un sol de ingreso”, es decir, el costo de oportunidad de cualquier ingreso no
gastado en bienes Por lo tanto, es una especie de “precio sombra”.

De lo anterior puede verse también que:

au
ax = UMgX _ Px
gu UMgY Py

lo que también se deriva de la misma curva de indiferencia al diferenciar la
funcion de utilidad y hacer dU = 0:

du, » dx+?,
3X 3y t
au au
3 X + 3y dy
pues se obtiene la TMgSy” (tasa marginal de sustitucion de Y por X):

dY _ aulax = UMgX
. TMISYXdX  3UBY  UMgY
y. ¢ iguala a la relacion de precios, Ejemplo: Supongase que se tiene la fun-

cion de utilidad:
U=2LogX + LogY

Se forma el lagrangiano: z=2Logx + Logy+a(IQ PxX—PyY)

dz =2 . -
gx JX_ Py =0
7 =) . -
Y oy aPy 0

y
% = lo- PX py



De aqui que:

XPy YPy
Se despeja V
XPx
2Pv
\ se sustituye en la restriccion presupuestaria:
prx + P

después de despejar X. resulta:

3 Px

hsta es la ecuacion de demanda iNotese que debido a la forma de la funcion
de utilidad, el precio absoluto de Y no afecta la demanda de X).

\ 12 Laderivacion de la demanda compensada.

Para este caso, hay que diferenciar la demanda “a la Hicks" de la demanda
"a la Slutsky .

Para el caso de Hicks, el langrangiano implica minimizar el gasto Sujeto a la

restriccion de un nivel constante U(). ya que quiere llegarse a 110 con el mi-
nimo gasto posible; es decir:

z ZXPX +YPy+a

di _ au _

=P Ay 7O
=Py a3 =0

y Y

& _ =

De aqui, después de resolver las ecuaciones, se llega a la tum ion de deman-
da, de donde resulta también que:
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du au

X 0y
$ (ue

du

dx By

Su

dy Py

pues el movimiento se da a lo largo de una curva de demanda. Ejemplo:

Funcion de utilidad: U = x- y2

I = XPX+ YPy +

3z _
ix PX- a2xy2=

dz
%

dz
3a

Py-a2yx2=0
UQ x2y2 =0

De aqui:
o= X
2Xy?2 2yx2

Que es igual a:
x _ P

y X

Se despeja XPx

Py
se sustituye en la funcion de utilidad:

t l0 __XZ *2 12( O

16>



después de despejar X, s llega a

o UGl U 112

ny u'/4/py 12
p)I(/2

Se obtiene asi la ecuacion de demanda “a la Ilicks". Se deja al lestoi la
I (improbacion de la segunda condicion de maximizacion.

Para @ caso O& Slutsky, se maximiza la funcion de utilidad y se supone que
el ingreso real se mantiene constante.es decir:

[ = U(X.Y) +a(l0/wxP™ fwyPy K

dOﬂde 'XPX + ¢ yP|’
es el fndice precio l.aspeyres V.
cox = X°/X°Pk + Y°Py
tu - YOIXPS + Y°P°
y A y
y k una constante (pues el ingreso real no se altera)

| jemplo:
u = xy Ctup
2 -y +a(lokoPk + WPy K=xe@ YT g
XX wyy

y si se llama a P . _XpXJ,uyH
se tiene que:

§oyrego

a = -A— =

W X+a % 0

¢ XPx + Yle K=o

da -
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de aqui: YP XP
P} P;,
XPi
Y - 1} p f
Y se sustituye en la restriccion:

XPx + XPi «0

se despeja:

se despeja X:
y . *0
2PX

@ W

2ppx 2p PyPx

T

y esta viene a ser la ecuacion de demanda que lleva a que la cantidad deman-
dada esté en funcion de I/P, (Px/P)Q ){ Py/P. La demanda anterior puede
formularse en términos equivalentes dels siguiente manera:

aPx o . \ Vv
0 0 ydeaqui X ) PRy
y como p Wy By
P = ¥
s obtiene:
X +
X (I + G]y )
>

T asti, lo anterior resulta Ser una expresion equivalente a ja obtenida preve-
niente.
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A.2 Laderivacion de las relaciones entre las elasticidades de demanda.

A.2.1 La suma de las elasticidades in%reso de los bienes ponderadas por su partici-
Famon en el (iasto total es igual a la unidad_(primera relacion tratada’en el
exto). Se parte de la restriccion presupuestaria:

| = PxX + PyY
dg?pués de derivar y, en el supuesto de que los precios se mantienen fijos, s
obtiene:
g = P .q?.(. .q.Y_-
di x di y di
Si se multiplica la primera expresi)?ln del lado derecho por:
Xl
y la segunda por:
Yl
Yl
se obtiene:
g Pxdx PyYl dy
Xl di Y di
que es igual a:
1 f.’|.>%.(.b§’<| A PlY ny!
. * * -
y al ser: MY Sy
se llega ala relacion:
Sx Exi + SyeEYIl " 1

A.2.2 La derivacion de la segunda relacion descrita en el texto.

Se parte nuevamente de la restriccion presupuestaria
| = P,X + PyY
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se deriva y resulta
di dx .

& dy
i 4 f |

AR

Si e multiplica la primera expresion del lado derecho por X/X, la segunda por

PAIPA, fa tercera por Y/Y, la cuarta por P /PXy ambos lados de la ecuacion
anterior por dl/l, s llega a:

XPx dX di XPp P pdi | PyY dY di YPy dPy di

T axdi px Idl iy
y al ser:
«  xpxi oy sy = YPyll
dX dy
Y oytx g g By
x VP yy

Si finalmente s multiplica todo por Px/dPx y si se supone que el ingreso y el
precio de Y no varian Fes decir que dI/l =0y dP /P =0), % obtiene

SXExPx + sx + SyEyPx = 0
0 Sx(1+ ExPx) + SyEyPx “ 0
Se puede repetir lo mismo para llegar a la relacion 2.b descrita en el texto:

SyC + EyPy>+ W y =0

Si Se supone que:
dill =0 dPxPx=0

A.2.3Derivacion de la “ecuacion de Slutsky” (el efecto total es la suma de un

170

efecto precio y de un efecto in%reso) para un caso de dos bienes, XeY.
Si se supone que P se mantiene constante asi como las otras variables

distintas al precio del bien y por suPuesto, el ingreso real 'y después de di-
ferenciar la funcion de demanda, se llega a

dx = gL dPx +__ di
3PX ai



y puesto que di =  xdPx (al disminuir el precio de X aumenta el ingreso
real: si por ejemplo, el precio de X baja de UM 20 a UM 10y se compraban
iniclalmente “cinco unidades de X, entonces la baja en el Bremo de X libera

UM (5 x 10) = UM 50 T.Je puede ser gastado en més del bien en cuestion o
en 0tros bienes), si se sustituye:

dX = d— dPX' — (' XdPJ

Px di
y e divide entre dPx, se llega a:
dx _ dx dx

y si se multiplica cada término por PA/X y el Ultimo por 1/1 se llega a:

Pxdx A 3x Px  XPx dXI
Xdx  oPx x 1 dIX

de donde resulta;
ExPx = ExPx ~ SxExl

y mediante un procedimiento similar puede llegarse a-las relaciones 3.b, 3.c y
3.0 descritas en el texto.

A24la derlivacién de la relacion 4 (la condicion de homogeneidad) para el caso
eneral.

a forma més sencilla de comprender por qué la decision del consumidor no
se e alterada cuando los precios y el ingreso aumentan prqi)_ormonalmente 2
la siguiente. _Inicialmente, se maximiza una funcion de utilidad con tres bie-
nes, X, Y,y Z:

U=UxY 2
sujeta a la restriccion:
XPx + YPy + ZPZ = IQ

y de aqui se llega al langrangiano:

L=U(X,Y,2) +a(ID XPx YPy- ZP)
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3L 3

X~ 3X -aPX- 0
3L 38U i

v 3y 70
L= "N-aPz= 0
7 %

L

@ 0 PxX PyY ZPz=0

Si-ahora P*, P Pz y el Ingreso IQaumentan en una proporcion t, entonces el
nuevo langrangiano & ser maximizado es:

L=U(X Y, Z) + a(tlQ- tXPx tYPy - tZPz)

que lleva a:
L )
x xR 0
LW )
oy 4 =0
LU atp o
A,
3L

39 - 0 XPx YPy ZP2 =0

Al resolver ambos sistemas de ecuaciones se llega a la misma condicién de
maximilacion:

UMgX  Px  UMgY Py  UMgX
UMgy P UMgZ Pz UMy
A.25 La derivacion de la relacion 5 para un caso particular.

La relacion 5:
-V *|> = _y y,v
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no sera derivada en forma general, sino sera vista Gnicamente sobre la base de
la funcion de utilidad U = x1 yJ que se tenia en 8.1.2

Las curvas de demanda compensadas para tal funcion de utilidad son:

_ «jg./4 pyz Ul pl/2
p)I(/Z
al derivar, resulta: j
ax ylé4 I/Fz)-y12
o 1 YRR
3px " 2 P

por lo que las elasticidades cruzadas compensadas serian:
o py 1y|(44 p{//Z

Py X" 2 pIx'2 X
dy pPx=1 yIc{4 pIX/2
gx Y2 P2V

si se multiplica E™  por Sx = PxX/l y Eyp por Sy = PyY/L, s llega a:

y Udpl[2 pl/2
SXE ¢ . X UQ4ply2pxx = X. 0y X
2 P1/2X1 2 I

: Y g4 oy Py yI/4_pI/2pI/2
VY52 ppyr 2 1

y las dos Gltimas vienen a ser expresiones iguales.
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A.2.6 Derivacion de la relacion 6 (la suma ponderada de las elasticidades individua-
les es igual a la elasticidad total).

Supdnganse tres personas A, B,y C, por lo que:
XM = XA + XB + XC

dxM dxA dxB dxc

Y O O O )

donde X*j es el total demandado por A, By C. Al multiplicar ambos lados
por Px/Xy se obtiene:

oM 2, 0B = sw px e X

=

Px xm OPX XM'dPX XM PX XM

y al myltiplicar el primer término del lado derecho por XAXA>el segundo
por XQ/IX y el tercero por X q/Xq s¢ llega a:

M ex XA px o oxa (dXg Pxoxg dXe px xg
X XM dpx xpA XM ' dPX  XB XM ' dPX xc XM

que es igU&| a.
EI\F{I _ A XR B Xxr C
XPy ~ Exr, +-® EAY ¢+ ExP
Xk B gy T

donde XA/XM, Xg/XM y X(VX"j son los distintos “pesos”.

A.3 Relacion entre la elasticidad y el gasto.

El gasto total (G) es un bien X esigual aG = P*X. Al derivar, se obtiene:

dG dPx dX dX
dpx dpx X dpx X dpx
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y al multiplicar la segunda expresion del lado derecho por X/X resulta:

dG _ Px dX
dPx X+ XX dPx
ue es iqual a:
q g dG X(l + )
WX X

Por lo tanto, el gasto en el bien aumentara al aumentar el precio si:

Erf>A > -1 o (E"pA| = Iy

disminuira si:
EXP > “1 (0 IEXP,I>

y permanecera igual

§ I¥P, Lo | |=0
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PROBLEMAS
PARTE n

LA DEMANDA

1. Diga si cada una de las siguientes afirmaciones es verdadera, falsa o incierta. Sus-
tente su respuesta.

11

12

13

14

li

16

17

18

Un bien que tiene demanda inelastica es un bien por el que se esta dispues-
to a pagar cualquier precio.

Se tienen dos hienes, x ey. Si los precios de ambos suben en la misma pro-
porcion, disminuirg la cantidad comprada del bien x. En cambio, sI los
precios suben en la misma proporcion y se compensa al consumidor por su
pérdida en ingreso real, no pasa nada con la cantidad comprada de .

La condicion “ceteris paribus” en la teoria de la demanda implica que la
cantidad demandada est Gnicamente en funcion del precio, por lo que un
aumento en el ingreso da lugar a un desplazamiento hacia la derecha de la
curva de demanda.

Si-un bien es demandado en menor cantidad cuando el precio es menor y
es demandado en mayor cantidad cuando el precio es mayor, entonces el
bien en cuestion es un bien inferior.

Sila elasticidad in?reso es negativa, entonces el efecto ingreso tamhién se-
ra negativo. lgualmente, si la elasticidad ingreso es relativamente alta, el
efecto ingreso también serd relativamente fuerte.

Cuanto menor sea el precio de un bien, menos eldstica sera su elasticidad
de demanda.

El efecto sustitucion siempre es negativo, excepto en el caso de los bienes
Giffen.

Los bienes Giffen se caracterizan por una elasticidad de demanda ordinaria
positiva. Por lo tanto, la elasticidad de demanda ordinaria es mayor, en
términos de valor absoluto, que la compensada.
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1.9

1.10

111

112

113

1.14

1.15

1.16

117

1.18

186

La elasticidad de demanda no puede ser constante y a la vez ser menor que
1, ya que esto implicaria que a precios cada vez mayores, s necesitaria ca-
da vez un mayor ingreso (hasta que el ingreso necesario sea infinito).

Los bienes de mejor calidad tienen elasticidades de demanda mas bajas (en
valor absoluto) porque su sustitucion es mas dificil.

Si se tienen dos hienes, x ey, entonces el suponer que la utilidad marginal
dey es constante para un determinado nivel de x, |mf)llca que no existen
dlge_renc_las entre la curva de demanda compensada y la curva de demanda
ordinaria.

La sal se caracteriza por tener una elasticidad precio relativamente baja,
puesto que este bien solo forma una fraccion pequenia en el gasto total.

Frecuentemente se observa que al subir un precio, la cantidad demandada
sube también. Por ejemplo, el precio de la carne sube y los consumidores
de carne aumentan su consumo de carne, pues existe la expectativa de que
el precio se eleve de nuevo. En este caso, el precio de log otros bienes se
mantiene constante y los ?ustos se mantienen constantes. Por lo tanto, lo
observado refuta la ley de la demanda.

Si se descubrieran nuevos pozos de Fetréleo de tal forma que se duplicase
la oferta de petroleo y se redujese el precio en mas del 50 o/o, entonces el
valor de los pozos se reduciria a pesar de que se tendria un mayor stock
fisico de petrdleo.

El efecto precio es mayor que el efecto ingreso cuando el efecto ingreso es
mayor que el efecto total.

La elasticidad cruzada de té y café es la misma que la elasticidad cruzada
de café y té.

Si la curva de indiferencia es convexa respecto del origen, entonces la
maximizacion puede darse en uno de los ejes.

Una elasticidad precio menor que 1 implica que el bien en cuestion cuenta
con pocos sustitutos. Por lo tanto, la elasticidad cruzada debe ser menor
que cero, ya que Si fuera mayor que cero, los bienes serian sustitutos y es-
to contradice el valor de la elasticidad precio.
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Sila curva de demanda es una linea recta, entonces el punto de corte de la
recta cpn la ordenada implica una elasticidad de precio de oo , mientras

3ue el punto de corte con la abscisa implica upa elasticidad en ese punto
e 0.

En el caso de bienes perfectamente sustitutos, las curvas de indiferencia de-
ben ser paralelas.

Dos curvas de demanda en forma de lineas rectas paralelas deben tener la
misma elasticidad de demanda.

Si la curva de demanda es inelastica para los agricultores, entonces a los
agricultores como un todo no les es beneficiosa una buena cosecha.

En 1977, la gasolina de 84 octanos estaba a UM 50 y la de 95 octanos esta-
baa UM 70. En 1978, la gasolina de 84 octanos paso a UM 100y la de 95
octanos paso a UM 120. Por lo tanto, puede esperarse un aumento relativo
en el consumo de gasolina de 95 octanos.

Las expectativas de un aumento de precios en el futuro llevan a que la de-
manda de ciertos bienes se desplace a la derecha.

La demanda de un producto no puede aumentar en la medida que su pre-
cio aumenta cuando todos los demas precios permanecen constantes y el
ingreso aumenta exactamente lo suficiente para compensar el incremento
del precio.

Supon?a que se prohibe totalmente la venta de licor, sea éste de buena o
de mala calidad, y se impone una multa por cada litro de licor vendido ile-
?almente. Por lo tanto, puede suponerse que, relativamente hablando, ¢l
icor vendido después de la prohibicion sera de mejor calidad que el vendi-
do con anterioridad a la prohibicion.

No se puede ser amante del riesgo y a la vez serle adverso.
Los productos baratos tienden a poseer demandas relativamente inelasticas.
La elasticidad ordinaria de x es 0.5y la elasticidad ingreso es 1.5. Por lo

tanto, la cantidad consumida de x aumentara en 10 o/o cuando el precio
de los demas bienes aumente en 10 o/o.
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Si un consumidor obtiene descuentos enxe”, entonces la restriccion pre-
supuestaria puede tener cualquier forma.

La teoria del comportamiento del consumidor nos dice que un aumento
del 100/0 en el ingreso de una persona (si s¢ mantienen constantes los pre-
cios) tendra el mismo efecto sobre el comportamiento de esa persona que

un descenso del 10 0/o en todos los precios (si se mantiene constante el in-
greso nominal).

Si dos bienes son complementarios, entonces la disminucion en el precio

fleduno %e los hienes lleva a que la demanda del otro hien se desplace hacia
a derecha.

En épocas de crisis, los gobiernos y las empresas demandan mas economis-

}as. Por)lo tanto, los economistas ofrecen servicios inferiores (aunque no
es guste).

Ib__a demanda es un reflejo de la necesidad que un consumidor tiene por un
ien.

La mayor duracién de ciertos bienes hace que su demanda sea més eldstica.

Si un consumidor compra cuatro pizzas a UM 300 cada una y esta dispues-
to a pagar justamente UM 300 por la cuarta pizza, entonces el excedente
del consumidor debe ser cero.

Una cajetilla de cigarrillos Winston costaba UM 90 en agosto de 1978. De
esos UM 90, UM 62.10 correspondian a los impuestos de ley. Si se elimi-
nan los impuestos, el precio bajaraa UM (90 62.10), aunque no necesaria-
mente, ya que i el precio baja, la demanda es mayor y esta mayor deman-
da puede hacer elevar el precio nuevamente. De esta forma, el precio pue-
de ser inclusive hasta mayor que UM 90 después de la eliminacion del im-
puesto, pues todo dependera de la fuerza de la demanda.

A mayor nimero de sustitutos, menor ser4 la elasticidad de demanda.

El efecto de un impuesto sobre una mercancia puede parecer, a primera
vista, como un aumento del precio para el consumidor. Pero resulta que
un aumento del precio hara disminuir la demanda y una reduccion de la
demanda hara bajar nuevamente los precios. Por lo tanto, no es cierto que
en definitiva el impuesto eleve realmente el precio de una mercancia.
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Cuanto mayor sea la fraccion del gasto total en el bien x, mayor sera la
elasticidad precio de demanda.

El rango que Puede adoptar la elasticidad precio de la demanda, i la de-
manda es una linea rectaesde + oo @ oo

La curva de demanda en forma de linea recta tiene distintos valores en lo
que respecta a su elasticidad-punto. Todo depende del punto que se elija.
Esto se cumple tanto para una demanda completamente horizontal como
para una demanda completamente vertical.

Si dos curvas de demanda en forma de linea recta se intersectan, entonces
las elasticidades precio deben ser iguales en el punto de interseccion.

Una sequia lleva a que se pierda una perte de la cosecha de café. Por lo
tanto, puede suponerse que el precio del té subira.

Si los consumidores esperan un aumento en el precio del bien* en un fu-
turo cercano, entonces puede esperarse hoy un aumento en la cantidad de-
mandada y también en la cantidad comprada.

La condicion de maximizacion implica que un consumidor obtendria la
misma utilidad al gastar,un sol adicional en cualquier bien.

Los.granjeros, como un todo, siempre prefieren el bien tiempo (y cosecha
abundante) al mal tiempo (y cosecha pobre).

Si'la UMg dey es constante, entonces todas las curvas de indiferencia tie-
nen la misma pendiente en un nivel dado de*.

Hay diez demandantes iguales y cuando el precio baja en UM 1, cada uno
demanda diez unidades mas. Por lo tanto, los diez demandantes juntos
demandan cien unidades més en total. Por lo tanto, la elasticidad de de-
deg)qr&dalde mercado es diez veces mas alta que la elasticidad de demanda
individual.

Se tienen dos individuos, Ay B. La elasticidad de demanda de A es 2 y
la elasticidad de demanda de Bes 1. Por lo tanto, si A demanda un 20 o/0
del total demandado, entonces la elasticidad de demanda de mercado debe
serde 1.2
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Para cada aumento del 1 o/ en el ingreso real de los consumidores, la
fraccion gastada en entradas teatrales aumenta en un 05 o/o. Por lo tan-
to. la elasticidad ingreso de entradas de teatro es de 15.

La demanda de mercado tiene una elasticidad precio que es igual a la suma
de las elasticidades de demanda individuales multiplicada por las corres-
pondientes fracciones de la demanda individual en la demanda total.

Al suponer que la utilidad marginal dey es constante, se supone también
que ¢l efecto ingreso es cero para variaciones en el precio de x (pues, de
esta forma se deriva automaticamente una CDC para el bien x).

La curva de demanda con pendiente negativa implica que la LIMy de x es
decreciente.

Fl indice de precios afecta a todos los consumidores por igual.
La curva de demanda con elasticidad unitaria es una linea recta.

Si la curva de demanda ordinaria es completamente vertical, entonces el
efecto precio debe ser igual en magnitud al efecto ingreso.

Una persona pone el siguiente ejemplo de un caso en el que no se cumple
la ley de la demanda (bien Giffen): los ganaderos consumen mas carne
cuando el precio de la carne aumenta.

La tasa marginal de sustitucion decreciente implica que la utilidad margi-
nal de v es decreciente.

Si la UMg del ingreso decrece cuanto mayor sea el ingreso, entonces el
bienestar social aumentara si se toma UM 50 de una persona que gana
UM 10,000 y si se los da a una persona que gana UM 5,000.

La curva de demanda compensada implica una funcion homogénea de gra-
do cero en precios.

Si todos los bienes tienen elasticidades ingreso iguales a 1, entonces todas
las elasticidades precio también deben ser iguales a 1

Si la demanda es perfectamente elastica, entonces un aumento en el precio
no afectara el ingreso total recibido por los productores
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Si la ecuacion de demanda es:

donde K ya son constantes, x es la cantidad demandada y p es el precio,
entonces la elasticidad de demanda sera unitaria.

Si dos individuos con las mismas preferencias y el mismo ingreso escogen
diferentes combinaciones de bienes, entonces uno de ellos debe ser irracio-
nal.

La maximizacion con curvas de indiferencia concavas ocurre siempre en
uno de los ejes.

La elasticidad arco es conceptualmente distinta de la elasticidad punto.
Todos los bienes no pueden ser complementarios.

Silos bienes son perfectamente complementarios, entonces la curva de de-
manda ordinaria sera de pendiente negativa y la curva de demanda com-
pensada sera una recta perfectamente vertical.

La utilidad marginal del ingreso es constante. Por lo tanto, si se duplican
lofj precios y el Iingreso, la utilidad marginal del ingreso permanece Inalte-
rada.

La elasticidad-precio de los bienes que pueden ser almacenados por un
tiempo determinado es menor que la elasticidad-precio de los bienes que
no pueden ser almacenados.

La elasticidad precio de un bien sera mayor cuanto menor sea el costo de
almacenamiento.

Si observamos una subida en el precio de un bien acompaada de un au-
mento en la cantidad comprada, entonces la curva de demanda de ese
bien ha de presentar una pendiente positiva.

La elasticidad nunca es igual a la pendiente, excepto en el caso en que la
curva de demanda sea una linea recta.
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Las curvas de indiferencia son convexas respecto del origen debido ala
utilidad marginal decreciente.

La curva de demanda importante para aquellos bienes que pesan mucho
en la economia es la curva de demanda compensada.

La teoria del comportamiento del consumidor descrita en el texto queda
modificada totalmente si se supone la existencia de ahorro por parte del
consumidor.

Si todas las personas tuvieran curvas de indiferencia iguales, entonces una
redistribucion del ingreso no afectaria los precios relativos.

La curva de demanda compensada es mas apropiada que la CDO porque el
;ngrt?so real de la sociedad no puede aumentar al bajar el precio de uno de
0S bienes.

La ley de la demanda esta basada en principios tedricos mas que en eviden-
cia empirica.

Una subida del precio de la leche provoca un aumento en el consumo de
leche entre los mismos productores de leche y una reduccion en la oferta.
Por lo tanto, la leche es un bien inferior para los productores de leche.

La regla de maximizacion nos dice que un consumidor comprara mas uni-
dades de un bien si la utilidad adicional que obtiene de consumir mas ese
bien es mayor que la utilidad adicional que obtendria si consumiera algun
otro hien.

La curva de demanda por un bien es de pendiente negativa (es decir: a
mayor precio, menor cantidad), puesto que la utilidad marginal de ese hien
se hace menor al consumirlo mas.

Si-un bien tiene elasticidad-ingreso mayor que 1, todos los demas bienes
en conjunto no pueden tener una elasticidad ingreso mayor que 1.

Un impuesto sobre un bien da lugar ggue el precio suba y la demanda ba-
je. Labaja de la demanda restablecera después el precio a su nivel original.

Todas las curvas de demanda tienen un tramo elastico (elasticidad punto
mayor que 1)y un tramo inelstico (elasticidad punto menor que 1).
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Si la elasticidad precio es mayor que 1y aumenta el precio, el gasto en el
bien disminuye. lgualmente, si la elasticidad es menor que 1y disminuye
el precio, el gasto en el bien también disminuye.

Hay razon para dudar si se llega ala siguiente curva de demanda,

X = p_—-5p.6,1.2
iy

donde P es el precio de x, Py el precio dey e Lel ingreso.

Para un bien inferior, la curva consumo-precio es de pendiente negativa.

Igualmente para un bien inferior, la curva consumo-ingreso es de pendien-
te negativa.

Indiferencia es equivalente a indecision en el analisis del comportamiento
del consumidor.

Para ¢l rico todo es “barato”.

La elasticidad cruzada de demanda por zapatos izquierdos respecto del pre-
cio de zapatos derechos es cero.

Todos los bienes pueden ser superiores, pero no todos ellos pueden ser in-
feriores.

La curva de demanda ordinaria es mas elastica que la curva de demanda “a
la Hicks”.

Si-una curva de demanda tiene elasticidad constante unitaria, la cantidad
demandada aumentara en un 50 o/o, ante una caida del 50 o/o en el pre-
cio.

La condicion de optimizacion:

UmgX UMgY

no se cumple si se maximiza en el eje.

La curva de demanda no puede tener la misma elasticidad en todos sus
puntos, a menos que sea una linea recta.
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1.98 El efecto precio Siempre es negativo.

1.99 Si un bien es Giffen, entonces las curvas de demanda compensada y ordina-
ria tienen pendiente positiva.

1.100Una persona preferira comprar un bien Gtil que un bien menos Gtil.

1.101Si el consumidor es quien impone el precio de compra en el bienx, enton-
ces la restriccion presupuestaria es concava (vista desde el origen).

1.102La persona adversa al riesgo no evade impuestos.

1.103Las utilidades marginales de los correspondientes bienes que el consumidor
adquiere han de ser decrecientes en equilibrio. Si esto no fuera asi, el con-
sumidor se especializaria en el consumo de un bien.

1.104La elasticidad cruzada de x respecto del preciox dey no es i?ual ala elas-
ticidad cruzada de y respecto del precio dex. En cambio, la elasticidad
cruzada compensada de x respecto del precio dey esigual ala elasticidad
cruzada compensada de .y respecto del precio de x.

. A una persona que trabaja en un supermercado le dan a elegir entre un determi-
nado aumento en su remuneracion y una rebaja en los precios de los productos
alimenticios, los mismos que el propietario le vendera al costo.

a. Pruebe, mediante curvas de indiferencia, por qué deberia preferir el au-
mento de remuneracion.

b.  ¢Qué conclusiones se infiere de esto que puedan aplicarse a los beneficios
adicionales proporcionados por la empresa?

. “Se entiende por nivel de vida el acceso de la poblacion a los bienesy servicios
esenciales”
de
“Aportes para una concepcion del cambio social programado en América
Latina".
Por Percy Rodriguez (Apuntes G,J)g. 31).
¢Por que la definicion anterior de “nivel de vida” no tiene sentido a causa del

uso de los términos “acceso” y “esencial”.
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4. Dé una razon econémica de por qué el mend en un restaurante cuesta comparati-
vamente menos que el servicio “a la carta”.

5. Como usted sabe, los accesorios de auto que se adquieren estan sujetos a un de-
terminado riesgo de robo. De la misma manera, las adquisiciones que se hacen
de ciertos articulos de uso casero también estan sujetas a este riesgo. Suponga
que en un determinado momento se eleva tal riesgo, de tal manera que aumenta
la ,p{_obabilidad de ocurrencia de robos de accesorios de autos y de articulos do-
mésticos.

a. ¢(Cual serd el efecto sobre el nimero de accesorios que se instalen en los
autos? ¢Por que?

b. ¢Como se altera su respuesta en a., si se supone que el mayor riesgo puede
ser cubierto por un seguro?

¢.  ¢Cual serael efecto sobre el valor (a diferencia del nimero) de accesorios
que se instalen en los autos? ¢Por qué?

d.  ¢Como se altera su respuesta en b., si se supone que el mayor riesgo puede
ser cubierto por un seguro?

e.  ¢Cudl serd el efecto sobre el nimero de accesorios robados? ;Porqué?

6. Usted recibe el encargo de estimar la demanda de un bien duradero. ¢En qué
forma la estimacion que haga sera distinta de la que haria si el bien fuera no du-
radero? ;Qué factores adicionales alos que se consideran usualmente al estimar
una demanda de un bien no duradero han de tomarse en cuenta en una estima-
cion de una demanda de un bien duradero?

7. Una persona que desea estimar la demanda de bicicletas en 1980 tiene la si-
guiente tabla para los afios 1970-1979:

1970 1971 1972 1973 1974 1975 1976 1977 1978 1979

Fre io.rTa :

Spnominar

P 00 99 8 80 150 120 200 250 180 180

Can idgd com-
g{a a de bicl-
etas 400 490 460 450 350 360 300 310 B0 360

{de

1%



4. Dé una raz6n econdmica de por qué el mend en un restaurante cuesta comparati-
vamente menos que el servicio “a la carta”.

5. Como usted sabe, los accesorios de auto que se adquieren estan Sujetosa un de-
terminado riesgo de robo. De la misma manera, las adquisiciones que se hacen
de ciertos articulos de uso casero también estan sujetas a este riesgo. Supon%a
que en un determinado momento se eleva tal riesgo, de tal manera que aumenta
la ,p{pbabllldad de ocurrencia de robos de accesorios de autos y de articulos do-
Mésticos.

a.  (Cudl serd el efecto sobre el nimero de accesorios que se instalen en los
autos? ¢Por que?

b.  ¢Como s altera su respuesta en a., Si se supone que el mayor riesgo puede
Ser cubierto por un sequro?

¢ ¢Cual serd el efecto sobre el valor (a diferencia del nimero) de accesorios
que se instalen en los autos? ¢Por qué?

d.  ¢Como e altera su respuesta en b, si se supone que el mayor riesgo puede
Ser cubierto por un sequro?

e.  ¢Cuél serd el efecto sobre el nimero de accesorios robados? ¢Porqué?

6. Usted recibe el encargo de estimar |a demanda de un bien duradero. ¢En qué
forma la estimacion que haga sera distinta de la que haria si el bien fuera no du-
radero? ¢Qué factores adicionales a los que se consideran usualmente al estimar
una demanda de un bien no duradero han de tomarse en cuenta en una estima-
cion de una demanda de un bien duradero?

7. Una persona que desea estimar la demanda de bicicletas en 1980 tiene la si-
quiente tabla para los afios 1970-1979:

1970 1971 1972 1973 1974 1975 1976 1977 1978 1979
Precio real de

Iast|C|c[eta|s:
Yoo W0 S 8 80 19 10 20 250 18 180
Cantidad com-
prada de bici-
Cletas 400 490 460 460 350 360 300 310 350 360
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Para el affo 1980, la empresa desea cobrar un precio real de UM 200 por, las bici-
cletas. El asesor dice que las ventas estaran en el rango de 300 a 360 bicicletas.

(Estd usted de acuerdo con el asesor? ;Qué objeciones o salvedades haria?

8. Se argumenta a veces (iue s0lo los productos de alta calidad pueden “cubrir el
costo™ de transporte a lugares distintos. Asi, por ejemplo, las paltas de Tarapo-
to que se venden en Lima pueden ser de mejor calidad que las que se venden en
Tarapoto mismo. ;Puede usted ofrecer una explicacion basada en las diferencias
de los precios relativos?

9. Suponga que una compaiiia eléctrica tiene dos tipos de cobro: bajo un tipo co-
bra por cualquier cantidad de kilowatios 1.5 centavos por Kwh, bajo el otro tipo
cobra 2 centavos por los primeros 100 Kwhy 1centavo por todo Kwh adicional,

a.  (Comprara siempre el consumidor mas electricidad bajo el tipo 1que bajo
el tipo 22 A .
¢Bajo cual sistema de precios esta mejor el consumidor?

¢ llustre su respuesta con ayuda de curvas de diferencia. ¢Cuando el consu-
midor se mostrara indiferente entre ambos tipos?.

10 Algunas personas dicen que ciertos bienes como los que dan prestigio (bienes
snob) o status presentan una demanda de pendiente positiva (es decir, que la

c%ntidad,odemandada aumenta cuando el precio se hace mayor). ¢Es cierto?
(Por qué?

11 Comente:

“Un consumidor estard dispuesto a pagar mas por la primera unidad que
por la segunda, ya que la primera le da mayor utilidad que la segunda”.

13 Suponga usted que la Revista Apuntes decide cobrar a partir del proximo nd-
mero por cada articulo que le es enviado para su publicacion:

a  Siessolo Apuntes quien siPue esta politica (suponga que hay otras revis-
tas similares). ¢Cual seria el efecto sobre

el nimero de articulos mandados a Apuntes”

la extension promedio de los articulos?
la calidad promedir) de los articulos enviados7
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b.  Si todas las revistas hacen lo mismo que Apuntes. ;COmo se alteraria la
respuesta que usted dio ena.?

c.  Si Apuntes transfiere el monto recaudado por los derechos a los que
evallan los articulos para su publicacion, ;Como afectaria esto su res-
Puesta?

13. Comente:

“El hecho que se observa que las personas de mayores ingresos gastan su
ingreso en productos “frivolos” e “innecesarios” en comparacion con las
personas de bajos ingresos es prueba suficiente que la utilidad marginal del
dinero es menor para las personas de mayores ingresos que para las perso-
nas de menores ingresos”.

14. Comente:

“Supéngase que existen dos personas con igual aversion al riesgo en los
Estados Unidos y en el Perd. Puede suponerse que la persona en los Es-
tados Unidos pagara sus impuestos, mientras que la otra persona en el
Per(i los evadira”.

15. Comente;
“El indice Paasche es més realista que el indice Laspeyres porque en el

Frimero s consideran también los cambios de gustos, que se reflejan en
05 pesos de las cantidades”.
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CAPITULO 6

LA ASIGNACION DE RECURSOS EN LA EMPRESA

6.1 La funcidn de produccion

La funcion de produccion muestra la relacion existente entre los insumos o
factores y el producto total, x, dado un nivel determinado de tecnologia, lo que se
denota frecuentemente como,

X=fF F,F ...F]
donde F , F...F son los distintos factores e insumos.

. Las funciones de produccion homogeneas corresponden a un tipo especial de
funcion de produccion segin las cuales incrementos proporcionales en los insumos
llevan a mayores, menores 0 iguales incrementos en la produccion. Esto permite
distinguir “grados” de funciones de produccion homogeneas. Si, por ejemplo, al
aumentar el uso de todos y cada uno de los factores en 10 o/o, el producto aumenta
en menos de 10 o/o, entonces se dice que la funcion es homogeénea de grado menor
a 1 En cambio, si el aumento en el uso de los factores en un 10 0/0 da lugar a que
la produccion se incremente en mas de_10 o/o, entonces la funcion de produccion
sera homogénea de grado mayor a 1. Finalmente, si el aumento en la produccion
fuera también de_100/0, entonces la funcion seria de grado | o "linealmente homo-
?ene_a”_. El término “retornos o rendimientos a escala” se refiere precisamente a'es-
a distincion entre los distintos grados de funciones de produccion. Se dice que los
retornos o rendimientos a escala son crecientes, cuando la funcion de produccion es
de grado mayor a 1. Los retornos a escala seran decrecientes §i la funcion es de gra-
do menor a k_Los retornos o rendimientos a escala seran constantes si la funcion es
de grado 1. Debe resaltarse el término “a escala”, debido a que los insumos aumen-
tan en la misma proporcion (por ende, “a escala” ) a diferencia del caso (que se verd
mas adelante en detalle) en que sélo uno de los insumos o tactores aumenta y se
mantiene el resto de los factores constantes o cuando uno de los insumos aumente
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proporcionalmente més tlue los demés. En otras palabras, (y esto quedara claro méas

?detfante) han de distinguirse rendimientos constantes de rendimientos a escala cons-
antes.

Si s formaliza lo anterior, puede decirse que una funcion de produccion es

homogenea si un cambio proporcional t en su uso lleva a un cambio tn en la canti-
dad producida, es decir que,

f(F ... € ) = X

2"

donde n es el grado de la funcion de produccion homogénea, Al igual que al anali-
zar el comportamiento del consumidor se hablo, para Simplificar, de dos bienes (o
gue facilitaba la construccion de los graficos relevantes), se Euede aqui hablar de
os factores de produccion importantes: trabajo y capital, o Ly K en Ta nomencla-
tura tradicional. _Los conceptos de trabajo y capital seran vistos en detalle en los
capitulos 16 y 17, respectivamente. Por el momento, basta decir que el trabajo s
refiere al uso de servicios de mano de obra, mientras que el capital se refiere a los
activos fisicos “tangibles” requeridos en la produccion (maquinas, edificios, equi-
pos, etc.) y que pueden ser tanto alquilados como vendidos (notese, de paso, que
en ausencia de esclavitud, se alquilan_servicios de mano de obra y no se compran).
L puede medirse en horas-hombre mientras que K en horas-maquina. Si cada ma-
quina y cada hombre trabajan una hora, entonces L es directamente el nimero de
hombres y K es directamente el nimero de maquinas. Puede verse, en este contex-
to que es necesario separar el stock de capital (maquinas, edificios, otros activos)
del flujo de servicios al que da lugar el capital

~ Para ilustrar la idea de funcion de produccion homogeénea se presentan los
ejemplos siguientes:

a. X = KL Siseaumenta el uso de Ky L ent, entonces se tiene que
tKiL. * t2KL - t2X. Por lo tanto, la funcion es de grado 2.

b X = Liil? Si se aumenta el uso de K'y Len t, entonces s tiene

tKILAL + tK = t2KL/t (K + L) =tKL/K + L =tX. Por lo tanto,
la funcion es de grado 1

. El Jector puede c_omFrobar, por su cuenta, el grado de las dos funciones de
pieduccion siguientes (si éstas son homogéneas):

I X = 2/KL
d X =KL+ K2L
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6.2 Las isocuantas, el isocosto y la minimizacion del costo

Las isocuantas muestran todas las combinaciones de insumos y factores que
llevan al mismo nivel de produccion. Si se cuenta (nicamente con dos factores,
Ky L, entonces s puede graficar las isocuantas tal como s muestra en el %raf_lco
6.1 Por ejemplo, los puntos Ay C reflejan la cantidad X Tje puede ser producida
con las combinaciones de factores (L"\ K ) y(LI .K,) Los puntos II'y D mugs-

tran, a su vez, las combinaciones de factores (L ,K )y (L , K )que permiten pro-
ducir X . Las isocuantas, en este sentido, son‘andlogas a fas curvas de indiferencia
en la teoria del consumo. Es por este motivo por lo que se les llama también curvas
de iso-produccion. Tales curvas estaran espaciadas {)ropormonalm.ente para el caso
de la funcion de produccion homogénea de grado 1, tal como se ilustra con ayuda
del gréfico 6.2.a. En 6.2.b se presenta el caso de los retornos o rendimientos a es-

-300

Cirafien 6.2
Retornos a escala constantes, crecientes y decrecientes
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cala crecientes, 1d que implica que el distanciamiento de las isocuantas sera cada ve/
menor. Ln ¢ se ilustra el caso de los retorrtos a escala decrecientes: las iso-
cuanlas, estan cada ve; mas distanciadas.1

_ La tasa técnica de sustitucion TTS es la contrapartida de la tasa marginal de
sustitucion y, como ella, es decreciente. Se define como.el cambio en K ante el
cambio en L, es decir,

TTS ' A_L' ,sobre una misma isocuanta.

Graficamente, la tasa técnica es fijada por la tangente en un punto de la iso-
cuanta. Se tiene ademas que,

TTS = --p%%donde PML es el producto marginal del trabajo y PMgK

el producto marginal del capital. Como estos conceptos seran explicados en deta-
lle més adelante, por el momento puede definirse el producto marginal de L como
el cambio en el producto total dehido a un cambio en una unidad de L, cuando el
resto de los factores permanece constante y el producto marginal del capital como
el cambio en el Pro ucto total ante un cambio en una unidad de capital, cuando
se mantiene constante el resto de factores. Esto es asi' debido a que a lo largo de
una curva de_ iso-produccion, el cambio en las unidades producidas es, por defini-
cion, nulo. Por 1o tanto, al disminuir el uso del capital ){al aumentar el uso del fac-
tor trabajo el producto total ha de mantenerse invariable. Lo que deja de producir

el capital es PMgK A Ky lo que ahora produce adicionalmente el factor trabajo es
PMgL A L; es decir,

PMgK AK + PMgLAL = 0
La empresa se enfrenta al problema de minimizar el costo de la produccion de

una cantidad determinada del bien, por lo que, ademas de la curva de iso-produc-
cion ha de introducirse la recta isocosto que tiene la siguiente ecuacion:

wL + 1K = CT

donde w es el precio del factor trabajo (alario Ipor Jiora, por ejemi)lo, Si L esta ex-
presado en horas - hombre), y res el precio del factor capital (del que se hablara

(i) Sin ruibarbo, esto no dcl>e llevar a pensar que existe Unicamente un determinado nimero de
istu uantas Al igual que en las curvas de indiferencia, existe un gran nimero de ellas
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en detalle mas adelante). La recta isocosto es la contrapartida de la recta de presu-
puesto. La pendiente esta dada por;

Pendiente RL = —W

r

La recta isocosto puede ser curva, i la emPresa puede afectar el precio de los
factores. Més adelante, cuando se traten los distintos modelos de mercado (de bie-
nes y factores), se veran més detalles en torno de este punto.

El gréfico 6.1 muestra la minimizacion del costo de acuerdo con un nivel de
produccion X . Al fijar los precios de algunos factores, se cuenta con una serie de
rectas isocosto. Para el caso_de X , el empleo de factores que minimicen su costo
de produccion estard determinado por la combinacion (L , K ); es decir, el punto
B. En el punto A no se minimiza el costo, ya que los recursos son asignados inefi-
cientemente. En Agen B el costo es el mismo, pero en B se produce més. D, en
cambio, es inalcanzable; mientras que el nivel de groducuén dado por C puede lo-
grarse con un costo menor. Por medio del grafico 6.3 se puede entender por qué no

se observan_isocuantas cncavas o tramos concavos: una forma semejante de las
curvas implicaria una especializacion en el uso de un factor; L , en el caso mostra-
do. B seria el punto de produccion optimo y no A, pese a que Aes el punto de
tan%enma. PrePunta al lector: ¢Si la isocuanta es concava, significa esto que uno de
los tactores (o fos dos) tendra producto marginal creciente?

Si la isocuanta es convexa (respecto del origen), el punto de tan?fenqia implica
que en ese punto la pendiente de la recta isocosto seré igual a la tasa técnica de sus-
titucion; es decir.
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W PMoL

r PMgK
lo que se puede expresar en la siguiente forma:
PMgL _ PMgK
W r

que corresponde a la primera condicion de optimizacion en la produccion. Esta pri-
mera condicion tiene una explicacion economica sencilla: i, por ejemplo
PMgLw > PMgKr, entonces convendria emplear més Ly menos K 'ya que de es-
ta manera se podrian reducir los costos de produccion de una determinada cantidad-
del bien final o sejjodria producir més al mismo nivel de costos. La union de los

puntos de tangencia formados por un desplazamiento paralelo de la recta isocosto
daria lugar a Ia llamada “senda de expansion”.

Al llegar a este punto, es necesario explicar en mayor detalle el concepto de
. Muchas Veces se confunde r con la tasa de interés, donde r es el precio del capital
que depende, entre otros factores, de la tasa de interes.

r=1i Pk +dPE + AP

donde i es la tasa (real) de interés, d es la depreciacion, f/ es el precio del activo
(una maguina, por ejemplo) y APj" es toda ganancia o pérdida resultante del pre-
cio del activo ﬁa ganancia de capital va con signo () y la pérdida de capital con
signo (+) debido a que toda pérdida de capital |mFI|ca un costo, puesto que r esun
costo para la empresa), Se puede ver directamente, a partir de lo anterior, que un
aumento en la tasa de interés (veal) no implica un mayor costo del capital i ala vez

vari?n I03 demas factores que la afectan (depreciacion, pérdida o ganancia de ca-
pital, etc.).

U) Se puede mostrar que esto ocurre so6lo si la “elasticidad de la oferta” de los factores es in-
finita; es decir, si la oferta de los factores dirigida a la empresa es horizontal. En ese caso,
cuando la empresa incrementa el uso de un factor (por ejemplo, cuando éste se abarata con
relacién a los demés) el precio se mantiene invariable. Méas adelante se vera que el caso del
“monopsoriio” en el mercado de factores la empresa tendra poder para determinar el pre-
cio deellos Enelcaso general se da que:

wil+ UE, )

PMgL _
PMgK r (1 + 1/E°f)
donde y Ej”~. son las elasticidades de la oferta del trabajo y del capital, respectivamen-
te. Sil'.? —00 yE? = oo ,el resultado es que UiiSic = w
LW Kr PMgK r
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~Si se_supone que la depreciacion es nula y que no ocurriran pérdidas ni ganan-
cias de capital, entonces

r=iPK 6 rl-

que es igual al valor presente de una perpetuidad (es decir, al pago de UM r por pe-
riodo en infinitos Perlodos). Més adelante, se vera que existe una relacion estrecha
entre el flujo y el stock del capital.

6.3 Elefecto precioy el efecto escala o produccion.

Al igual que con las curvas de indiferencia s puede separar un efecto Precio
de un efecto ingreso, en la teoria de la produccion se puede hacer lo mismo, a seEa-
rar un efecto precio (de los factores) de un efecto escala (o efecto produccion). En
el grafico 6.4, el punto de maximizacion inicial es Ay al disminuir el precio del fac-
tor L, la recta isocosto rota en sentido contrario al de las agujas del reloj, pasando
de CQa C . De esta manera, s Ilelqa a alcanzar una curva de iso-produccion 0
isocuanta mas alta, X C pasa a ser el nuevo punto de maximizacion. El paso de A

Grafico 6.4
Caso de los factores complementarios.

a C, sin embargo, puede ser desdoblado en dos; un paso de A a B, resultante Unica-
mente de la variacion relativa en el precio de los factores en un determinado nivel
de produccion constante, XQ, y un paso de Ba C, resultante del ahorro en costos a
raiz de la reduccion en el precio de uno de los factores, L. En otros términos, lo
que ocurre es que al disminuir el precio del factor L, por un lado se tiende a susti-
tuir el factor de mayor precio relativo por el de menor precio relativo. Este eg el
efecto precio 0 sustitucion. Por otro lado, se tiende a incrementar la produccion,
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puesto que la caida en el precio de L lleva a una disminucién en los costos. En el
caso mostrado en el gréfico 6.4, el efecto precio lleva a qie se sustituya (KQ - K )
por (L - Lq), mientras que el efecto escala da lugar a que se incremente el uso &e
ambos factores, deK aK yde L aL . Paraun nivel dado de produccion, XQ,
los factores resultan ser sustitutos entre st, pero para incrementos en la produccion
(XQa X ), los factores resultan ser complementarios.

_ Elgrafico 6.5 presenta otro caso. Si tenemos que Aces el punto de maximiza-
cion inicial, la disminucion en el precio de L lleva a que se alcance el punto C sobre

Grafico 6.5

Caso de los factores anticomple-
mentarios (L inferior).

la curva X . Al separar los efectos, se observa nuevamente un paso de Aa B (efecto
precio 0 sustitucion) y un paso de B a C (efecto producmong. Sin embargo, en este
caso, Si hien los factores son sustitutos para un nivel dado de produccion XQ, éstos
son “"anticomplementarios” para incrementos en la produccion. Esto se ve clara-
mente con la ayuda del grafico; el nuevo precio relativo de L (menor) llevaa que s
sustituya (KQ- K() de K por (Lt - L(%)< e L mientras que para incrementar la pro-
duccion seemPIea (KM —K*) mas de Ky (L( L )menosde L. Ellector podra
notar que éste caso es analogo a aquel de un 6Gien inferior en la teoria del
consumo,

Sin embargo, se puede pensar (iue el caso “anticomplementario”, en el qlue
uno es inferior, es poco frecuente en fa realidad. Por lo tanto, en el caso general y]

si el mayor uso de Tn. factor
Cloes son anticompleinenta-

(1) 1nla Qarte . S Vera que d§s factores son com Iemgntaqjos
0tro

eleva Pro ucto megeglnal el atro Inversamente, dos
rios” si e mayor uso de’uno disminuye el producto margin
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comun, los factores seran complementarios para cambios en la produccion (es decir,
los factores se moveran en la misma direccion) pero seran sustitutos entre si para un
mismo nivel de produccion.

Cuando se tratd la teoria del consumidor, se vio que un cambio en el precio
de un bien tenia un efecto ingreso que era menor, cuanto menor era la fraccion del
bien en el gasto total. Lo mismo ocurre eri la teoria de la produccion: el cambio en
el precio de un insumo tendrd un efecto menor sobre a produccion cuanto menor
sea la, fraccion del factor en el costo total.1 Este resultado es intuitivamente claro.
Por ejemplo, si los cerrojos en una casa recién construida conforman el 1o/o de los
costos totales, entonces la duplicacion del precio de los cerrojos no ocasionara un
incremento sustancial en el precio de la casa, precisamente debido a su pequefia
participacion en el costo total.

6.4 Los productos total, medio y marginal

A partir de las isocuantas, se puede derivar la curva de producto total de cada
factor, si se mantiene constante el uso de los factores restantes. Esto puede ilustrar-
se con ayuda del grafico 6.6 en el que se presenta la forma general de la curva de

roducto total (creciente primero g decreciente después). El nivel de K es fijo,
(q,y en cada nivel de L, (L ,L%,L ,L3, L4, etc.) se obtiene una determinada can-
tidad producida (xQ, x,, X2, X3, X , etc.). A partirde6.6a s obtiene el gréfico
6.6.0 Y a s vez For Intermedio de éste se puede derivar la curva de Froducto margi-
nal y la curva del producto medio de L, donde el producto mar%ma , tal como ya &
definio anteriormente, es el incremento en el producto total ante un incremento en
L, y el producto medio es el producto total dividido entre L, es decir:

_PT
y  PMeL= )

Graficamente, tal como se hizo al derivar el costo medio y el costo marginal
a partir del costo total, el producto marFlnaI esta representado por la tangente a la
curva de producto total, mientras que el producto medio esta representado por la
recta (0 ray? que parte del origen y une el origen con un punto cualquiera de la
curva de producto total. En el gréafico 6.6.b, se han tomado los puntos A, B, C, D
y E. En el punto A la tangente tiene un angulo mayor que el de la recta que parte
del origen, por lo que el producto medio es menor que el producto marginal. Por
lo tanto, en el grafico 6.6.c, el punto A” esté por encima de A’. En el punto B la

ti) Tal como s comprenderd despugs de haber Ieidg el capitulo si uiiinte, Jo anterior implica
ue un faumento ounadlsmlnum?n e?a% reco de i Insumo gesplazera I(a curva {ﬂ? 0

aarglna n,unﬁ proporcion gual a 13 fraccion del’ Insumo en €l costo (marginal) total.
VeaSe tambien el Apendice B, Sunto B2
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Gréfico 6.6
Producto total, medio y marginal.
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tangente también tiene un angulo mayor que el de la recta que parte del origen,
por lo que el producto medio sigue siendo menor que el producto marginal. Sin
embargo, en B se tiene un “punto de inflexion”, en el que la curva cambia de pen-
diente. Es por ello por lo que el producto marginal alcanza su maxima en B. En el
punto C la recta que parte del orlqen se confunde con la tangente. En aquel punto
el producto medio coincide con el producto marginal por lo que C' = C”. Este
también es el punto que corresponde al maximo del producto medio por donde pa-
sa el producto marginal. En el punto D el ngulo de la recta que parte del origen
es menor que el %Je corresponde al punto C, por lo que también la tangente es me-
nor, y los puntos D"y D" estan, por lo tanto, en un nivel inferiora C’="C”, aunque
ahora, al ser el producto medio mayor que el producto marginal, D" esta por encima
de D”. Finalmente, en el punto E, se alcanza el maximo de la curva de producto to-
tal. El angulo de la tangente es cero, por lo que en el punto E” el producto margi-
nal corta la abscisa.

La relacion entre el producto medio y el producto marginal también puede
describirse mediante la siguiente relacion:

PgL - PifleL + A.AF-’.LMCL L

cuando el producto medio alcanza el méximo, AN opGri0 tanto,
PMgL = PMeL.

Sobre la base del analisis grafico anterior s puede ver que el producto margi-
nal es creciente primero y decreciente después. La parte decreciente es un reflejo
de la “ley de rendimientos decrecientes”, la cual esta basada Unicamente sobre evi-
dencia empirica. Su interpretacion es la siguiente: A partir de cierto punto los au-
mentos en el factor variable (lo que implica mantener fijos los demasfllevan aau-
mentos proporcionalmente menores en el producto total. Se suele decir que i esta
“ley” no fuera cierta, “toda la produccion mundial de trigo podria ser cosechada en
una-maceta”. La idea es que si los rendimientos fueran crecientes, convendria utili-
zar cada vez una cantidad mayor del factor variable, hasta llegar a una especializa-
cion en su uso. .A(1U| vale advertir nuevamente al lector que no se debe confundir
la ley de rendimientos decrecientes con los retornos a escala decrecientes. La dife-
rencia radica en que la ley de rendimientos decrecientes e basa en un mayor uso de

(1) listo e debe aque PT -« Lyal derivar s obtiene:

ddF;! . )L( g:— +1 d)é/il' y de aqui resulta la expresion anterior
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un factor en relacion con los demas, mientras gue los retornos a escala se refieren a
incrementos proporcionales en el uso de todos los factores.

La "Ley de las proporciones variables” es otra forma de llamar a la “Ley de
los rendimientos decrecientes”. La primera tiene la ventaja de ser més general que
la sequnda, ya que lo que interesa principalmente no es tanto si un factor es varia-
ble y los otros fijos sino que un factor aumenta en relacion al otro. De esta manera
el principio de la productividad marginal decreciente se mantiene aun cuando los
dos factores son variables y lo importante es la proporcion en la que se usa uno con
respecto de otro (o de los demas si hay més de dos). La razon por la cual en mu-
chos libros de texto se supone que un factor es el que varia mientras que el resto de

factores se mantiene constante, es fundamentalmente peda%égica. Sin embargo, lo
3mesm%mmmwMe%hpmmmmnmduwdemfamrmnmwmm e los

emas. De esta manera, se puede medir la relacion L/K (6 KIL) en la abscisa, tal
como $e muestra en el glraflco 6.7.a., para obtener las curvas de PMgLy PMeL. Si
se hace lo mismo para el capital, se pueden obtener las curvas PMg K y PMe K tal
como_se muestra en el grafico 6.7.b. A partir de aqui se puede ver también la llama-
da “simetria” de la produccion.

PM$K
PMeK
PMeK
PMgK
0 K/L
(a)
PMgL
PMeL
PMeL
PMgL
0 (b) L/K
Gréfico 6.7
Nueva ilustracion de la, Ley de las Proporciones
variahles
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La simetria de la produccion_ puede ser explicada haciendo uso de lo que se
llama el “teorema de Euler”, aplicable a funciones de produccion homogeneas.
Este teorema sostiene que la suma de las productividades mar?males de los factores
multiplicada por el uso de ellos, sera igual al producto multiplicado por el grado de
la funcién homogénea; es decir,

PMgL . L + PMgK . K = hx
donde h es el grado de la funcion, tal como se explicé anteriormente. Para el caso
de la funcion de produccion homogénea de grado 1 lo anterior se simplifica y se
obtiene

PMgL . L + PMgK . K = X
al dividir entre L s obtiene,

PMgL + PMgK K/L = x/L
y cuando el PMgK = 0 se tiene que,

PMgL = PMeL

al dividir la ecuacion de Euler entre K se obtiene,

PMgl LIKK + PMgK = x/K
y cuando PMgL = 0 se tiene que

PMgK = PMeK
Por otro lado, si L/K = /1y PMgK = 0 se tiene que,
PMgL = PMeK

Las derivaciones anteriores concuerdan con el grafico 6.8, tal como podra
comprobar el lector.l Sin embargo, se ha de tener presente que en la abscisa se
miden proporciones; es decir, el uso de K respecto de L. Aparentemente, el pro-
ducto margmal del capital es creciente pero esto no es asi, ya que mientras de_iz-
gmerda a derecha aumenta la proporcion de L respecto de K, de derecha a izquier-
a aumenta la proporcion de K respecto de L.

(1) Preguntaal lector: ¢A qué tramo de las isocuantas les corresponde la etapa 117
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Gréfico 6.8
Simetria en la produccién sih= 1

~ La simetria permite dividir la produccion en tres etapas; la etapa | entre el
origen y LIK = 1, la etapa Il entre LK. = 1ya,dy la etapa [l entre ay oo. Uni-
camente en la etapa Il (en el caso presentado; es decir, cuando la funcion de pro-
duccion es homogeénea y de grado 1), las productividades marginales de ambos
factores, _L?/ K, son deCrecientes. En la etapa | el producto marginal del caloltal
es decreciente y negativo. En esta etapa la empresa no produciria, ya que emplean-
do mas L con Telacion a K se podria incrementar la produccion mas que proporcio-
nalmente, X porque ademés convendria reducir el uso de K respecto de L puesto
que el producto marginal de K es negativo. (ES decir, un mayor uso de este factor
reduce el producto total). Lo mismo ocurre en la etapa II: "el producto marginal
de L es negativo %el producto marginal del capital es parcialmente creciente.
Aqui convendria u ilizar més K respecto de L o menos L respecto de K, para evitar

que un mayor uso de un factor respecto de otro reduzca el producto total (al ser
su PMg negativo).

En el caso anterior se ha supuesto que la funcion de produccion es de retor-
nos a escala constantes; es decir, que h = 1 La situacion es un tanto distinta sih

no es 1 El lector puede construir las curvas relevantes para los casos en que h es
mayor que 1y menor que L

Un ejemplo que ilustra facilmente la idea de los rendimientos decrecientes
puede encontrarse en la agricultura. El fertilizante es, en este caso, un insumo que,
para cierto rango de la produccion, incrementa la cosecha decrecientemente, baHo
ciertas condiciones tales como &rea de la tierra, agua, numero de horas-tractor, efc.
A partir de cierto momento, sin embargo, el exceso de fertilizante da lugar a que la

cosecha sea menor y no mayor (debido, por ejemplo, a que el exceso de abono que-
ma las raices de las plantas).
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6.5 Laelasticidad de sustitucion

La elasticidad de sustitucion muestra la facilidad (o dificultad) con Ia(iue ®
[),ued.e sustituir_un factor por otro. La elasticidad no debe confundirse con [a tasa
tecnica de sustitucion, aunque esta Gltima forma parte de la elasticidad. La venta-
ja de la elasticidad es que ésta no se expresa en términos absolutos sino en forma de
coeficiente, lo que permite su comparacion entre distintos sectores productivos. Se
la define como el cambio porcentual en la relacion capital-trabajo ante un cambio
porcentual en la relacion de precio de factores; es decir,

elasticidad de~ °fo AK/IL dKIL wir  °lo AKIL

sustitucion o Awlr dwlr KIL  °lo ATTS

dLnK/L 1
d Lnwir

~ Dada la convexidad de la isocuanta, la elasticidad de sustitucion anterior es
positiva, ya que al aumentar w/r se reemplaza (a lo largo de una misma |socua_nta3
el trabajo por més capital, y se eleva la relacion K/L. De esta manera, la elasticida
de sustitucion tendra un valor entre 0 e infinito. En .eI.?réflco 6.9a la elasticidad
de_sustitucion es cero, lo que implica que no_existe posibilidad de sustitucion. Solo
existe un punto en el que es optimo producir (A), por lo que solo se tiene una rela-

K K
(KIL)A

Xo

(a) (¢)

Grafico 6.9
Elasticidades de sustitucion para distintas isocuantas.

i Ty idn i _A%TMK  A°0 PMeL
(1) Laelasticidad de sustitucion es también igual a (T = A%l ML A dlo PYOK

gel lector debe demosfrarlo por su propia cuenta expresando la definicion de la elasticidad
N terminos porcentua esS.
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cion capital-trabajo (relevante, (K/L)A,y la funcion de produccion es de proporcio-
nes fyas. En el grafico 6.9 se tiene el caso Opuesto: se tiene una variedad de po-
sibilidades de sustitucion. Se puede Pro_duurtanto en el punto A como en el punto
B de manera que solo se altere la relacion capital-trabajo. Finalmente, en el grafi-
c0 6.9c, la forma de la isocuanta, una hipérbola rectangular, implica que la elastici-
dad de sustitucion es unitaria, y se altera la relacion capital-trabajo en la misma
proporcion en la que se altera Ia relacion de precios de factores. En la seccion si-

gment,e,se vera a qué tipo de funciones de produccion corresponden las isocuantas
el grafico 6.9.

La elasticidad de sustitucion puede ser definidalambién como, 1

00AKIL _ dKIL _rw = dLnKIL
°lo Arlw driw KL dLn riw

. La definicion_anterior es quizas mas practica que la presentada lineas arriba,
debido a que permite analizar la variacion en la proporcion del pagio a los factores
gjeflnldo como rK/wL) cuando varia la relacion de los precios de los factores. S

, = K/L yPe = r/w, entonces la definicion anterior puede ser formalizada de la
siguiente manera;

°loAC dC  Pe dLnC
olo APc dpc' C d Ln PE

~La definicion formalizada de esta manera es analoga a la definicion de elasti-
cidad de demanda presentada anteriormente y, por lo tanto, se puede graficar una
curva que relacione C(la relacion capital - tra aéolcon Pc (la relacion del precio de
los factores), tal como se muestra en el gréfico 6.10. En un momento inicial, la re-
lacion de precios en los factores es PQ = y la relacion capital - trabajo es
C0 = Ko/L0. El recténqulo OPQ ACQ, muestra, por lo tanto, la proporcion del pa-
go al capital respecto del pago a la mano de obra. Si la relacion de precios de facto-
res aumenta de POaP  entonces el encarecimiento relativo del capital incentiva un
mayor uso de la mano_de obra, es decir, auna reduccion en C. Si T < 1, entonces
la relacion pago al capital pago a la mano de obra se incrementa. Si T > 1a
relacion pago al capital pagoa la mano de obra disminuye. Si [T =1, entonces
las proporciones no se alteran y el capital y el trabajo obtienen el mismo pago rela-
EIVOquie existia con anterioridad al cambio en riw.” Lo anterior se resume en la ta-
a

til 11 sigilo negativo so debe a que s desea que (J sea positivo, dado que i/w y k/I varian
inversamente
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Grafico 6.10

Elasticidad de sustitucion y
participacion relativa de factores en el producto.

La relacion entre el valor de la elasticidad de sustitucion y la participacion
de los factores es importante. Si, por ejemplo, la elasticidad de sustitucion en el
sector industrial es menor que 1, pero el de la aglrlcultura es mayor que 1, en-
tonces en el sector agricola se puede esperar que, al aumentar os salarios en rela-
cion al precio de los demas factores, disminuya la participacion de la mano de
obra agricola en el producto.

La elasticidad de sustitucion fue estimada para el Perd en los trabajos de
Clague y Witte 1 Clague Ilegd a una elasticidad de sustitucion de aproximadamen-

te 0.2 para el sector “moderno” mientras que Witte llegd a una elasticidad de
aproximadamente 1 para el sector “tradicional” peruano. La explicacion de este re-
sultado es que aparentemente una mayor sofisticacion tecnologica reduce las posi-
bilidades de sustitucion entre factores.|

ili (tagne, C.K (1969), “Capital-Labor Substitution in Manufacturing in Underdeveloped
Countries”, en: Econométrica, Julio
Witte, A. (1970), “Employment in the Manufacturing Sector of Developing Economies: A
Study of México, Perd and Venezuela”. Disertacion Doctoral, North Carolina State
University
Witte, A. (1971), “Altemative Estiinates of Capital - Labor Substitution in Manufacturing
in Developing Economies: Comment on Prof Clague”.en Econométrica, Noviembre.
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TABLA 6.1

RELACION ENTRE LA PARTICIPACION RELATIVA DE K RESPECTO DE
L rK/wL Y EL VALOR DE LA ELASTICIDAD DE SUSTITUCION CUANDO
AUMENTA O DISMINUYE LA RELACION DE PRECIOS DE

FACTORES rfw
VALOR DE
LA ELASTICIDAD rw rKiwL
DE SUSTITUCION
aumenta disminuye
mayor que 1 disminuye AMeN:
, aumenta no varia
igual a | disminuye o varia
aumenta aumenta
menor que 1 disminuye disminuye

6.6 Lasfuncionesde produccién comunes.

En esta seccion se trataran las tres funciones de produccion mas comunes:
la Cobb-Douglas, la de proporciones fijas y la C.E.S. Mas adelante, en la siguiente
seccion, se analizara la teoria de la produccion y su relacion con la programacion
lineal para tratar la “funcion de produccion de programacion lineal”.

Quizas la funcion de produccion mas “popular” sea la de Cobb-Douglas desa-
rollada en 1928*, lo que se debe a la relativa facilidad y simplicidad de su aplica-
cion. La forma general de la funcion es la siguiente:

X = AKa L0

donde x, es el producto, K, 7L capital, L, el trabajo y A, una constante. La fun-
cion es de retornos a escala constantes, por lo que'a +0=1. Asu vez, a mues-
tra la participacion relativa del capital en la produccion mientras (1ue 0 muestra la
participacion relativa de la mano de obra enella. Sia +0 =1 la funddn es de

(1) (ohb,<W y Douglas. P. (1928), Douglas, P <197b) y Walters, A. (196.)).



retornos a escala constantes, y la productividad marginal de cada uno de los facto-
res resulta decreciente:

PML = 0AK? \P 1 = [JFMeL
PMGK = aAKa'l  aPMeK

Soni i i PMgL .
La tasa técnica de sustitucion es, por lo tanto, MK Aer AI_ que depon

de de las unidades en las que se midan los factores. La elasticidad de sustitucion es,
sin embargo, qualla. la unidad, lo que determina que las_ isocuantas sean como las
mostradas en el gréfico 6.11. Esto S|?n|f|ca que una variacion en [a relacion de las
roductividades marginales de los factores dara lugar a una variacion proporcional
Fpero en sentido opuesto) en el uso relativo de ellos.2

Grafico 6.11
Isocuantas en una funcion Cobb-Douglas

. La“popularidad” de la funcion de produccion Cobb-Douglas se debe a la rela-
tiva facilidad de su estimacion en la practica, qu.e, al ser colocada en términos loga-
ritmicos, se transforma en:

Lnx = LnA+alnK + @LnL

(1) Piense el lector en lo siguiente: ,.La elasticidad de sustitucién unitaria se debe a que
a + Pseaigual a 19



La ecuacion anterior puede estimarse econométricamente. Ademas de las in
terpretaciones de a ){ 3 dadas anteriormente, a corresponde a la elasticidad del
producto respecto del capital y 0 a la elasticidad del producto respecto del traba-

jo. Por ejemplo, si 0 - .75, éllo significaria que un aumento del 1 0/o en L au-
mentaria el producto en .75 o/0.

La funcion de produccion que se caracteriza por_isocuantas rectangulares,
tales como las del grafico 6.12, s la de proporciones fijas 0 “insumo-producto”
Generalmente este tipo de funcion de produccion se expresa como:

X =Min(@Khl)
donde

Grafico 6.12

Caso de proporciones fijas.

en el punto mas eficiente de produccion (a y b son los llamados “coeficientes de
proporcionalidad”). El “Min”™ frente al paréntesis indica Unicamente que para pro-
ducir determinada cantidad del bien x se requiere como minimo una determina-
da cantidad de Ky una determinada cantidad de L. Cualquier cantidad excesiva
de un factor sobre el otro da lugar a que no se emplee todo el factor disponible La
elasticidad de sustitucion es nula en este caso, tal como se explicd con anterioridad,
debido a que solo en la “esquina” A, de acuerdo con un uso de x/b unidades de 1
y X/a unidades de K emplean plenamente los factores.
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_ . A diferencia d« la funcion de produccion Cobb-Douglas, que tiene una elas-
ticidad de sustitucion unitaria, Y la_funcion de produccion de proporciones fijas,
que tiene una elasticidad de sustitucion nula, se cuenta con la funcion de produc-
cion CE.S, (“constant elasticity of substitution”) en inglés o E.S.C. (elasticidad
de sustitucion constante) cuya forma generall es:

x =a[/5K'c + (I 0)Lc] 'vic

donde &, 3 ¢ yv son par&metros que miden la eficiencia, la distribucion, las POSi
bilidades de sustitucion y los retornos a escala, respectivamente. (Siv=1, la fun-
cion es de retornos a escala constante)r, “c” guarda una estrecha relacion con la
elasticidad de sustitucion puesto que I = 11" + c. Peseaque  esunacons-
tante (y a ello se debe su nombre), Buestq que - 1< ¢ < ° las posibilidaes se
incrementan: s ¢ = -1 I =00>sic=", =0 ysic=0T=1
De esta manera, a diferencia de la funcion Cobb-Douglas, la funcion CES no res-
tringe la elasticidad de_sustitucion a un Unico valor (la unidad). De esta manera,
los cambios en a relacion de precios de los factores no llevaran a cambios engro-
porcionales d(lnve[sos) en su uso relativo. La “popularidad” de este tipo ae fun-
cion de produccion se debe precisamente a esta caracteristica. Sin embargo, se pue-
de pensar que su formulacion es complicada, aunque en las estimaciones econome-
tricas se emFIean formas mas simples de la ecuacion anterior (la que se refacionan
con los costos de produccion). La tabla 6.2 resume las funciones de produccion
explicadas hasta el momento.

TABLA 6.2

RESUMEN DE LAS PRINCIPALES FUNCIONES DE PRODUCCION

Tipo Formulacién Elasticidad de Sustitucion
Cobb-Douglas X = AK® L0 1
ESC a[0KA+(1 o) L Ve Entre 0y oo
Pro. Fijas _
(Insumo-Producto) ~ x = Min (aK, bL) 0

() Vcasc Arrow, K etal (1961).
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Fuera de las funciones de produccion mencionadas, existen relaciones de Pro-
duccion construidas sobre la base de la programacion lineal. Sin embargo, el tras
fondo de Ia aplicacion de la programacion lineal a problemas de produccion es dife-
rente a la funcion de produccion en sentido econémico. El ejemplo sencillo si-
guiente pondra de relieve las ideas importantes. Supongase que una empresa produ-
ce dos bienes, x e\, sobre la base de dos insumos, z }/ m, donde el precio de x e
UM Px y el precio dey es UM P El beneficio, por lo tanto, estaria dado por:

BT = Pxx + Pyy

La ecuacion anterior recibe el nombre de “funcion objetiva” en la terminologia de
la programacion lineal. Tal funcion estara de acuerdo con una serie de restricciones
que, en el caso simple que se P[esenta, son dos: la cantidad disponible del insumo
z Y la cantidad disponible del insumo m . Sin embarPo, la produccion de x y de
y requiere de distintas proporciones de estos insumos, [0 que se presenta en la tabla
6.3. A partir de la tabla, se pueden enunciar facilmente las restricciones que limita-
ran la produccion de x y dey .

TABLA 6.3
INSUMOS ZYM DISPONIBLES Y REQUERIDOS PARA LA
PRODUCCION DEx Y DE y
Insumo Cantidad disponible Cantidad requerida para pro-
) ducir ,
Z Al Zx 7y
M My Mx My
Para el caso del insumo z:
IXX+ My N 7]

Y para el caso del insumo m:

Mxx + Myy < My

La funcién objetivo puede ser. facilmente graficada para distintos niveles de
beneficio BT, mientras que se puede hacer lo mismo para las dos restricciones. El
grafico 6.13 presenta una de las situaciones que podrian darse. Las dos restriccio-
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Gréfico 6.13
Un caso ilustrativo de la programacion lingal.

nes de insumos determinan que solo haya un drea comin (precisamente llamada
“area viable”, en la que la empresa %uede. trabajar sin tener que afrontar falta de
material). Por otro lado, la recta de beneficio o ™isobeneficio” més alta a la que se
puede llegar con los insumos disponibles es BT que determina, a su vez, las canti-
dades oEtlmas dex ydey ,esdecir, las que maximizan los beneficios de la em-
Presa. n el caso mostrado, la cantidad producida de x y dey ,(xQy yQ, ago-
an totalmente la dotacion de z ){ m . Sin embargo, éste 5610 &s un caso esi)emal,

y lo més probable es que se emplee todo el material Z y sobre el material M, o
viceversa.

El problema anterior puede ser visto también por el lado de fa minimizacion
del costo. En este caso, la funcion que se pretende minimizar es;

CT = ZyP2 b MyP
sujeto a las restricciones:

Zy\/‘ Vo om

A esta alternativa se le llama “formulacion dual” del problema de la nutximizucion
de| beneficio visto con anterioridad. PZy PM, se transforman mediante la formula-
cion anterior en unos “precios sombra” de los insumos Z y M
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Como una variante a la formulacion del problema de la programacion lineal,
pueden expresarse las restricciones para la primera formulacion” de la siguiente
Mmanera:

mientras que para la "formulacion dual” las restricciones pueden expresarse de la
slguiente manera:

ZxPz + MIM f Vx = Px
ZyPZ + MpM + Vy = Py

lo que tiene la ventaja de que las restricciones se presentan como igualdades, donde
Sy y SMVxy Vy son variables "sobrantes”. Cuando Sy es mayor que cero, por
ejemflo, se indicaria que en un nivel optimo de produccion existen sobras del insu-
mo Z Encambio 'y Vy podrian interpretarse como el costo de oportunidad
de producir X 0 Y, respectivamente, El concepto de costo de oportunidad se estu-
diara en el capitulo siguiente,

Debe aclararse que en un caso més realista, la situacion Sy la solucion) es més
compleja, dado que en la realidad no se cuenta frecuentemente con dos restriccio-
nes Sino con varias mas. Sin em_bargo, la solucion, aunque dificil en términos grafi-
cos, puede ser hallada For medio del uso de computadoras. | 1ejemplo sencillo
solo pretendia mostrar la forma en que se opera al emplear la programacion lineal.

_Lasolucion a problemas mas complejos puede hacerse mediante el *método
simplex”. La idea gue estd detras rie este método es que el valor optimo de X'y de
Y (para el caso de dos bienes) ha de estar localizado en una “esquina” formada por
las restricciones. Habra muchas esquinas si existen muchas restricciones y el meto-
do simplex compara las distintas esquinas y detecta aguella que implique el mayor
beneficio (o, alternativamente, el menor costo). Este método es Util para el caso de
n bienesy m restricciones. Este caso no se tratara aqui.

(I ,I IF a d% la nPro ramacion [ineal no sea%ola].agui. I, |ector intﬁrﬁsado uede consul
zir. | ro& B. matematicas 0 de programacion. Jinéal Fn ?s que e halan casos més com-
plejos. Asimismo, puede estudiar la programacion no lineal.
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6.7 El desarrollo intensivo en capital y el desarrollo intensivo en mano de obraen
paises subdesarrollados

Como Gltimo tema del capitulo es interesante tratar brevemente lo referente a
las proporciones aprop|adas de factores en el sector manufacturero de los paises
subdesarrollados (“proporciones apropiadas” significa que los factores se emplean,
seglin su disponibilidad y escasez, relativa). Lo que puede estar en duda es la curva-
tura continua y la convexidad perfecta de las isocuantas en cualquier caso real en la
economia subdesarrollada, de la cual se dice (1ue tropieza frecuentemente con pro-
cesos de produccion en los que el uso de los factores esta predeterminado segln la
proporcion dada. Un tema de este tipo no puede analizarse en extenso aqui por lo
que solo se intenta presentar las principales ideas y se deja al lector la profundiza-
cion de las mismas.1

El punto central es la explicacion de la siguiente paradoja: ¢Por qué, dada la
abundancia de mano de obra en paises subdesarrollados, se hace uso de técnicas in-
tensivas en capital? Pueden presentarse varias explicaciones a este fenomeno y mu-
chas de ellas estan estrechamente relacionadas:

a. Proporciones fijas por falta de alternativas: Se cree que los paises subdesarro-
llados no enfrentan alternativas eficientes a la tecnologia que se origina en los
paises desarrollados por lo que no la pueden adaptar a su realidad concreta.

b.  Proporciones fijas debido a mayor productividad: Segln esta explicacion se
cuenta con alternativas pero éstas son inferiores a las intensivas en capital.
De esta manera, los procesos intensivos en capital son apropiados para paises
subdesarrollados, debido a que son mas productivos que los intensivos en ma-
no de obra. Por otro lado, una variante de esta explicacion considera que
las técnicas intensivas en capital son eficientes debido a que éstas sustituyen
a los administradores que organizan y supervisan a los trabajadores y que
son relativamente mas escasos que el mismo capital.

¢.  Distorsiones en los precios de los factores: El capital no resulta ser el factor
“caro” sino el barato frente a la mano de obra (a lo que se agrega gue el pre-
cio de la mano de obra ha de ser confrontada con su productividad; una ma-
yor productividad y un mayor precio son equivalentes a una menor producti-
vidad y un menor precio). Esto se debe a las distorsiones en los correspon-
dientes mercados (impuestos que inflan los costos de la mano de obra, crédi-
tos a tasas de interés negativas en términos reales, facilidades para la importa-
cion de maquinaria junto a un tipo de cambio sobrevaluado que no refleja

() Veanse, Up% ?jled%p,l.\/\/hite, | (ﬁlg%-)l), liimlium, 1) (1971), Jackson, S (1972),

Mnruwi immor,
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la escasez, relativa de la divisa, depreciacion aceleiada de los bienes de capital,
estabilidad laboral rigida, etc.). lista explicacién rechaza la idea de la exis-
tencia de proporciones fijas ya que considera que el uso de técnicas “apropia-
das” seria posible si los precios de los factores reflejaran su escasez relativa.

¢Hasta qué punto podria pensarse que las empresas comparativamente peque-
fias son las que hacen uso mas Intensivo de la mano de obra? ESscomun la idea de
que éstas al tener acceso mas dificil a las fuentes de capital utilizan técnicas mas in-
tensivas en mano de obra a la vez que es frecuente encontrar empresas pequefias en
sectores que tipicamente requieren POCO capital. Por otro lado, podria argumentar-
se que la empresa pequeiia no es suficientemente eficiente y que no hace uso de po-
sibles economias de escala por lo gue emplea relativamente mas capital (y también
mas mano de obra) por cada unidad de producto.

La evidencia de los trabajos empiricos realizados se basa en estimaciones eco-
nométricas para llegar a la elasticidad de sustitucion asi como en estudios de inge-
nieria en las empresas y los resultados de la experiencia historica de varios paises
que han pasado por procesos de industrializacion. Las estimaciones econometricas
se han llevado a cabo haciendo uso fundamentalmente de la funcion de produccion
E.S.C. (0 CES) que, tal como se explicd anteriormente, no restririge la elasticidad
a un valor pre-determinado (tal como lo haria la funcion Cobb-Douglas). En mu-
chos casos se introducen los datos de capital en forma indirecta debido a la dificul-
tad de obtener datos confiables en tomo de €l. Los resultados muestran, en general,
que existen posibilidades de sustitucién entre mano de obra (horas-hombre? y capi-
tal (oscilan los estimados de la elasticidad entre 0.5 y 1.2). Sin embargo, la meto-
dologia para llegar a tales resultados puede no ser la correcta: la funcion CES puede
no ser la apropiada, pueden ponerse en duda los supuestos en los que se basa el mo-
delo (tales como competencia perfecta, maximizacion de beneficios por parte de
las empresas, etc.), y también se puede dudar de la validez de los datos.

6.8 Resumen de las ideas méas importantes del capitulo

En este capitulo, a diferencia de los capitulos que lo precedieron en la parte
Il, se procedié a estudiar el comportamiento de los productores. Las ideas impor
tantos Son las siguientes:

I» La funcion de produccion muestra la relacion existente entre_ los distintos
tactores e insumos y el producto final. Ia funcion el produccion incorpora
el capital y el trabajo o, K'y I, respectivamente. | I capital y el trabajo son
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combinados para la obtencién del producto final, bajo un estado constante de
tecnologia.

Lntre las funciones de produccion, las funciones homogéneas son las méas sen-
cillas y en muchos casos explican suficientemente bien lo que ocurre en el
proceso de produccion de la empresa. Pueden distinguirse tres grados de fun-
ciones de produccion homogéneas. La funciéon de grado mayor que | implica
la existencia de retornos crecientes a escala; es decir, que un incremento pro-
porcional (homogéneo) en los factores ira seguido de un incremento mas que
proporcional en la produccion. Sl la funcién es de grado menor que 1,0 de
retornos a escala decrecientes, entonces el incremento proporcional en los in-
sumos ira seguido de UN aumento 'menos que proporcional en el producto.
Finalmente, si la funcion es ele grado igual que 1, entonces el aumento en
los factores ird en la misma proporcion que el aumento en 1a produccion (Y 1a
funcion serd, ademds, homogénea lineal).

Al igual que J;ara el caso del consumidor, el productor se enfrenta a unas
curvas de indiferencia_en la produccion llamadas “isocuantas”, las cuales
muestran las combinaciones del uso de los factores que resultan en un mismo
nivel de produccion. Tales curvas seran en ?eneral convexas al origen por la
misma razon presente en la convexidad de fas curvas de indiferencia. Si no
fueran asi, el analisis teorico no se corresPonderia con lo observado, puesto
que habria especializacion en el uso de un factor.

De la misma manera, el productor cuenta con una restriccion (recta isocosto),
?ue en este caso se deriva en funcion de los precios de los factores. Con dos
actores de produccion, K'y L, se cuenta con dos.Bremos de factores, r'y w
respectivamente. K representa activos fisicos tangibles  maquinas, edificios

equipo Yy su precio r no es igual a la tasa de interés (real) del mercado
{aunque la tasa de interés interviene en su determinacion). 1, en cambio,
representa “horas-hombre”.

La condicion de minimizacion de costo dentro de la empresa So lo que s
equivalente, el de la maximizacion de la produccion para un determinado
8asto en factores) implica que la empresa |?uqlara la relacion de las productivi-
ades mar%[na!es de los factores con la relacion de precios de éstos, es decir,
que la condicion es igual a:

-Mgl. I'Mgk
W r

A partir de la curva de dproducto total, pueden derivarse las curvas de produc-
e

05 medio J.margjnal cada tactor, hales curvas tendran, en general, una
lorma de U invertida, lo que permitira la division de la produccion en etapas.
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La produccion_de una empresa en situacion de equilibrio ocurrira en un rango
de la produccion en el gue las productividades marginales de los factores

sean decrecientes; es decir, pn un rango en que opere la llamada “ley de los
rendimientos decrecientes”.

Entre las funciones de produccion las més usadas para trabajos empiricos son
la Cobb-Douglas, la funcion de elasticidad de sustitucion constante y la de
proporciones fijas. Cada una de estas funciones tiene su propia formulacion y
su Isocuanta caracteristica. La funcion que se hasa en la programacion lineal
no es exactamente una funcion de produccion en sentido economico; ésta es
més bien il en la determinacion del uso de factores necesarios para producir
al menor costo 0 al maximo beneficio posible.

Finalmente, se analiz0 el desarrollo intensivo en mano de obra y el desarrollo
intensivo en capital en paises menos desarrollados y se sefialaron las causas
que podrian llevar a un uso no apropiado de técnicas en aquellos paises.
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CAPITULO 7

COSTOS E INGRESOS

7.1 Los costos economicos y los costos contables

Luego de haber analizado las relaciones técnicas en la empresa en el capitulo
anterior, es necesario pasar al estudio de los costos y de los ingresos. Lo primero
que ha de tenerse claro es que en el anélisis econdmico, el concepto de costo no es
el que comdnmente se tiene en mente. El dosto econdmico no es meramente el cos-
to contable, ya que el concepto basico en este contexto es el de "costo alterantivo”
0 “costo de oportunidad”. El “costo de oportunidad” de un recurso se refiere a
que un determinado recurso tiene varios usos o empleos, por lo que al ser éste asig-
nado, se dejan de aprovechar otros usos o empleos. El “costo de oportunidad” se
refiere precisamente a la mejor alternativa viable en la que se hubiera podido em-
plear un recurso.

Algunos ejemplos pueden ilustrar la idea de “costo de oportunidad”. Supdn-
gase que una persona es propietaria de una tienda y obtiene un ingreso.de
UM 20,000. Si estuviera en un trabajo dependiente (y equivalente) podria obtener,
supongase, UM 25,000, que seria el ingreso obtenible en la mejor ocupacion alterna-
tiva. El costo de oportunidad es de UM 25,000 en este ejemplo, puesto que aquella
persona obtendria esa suma i estuviera en su mejor ocupacion alternativa. Otro
ejemplo puede ser el de la empresa que hace un “beneficio contable” de
UM 100,000. Esta empresa podria obtener una utilidad o beneficio de UM 150,000
en alguna otra rama industrial, por lo que su “costo de oportunidad” seria de
UM 150,000. Es en este contexto que, por ejemplo, los “costos historicos™ di-
vergen de los “costos econémicos™: El ejemplo tipico es el de la “piedra” que se
adquiere a un pfecio infimo, pero que resulta ser en realidad, una_pieza muy atrac-
tiva (For ejemplo, una esmeralda) que podria ser vendida a un precio mucho mayor,
| I'valor economico tic tal “piedra™ no es, por lo tanto, el precio al que fue adquiri-
da.. Oiros ejemplos abundan: empresas que valen mas (0 menos) que su “valor en
libios", acciones que valen mas (0 menos) que su precio nominal, etc



Sobre la ba,c de ios ejemplos unlcriorcs, se puede notar que el concepto tic
“costo de oportunidad” guarda una estrecha relacion con el concepto de escasez,,
Ya que una mayor produccion de un bien x da lugar a que se produzca menos de
0s demas, 10 mismo ocurre cuando se lee este libro. Id costo ae leerlo es la meior
alternativa que se esta dejando de lado (como por ejemplo, leer una novela, ir al
cine o dormir).

. Es dehido al concepto de costo de oportunidad que en el analisis econémico
se diferencian los costos explicitos de los implicitos. Los costos explicitos son los
observables (salarios pagados a los empleados, costos de materiales, impuestos, etc.)
mientras que_ los implicitos son los que se refieren a los recursos propios que po-
drian ser utilizablcs en ocupaciones 0 usos alternativos. Sin embargo, se debe tener
presente que el costo de oportunidad no solo se refiere al costo implicito sino que
Incorpora tanto los costos explicitos como los implicitos.

El siguiente ejemplo puede ayudar a aclarar ain més la diferencia existente
entre los costos contables y los costos econgmicos: Supongase una estructura de
costos de una empresa de un solo pr08|etar.|o como la que se muestra en la tabla
1.1, para un nivel de produccion de 1,500 unidades, tal como s veria desde una oP-
tica estrictamente contable. El costo total es aparentemente 1,150 J)ero este costo
ignora totalmente los costos “invisibles” como, por ejemplo el sueldo del propjeta-
r10 de la empresa en una ocupacion alternativa, o el valor efectivo de los materiales
(distinto de su valor historico). De esta manera, s puede construir la tabla 7.2 que
mu%stralgl costo de oportunidad del propietario y de los materiales empleados en la
produccion.

TABLA No. 7.1
COSTOSDE PRO(eD#C(.:.lcS))N (CONTABLEYS)

Materiales directos 920
E/lan e.tfra %8
e .
epregla |ésn, 40
dminishiacion 60

TOTAL 150
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TABLA No 7.2

COSIOS Oi; PRO?eLrJ]Cn% g)sy (ECONOMICOS)

Materigles ?)irectos 12
Mano de Obra
Combustible

8
%tros ast0s 2

epreciacion

drmmstramf)n . , .
Sueldo ; ue? Propletarlo obtendria en la mejor
ocupacion alternativa 20

IOTAL 1,370

Pr(ra despejar atin mas cualquier duda sobre el concepto de costo de oportuni-
dad, puede contarse la siguiente anécdota: Dos personas, Ay B, que trabajan en la
misma empresa van juntas en automovil al trabajo y en un dia cual(imera lenan el
tanque de_gasolina. “Sin embargo, al dia siguiente de haber llenado e tanciue se ele-
va el precio de la gasolina. Tanto A como B estan satisfechos de haber llenado el
tanque oportunamente es decir, un dia antes de que el precio se elevara ;pero en-
tre ellos no nay acuerdo en lo que se refiere al costo del viaje en el dia en que ya
rige el nuevo precio de la gasolina. A considera que lo relevante es el precio real-
mente pagado por la gasolina el dia anterior. B cree que, pese a que la ﬁasollna fue
adquirida a un precio “antiguo” el dia anterior, el valor de esa gasolina hoy es inde-
pendiente de cuanto se pago por la %asollna._ Lo relevante, dice B, es el costo de
oportunidad de la gasolina, la que esta valorizada en lo gue podria obtenerse hoy
por ella, independientemente de su “precio historico” reFunta al lector: ;Cul
estd haciendo uso el concePto. economico de costo?L Con [os ejemplos anteriores,
se debe haber aclarado cualquier duda pendiente relativa al concepto de costo de
oportunidad.

7.2 Los costos fijo y variable, medio y marginal

~ Los costos de la empresa pueden ser subdivididos en fijos y variables. Por
definicion, los costos lijos son aquellos que no varian al variar la cantidad produ-
cida; es decir, que son constantes e independientes del nivel de produccion de la
empresa, _liste concepto de costo fijo es tan solo de corto plazo como se vera a
continuacion. Se podrian mencionar como ejemplos, los sueldos de gerencia; al

[ E— .1 il ileellos es A i untador y cul el economista de la empresa?
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gun tipo de depreciacion de maquinas (¢l que no depende de i se usa 0 no cierta
maquma), el alquiler del local, etc. A diferencia de 108 cosigs fijos, 0s costos va-
riables varian con el nivel de produccion. Asi, por ejemplo, fps costos pueden au-
mentar al incrementarse la produccion debido a que para producir mas se necesita
mayor nimero de maquinas o de trabajadores.

La distincion entre costos fijos y variables solo es valida en el corto plazo,
mas no en ¢l largo J)Iazo.. Los conceptos de corto_plazo y largo plazo no se refie-
fen a un nimero determinado de meses o afios, sino que estan en funcion del ta-
mafio 0 "escala” de la planta o fabrica. El Iarglo plazo, en este sentido, es a(1uel
Penodo de tiempo en el que la empresa puede alterar su escala o tamafio de Ban-
a. En el largo plazo, la empresa esta libre de cualquier compromiso que la obliga
a afrontar costos que no dependen de la cantidad producida, lo que contrasta con
el corto plazo, que se refiere a aquel periodo de tiempo en el que la empresa no
puede alterar su “escala” de planta o fabrica. Se puede ver que, desde este punto de
vista, el concepto de plazo es, en este sentido, operativo y no cronologico. Para
cierta industria, “corto i)lazo” puede estar referido a dos meses, mientras que para
ofra industria el corto plazo, puede ser de dos afios. La duracion del plazo sera, por
ejemplo, distinta para una empresa que fabrica calzado que para una siderdrgica.

Debe aclararse que existe un concepto similar al de costo fiio, que es el e
“costo hundido”._Sin embargo, la idea de “costo hundida” no es la misma que la
de “costo fijo”. En ambos casos, estos no afectaran la decision de cuanto producir
(tal como se vera mas adelante) pero la existencia de un costo fijo dar lugar a que,
bajo ciertas condiciones (que seran también explicadas mas adelante), la empresa
considere conveniente sequir E)roduuendo pese a las pérdidas que afronta. H
“costo hundido” es irrecuperable.

~ Los costos fijos no son necesariamente aquellos que se refieren a los factores
0 insumos fijos de la empresa. Igualmente, los costos variables no son necesaria-
mente los costos de los factores o insumos variables. Esto significa que un factor
variable i)uede tener un componente fijo de costo, Sin embargo, y hasta que no s
exprese lo contrario, se Fresumyr_a cpie fos costos fijos corresponden efectivamente a
los factores que se mantienen fijos en el corto plazo mientras que en el largo plazo,
todos los factores seran variables. El concepto de “planta” se refiere a estos facto-
res lijos en este contexto.

I gréfico 7.1 presenta el costo fijo y ef costo variable, asi como el total
(cpic es igual a la suma del costo fijo y el variable). Por lo ya explicado anterior-
mente, el grafico se refiere al corto”plazo Debido a que el Costo fijo no varia con
la cantidad producida, la curva riel costo fijo es horizontal. 11 costo variable, en
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cambio, no es una recta y tiene una forma "tipica” como la presentada. La razon
de ser de esta forma tipica es que ella mcorBora todas las posibilidades que pudieran
presentarse ademas de que es la (iue probablemente refle{a lo que ocurre en la reali-
dad. La curva de costo total es fa suma vertical del costo fijoy del costo variable.

 Grafico 71
Costos fijos, variables y totales.

A partir del costo total se pueden derivar el costo medio y el costo marginal.
El costo medio es el unitario; es decir, el costo total dividido entre la cantidad pro-
ducida. El costo marginal, en cambio, es el incremento en el costo total ante un
incremento en la cantidad producida (en una unidad); es decir, que

CMe = -g(l y CMg :QAJQ)('

Graficamente, el costo medio se representa por la tangente del angulo forma-
do por una recta que une el origen con un punto cualquiera de la curva de costo
total. Puesto que el costo marginal trata de incrementos o diferencias, éste se refle-
ja graficamente como el angulo de la tangente en un punto cualquiera de la curva
del"costo total. Para derivar el costo marginal y el costo medio a partir del costo
total, se presentan dos graficos: uno inferior y"otro superior, tal como se muestra
en ¢l (T;réflco 7.2. Se han escogido cuatro puntos: A, B, Cy D sobre la curva del
costo Total. Para construir el costo marginal correspondiente; se trazan las tangen-
tes en los puntos indicados y se comparan los angulos. En el punto B, por ejemplo,
el angulo de la tangente es menor, por lo que, si se emplea el punto A’como refe-
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Derivacion del costo JQF%B%%?

el costo marginal a partir
ota(f. ginalap

rencia, el punto B’ debe estar por debajo de A’. El Bunto B es el llamado “punto
de mflexmn"; es decir, en aquel punto la curva cambia de pendiente y, en vez de
continuar su curso decreciente 1ta| como ocurre entre el origen ¥ B), se vuelve cre-
ciente. En el punto C, el angulo de la tangente es mayor que €l que corresponde
a B, Sor lo que el punto C" esta por encima de B’. Lo mismo ocurre en D, por lo
que D’ debe ser colocado en un nivel superior al de C* 0 B\ Tal como se explict,
anteriormente, se hace lo mismo para el costo medio; pero en este caso se compara
el dngulo de a recta que parte del origen. En A, por ejemplo, el angulo que forma
la recta es mayor que el gue corresponde a la tangente por lo que el punto A” lia
de estar por encima de A”. Lo mismo ocurre en B, aunque, tal como se puede apre-
ciar. el angulo de la recta que une el origen y Bes menor que el que une el origen r
A. Por este motivo, B” estd por debajo de A”. En el punto (' ocurre algo especial,
ya que en ese punto coinciden la tangente y la recia que parte del origen. Es por
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ello por lo que el punto (™ debe ser idéntico al Punto (7. I el punto 1), el ngulo
de la recta que parte del origen vuelve a aumentar, debido a lo cual el punto D” se
encuentra por encima de C”. Se puede ver que la curva de costo medio resultante
es en forma de Ual |?ual que la curva de costo marginal. Adicionalmente, la curva
de costo marginal corta al costo medio en su Eunto minimo. Cuando el costo me-
dio estd por encima del costo marginal, el costo medio es decreciente mientras que
cuando el costo medio estd por debajo del costo marginal, éste es creciente. Al
igual que con el costo medio, se puede derivar un costo variahle medio, lo que que-
a como ejercicio para el lector. No debe causar sorpresa que el costo marginal
corte el costo variable medio en su punto minimo.

Ademas de lo ya explicado, se puede anotar (1ue al tratarse el costo marginal
no es necesario distinguir entre un “costo marginal total” y un "costo marginal
variable”. Como el costo fijo no varia con la cantidad producida, un cambio en el
costo fijo no afecta al costo marginal (la derivada de una constante es cero por 1o
que no importa el valor de la constante). Esto implica que se puede distinguir un
costo. medio_de un costo variable medio, mas no un “costo marginal” de un "costo
marginal variable” , puesto que este Ultimo es irrelevante.

Un caso especial de curvas de costo medio y marginal se presenta si la curva
de costo total es en forma de linea recta, tal como se muestra en el grafico 7.3. Si
existen costos fijos, la “curva” de costo total lineal no parte del origen. Esto genera
un costo marginal constante y un costo medio decreciente (y asintotico al costo
marginal), tal como se podra comprobar. Si el costo total fuera lingal y iJartlera el
origen, entonces el costo medio seria idéntico al costo marginal. La relacion exis-
tente entre el costo marginal y el costo medio esta establecida por,

CMg = CMe + x ﬁC)I}/Ie.

0 por,

CMg = CMe (1 + I
®xCVe

donde Ex*" es la elasticidad de la curva de costo medio en un punto determina-
dol. Siel costo medio es decreciente (es decir, E*  es menor que 0), entonces
el costo marginal serd menor al CMe. En cambio, si el costo medio es creciente
gl_ XCMe may°r llue 0) entonces el costo marginal serd mayor que el costo medio,
inalmente, i ¢l costo medio es constante (1°x( ™e infinita) entonces el costo me-

(1) Vcjseel Apéndice 1L
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CT

CMe

Costos medlotgtgriaerg\ri]gé a(ﬂjando el costo

dio sera idéntico al costo marginal. oEsto solo corrobora los resultados obtenidos
anteriormente en forma grafica.
0

7.3 Costos en el lar;>0 plazo

Tal como se explico anteriormente, en el largo Flazo no existen costos fijos y
todos son variables. Esto significa que, en el largo plazo, la empresa, al estar libre
de compromisos de corto plazo, puede escoger el tamafio de planta que le haga pro-
ducir al menor costo posible. De esta manera, existen distintos tamafios de planta
9ue corresponden a distintas curvas de costo total, tal como se muestra en el gréfico
A4, en el (pie se presentan cuatro “escalas” de Fla.nta. Se puede ver que ¢l costo to-
tal de Frodumr una determinada cantidad x del bien* difiere en funcion del tama-
fio de la planta. El costo de producir \fl en la planta “0” es el,correspondiente al

0
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punto A, mientras que el de planta “3” es 13 y asi sucesivamente. L1costo mas ba-
||o posible de producir x esta dado por la planta “1”, que corresponde al punto D.
a curva de costo total de largo plazo muestra los puntos de menor costo Eosmle
para distintos niveles de produccion por lo que esta “envuelve” practicamente a las
distintas curvas rie costo total de corto pla/.0. Notese ademas (iue el costo total de
largo pla/.o parte del origen, a diferencia de las curvas de corto plazo.

Gréfico 7.4
Costo total de largo plazo.

Grafico 7.5
Curvas de costo al variar el tamafio de planta.
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Lo mismo se puede ilustrar mediante curvas de costo medio. Tal como se
muestra en el grafico 7.5.a, para cada tamafio o “escala” de fabrica o,planta existe
una curva de costo medio y una curva de costo marginal. EI costo medio de produ-
cir xQ es el que corresponde al punto A para la planta “2”. EI menor costo en este
taso es el que corresponde al punto C; es decir, el punto de la planta “1”. La curva
de costo medio de largo f)lazo refleja los puntos de menor costo posible v, For lo
tanto, ésta “envuelve” a las distintas curvas de corto plazo. Es por ello por lo que
la curva de costo medio de largo plazo es conocida como la "envolvente”. Se debe
advertir, sin embargo, que esta “envolvente” no pasa necesariamente por los puntos

minimos de las distintas curvas de costo medio de corto plazo. El lector puede res-
ponder por su cuenta a) porqué de esto.

La curva de costo mar%mal se construye detectando, primeramente, la escala
de planta que permite una determinada cantidad x() al menor costo posible. Por
eemPIo, para producir xQ (Grafico 7.54) la escala de planta "Optima” es la “1.

esta planta “1” le corresponde un costo marginal CMg( y, por lo tanto, el punto
D ha de ser un punto de la curva de costo marginal de largo J)Iazo. Lo mismo Se ha-
ce para todos os puntos restantes, y se obtiene una curva de costo marginal de lar-
go plazo, tal como se muestra en el grafico 7.5h. Se puede ver que la curva de cos-

. Gréfico, 75H
Costo medio y marginal de largo plazo.

to mar?mal de largo plazo es més “elastica” (es decir, menos empinada en el inter-
valo relevante), que las distintas curvas de costo marginal de corto plazo. Esto tiene
una explicacion econdmica simple, tal como se vera més adelante. Se puede notar
también que la curva de costo medlq y la curva de costo marginal de largo plazo tie-
ne, en el Grafico 7.5h, una forma similar a las curvas de corto plazo. Esto no tiene
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que ser asi necesariamente, ya que se puede dar el caso loresentado en el Grafico
1.6, en el que el costo medio y el costo marginal de largo plazo resultan ser constan-
tes e iguales. La Fresenua de “economias de escala” llevaria a que la curva de costo
medio de largo plazo fuera decreciente mientras que la existencia de “deseconomias

a escala” llevaria a lo opuesto; es decir, a costos unitarios de largo plazo cada vez
mayores.1

o Grafico 7.6 _
Un caso distinto de costo medio y costo marginal de
largo plazo.

El concepto de capacidad estd estrechamente relacionado con el de escala de
planta, aunque no corresponde necesariamente a la idea de capacidad que se tiene
comunmente. La idea aqui es la siguiente:  La capacidad de determinada escala de
P_Ianta corresponde a aquel nivel de produccion en el que la empresa no tiene incen-
Ivos_para alterar el tamafio de su fabrica. Esto implica que la capacidad de una de-
terminada escala de planta es aquélla en la que los costos medios de corto plazo son
|_Puales a los costos medios de largo plazo. Por ejemplo, si regresamos al Grafico

5.b, vemos que para producir x  la ‘{cai)a0|dad optima” de planta es la que co-
rresponde a la planta 1, ya que en ese nivel de produccion se produce al menor cos-
to posible, Este concepto no es igual al de “"capacidad maxima” que corresponde-
ria a un limite maximo, a la cantidad que puede ser producida en un determinado

momento con una determinada escala de planta, independientemente de si tal capa-
(1) Un? orma de deéectar ?ae |sten0é

realidad ha sido desarrollada [Pdpr %agreg\%gs@|g%|8(iege§1egg%m|ass?ecri ul?laca{rqqgss%lgt?ﬁtfig

emr;tJre.sas existentes en una | wstna Fn [ases, seqtin el ama\ ge a.g?%ng ?e ia cula

% icipacion de cada Clciseertgncr fota gro ucido Bn un.nivel, Industrial. deT
a.0e

argo
IEMPO se PbSEFV? qéje ase \e reducida su artlupacmP, TntO Ces seée(fuce %Fe
ta]m No 0 I3 escala e planta ef relativamente 1 (if m?nte en tal clase; (es declr, la esc

anta s inenor 0 mayor gue laoptima). . Aquellas clases qéie Ven mc,ementada Su particl-
acion ref gjarian mayor eficiencia y estarian mas cercanas a tamano optimo.
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cidad es optima 0 no. Sin embargo, aun esta “capacidad méaxima” es dificil de me-

dir. En la vida real, una empresa produce una variedad de productos y se tiene que
llegar a una medida de la “produccion agregada” de la empresa (lo que se logra utili-
zando los precios). Mas aun, al economista no le interesa medir el nivel de produc-
cion maximo desde el punto de vista “ingenieril” ya que si este fuera el caso, s
contratarian trabajadores hasta el punto en que su productividad marginal resultara

nula.l Nuevamente se puede concluir que “capacidad maxima” no es igual a “capa-
cidad optima”.

~La explicacion de por qué el costo marginal de largo plazo resulta ser mas
elastico que el costo marginal de corto plazo, esta en relacion con la definicion de
largo plazo. Debido a que en el largo Plazo la empresa puede alterar su escala de
Flanta, el costo marginal se hace més elastico. Se regresard a este punto, mas ade-
ante, cuando se trate el modelo de la competencia perfecta en el que la curva de
costo marginal es la curva de oferta de la empresa (en el corto plazo).

7.4 Los ingresos de la empresa

~En cuanto a los ingresos de la em‘gresa, es necesario distinguir dos casos: el
precio fijo y el precio variable. Precio fijo en esté contexto S|gn|f|ca que la empre-
sa no ejerce influencia significativa sobre el precio que se establece en el mercado.
El precio esta practicamente fijado de antemano y la empresa no posee poder sobre
él.  Mas adelante, cuando se trate especificamenté el modelo de la competencia per-
fecta, se explicaran en detalle los Supuestos y las condiciones necesarios para que
esto sea asf. El producto es practicamente el mismo para todas las empresas en el
mercado, Eor lo que el producto de ufia empresa es facilmente sustituible por el
de otra. En cambio, cuando el precio es variable, la empresa ejerce influencia so-
bre el precio, en el sentido de que el precio no seré el mismo si la empresa decide
producir poco 0 mucho. En este caso, la empresa es |miJortante dentro de la in-
dustria 0, en un caso extremo, la empresa es idéntica a la industria (definida, en
sentido estricto, como el agregado de empresas que producen un mismo producto).
Tal como se vera también mas adelante, el caso del precio variable puede ser el el
monapolio (aunque no exclusivamente). En este caso la empresa tendra el Poder
suficiente de fijar el precio que mas convenga a sus intereses, puesto que el pro-
ducto en cuestion no tiene relativamente muchos sustitutos.

Los dos casos descritos implican que la curva de ingreso total ser distinta

cuando el precio sea fijo y cuando el precio sea variable. Puesto que el ingreso to-
tal es el precio del hien multiplicado por la cantidad producida, si el precio del bien

o i P T T e
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6 f|I|o, el ingreso total debe variar en forma_proporcional a la cantidad. El ingreso
total en este primer caso es, por lo tanto, en forma de linea recta, tal como se mues-
tra en el grafico 7.7, El ingreso medio (definido como el ingreso total dividido en-
tre la cantidad producida) es igual al precio del producto, PO y, ya que el ingreso
total es unarecta (1ue parte del origen (al ser la tangente a la recta la recta misma),
el ingreso margina .édeflnldo como el cambio en el'ingreso total ante un cambio en
la cantidad ?deUCJ a) resulta idéntico al ingreso medio. Es por ello por lo que en
el grafico 7.7.b, el ingreso marginal es horizontal e igual al ingreso medio.

_ Grafico 7.7 .
Curvas de ingreso si el precio es fijo y §i es variable.1

U caso del precio variable es un POCO mas complicado que el casi) del precio
fijo. El ingreso total ya no es una recta, puesto que la empresa ejerce influencia so-
bre el rpremo. Al producir mas, el precio cae y el ingreso total, en este caso, puede
tener forma de parabola, tal como se muestra en el grafico 7.7.c. Por supuesto, e
ingreso total no tiene por qué ser necesariamente una parabola, pero se vera que es
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conveniente suponer que lo es. La parabola en cuestion tiene la ecuacion IT =ax
bx2, tal como podra comprobar el lector. El ingreso medio es el ingreso total divi-
dido por la cantidad, por lo que no debe sorprender que sea igual a IMe = a wbx,
que es la ecuacion de una recta. El ingreso medio es, por lo tanto, una recta decre-
ciente tal como Se muestra en el grafico 7.7.d. Esta “curva” esa su vez la demanda.
El ingreso marginal s la tangente en un punto dado de la curva de ingreso total. El
punto maximo del ingreso total debe corresponder, por lo tanto, al punto en el que
el ingreso marginal esnulo. El lector podra comprobar por su cuenta que el mgreso
marginal tendra una ecuacion IMg = a- 2bx Y, por lo tanto, es también una linea
recta que parte del mismo punto sobre la ordenada cuya distancia del origen esta
dada por a. El lector loodra comprobar también que el ingreso marginal serd la mi-
tad del ingreso medio (la demanda) en cada nivel de precio.

Si la demanda no es una recta continua sino "quebrada” o convexa (respecto
del origen), entonces el ingreso marginal tendrd también una forma especial. Se pre-
sentan tres posibilidades en el grafico 7.8, En el gréafico 7.8.a se tiene el caso de una
demanda quebrada que da lugar a que el ingreso marginal sea discontinuo en un ni-

Gréfico 7.8
Distintas formas del ingreso marginal cuando el ingreso medio no es una recta.

vel de produccion xQ. Lo mismo ocurre en el grafico 7.8.b. Se puede observar que
s0lo en un caso especial de demanda quebrada no habra discontinuidad en el mPreso
marginal. El lector podra demostrar esto por su cuenta. Enel Era]‘lco 1.8.c, [a de-
manda presenta una elasticidad constante e igual a la unidad. El ingreso marginal
es nulo en cualquier nivel de cantidad en este caso. or supuesto, se puede dar el
caso adicional (no presentado) en el que el ingreso marginal es una curva al ser tam-
bién la demanda una curva.
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7.5, Los costos y su relacion con la produccion.

Es importante tener presente la relacion existente entre la produccion, que
fue tema del capitulo anterior, y los costos. En el grafico 7.9.a se presentan una
serie de isocuantas y rectas isocostos cuyos puntos de tangencia muestran los pun-

o Gréfico 7.9 _
Derivacion del costo_total a partir de las jsocuantas y
las rectas isocosto (largo plazo).

tos optimos de produccion. Asi', para producir 100 unidades del bien x, el costo
minimo esta dado por CTO, para producir 200 unidades, el costo minimo esta da-
do por CT , etc. Estos distintos Funtos de maximizacion pueden ser proyectados
en el grafico 7.9.b, de donde resulta la curva de costo total. Si los costos variables
corresponden a los factores de produccion variables, se puede ver ?ue el caso pre-
sentado en el grafico 7.9 es de largo plazo, ya que no existen costos fijos.

El gréfico 7.10.a presenta un caso distinto, Si se supone que en el corto pla-
20 los costos fijos corresponden a los factores fI{_OS ((jlo (que no tiene que ser asi ne-
cesariamente), entonces se tiene una cierta cantidad de factor fijo; por ejeipplo,
Kq, de capital, que puede ser combinado con el factor variable, L, para producir
X X x etc. Lospuntos F, G, 11 I, sin embargo, no son los optimos ya que €l
menor costo posible serd reflejado 9or los puntos ABCDE. A partir del %raflco
7.10.a se puede construir el grafico 7.10.b. "Los puntos ABCDE' en 7.10.b han de
encontrarse sobre la curva de costo medio de largo plazo, mientras que los puntos
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FBGML han de estar sobre la curva de costo medio de corto plazo, Solo el punto B
es com(in a ambas curvas, ya que a ese punto le corresponde una optima utilizacion
del capital disponible, KO-

.Ggifico 1.10
Costo medio de corto y largo plazos.

Debido a,(iue a é)_artlr de X la dptima cantidad de capital necesaria es mayor
que Kq, pero solo se dispone (en el corto plazo) de KQ, la curva de costo medio de
corto Ffazo e VUelve creciente Y diverge de la curva de Targo plazo. Este es un caso
general en el que las curvas presentan una forma de “U”." Por supuesto, hay otros
Casos p03|blesq(y al lector le resultard util pensar en ellos).

7.6 Los costos privados y los costos sociales

Hasta ahora en el capitulo e ha hablado exclusivamente de los costos priva-
dos. Por supuesto que los costos privados no coinciden necesariamente con los cos-
tos sociales. El costo social puede ser mayor o menor que el costo privado debido
a la existencia de externalidades negativas o externalidades positivas. El término
externalidad se refiere a la existencia de factores externos que afectan a las empre-
585 0 a los consumidores. El ejemplo tipico es el de la fabrica y la lavanderia que
se encuentran junto a un rio. La fabrica rio arriba arroja sus desechos al rio moti-
vo por el cual fa lavanderia ve aumentados sus costos al tener que emplear, suponga-
se, mas detergente. El precio del producto vendido por la fabrica no incorpora ¢l
costo creado a los demas, ?/ este problema de externalidad surge debido a la Fobre
asignacion de derechos. Ef rio puede ser usarlo por todos y, por lo tanto, la lavan-
deria no tiene derecho legal sobre él. La idea puede ilustrarse graficamente: Enel
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%réflco 7 11 s tiene la demanda por el producto fabricado For la empresa rio arri-
a.1 Debido a que la produccion del bien x no considera el costo creado a los de-
mas (en este caso, a la lavanderia) el precio es ¥y se produce x . Si se incorporara
el costo creado a los demas, la oferta seria 0"y esta oferta reflejaria los costos socia-
les. Sin embargo, de lo anterior no se debe concluir que el causante de la externali-

dad deba ser penado. Precisamefn(!e dpl teorema de Cdpase,, del %ue se hablard sequida-
mente, mostrara que la externalidad es mutua, Ademas, Se tienen tanto un costo

como un beneficio y, por lo tanto, en un andlisis global se ha de ver si el dafio que
se evita al prohibir 1 actividad que da lugar a la externalidad, es mayor o menor que

la pérdida que resultaria si se eliminase esta actividad. Esto quedara claro a conti-
nuacion.

Grafico 711
Oferta “social” y oferta “privada”.

Quizés uno de los trabey’os més importantes sobre el tema de las externalida-
des es el de Ronald Coase,2 del que se deriva el asf llamado “Teorema de Coase”,
que dice que si los costos de transaccion son nulos, Ia asignacion de derechos es
irrelevante para fines de eficiencia. ‘Eficiencia’ s define en este contexto de la
forma acostumbrada, es decir, como aquella situacion en la que ninguna persona
puede mejorar Sin que empeore otra persona. La idea de las externalidades se pue-
de ilustrar con un ejemplo simplificado similar al que presenta el mismo Coase en
su articulo. Se tiene un terreno de propiedad de una persona Aque esta separado

(1) Algt'm Ie(itor tiedep nsar que en e[se cgsosetiFne un monopolio. Con el ejemplo seéie ea
1 trare,ﬁr Fm e xferr]a Ida P?r o%ue el regm correr%)ondea fPunto eiya
Interseccion de adqaemanqsab aoleria. Po otanose[Pue B presunir que exIsten muchas
empresas que producen el bien \

(2)  Vease Coase, R (1962).
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de otro terreno de.pro/gledad de una persona B por un terreno Z cuya propiedad no
ha sido asignada nia A ni a B. Debido a que Z no esde B ni de A, ninguno tendra
el incentivo de hacerlo trabajar, ya que no tiene derechos legales sobre él. Supon-
gase que los costos de transaccion son nulos; es decir, que no existe costo alguno
para que B y A resuelvan el problema de quién puede hacer uso de Z. Como s
verg, es importante que los_costos de negociacion-sean nulos (o relativamente ba-
jos). De ser esto asi, la asignacion de derechos sera irrelevante para fines de efi-
ciencia. Esto significa que no importa quién reciba los derechos de utilizar Z, el
resultado sera el mismo ; es decir, Z sera empleado por ¢l que lo hace producir mas.
Desde el punto de vista de_la sociedad, Z sera empleado de tal forma que se maxi-
mice el producto de la sociedad. Esto se puede ver facilmente mediante un ejem-
plo numérico:  Supongase que si A hace uso de Z, el beneficio resultante seria de
UM 5,000, mientras que si B hace uso de Z, su beneficio resultante seria de 2,000.
Si B ohtiene la asignacion de derechos, ¢Quién hara uso de Z? Pareceria que fuera
B, pero esto no esasi: Besta dispuesto a recibir por lo menos UM 2,000 para no ha-
cer uso de Z (dado que ése seria el beneficio neto que obtendria), mientras que A
esta dispuesto a paqéir hasta UM 5,000 para poder usar Z (dado que ese seria el be-
neficio neto que obtendria). Esto significa (debido a que no existen costos de
transaccion) que hay posibilidad de acuerdo entre las partes. Por ejemplo, ha-
biendo obtenido los derechos la Bersona B, A puede paﬁgr!e UM 2,100 a.BYde £sa
forma a A le quedarian UM 2,900 de beneficio neto. La idea es que al final Z ﬁro-
duciria como UM 5,000, mientras que, si no_se hubieran asignado los derechos,
Z permaneceria sin ser_utilizado. 1 Si A recibe la asignacionde derechos, A se-
ra al final el queutilice Z, ya que B no le podria pagar los UM5,000 de heneficios
gue A lograria obtener. Como se puede ver, no importa quien reciba la asignacion
e derechos; al final Z sera empleado en su mejor uso alternativo. Se llega a una
situacion eficiente mediante la asignacion de derechos que es independiente de la
persona que la obtenga, ya que la misma asqnamon resuelve el conflicto entre las
partes por medio de un acuerdo voluntario.l EI Teorema de Coase enfoca asi el

| LB e seore
el

1) Si el lector.se ha.confundi I I jar,
(1) 3 S iecor & ne confundidg con el o e%r%t%?@r el gﬁé?
F E Un elesm ?rade

esta en propoygion al trabalg erectivamente realizado (el ingres e-
0, para simplificar gl ejemplo, suponaase que J solo retibe & Ingresq st cunple,con ef tra-
aj0 gue se Teasigng originalmente).Las contratqs de Sy de J noestablecen quign corre-
L O el Deets DO o ¥ e PAsTalad 1RO o Que.Corle 0 s T
itfo A Slﬁs gstos Tle fransac Icﬁ]sn quspEi e.c.”%n Ue fome Ano ,a%ecar%e
spluto el resultado y S (cuyo tiempo vale menos) terminara corrigiendo los originales. .,
L e e
€0sto de){ tiempo ge.J es ma orJ Xiste 12 posi iIFaq or,?o?tantg, eunagtr ns c?é
utuamente beneficiosa entre Sy J. v el resultado final Sera eficienté (aunque se altere fa
istribucion del ingreso relativo de,'S.y de J). Por supuesto, S puede’ hacer lo mismo
?gcclggntra aotra persona C que esté dispuesta a hacer &l trabajo por menos que 10 que
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Froble.m@ de las externalidaces como un problema mutuo: No se trata de la con-
raposicion simple de los costos privados Y log sociales, sino de la comparacion de
los beneficios ?.Iobales derivados de la externalidad con los que se darian si se elimi-
nara la externalidad. Esto quedara claro con el ejemplo final.

La polucion es otro ejemplo de externalidad ne%ativa. Existe un problema
de contaminacion, debido a la no asignacion de derechos sobre el aire. “El ejem-
plo tipico es el de la fabrica que produce conjuntamente un bien x y humo 1(un
‘deshien”).  EI humo estorba @ los residentes de una urbanizacion cércana. Tan
Bronto se han asignado los derechos, y si no existen costos de transaccion, el pro-
lema puede ser resuelto de la misma manera que en el caso anterior, Se puede ver
que, economicamente, existe algo asi como un nivel de polucion oi)tlmo que no
tiene _por qué ser nulo. La polucion trae consigo tanto un beneficio (la produccion
del bien en cuestion) como un costo (el humo)'y lo optimo se dara cuando el bene-
ficio marginal de tener aire limpio sea iqual a o que se sacrifica marginalmente por
tener el aire limpio. De nuevo e puede ilustrar la idea mediante el grafico 7.9. De-
bido a la presencia de la externalidad negativa, el costo marginal social no coincide
con el costo privado. Debido al costo creado a los demés por la contaminacion (el
humo), el costo social excede al costo privado, de tal manera que la produccion que
se da (x0) es mayor que la socialmente optima. Se puede ver que la prohibicion de

toda, cor]taminacu’)n.no resuelv% el Problemfa. %uizlas se refuzca a ¢ ro.Ia? ntami-
nacion al no producir; pero al hacerlo se afronfa el costo de no producir el bien en

cuestion. _Este costo debe ser comparado con el beneficio resultante de no tener
la contaminacion. Con esto no se quiere decir que sea optimo que, por ejemplo, el
rio cercano a una refineria de cobre esté “bioldgicamente muerto” 0 que sea opti-
mo que la faja costera cercana a una ciudad no tenga fauna marina. Lo que se desea
recalcar es que al “pensar con el corazon y no con la mente”, se olvida frecuente-
mente que el problema de las externalidades es un problema de produccion conjun-
ta; es decir, que se genera tanto un costo como un beneficio que, para que se de lo

élptimo, han de ser |?uales. en el margen. Es en este contexto que se debe analizar
el problema de las externalidades.

Es ilustrativo presentar dos ejemplos en los que la falta de asignacion de dere-
chos da lugar a que no se tome en cuenta el costo creado a los demas. El primer
ejemplo es el de la congestion vehicular, lo que se ilustra en el grafico 7.12. Se
cuenta con dos carreteras, 1y 2, que unen dos ciudades x ey. La carretera Lune
las dos ciudades directamente pero esta sujeta a congestion. Esto significa que a
mayor numero de vehiculos, mayor sera el costo en tiempo necesario P@rq [legar
de x ay (o viceversa). La carrefera 2, en cambio, es mas larga pero esta libre de
congestion, lo que significa 8ue la duracion del viaje entre las dos ciudades es la
misma independientemente del nimero de vehiculos que la utilicen. El analisis
se simplifica de esta manera ya que los resultados seran los mismos aun §i se pre-
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. Gréfico 712
Fxternalidades y congestion vehicular.

sume que la carretera 2 esta sujeta a congestion. En la ordenada del grafico 7.12 se
mide el costo (medio y marginal) de transitar por ambas carreteras. Para evitar
complicaciones innecesarias, Se puede suponer que el Gnico costo es el del tiempo.
En la abscisa se mide el ndmero de vehiculos que puede ser igual al ndmero de per-
sonas %J_n vehiculo = una persona). El costo marginal en este caso se define como
el cambio en el costo total de todos los conductores S: vehiculosl ante un cambio
en un vehiculo (= conductor), lo que se da tanto para la carretera 1 como para la 2
El costo medio es el costo total en tiempo de todos los conductores dividido entre
el nimero de conductores (vehiculos) que transitan por las carreteras en cuestion.
Se obtiene asi una curva de CMe y una de CMq para las carreteras en cuestion. El
CMe y el CMg para la carretera 1'es creciente a partir de VQvehiculos, pero de 0 a
VQvehiculos es constante. Esto implica que hasta VQvehiculos no ocurre ninguna
congestion (es decir, todos los conductores se demoran igual en llegar a su destino)
pero a partir de VQ vehiculos los conductores empiezan a estorbarse mutuamente
1_es decir, se aumentan mutuamente el tiempo requerido para llegar a su destino).
a carretera 2 tiene un CMe y un CMg constante e igual y esto s¢ debe a que se ha
supuesto que esta carretera no estd sujeta a congestion. Sin embargo, puesto que
esta carretera es mas extensa, los conductores se demoran més al transitarla que
fueran por la carretera 1 (hasta un cierto ndmero de vehiculos). Esto implica que
existen puntos de corte entre las distintas curvas que corresponden a las dos carre-
teras. qpon?ase que no se cobra precio alguno por transitar por las carreteras.
¢Cual sera entonces el nimero de vehiculos que emplearan la carretera 17 La res-
puesta es V', ya que, con ese numero de vehiculos, el costo de tiempo esel mismo
tanto al usar [a carretera 1como la 2, y este es el nimero dg vehiculos de equili-
brio al no haber cobro por transitar por las carreteras. Por ejemplo, si hubiera
vehiculos en la carretera 1, los conductores se demorarian menos al transitar por la
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carretera 2 que al hacerlo por la 1, ga (1ue el costo de cada uno en la via_Les mayor
que el costo de cada uno en lavia 2 (el punto A esta encima del punto B). Lo mis-
mo ocurre con V3 vehiculos. En este caso un conductor se demorara menos al
transitar por a carretera 1en comgarac;on con la carretera 2 y habra mayor incen-
tivo para transitar por la primera (C esta encima de D). V es, pues, una situacion
de equilibrio. Sin embargo, éste no es el nimero socialmente optimo de vehiculos,
porque al redistribuir el nimero de vehiculos entre las dos vias, se puede, por ejem-
Elo, contar con el mismo nimero de viajes; pero invertir un tiempo total menor.

n otros terminos, V' vehiculos en la carretera 1da lugar a ineficiencia social por-
que se podria obtener el mismo servicio a menor costo. ¢Cual es el nimero social-
mente optimo de vehiculos (para minimizar el costo de tiempo necesario) que debe-
rian transitar por la carretera 17 La respuesta es V* . Para comprender por qué es-
to es asi supongase que por la carretera 1 transitan V* vehiculos, y_que entran
V( —V*) nuevos vehiculos a esta carretera. El costo total de tiegipo de estos
Vj - V*J vehiculos se puede medir por el area debajo del CMgj en el tramo rele-
vante, es decir, EHV(V*. Este es el costo al transitar por la carretera 1. En cam-
bio, si estos (V/( - *% vehiculos transitaran por la carretera 2, el costo total esta-
ria dado por el &rea EFVIV* | que es menor. Se puede ver que, para fines de efi-
ciencia social,_es mas conveniente_que los (V( —V*) vehiculos transiten por la
carretera 2. Si V. vehiculos transitan por la carretera’ 1 el nimero de vehiculos es
mayor que el optimo. Analogamente, VQvehiculos en la carretera 1 seria menor al
optimo.  Supongase que en la carretera 1 circulan VQvehiculos. ¢Hacia \9ue carre-
tera convendria canalizar los (V* - V) vehiculos? EI costo total, si é *oV i
vehiculos transitasen por la carretera 1, seria igual al area debajo del CMg .en e
tramo relevante, es decir KEV*VQ. En cambio, si transitaran por la carretera 2, el
costo seria LEV*VQ, que es mayor. ES conveniente, por lo tanto, que los
fV* —\V ) vehiculos circulen por la carretera 1 para fines de eficiencia social. Por
0 tanto, V* es el nimero socialmente dptimo de vehiculos que deben transitar por
la carretera 1.

~ El cobro de un peaje igual a la diferencia entre Ey C Euede hacer posible que
circule el ndmero 6ptimo de vehiculos por la carretera’ L. Esto es asi porque, en el
mar?en (es decir, para el vehiculo V*), el costo de transitar por la carretera 1 seria
iqual al de la carretera 2. EI peaje hace posible que los conductores tomen en consi-
eracion los costos que se estan creando mutuamente. En otros términos, con el
peaje los conductores incorporan en su decision el costo externo. El resultado es
que se estan empleando los recursos en la forma mas eficiente; esto es, se estan reali-
zando los viajes al menor costo posible de tiempo.

Lo interesante es que el resultado anterior se puede obtener al entre?ar la pro-

piedad de la carretera. Si alguien fuera propietario de la carretera con el deseo de
maximizar beneficios y si no hubiera costos de transaccion, se cobraria como peaje
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la misma diferencia !o(., ya que este peaje hace maximo el rectangulo MEGN que los
beneficios representan Por supuesto, el “propietario” puede ser el listado que per-
sigue optimizar el servicio. La idea es, de nuevo, que los conductores estan toman-
do en cuenta, al decidir el costo creado a los demas conductores (y a la inversa);
esto no ocurre con anterioridad al peaje optimo, EG.

La misma idea estd presente en el ejemplo siguiente; Se tiene un lago que, en
un momento determinado, cuenta con un nimero determinado de peces. En'el gr-
fico 7.13, se presentan las correspondientes curvas de producto medio y de produc-
to marginal. En la abscisa se mide el nimero de pescados. En este ejemplo todos
los valores estan referidos a pescados. Se obtienen asi' las curvas de PMgL y PMeL.

Grafico 7.13
[ 1Caso de la Pesca

El “producto marginal de los pescadores”, PMgP, muestra el incremento en el ng-
mero total de pescados al entrar un pescador adicional al lago. El “producto medio
de los pescadores”, PMeP, mide, en cambio, el nimero de pescados obtenidos por
cada uno de los pescadores. PMgC = PMeC muestra el “costo de oportunidad”, es
decir, lo que los pescadores obtendrian si estuvieran dedicados a otra actividad. Este
costo de oportunidad se supone constante para no complicar el problema innecesa-
riamente. En otros términos, si los pescadores estuvieran dedicados a otras activida-
des, el producto resultante seria equivalente a PQ pescados. Adicionalmente a lo an-
terior, se puede suponer que el tramo desde el origen basta P* pescadores (Grafico
1.13) es relativamente corto en un caso real, dado que al ser el PMep creciente en
aquel tramo los pescadores se atraerian a los peces mutuamente, por lo que cada
uno pescaria mayor nimero de ellos y, en general, no es probable que ocurra esto.

La primera interrogante a la que se debe responder es: (Cudl es el nimero de
pescadores que habra en el lago en un momento dado en el tiempo, si cualquiera
puede pescar y no se cobra por ello? La respuesta (y el lector podra notar la analo-

256



ia con el caso anterior de la congestion vehicular) es: P . La razon es que con
f pescadores, cada uno de ellos “produce” lo mismo que en la ocupacion alterna-
tiva. Si hubiera P3 pescadores, por ejemplo, cada uno de ellos pescaria lo corres-
pondiente al punto Cy todos podrian producir masen la ocuracién alternativa (lo
correspondiente al punto B). Hay una tendencia a alcanzar el punto D, es tjecir, el
que corresponde a P pescadores. Si hubiera menos de P pescadores, el lector
podria comprobar que habria tendencia a alcanzar el punto D nuevamente.

La segunda interrogante es: ¢Cual es el nimero de pescadores que maximiza-
ria el producto social al menor costo? o, alternativamente, ;Cual es la situacion efi-
ciente, socialmente hablando? La respuesta es: P*. Para comprender por qué, su-
pongase qge s¢ cuenta con ese nimero de pescadores, y que se incrementa su nu-
mero a P . Los(P( P* pescadores producirian lo que se refleja en el
drea EFP P* ya que esta area, al estar debego de PMgP en el tramo relevante, s el
total. Sin embargo, si estos pescadores se dedicaran a su (mejor) ocupacion alterna-
tiva producirian lo que se refleja en el area EDP P* . La diferencia de areas esta da-
da por el tridngulo EOF. lo que significa que se obtendria mayor producto al reasi?-
nar a los pescadores de tal manera que los (P P*) pescadores produjesen en la
ocupacion alternativa. Lo mismo se puede ver si solo pescan P* pescadores. ;Cuan-
to producirian (P* P ) pescadores adicionales si s dedicaran a la pesca? Res-
puesta; GEP*P . ;Cuanto produciria este mismo numero de pescadores si s dedi-
caran a la ocupacion alternativa? Respuesta: HEP*P . En este caso se produciria
mas pescando que produciendo en la actividad alternativa, por lo que para fines de
eficiencia es conveniente incrementar el nimero de pescadores a P,

De la misma manera que en el ejemplo de la con?estién vehicular, se tiene un
numero sobre-Optimo si P pescadores pescan. El resultado optimo se puede alcan-
zar cobrando por pescar el equivalente a la distancia vertical EK. Este seria précti-
camente el valor del “derecho de pesca” que hace que los pescadores tomen en con-
sideracion el costo que se estan creando mutuamente. La asignacion de derechos ha-
ce posible que se alcance la eficiencia social. Si existiera un propietario del lago que
tuviese como objetivo la maximi/.acion de beneficios, se alcanzaria el resultado opti-
mo puesto que el "derecho” KE multiplicado por el nimero de pescadores existen-
tes a ese “precio”, P*, hace maximos sus beneficios (reflejados en el rectangulo
P(KEPo). El lector puede comprobar este resultado por su cuenta. Por supuesto,
el propietario puede ser también el Estado que cobra con el fin de que el nimero de
pescadores sea el Optimo socialmente. El nimero de pescadores puede ser también
“racionado” por medio de una forma de veda de pesca.l Todo esto da lugar a que

(1) ¢Kntre las formas de racionamiento -cantidad o precio cual seria mas eficiente? Kl lector,

debe tratar de responder a la pregunta anterior y luego contrastarla o ampliarla con lo que
se tratard maés adelante en el texto.
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se preserven los recursos y se eliminen (o se tienda a eliminar, o se intente eliminar)
el problema de las externalidades.

Se puede ver que, hajo la dptima anterior, la extension de la soberania mariti-
ma por varios paises es optima en el sentido de la asignacion de derechos. También
se puede ver que, si se emplea el marco de analisis anterior, hay una explicacion eco-
noémica simple para comprender la falta de anchoveta frente a las costas peruanas
a partir de 1972, la tala “indiscriminada” de arbolés, el sobreuso de parques, plaras
Y vias pablicas (relacionado esto Ultimo con el mercado ambulatorio por ejemplo),
a explotacion de petroleo o minerales, etc. En el caso de la anchoveta ningln pes-
cador estara individualmente interesado en conservar el “stock” de peces puesto
que los otros continuaran pescando. Cada pescador igualara su CMg al precio del
pescado PQproduciendo XQ(Grafico 7.14). Si hubiera una sola empresa dedicada a

Gréfico 7.14
Costos presentes y Costos futuros.1

(1) Otro ejemplo de externalidades, aunque curioso y entretenido, se da en debates y discusio-
nes. La opinién que da una persona considera Unicamente el costo privado mas no el costo
de las personas que tienen que escucharlo. Una persona hard un comentario hasta que el
costo de hacerlo sea igual al beneficio que privadamente obtiene de él. Esto implica que
en debates o discusiones habra excesivos (“sobreproduccién”) comentarios por parte de
sus integrantes, puesto que cada uno considerara Gnicamente su propio costo y no el'de los
demés. De esta manera resultaria 6ptimo elevar el costo de hacer comentarios; esto expli-
carfa por qué en debates o discusiones se restringe el tiempo de comentario a un cierto
nimero de minutos (que representan la analogia con la veda para el caso de la pesca).
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la pesca entonces ésta reconoceria los efectos en el largo plazo de su decision (la
re(ﬁjccién en el stock de peces). Debido a que la pesca excesiva hoy llevaria a me-
nor pesca en el futuro, la empresa incorporaria este factor en sus costos, o que trae-
ria consigo una produccion x ,. La curva CMg’ refleja asi el costo presente asi como
los costos futuros de una mayor pesca.

De aqui se puede desprender también que la existencia de un monopolio po-
dria llevar a la conservacién de un recurso y no, tal como comdnmente se piensa, a
su depredacion. En el caso de la explotacion de petrdleo (un recurso no renovable)
la idea es similar. Cada empresa que explota petréleo puede estar extrayendo pe-
tréleo lo mas rapidamente posible para evitar que otra empresa lo haga.

Segln el “teorema” de Coase explicado al comienzo, si los costos de trans-
accion son nulos o relativamente bajos, la asignacion de derechos es irrelevante para
fines de eficiencia. Las partes en conflicto resolverian sus problemas automatica-
mente por medio de la asignacion de derechos, lo que puede ocurrir sin la interven-
cion estatal. ;Qué sucede, sin embargo, si los costos de transaccion existen y son
considerables?

~ Se podria pensar que hajo estas circunstancias se hace necesaria la interven-
cion estatal por medio del establecimiento de impuestos. Esto se puede ilustrar con
ayuda del grafico 7.15. Si no se resuelve la extemalidad, la cantidad de equilibrio

O '‘ Social

0 X2 X j x0 X

Gréfico 7.15

Impuesto y prohibicién: ¢solucién al problema ile
las externalidades?
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es xQY el precio es P Sin embargo, esta cantidad es sobre-optima, ya que la ofer-
ta 0 solo considera el costo de produccion privado. El producto en cuestion da lu-
gar a que se genere un costo a otros y, por lo tanto, la oferta relevante es0°. Un im-
puesto Tq puede llevar a que la oferta privada se desplace a0’, lo que daria lugar a
que se produjese la cantidad optima. TO es, en este caso, el impuesto optimo. El
impuesto optimo da lugar a que el triangulo ABC, que anteriormente correspondia
a la pérdida de eficiencia social, se elimine. Sin embargo, si se coloca cualquier im-
puesto, el resultado puede ser el de un empeoramiento en términos de eficiencia
social. Por ejemplo, si el impuesto es T}, la cantidad producida sera ahora sub-
optima y se formara un triangulo de pérdida DAF, ciue puede ser mayor que el que
existia sin intervencion, ABC. Sila “correccion” de la externalidad adopta la forma
de prohibicion expresa, el resultado puede ser aun peor en términos de eficiencia
social: se tendra una pérdida social igual al rea GAH, que nuevamente puede ser
mayor que el area ABC de pérdida de eficiencia existente con la externalidad.1 Lo
mismo ocurriria si el impuesto fuera prohibitivo; es decir, si llegara a ser T3 (segln
el grafico 7.15). Se puede concluir, por lo tanto, que la intervencion estatal no re-
suelve necesariamente el problema de las externalidades, sean estas positivas o nega-
tivas, por medio de la colocacion de subsidios o impuestos, respectivamente.2

El siguiente ejemplo, el final, puede servir como resumen de las ideas vistas
hasta el momento en lo que respecta a las externalidades (aunque probablemente
tendra que ser releido varias veces). Supongase que se tiene una fabrica que produ-
ce un bien x que, debido al humo que sale de su chimenea, ensucia la ropa de la
lavanderia cercana. El problema es mutuo: la externalidad no se daria si no hubie-
ra lavanderia (en tal caso a nadie le estorbaria el humo); ocurriria lo mismo si no
hubiera fabrica (en tal caso, la lavanderia no enfrentaria el mayor costo debido al
humo). Por lo tanto, desde el primer momento se debe dejar en claro que la fabri-
ca no “crea” la externalidad. Supongase, para ilustrar los conceptos en juego, que
los consumidores del producto valoran el bien producido f)or la fabrica, por encima
de su costo, en UM 220, mientras que valoran el bien de lavanderia, por encima de
su costo, en UM 180. Ademas, supongase que el costo de la instalacion de una chi-
menea mas alta (que eliminase la externalidad) seria de UM 50y que el costo creado

(1) Sin embargo, este grafico no es del todo correcto ya que trata el problema de la*xterna-
lidad en el mercado que aparentemente la origina, olvidando que el problema es mutuo y
se debe analizar en su conjunto. De esta manera, el grafico y lo que sigue, sélo quieren
ilustrar por qué la intervencién estatal no resuelve necesariamente el problema.

(2) Se esta suponiendo que tanto el impuesto como el subsidio al producto X no crean nuevas
distorsiones en otros mercados. Esto implica presumir, para simplificar, que el dinero re-
caudado por el Estado por concepto del impuesto es quemado o que el dinero desembol-
sado por concepto del subsidio “sale de la nada”. En modelos méas completos se pueden
analizar los efectos generales de los impuestos y los subsidios sobre todos los mercados y
no solo sobre el mercado X.
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a la lavanderia es de UM 150 (esto es o que la lavanderia tiene que gastar en exceso
para mantener la ropa tan limpia como en el caso de que no existiera la fabrica).
Supongase que los valores anteriores ya estan “uniformizados” y, por lo tanto, pue-
den ser comf)arados entre si. Finalmente, supdngase que el costo que tendria que
afrontar la lavanderia para construir una pared mas alta que evitase el problema
seria de UM 20. Kstos son los dos casos que podrian darse:

lo costos de transaccion nulos, y

20 costos relativamente considerables que impiden una transaccion libre
entre el fabricante y la lavanderia.

Los dos casos pueden ilustrarse con mayor facilidad con la Tabla No. 7.3
que presenta las distintas situaciones posibles. La situacion No. 1 muestra lo que
sucede, si el dproblema se mantiene, mientras que las otras cuatro situaciones se pre-
sentan cuando se “soluciona” el problema de la externalidad. Si los costos de
transaccion son nulos, entonces tanto el fabricante como la lavanderia podran po-
nerse de acuerdo: Puesto ?ue el costo de instalar una chimenea es UM 50, el fabri-
cante estara dispuesto a ofrecer hasta (JM 50 para poder seguir produciendo_ igual
que en la situacion previa. La lavanderia, en cambio, estaria dispuesta a recibir por
lo menos UM 20, ya que este es el costo de la construccion de la pared que elimina-
ria la externalidad. Existe la posibilidad de un acuerdo. Si en ese momento se asig-
nasen los derechos sobre el aire, entonces la fabrica o la lavanderia podrian presen-
tar su oferta a la otra parte. Si la lavanderia recibe el derecho, la fabrica se interesa-
ra en llegar a un acuerdo con la lavanderia, de tal manera que ésta reciba de la fabri-
ca el dinero que le permitiria construir la pared para evitar la externalidad. Se lo-
graria solucionar el problema con un costo de UM 20, que es el menor posible (y es-
ta es la solucion eficiente de acuerdo con el teorema de Coase).

TABLA No. 7.3
SITUACIONES POSIBLES COSTO
Fabrica Lavanderia

1° No pasa nada 0 150
20 Se construye una pared por parte

de la lavanderia 0 20
30 Se construye una chimenea mas

alta 50 0
40 Se prohibe el funcionamiento de

la fabrica 220 0
50 Se prohibe el funcionamiento de

la lavanderia 0 180
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Cuando los costos de transaccion no son nulos, el resultado no es eficiente
una vez asignados los derechos y el problema permanece sin solucion. En tal caso,
si la lavanderia recibiera los derechos, la fabrica se veria obligada, por ejemplo, a
construir una chimenea més alta a un costo de UM 50. ;Qué sucede si el Estado in-
terviene? Supdngase que el Estado ve en la fabrica la causa de externalidad y prohi-
be sus operaciones. En tal caso, la pérdida seria de UM 220, dado que éste era el
exceso de valoracion sobre el costo que generaba la produccién del bien. Se ha “so-
lucionado” el problema a un costo demasiado elevado. Loi mismo ocurre si el Esta-
do prohibe el funcionamiento de la lavanderfa; EI costo seria de UM 180 en tal
caso. Ahora bien, el Estado Fuede colocar un impuesto que se cobrarfa sélo si el
humo subsistiera y ensuciara la ropa de la lavanderia. Imaginese que, tal impuesto
es igual al dafio causado, es decir, UM 150. Lo que sucederia en tal situacion es que
la fabrica preferiria instalar una chimenea més alta a un costo de UM 50, y, nueva-
mente, este costo seria mayor al menor posible para solucionar el problema, que s
UM 20. EI Estado no mejora en nada la situacion. El impuesto ha de ser, en todo
caso, iguala UM 20, ya que de esta manera, la fabrica veria (1ue serfa rentable seguir
Froduciendo, y seria f)osible que el Estado redistribuyese el dinero a la lavanderia,
a que solucionaria el problema con la construccion de la Fared con un costo de
UM 20. Indirectamente, la fabrica ha pagado los costos de la pared, la cual lleva al
menor gasto posible de recursos. La idea que se extrae del ejemplo anterior es que
el Estado no necesariamente resuelve el problema de las externalidades al menor
costo posible con cualquier impuesto o con uno que sea igual al dafio causado.
Més adelante, en la parte del equilibrio general y bienestar, se vera que si existe
compensacion efectiva (es decir, que el Estado sirve en el ejemplo anterior de “in-
termediario” y entrega efectivamente los UM 20 a la Iavanderiag), se cumplird la efi-
ciencia paretiana, aunque los Ilamados “criterios de compensacion” no implicaran
necesariamente que la compensacion se debe llevar a cabo efectivamentel.

Finalmente, es interesante observar lo que ocurriria si la fabrica y la lavande-
ria pasaran a ser del mismo duefio;es decir, cuando se “internaliza” la externalidad.
En tal caso, los costos de la fabrica y de la lavanderia pasarian a ser Gnicos y el due-
fio veria qué alternativa seria més rentable: cerrar la fabrica, cerrar la lavanderia,
construir una chimenea mas alta o construir una pared. No deberia causar sorpresa
si se decide por la pared: aquella le soluciona el problema de la forma menos costo-
sa posible, es decir a UM 20. Esta solucion es la que se daria en situacion de costos
de transaccion nulos, tal como se vio.

(1) Lo que se havisto tiene importantesimplicancias para la evaluacién de proyectos. | n el
ejemplo anterior, la fabrica pudo haber sido un nuevo proyecto y se debi6é considerar el
costo de UM 20 como adicional al proyecto y no los UM 150 que el proyecto genera como
costo adicional a los demas (la lavanderia en este caso). Por supuesto, el célculo en la vida
real de los UM 20 puede resultar mas dificil que el calculo de los UM 150.
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lil tema de las externalidades no se agota aqui, lil propdsito fue el de intro-

ducir las ideas importantes que estan enjuego cuando se discute en torno del tema.

1.1

Resumen de las ideas importantes del capitulo

En este capitulo se trataron una variedad de herramientas que seran utiles

cuando, en la parte siguiente del libro, se hable de los distintos modelos de merca-
do existentes. Las ideas importantes son las siguientes:

lo

20

30

40

Los costos econdmicos no son necesariamente iguales a los costos contables,
debido a la importancia del concepto de “costo de oportunidad™ en el anali-
sis economico.

Los costos pueden dividirse, Para el corto plazo, en fijos y variables. Mien-
tras que los_costos fijos se definen como aquellos que no varian con la canti-
dad producida, los costos variables estan en funcion de cunto produzca la
empresa. En el largo plazo todos los costos son variables. El corto o el lar-
EO plazo no estan en relacion directa con el tiempo cronoldgico sino mas
ien con el tipo de empresa o industria que se analice. En este sentido, la
distincion entre corto y largo plazos es puramente operativa. En el corto
plazo, la empresa no puede alterar su capacidad o escala de planta mientras
que si puede hacerlo en el largo plazo.

A partir del costo total, definido como la suma de los costos fijo y variable,
y que en el caso general es de forma ondulada, (como una S Invertida), se
pueden derivar el costo medio, el costo marginal Y el costo variable medio.
Tales curvas tendran forma de U en el caso general. Sin embargo (Si existen
costos fijos) la curva de costo marginal puede ser horizontal cuando el costo
medio es decreciente.

En el largo plazo, las curvas de costo medio de corto plazo determinan la for-
macion de una “envolvente” que se transforma en la curva de costo medio de
largo Pjazo. En cambio, la curva de costo marginal de largo plazo resulta ser
mas elastica que la de corto plazo debido a que la empresa, For definicion,
puede ajustar su produccion a la escala de planta que mejor econ\_/enga; &
decir, aquella planta Spara la cual haga minimos sus costos en determinado ni-
vel de produccion. St la curva de costo medio de Iargo plazo es decreciente,
esto indica la existencia de considerables economias de escala, mientras cpie
i s creciente se presentan deseconomias de escala.
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Para el caso de los in%resos de la emf)resa, se pueden distinguir dos casos: el
del precio fijo y el del precio variable. En el caso del precio fijo, la empresa
enfrenta un precio que no le resulta posible o conveniente modificar. (Esta
caracteristica se repetird en el modelo de la competencia perfecta que se
verd en la parte siguiente del libro). En cambio, bajo el precio variable, la
empresa puede afectar el precio y producir relativamente mucho o relativa-
mente poco. Para el caso del precio fijo, la demanda dirigida a la empresa
resulta ser totalmente horizontal debido a la escasa o nula influencia que la
empresa ejerce sobre el precio. Para la empresa que se enfrenta a un precio
variable, la demanda resulta ser de pendiente negativa. Esto implica decir
que el ingreso marginal édefinido como el cambio en el ingreso total ante
un cambio en la cantidad producida) es horizontal Fara el caso del precio
fijo: pero decreciente para el caso del precio variable. El ingreso marginal
guardar a su vez una estrecha relacion con la demanda (igual al in?reso me-
dio). Por ejemplo, si la demanda es lineal, el ingreso marginal sera “la mitad”
de la demanda. Si la demanda es “quebrada”, la curva de ingreso marginal
serd, en general, discontinua en el nivel de produccion en que se da el punto
de quiebra.

Los_ costos que se derivan para la empresa guardan una estrecha relacion con
las isocuantas y la recta isocosto, y, en general, con la funcion de produccion.

Los costos bajo los que la empresa optimiza no son necesariamente l0s costos
sociales, lo que implica hablar de “externalidades”. Se presentaron en el capi-
tulo una serie de ejemplos para ilustrar la idea, especialmente el ejemplo de la
pesca y el de la congestion vehicular. Se vio que el problema de las externali-
dades surgia por una deficiente asignacion de derechos y deberes. El teorema
de Coase permitia arrojar luz en torno del problema, puesto que el teorema
implicaba que, si los costos de transaccion eran nulos, la asignacion de dere-
chos no era relevante para fines de eficiencia. Se vio también que la interven-
cion del Estado por medio de prohibiciones e impuestos no ayudaba a solu-
cionar necesariamente el problema de las externalidades.
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CAPITULO 8

LA MAXIMIZACION DE BENEFICIOS

8.1 Elsupuesto de la maximizacion de beneficiosl

Habiendo analizado la estructura de costos e ingresos de la empresa en el capi-
tulo anterior, ha Ilegado el momento de que estas herramientas se empleen para
explicar la decision de “cuanto Broducir” y “qué precio cobrar”. Para ello, se pre-
sume que la empresa maximiza beneficios 0 que actia como si maximizara benefi-
cios; es decir, que hace méaxima la diferencia entre el ingreso total y el costo total.
Los agentes econémicos y, en este caso concretamente, la empresa, pueden estar
maximizando beneficios 0 actuar de una manera congruente con la maximizacion
de beneficios sin que medie una decision expresa o comportamiento premeditado.
Los modelos ofrecen resultados coherentes con lo observado cuando se introduce
el supuesto de que maximizan beneficios; es decir, éstos predicen bastante bien los
sucesos de la “vida real”. Fuera de esto, el supuesto de la maximizacion de bene-
ficios tiene la ventaja de ser simple en su aplicacion. En el modelo de la compe-
tencia perfecta, que se analizara en detalle mas adelante, se vera que la empresa que
no' se comporta de esta manera saldré del mercado al afrontar perdidas (en el largo
plazo). Sin embargo, en este cagitulo no s6lo se hablard de la maximizacion de be-
neficios sino tambien de otros objetivos como los de la maximizacion de ingresos o
la maximizacion de ventas. Més adelante en el desarrollo de este libro, se trataran
otras alternativas a la maximizacion de beneficios. Se debe recordar, dicho sea de
paso, que los beneficios en el contexto econdmico no corresponden a la idea comdn
y corriente de beneficios ya que al ser éstos la diferencia entre el ingreso y el costo,

el costo debe incorporar [a nocion del “costo de oportunidad” que fue descrito an-
teriormente.

(1) Se utiliza aqui el término “beneficios” en vez de “utilidades” por dos razones:

a. Los beneficios no necesariamente son utilidades (contables en la acepcién comuin de
“utilidades™); y
b. Ya se hizo uso del término “utilidad™ al analizar el comportamiento del consumidor
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8.2 Lacondicion de maximizacion

Si se desea maximizar beneficios, se debe producir hasta el punto en que el
ingreso adicional generado por una unidad adicional es i%ual al costo adicional de
producir dicha unidad; es decir, hasta que CMg sea igual a IMg. Es ésta la condicion
de maximizacion. Para comprender el significado de esta condicion, supongase que
el ingreso marginal es mayor gue el costo marginal para cierto nivel de produccion.
¢Conviene 'incrementar la produccion? La respuesta es afirmativa, ya que el ingreso
adicional que se obtendré al producirse una unidad més supera el costo de producir
esta unidad adicional." ES importante aclarar, sin embargo, que ésta es Gnicamente
una condicion necesaria, mas no suficientel. Esto implica que se puede cumplir
la condicion sin que efectivamente se dé la maximizacion. Esto se explicard en de-
talle cuando se trate la llamada “segunda condicién de maximizacion”.

~ El concepto de maximizacion de beneficios Y el de su condicion puede ser
ilustrado mediante el ejemplo siguiente: En la Tabla 8.1 se presentan datos de los
costos e ingresos de producir el bien x : Supdngase que en un momento inicial se

TABLA No. 8.1
X (unidades) CT IT CMg IMg BT BMg

1 10 50 10 50 40 40
2 30 100 20 50 70 30
3 60 150 30 50 90 20
4 100 200 40 50 100 10
5 150 250 50 50 100 -

6 210 300 60 50 90 -10
7 280 350 70 50 10 -20
8 360 400 80 50 40 -30

(1) Quizas sea necesario precisar tales conceptos: A es condicién necesaria de B, si B implica
A, mientras que A es condicién suficiente de B si A implica B. Cuando A es condicién
necesaria y suficiente de B, entonces B implica A, y A implica también B (n6tese que en
tal caso, la relacién es reciproca). La condicion CMg = IMg es necesaria para que se dé
maximizacion,' puesto que, si se da maximizacién, se cumple que CMg = IMg. Tal condi-
cién no es suficiente, puesto que si se cumple CMg = IMg, puede no haber maximizacion.
Kn la seccién 11.4 se presenta la segunda condicion de maximizacién que permitira estar
seguro de si la condicion CMg —IMg implica maximizacion.
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producen dos unidades, |a interrogante es si conviene producir una unidad adicio-
nal. La respuesta es afirmativa, ya que al producir la tercera unidad se agregan
UM 50 al ingreso, mientras que se estan agregando solo UM 30 al costo total. ;Con-
viene producir una cuarta unidad? Nuevamente la respuesta es afirmativa, ya que
la cuarta unidad agrega UM 50 al ingreso més solo UM 40 al costo. Al producirse
la quinta unidad, se puede observar que lo que se agrega al ingreso es lo mismo que
lo que se agrega al costo por concepto de esa quinta unidad. Al producirse seis uni-
dades del bien, la sexta unidad agrega UM 50 al ingreso; pero UM 60 al costo. Esto
implica que la cantidad que maximiza el beneficio es 5. Mas alla de ese nivel de pro-
duccion, el beneficio total empieza nuevamente a disminuir,

8.3 La maximizacion de beneficios en los casos de precio fijo y precio variable

Después de haber visto la condicién de maximizacion, asi como un ejemplo,
se presenta sequidamente el analisis grafico para el caso del precio fijoY ara el ca-
so del precio variable. Para ello se superpone al grafico del costo total el del ingreso
total. En el grafico 8.1a se presenta el caso del precio fijo en el que el ingreso total
es una recta (tal como se explic anteriormente). Se puede observar que el benefi-
cio es (inicamente positivo en el rango (x2 —X]), ya que el ingreso total excede al
costo total. La idea es hacer maxima la diferencia entre el ingreso y el costo total,
lo que ocurre en un nivel de produccion xQ, al ser la diferencia AB la mayor posible.
A partir de la diferencia entre el ingreso total y el costo total, se f)uede construir
una curva de beneficio total, qué se muestra en el grafico 8.1b. El punto maximo
de esta curva corresponde al nivel de produccion xQ. En el grafico 8.1c se presenta
lo mismo con curvas de costo medio y de costo marginal, de ingreso medio'y de in-
greso marginal. El nivel de produccion xQ corresponde en este grafico al punto en
el que el costo margiinal es igual al ingreso marginal. Como el punto C corresponde
al ingreso medio y el punto D corresponde al costo medio, la diferencia debe corres-
ponder al heneficio medio. Al multiplicar el beneficio medio por la cantidad pro-
ducida (xQ), se obtiene el rectangulo rayado PQCDE que representa los beneficios
maximos obtenibles. El area de este rectangulo debe ser igual a la distancia AB en
los graficos superiores 8.1a y 8.1b.

Lo mismo ocurre para el caso del precio variable en los graficos 8.1d, 8.1e y
8.1 f. En el grafico 8.1d, la distancia maxima (AB) entre el ingreso total y el costo
total ocurre en un nivel de produccion xQ(¢Por qué no debe sorprender que en ese
nivel de produccion la tangente al costo total sea igual a la tangente al ingreso
total?). En el grafico inferior (8.1¢) el punto maximo de beneficio total debe co-
rresponder al mismo nivel de produccion xQ En el grafico 8.1f este nivel corres-
ponde al punto en el que el ingreso marginal es igual al costo marginal. El precio
que pued” ser cobrado por la empresa en ese nivel de produccion que maximiza be-
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neficios es PQ, que es igual al ingreso medio dado por C. Ladiferencia entre el in-
greso medio dado por Cy el costo medio dado por D es el beneficio medio CD que,

multiplicado por la cantidad producida xQ, genera el rectangulo POCDE que mues-
tra los maximos beneficios obtenibles.

Existen varias formas de ilustrar graficamente los beneficios. En el grafico
8.2a, los beneficios se muestran tal como han sido explicados anteriormente; esto
es, por la diferencia entre el ingreso medio r el costo medio multiplicado por xQ.
Si no existen costos fijos (como ocurre en el largo plazo), entonces esta area PQCDE
en el grafico 8.2a es equivalente al area PQCGF en el grafico 8.2b y en el grafico
8.2c. La razon es que en el gréfico 8.2b, el area PQCx00 muestra el ingreso total de
la empresa, que es igual al precio (PQ) multiplicado por la cantidad ?x@. El rea
debajo del costo marginal desde el origen hasta el nivel de produccion xQrefleja los
costos totales de producir xQ ﬁszin considerar el costo fijo), por lo que la diferencia
corresponde a los beneficios. En el FréﬁcoB.Zc se presenta algo similar: el rectan-
gulo PoCxQ) muestra el ingreso total de producir xQy este ingreso es el mismo que
el area debajo del ingreso marg)nal desde el origen hasta xQ; es decir, MGxQ. La di-

y

ferencia entre esta area MGy el area debajo del CMFg desde el origen hasta xQ
(que es igual a FGxQO) son los beneficios; es decir, MGF. Sin embargo, si existen

costos fijos (situacion de corto plazo), entonces el lector podra comprobar que
s6lo el grafico 8.2a presenta una medida completa del costo total.1

Grafico 8.2

Distintas formas graficas de ver los beneficios (en el caso del precio variable)
si no existen costos fijos (largo plazo).

(1) EI lector con conocimientos de calculo notard que la derivada de una constante es cero y
al integrar, la “constante de integracion” puede adoptar cualquier valor, al ser la constante
el costo fijo que no depende de la cantidad producida.
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8.4 La segunda condicion de maximizacion

Tal como se menciond anteriormente, la igualdad del costo marginal y del
ingreso marginal no g‘arantiza la existencia de maximizacion. Esta idea se puede
ilustrar con mayor claridad mediante el grafico 8.3. Para simplificar, se tratara
Unicamente el caso del precip fijo; es decir, cuando el ingreso marginal es constan-

Grafico 8.3

CMg = IMg no es suficiente para la maximizacion.

te. Se puede ver que en el caso presentado, la igualdad del costo marginal r del
ingreso marginal se refleja en los puntos A y B: Sin embargo, s6lo uno de ellos es
un punto de maximizacion. Para ver el porgué de ello, supdngase que se esta
produciendo x”. ;Conviene sequir produciendo? La respuesta es afirmativa, ya
que x + S unidades generan un ingreso adicional que es mayor que el costo
adicional, puesto que la curva de ingreso marginal en un nivel de produccion
XA + S excede el costo marginal. El ingreso marginal excede al costo marginal
hasta el punto B. Sin embargo, no conviene producir mas alla del punto B, ya que
a partir de un nivel de produccion Xg el ingreso marginal es menor que el costo
marginal. De este andlisis se deriva la necesidad de una “segunda condicion de
maximizacion”, que corresponde a la pendiente de la curva de costo marginal e
ingreso marginal. Para que exista la seguridad de que se estd dando efectivamente
la maximizacion, la pendiente del costo marginal ha de ser mayor que la del ingre-
so marginal. El lector podrd demostrar la razon de ser de esta segunda condicion
por su propia cuenta.

8.5 El caso especial de la minimizacion de pérdidas (corto plazo)
La interrogante que debe i)lantearse a continuacion s la si%uiente: ¢Cuan-

do decide la empresa retirarse del mercado? La respuesta es simple si se habla el
largo plazo: en tal caso, la empresa se retira del mercado cuando arroja pérdidas,
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es decir, cuando los ingresos por todo concepto no llegan a cubrir los costos totales
Sin embargo, en el corto pla/o, la empresa considerard ventajoso, tras pagar sus
costos variables, seguir produciendo si adn logra cubrir al menos parte de sus costos
fijos, listo ocurre tanto para la empresa que se enfrenta a un precio dado como
para la empresa que ejerce influencia sobre el precio. El analisis que sigue se basard
Unicamente en la empresa que enfrenta un precio fijo. El lector puede desarrollar
por su cuenta el caso del precio variable.

Gréfico 8.4

til niinimi/acion (le perdidas
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El caso de la “minimizacion de pérdidas” puede ser visto en un primer mo-
mento con curvas de ingreso total, costo total y costo variable, tal como se mues-
tra en el gra‘fico 8.4a. En el punto A, el costo total es igual al ingreso total, ITQ,
y la empresa no goza de beneficios. Notese de paso que el costo total incorpora
tanto los costos implicitos como los explicitos. Si el precio del producto dismi-
nuye a P(, entonces el ingreso total es igual a 1T(, que se encuentra por debajo del
costo total CT. En este caso, Si la empresa dejara de producir, tendria que pagiar
sus costos fijos. El producir a un precio PQle posibilita cubrir sus costos variables
y parte de sus costos fijos. Si el precio fuera P2, el ingreso total seria el correspon-
diente a IT2 y la empresa perderia por igual si produce como si no produce. Siel
precio disminuyera a P3, el ingreso total seria 1T3 y la empresa afrontaria mas
pérdidas al producir que al no hacerlo. Lo mismo se Fuede ver mediante curvas
de costo medio e ingreso medio en el gréfico 8.4b. Si el precio esta entre PQy P2,
entonces a la empresa le conviene sequir produciendo pese a las pérdidas, puesto
gue al producir logra cubrir al menos parte de sus costos fijos. Si el precio cae por

ebajo de P, entonces la empresa termina por retirarse del mercado aun en el
corto plazo.

El siguiente ejemplo permite ilustrar el concepto de la minimizacion de pérdi-
das, aunque no esta expresamente referido al caso de una empresa, sino mas bien al
de un proyecto de inversion. Sin embargo, la idea es similar. Supdngase que en
1977 se disefia un proyecto de inversion que imi)lica un desembolso de UM 20 mi-
llones en 1978 y otro desembolso de UM 20 millones en 1979. En 1980 se espera
un retorno de UM 50 millones. Si se deja de lado la tasa de interés Ssupéngase ue
es nula, para simplificar), el retorno neto del proyecto sera de UM 10 millones. Su-
pdngase (también para simplificar) que una vez desembolsado el dinero, éste se vuel-
ve irrecuperable; es decir, que los desembolsos efectivos representan un “costo hun-
dido”. De esta manera, se desembolsan efectivamente UM 20 millones en 1978. Sin
embargo, después de este desembolso irrecuperable, los (1ue disefiaron el proyecto
se dan cuenta de que los retornos no seran de UM 50 millones, sino de solo UM 30
millones (el caso A en la tabla 8.2), lo que da lugar a que el “retorno” neto sea ne-
gativo ¢ igual a UM 10 millones. ¢Conviene continuar con ¢l proyecto? La respues-
ta es afirmativa, dado que si no se contina con el proyecto, la perdida sera ain ma-
yor (igual a UM 20 millones, que es el monto ya desembolsado). Si se esi)era, en
cambio, que el retorno sea Gnicamente de UM 10 millones (el caso B de la Tabla
8.2), conviene abandonar el proYecto ya que las pérdidas generadas si s¢ concluyera
el proyecto (iguales a UM 30 millones) serian mat;ores que si se le abandonara (igual
2 UM 20 millones, que es lo efectivamente desembolsado hasta el afio 1978).

Otro ejemplo ilustrativo es el de un hotel que ve incrementadas las reservacio-
nes en ciertos meses del afio. En los meses restantes es posible que el hotel no cubra
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TABLANo. 8.2

1978 1979 1980  Retomo
Desembolso  Desembolso  Retorno  Neto
Proyecto visto en 1977 20 20 50 +10
Proyecto visto en 1978
(caso A) 20 20 30 -10
Proyecto visto en 1978
(caso B) 20 20 10 -30

sus costos totales, pero esto no implica que deba cerrar sus puertas totalmente en
aquellos meses. La estrategia por sequir ser en funcion de si la empresa logra cu-
brir parte de sus costos para minimizar pérdidas. Si continda operando tendré que
pagar costos fijos y variables y si no continia operando tendra que pagar nicamen-
te los fijos. Convendrd seguir operando si después de pagar los costos variables la
empresa logra cubrir parte de los fijos. Si no logra cubrir los costos fijos 3/ solo
cubre los variables, es méas apropiado cerrar el hotel hasta la proxima temporada.

8.6 La maximizacion de ingresos y los otros objetivos de la empresa

¢COmo se altera el analisis si en vez de suponer que las empresas maximizan
Pgngﬂcms se supone que maximizan ingresos? Se pueden presentar varias posibi-
idades:

8. Maximizacion de ingresos sin restriccion alguna.

b.  Maximizacién de ingresos sujetos a la restriccion de que se obtiene un benefi-
cio pre-establecido igual a BQ.

. Maximizacién de ingresos sujetos a la restriccion de que no se logran benefi-
cios ni se obtienen perdidas.

Estos tres casos pueden ser ilustrados facilmente con ayuda del gréfico 8.5
en el que xQ corresponde a la maximizacion de beneficios. La maximizacion sim-
ple de ingresos ocurre en un nivel de produccion x3, ya que en el punto B el ingre-
s0 total es maximo (a este punto le corresponde un ingreso marginal nulo). En el
punto C, que corresponde a un nivel de produccion x*, se presenta el caso de la
maximizacion de los ingresos sujeto a un minimo d? beneficio BQ. Esto significa
que la empresa opera hasta el punto en que por lo menos sus beneficios son iguales
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al nivel preestablecido BQ. Se ha art[qumentado que éste puede ser el comporta-
miento de empresas en que el control estd separado de la propiedad. La idea es
que los que controlan las emFresas no reciben necesariamente el total o parte del
remanente (beneficios), por lo que éstos no tienen incentivo para maximizarlo.
El beneficio BQtiene como fin Ginico mantener “contentos” a los accionistas. Sin
embar?o, esto presupone que los accionistas no cuentan con suficiente informacion
sobre la empresa, por lo que los que controlan la emPresa a la larga solo pueden
hacer un menor beneficio Igual al costo de detectar tal comportamiento por parte
de los accionistas. Finalmente, el punto D corresponde al nivel de produccion que
maximiza los ingresos sin que se den beneficios o Férdldas. Esta puede ser la situa-
cion de una empresa que maximiza crecimiento, lo que quizas Fodria darse en el
caso de una empresa que desea establecerse adecuadamente en el mercado antes de
maximizar beneficios. Sin embargo, en lo que sique, salvo que se especifique lo
contrario, se sequira suponiendo que la maximizacion de beneficios es el objetivo
principal de la empresa.

» Créfico 85
Distintos casos de maximizacion de INQresos.

S.7 La maximizacion y los margenes de ganancia

En la realidad se observa con frecuencia que las empresas, al fijar sus precios
de venta, agregan un determinado porcentaje al cosfo  La interrogante es la siguien-
te: ,I's esta politica consistente con la maximizacion de los beneficios?

.~ La respuesta es que esta politica no tiene por qué ser inconsistente_con la
maximizacion de los beneficios segun la regla CMy = IMg. Si el CMg es igual al
CMe (tal como ocurre con frecuencia en la realidad, al menos en el rango de pro-

216



duccion relevante), la condicion de maximizacion se transforma en
CMe = IMg
y puesto que el IMg es igual al

Mg =P 14y

donde P es el precio y E”p es la elasticidad-precio de la demanda (negativa), la
condicion se transforma en:

De esta manera, si, por ejemplo, la elasticidad es -5, se llega a la conclusion de que
se le debe agregar un 25 0/o al costo medio para determinar el precio de venta P:

P= 125 CMe

Lo que estd haciendo la empresa es “adivinar” (quizas por medio de un
“tanteo” de las condiciones del mercado) la elasticidad-precio de la demanda de su
producto.2 La idea es que, si bien el empresario como agente econémico no es di-
rectamente consciente de que esta siguiendo la condicion de maximizacion (y qui-
zas muchos de ellos no habran escuc%ado hablar del costo e ingreso marginaYo de
la “primera condicion de maximizacion”), esto no implica que no actde de una for-
ma que concuerda con la teoria.3

Sin embargo, del analisis anterior no debe extraerse la conclusion de que la
empresa necesariamente adivina con precision la elasticidad precio de la demanda
en un momento determinado. La empresa llega a determinar el margen de ganan-

1 Ve’aae el Apéndice C. _ , . .

2 SF ebg tener en cuen{a, g{nl errlbar. 0, %U? la formula anterjor es vghdi por un valor d?
ge%lsgﬂeaaﬂn&ayor que 1" S la elastiCidad fuese menor que la unidad, el ingreso margina

(3) Aqw’ esgva ida la analogia que Pace M|ItormFr|e n?n SU ensa 05ﬂbre la metodologia
de’la.economia positiva’ (vease Friedman, M, 1935): el jugador, ePl ar Juega. “por expe-
rliencia’, pero un fisico poria predecir € efectﬁ su$ g 0 0 igualar su’pericia sin ?0 Q-

Cer previamente ell Uego. Bﬁ te caso, €l que hace uso d& la tedria ecoriomica es el fisi-
co mientras que el que’juega billar es el empresario

21>



cia por. la via del tanteo, lo que implica que acierta o se equivoca (en cuyo caso
vuelve a hacer el intento).

Del analisis anterior se puede concluir también que aquellos productos con
elasticidades de demanda relativamente altas sern también aquellos que se carac-
terizaran por margenes relativamente bajos. Como los productos con abundantes
sustitutos son los que tienen elasticidades relativamente altas, lo anterior concuer-
da con la idea intuitiva set]]un la cual los productos facilmente sustituibles son
aquéllos en los que se cumple que los margenes son pequefios. Lo inverso se cum-
ple para los productos de elasticidad-precio relativamente baja (en valor absoluto).

Un tema interesante que se relaciona con la condicién de maximizackSn es el
referente a la politica de precios por sequir cuando una empresa produce dos bienes,
x ey, y su costo de produccion es el mismo en el rango relevante. Piénsese en el
siguiente caso: el producto “v” se vende dos veces mas que otro producto “jc’ de
la'misma empresa. Supdngase, para simplificar, que el costo marﬁ;inal es constante
en el rango relevante (y es, por lo tanto, igual al costo medio en el largo plazo por la
ausencia de costos fijos en aquel periodo de tiempo) y es el mismo para los dos pro-
ductos. Adicionalmente, supongase que un estudio Frevio determing que la elasti-
cidad-precio de la demanda era la misma. ¢Sobre la base de lo anterior, deberia
cobrarse mas por el producto que se vende mas (es decir,y) Si la empresa tiene co-
mo objetivo la maximizacion de beneficios?

El grafico 8.6 ayuda a llegar a una respuesta, ya que éste concuerda con la
informacion presentada previamente. Dy es la demanda dey que es dos veces la
demanda de x, Dx. Ambas demandas han sido puestas en un mismo gréfico. Loca-
lizando el J)unto en el que el ingreso marginal de x es igual al costo marginal comdn,
se puede determinar el precio de x, Px. Si se hace lo mismo cony, se determina el

0o Y0 *y

_ Gréfico 8.6 .
Precios y su relacion con la elasticidad.
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precio dey P No ha de sorprender que el precio sea el mismo, ya que en A la
elasticidad precio-punto de la demanda es igual en valor a la elasticidad-precio pun-
to de demanda en B. La conclusion es directa: Cuando la elasticidad-precio es igual
para dos productos de una empresa y el costo marginal es el mismo (com(n) para
ambos, entonces no ha¥ razon para pensar que el precio de uno de los productos ha

de ser mayor que el del otro, independientemente de cuanto se venda uno en rela-
cion con el otro.

Lo mismo se puede demostrar de la manera siguiente: cuando la empresa pro-
duce dos bienes, x ey, la condicion de maximizacion se amplia, en este caso con
crefo, a:

CMgx = CMgy = IMgx = IMgy

La parte IMgx que es igual a IMgy puede formalizarse de la siguiente forma:

IR

[+ dl
P‘Wx

donde Py y Py son los precios de x y dey respectivamente, y E*p y E%p  son
las correspondientes elasticidades-precio de x y dey. Puesto que en este caso

Ei® = EyP -el precio de x,Px, no puede ser distinto al precio dey. Py. Habra

diferencias en los precios cuando los costos de produccion (mar?inales) no san
iquales o cuando las elasticidades de demanda sean distintas.1 El lector podra no-
tar que, si el costo marginal es el mismo, la elasticidad de x, E?j, , es menor que la

elasticidad dey, E p ;entonces, el precio que se ha de cobrar por x deberd ser

mayor que el _prec_ix Xue s cobrara por  Por lo tanto, una demanda “alta” no
tiene por qué implicar un precio “alto” Asimismo, precio “alto” no tiene por qué
implicar elasticidad “alta”.

8.8 Dos ejercidos de minimizacion de costos: Tenencia optima de inventarios y
velocidad Optima en carretera.

Las herramientas vistas pueden ser aplicadas facilmente en un primer momen-
to al problema que plantea la tenencia optima de inventarios en una empresa. La
idea que rodea al problema de los inventarios es que la empresa se enfrenta a un di-

to lista idea estar también presente cuando se trate la discriminacion de precios.
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lema: por un laclo, si pide relativamente bastante mercaderia o insumos tendra que
desembolsar mas dinero para su compra que si adquiriera la mercaderia o los insu-
mos mas trecuentemente. Por otro lado, si hace pedidos mas frecuentes tendrd
que enfrentar ma¥ores costos que se derivan de hacer tales pedidos. La interrogan-
te que se ha de plantear es la siguiente: ¢Cual ha de ser el nimero de pedidos y el

v_olu?men por pedido si la empresa desea minimizar el costo de tenencia de inventa-
rios?

El problema implica definir en primer lugar los costos relevantes. En el mode-
lo siguiente s0lo se pretendera presentar un caso sencillo que puede ser complicado
mas adelante para incorporar otros factores. Los costos pueden ser divididos en
costos de almacenaje y costos derivados de ordenar el bien en cuestion, que pueden
llamarse CT” y CTQ para abreviar. De esta manera, los costos de inventarios, CT(,
serian iguales a CTj = CT” + CTQ. Ahora bifen, los costos totales de almacenaje
estarian en funcion de la tasa de interés (que es precisamente el costo de oportuni-
dad del dinero desembolsado para la compra derien), asi como de los costos di-
rectos derivados del mismo almacenaje (costo del espacio, sequro, etc.), es decir,

CTa = (i +a+ 9P (x2)

donde i es la tasa de interés (real); a, el porcentaje correspondiente al costo del es-
Facio utilizado; s el porcentaje correspondiente a se?uro\P, el precio del bien, y x,
a cantidad solicitada en cada pedido. Notese que x/2 es la tenencia promedio de
inventarios en cada periodo, ya que el primer dia se tiene la totalidad del pedido y
el Ultimo dia del periodo se han agotado las existencias (por ed'emplo, Si se piden
500 unidades de x en un afio, entonces las tenencias promedio de inventarios seran
de 500/2 = 250). El modelo supone que existe certidumbre respecto de las ventas

0 de la produccion y que no existen retrasos involuntarios o inciertos en la llegada
de los pedidos.

Por otro lado, el costo total derivado de ordenar los inventarios puede tener
un componente que varie en funcion del nimero de pedidos y también otros que
varien en funcion de la cantidad que se ordene de x; es decir, CTQ = b(V/x) +
¢V, donde b(V/x) es el componente del costo que depende del nimero de pedidos,
y LV es el componente que depende de la cantidad total solicitada. V es, en este
caso, iqual a las necesidades de mercaderia 0 de insumos de una empresa en un de-
terminado periodo. Por ejemplo, si una tienda comercial vende 4,000 unidades de
un cierto bien al afio, entonces si hace 5 pedidos al afio y b es igual a 100 y ¢ es
igual a UM 20, el costo de ordenar los pedidos sera igual a;

CTO = 100(5) * UM 20(4,000) = UM 80,500
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~ Por supuesto, el volumen solicitado en cada pedido seria igual a 4000/5 que
es igual a 800, ya que en este caso V = 4000, lo que daria lugar a que x = 800.

Finalmente, si se unen los dos tipos de costos y se llamam a (i + a + )
(para simplificar), se llega a:

CTj = mP(x/2) + b(VIX) + ¢V

Si se deriva con respecto de la cantidad, x, puesto que* es la cantidad solici-
tada en cada pedido se tiene:

dCT,

dx
y al despejar x se llega a:

Un ejemplo ilustrara la idea: si la empresa necesita 4,000 unidades de x por
afio, m es .40 y 6 es UM 100 y el precio P, es UM 250, la cantidad que se habré de
solicitar, en cada pedido serd igual a

x = V 80000" = 283 (aproximadamente)

es decir, la empresa hara 400/283 = 14 pedidos (aproximadamente) al afio;éste se-
ra el nimero de pedidos que minimizara los costos si se cuenta con la mercaderia.
Los inventarios promedio seran de 283/2 = 142 (aproximadamente). Los costos
totales para mantener tales inventarios seran por lo tanto, iguales a:

CTj 40 (250) (142) + UM 100(14)+ UM20(4000)
UM 95,600

. De esta manera, el desembolso minimo requerido para contar con las 4,000
unidades del bien (o0 insumo) al afio sera de UM 95,600. FI lector podra comprobar

por su cuenta que cualquier otro nimero de pedidos elevaria los costos de tenencia
de inventarios.

L! modelo simplificado anterior puede ser ampliado para considerar otros fac-
tores: incertidumbre (es decir, no se sabe con exactitud si s necesitan 4,000 uni-
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(lacles 0 como evolucionaran las ventas o la produccion), costos de transporte, even-
tuales descuentos si se compra en mayores cantidades, etc.

El segundo ejercicio se refiere a la velocidad Gptima que, desde el punto de
vista estrictamente privado, se debe desarrollar entre dos ciudades, A Jl B, para
minimizar el costo del viaje. EI modelo siguiente es sencillo y se supondra que el
costo del viaje depende Gnicamente del consumo de gasolina y del tiempo requeri-
do para llegar de la ciudad Aala ciudad B ( o viceversa). Se presenta una disyunti-
va, puesto que si se viaja a una velocidad mayor, el consumo de gasolina por km/
galon sera mayor, pero el tiempo necesario para llegar al destino serd menor. Por
otro lado, si se viaja a una velocidad menor, el consumo de gasolina por km/galon
Sera menor, aungue el tiempo requerido para llegar al destino sera mayor. Por lo
tanto, se tienen dos componentes del costo: el costo del tiempo, CTj, y el costo
de la gasolina, CTG ;es decir que:

CT = CTt + CTg

El costo del tiempo, CTy, es i?ual a la distancia entre A'y B, que es igual a
KmT dividido por la velocidad y multiplicado por el valor del tiempo er hora; es
decir: CTy = (KmT/v)w. Por ejemplo, si la distancia entre A y B es de 800 kms,
la velocidad de recorrido es de 80 Km/hora y el valor del tiempo (es decir, el
costo de oportunidad del tiempo? es igual a UM 500, entonces CT = UM 5000. El
costo de gasoling, CTq, esta en funcion de la eficiencia del vehiculo y en relacion
con la Proporcmn que existe entre su consumo y la velocidad. La relacion técnica
entre el consumo de gasolina por Km/galdn y la velocidad puede representarse por:
G =a- by, donde G es el consumo de gasolina por Km/galon y v es la velocidad.
Por ejemplo, sia es igual a 120 y b es igual a 1, entonces si se vaa 100 km/hora el
rendimiento sera de 20 km/galon. Si se va a una velocidad menor de 50 km/hora,
For ejemplo, el rendimiento sera mayor (70 km/galon). EI consumo total de gaso-
ina sera, por lo tanto igual a KmT/G. Por ejemplo, st KmT es 800, entonces, si se
vigja a 100 Km/hora se consumiran 800/(120-100) = 40 galones de qasollna. Es-
te consumo multiplicado por el precio de la gasolina por galon dara el costo total
de la gasolina; es decir, que

CTg = (KmT/G)g = (KmT/(a-bv))g
donde g es el precio de la gasolina por galén. Sobre la base de lo descrito puede

definirse el costo total como:
CT = (KmTh)w + (KmT/(a-bv))g
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si se deriva respecto de la velocidad, y se iguala a cero para hallar el minimo, se llega
a:
dCT = KmTw + KmT(g)(h)

dv V2 (a- hv)2

De la expresion anterior, se puede despejar v para hallar la velocidad optima.
Por ejemplo, si KmT = 800, w = um 500, g = 300,a= 120y b = 1, la veloci-
dad optima sera de 68 Km/hora. Esta es la velocidad que minimiza los costos del
viaje.  Cualquiera otra velocidad (sea ésta mayor o menor) dard lugar a que el costo
se Incremente. Igualmente, i se elevara el costo del tiempo (w), se iria @ mayor ve-
locidad, y si aumentara el precio de la gasolina, se iria a menor velocidad. Si s al-
teran las demas variables, se produciran efectos similares. La relacion existente en-
tre la velocidad y el costo total se presenta en el grafico 8.7, que esta basado en los
datos de la tabla 8.3.
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TABLA No. 8.3

RELACION ENTRE CTX>CTC Y LA VELOCIDAD (Km/h)
PARA LOS DATOS EN EL TEXTO

Velocjdad Km
(Kminr) CTT (UM) CTg (UM) CT (UM) galén
46 8,696 3,243 11,939 74
48 8,333 3,333 11,666 72
50 8,000 3,429 11,429 70
52 7,692 3,529 11,221 68
54 7,407 3,636 11,043 66
56 7,143 3,750 10,893 64
58 6,897 3,871 10,768 62
60 6,667 4,000 10,667 60
62 6,452 4,138 10,590 58
64 6,250 4,287 10,536 56
66 6,061 4,444 10,505 54
68 5,882 4,615 10,497 52
70 5,714 4,800 10,514 50
72 5,555 5,000 10,555 48
74 5,405 5,217 10.622 46
76 5,263 5,455 10,718 44
78 5,128 5,714 10,622 42
80 5,000 6,000 11,000 40
82 4,878 6,316 11,194 38
84 4,762 6,667 11,429 36
86 4,651 7,059 11,710 34

El modelo anterior se puede complicar para incorporar otros factores como,
por e{emplo, incertidumbre respecto de la congestion que se Bodria presentar,
posibilidad de multas si la velocidad optima excede el minimo obligatorio,l otros
costos (llantas, aceite, componentes variables de la depreciacion del vehiculo, etc.?,
probabilidad de accidentes, placer derivado de correr a altas velocidades y posibili-
dad de que viaje mas de una persona en cada vehiculo. Se deja al lector interesado
el desarrollo de un modelo mas complejo.

El modelo anterior puede resultar (til para calcular la velocidad dptima de las
unidades de una empresa de transportes que cubre el servicio entre distintas ciuda-
des. Se pueden encontrar abundantes ejemplos adicionales de minimizacion de cos-
tos en otras actividades (véanse, por ejemplo, los problemas 7,32 y 38 de esta parte,
que son similares a los tratados en esta seccion).

(L1 In tal caso, h[?bria (we considerar vna
no, CoMo po sarge, tom

“rel%ci on tecnica” entre la inulta r%l [a velocidad, é{
ria 8 , ?r a\ﬁlog%g
método economica de enfocar tal variable desae

axima Como restrl?mo I'ste seria
el punto de vista posifivo
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Resumen de las ideas importantes del capitulo
Las ideas importantes del capitulo son las siguientes:

Se parte del supuesto de la maximizacion de beneficios por parte de la empre-
Sa COmOo una primera aproximacion para explicar eI_comiJort.amient_o de ésta.
La maximizacion de beneficios implica hacer méxima la diferencia entre el
ingreso total y el costo total, lo que implica a su vez que la empresa, i niaxi-
miza, iguala €l costo marginal de produccion con el ingreso marginal. Esta
es la primera condicion de maximizacion.

Para el caso del precio fijo, la condicion de maximizacion implica la determi-
nacion de un precio segun el cual se cumple que CMg = IMg = P = IMe =D.
Para el caso del precio variable, en cambio, el precio no sera igual al IMg.

La empresa no necesariamente cierra la fabrica si enfrenta pérdidas, puesto
gue aun puede minimizarlas si sigue operando. Esto se llama “ininimizacion
e perdidas” en el corto plazo. La clave para comprender por qué ocurre
esto es la existencia de costos fijos de produccion que s darian adn §i la
empresa no produjera nada.

La f)olitica comdnmente observada en la realidad de cobrar un precio hasado
en la suma de un determinado porcentaje del costo medio de produccion no
es necesariamente incongruente con la condicion de maximizacion
CMg = IMg. Lo que puede estar haciendo la empresa es intentar “adivinar”
el valor de la elasticidad de demanda por su producto, por medio de un pro-
ceso de “tanteo”. Esto es coherente con la idea comun de que el porcentaje
sumado al costo medio (el margen porcentual de ganancia) es menor i el
mercado estd sujeto a “fuerte competencia”, es decir, cuando a elasticidad-
precio es mayor en valor absoluto.

La maximizacion de ingresos sujetos a la restriccion de un beneficio minimo
Bq 0 la maximizacion de ingresos suljetos a [ restriccion que no se hacen be-
neficios ni pérdidas son supuestos alternativos a_la maximizacion simple_de
beneficios. Tal alteracion de supuestos lleva en ciertos casos a una alteracion
de las predicciones en cuanto al comportamiento de la empresa, aunque s
debe comprobar empiricamente si son superiores al supuesto de la maximi-
zacion simple de beneficios.
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CAPITULO 9

ESTIMACION EMPIRICA DE FUNCIONES DE PRODUCCION
Y DE COSTOS

Al igual que para el caso de la demanda, se puede estimar la curva de costos
de la empresa a partir de los datos observados. La estimacion puede ser “intuitiva”
0 estadistica, lo que estara en funcion de la importancia de los resultados por
obtener para fines de decision economica.

9.1 Laestimacion “intuitiva” de los costos marginales

Quizés el método mas sencillo de estimar los costos marginales sea obtener los
datos relevantes de costos para dos niveles de produccion. Para ilustrar la idea se
hard uso de un ejemplo numérico. La tabla 8.1 presenta datos de costos para los ni-
veles de produccion x = 2000y X = 2550 de una empresa fabricante de un bien
X. La produccion x = 2000 puede ser la correspondiente a un mes, una semana o
un afio determinados, y lo mismo ocurre para el nivel de produccion x = 2550.

TABLA No. 9.1
COSTOSTOTALES DE PRODUCCION DE UN BIEN X
X = 2000 X = 2550
Total Unitario Total Unitario
(miles) (miles)
Materiales directos 940 470 1300 509.8
Mano de obra 280 140 380 149
Combustible 50 25 76.5 30
Personal administrativo 42 21 42 16.5
Depreciacion 100 50 100 39.2
Otros costos fijos 50 25 50 19.6
Impuestos fijos 30 15 30 118
Impuestos variables 60 30 76.5 30
TOTALES 1552 776 2055 805.9
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H problema inherente en los datos que se presentan en latabla 9.1esel de la sepa-
racion de log costos en fijos y variab esy el de la mcori)orac,lon de todo costo eco
nomico (a diferencia del puramente con abIeR. Ya en el capitulo 7 (Costos e In?re-
$0) se puso énfasis en que los costos contables no correspondian necesariamente a
los costos economicos, debido a una variedad de razones. Una de ellas es fa (fre-
cuente) no incorporacion por parte del contador del concepto de "costo de oportu
nidad”. Lo anterior implica que los datos de la tabla 9.1 han de ser elaborados con
mayor detalle para lograr asi una mejor aproximacion al concepto_economico (el
costo. . La primera tarea consiste en la division de los costos en fHosyvar;abIes;
es decir, en la separacion de los costos que varian con la cantidad producida de
aquellos que no varian con la cantidad Froduuda. La tabla 9.2 muestra los nuevos
datos, a partir de los cuales se calcula ef llamado “costo incremental”, que mide el
cambio en el costo (variable) ante un cambio en la produccion. Este costo incre-
mental no es necesariamente igual al costo marginal, el cual ha sido definido como
el cambio en el costo total ante un cambio_en Una unidad en la cantidad produci-
da. Sin embargo, en este caso de “estimacion intuitiva” se puede usar el costo in-
cremental como una aproximacion al costo marginal. En el ejemplo, el costo incre-
mental resulta ser igual a UM 914.50, que puede ser visto como un estimado del
costo marginal en el rango de produccion 2000-2550.

TABLA No.9.2
CALCULO DEL COSTO INCREMENTAL
Cambioenel  Cambioenla Cambio Incremental

, costo variable  produccion
costo marginal en el mifes)
Materiales directos 360 550 654.5
Mano de obra 100 550 1818
Combustible 26.5 550 48.2
Impuestos variables 165 550 30.0
TOTAL (en miles) 503 550 9145

_La estimacion “intuitiva” del costo marrqinal puede ser valida para obtener
una idea del valor del costo marginal, pero se lian de tener Presente_s sus limitacio-
nes. Una de ellas es que no se puede concluir que el costo marginal es smr_ngre
igual a UM 914.50. Cuanto mayor sea el rango_de produccion, menos confiable
sera el resultado final, a no ser que el costo marginal sea efectivamente constante.
Igualmente, se ha de tener cuidado con la division de los costos en lijos y variables,
asi como con el mantenimiento de la condicion “ceteris paribus" para el (‘Mg.
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Una curva de costo marginal mantiene constantes los precios de los factores, la tec-
nologia, etc. y, si cambia el nivel de produccion de 2000 a 2550 unidades', cambia
también el nivel de Ipremo de los factores, por lo que e obtendria un estimado
erroneo del costo o fos costos marginales. Sin embargo, pese a estas limitaciones,
el método “intuitivo” puede ofrecer una forma relativamente facil y rapida de
hacerse una icea del costo marginal.

9.2 El método estadistico de estimacion de costos

Sobre a base de la lectura del capitulo 5, en el que se trata la estimacion de la
demanda, el lector puede haber tomado nota de las dificultades inherentes a la esti-
macion estadistica. Los mismos problemas se dan para el caso de la estimacion de
funciones de costo y es posible que incluso la tarea de estimar costos sea comparati-
vamente més dificil.

Las dificultades se inician al recolectar los datos, ga (e éstos deben referirse
a la produccion corriente. Si, por ejemplo, se producen 300 unidades en un mes de-
terminado, entonces han de considerarse los costos de aquellas 300 unidades y no lo
realmente desembolsado o lo que serd destinado a la produccion de un nimero dis-
tinto de unidades en otro mes. Este Problema puede ser serio si la produccion esta
sujeta a fuertes fluctuaciones, lo que lleva a que en in mes determinado se sobreva-
loren o se subvalien los costos de tal produccion.

También, es importante la eleccion de la ecuacion estimada que se ajuste de
la forma mas apropiada a los datos observados. La tabla 9.3 presenta una lista de
ecuaciones que pueden ser empleadas para la regresion. El grafico 9.1 muestra las
curvas de costo medio y marginal que se generan a partir de tres de las ecuaciones
consignadas en la t*bla’9.3. Para simplificar, la relacion que se muestra en la tabla
9.3, se_da solo entre el costo y la cantidad, lo que lleva a la dlflcultad_3|g1U|ente:
Al variar la produccion acaso no pueden estar variando los factores o variables que
éebe[ian mantenerse constantes a lo largo de una curva de costo (total o
marginaly21

_Si los factores que se mantendrian invariables segun la condicion “ceteris
paribus” se viesen alterados, la funcion de costos obtenida no_corresponderia a
una curva de costo marginal sino mas bien a la union de una serie de distintas cur-
vas (e costo que hipotéticamente mantendrian la condicion “ceteris paribus”t

(1) Ha de tenerse cuidado en la inter retacu’in deaenlase uamor]es de SOitO de la tabla 9.3,
Ya %ue a s meramente el mflerce to de la curvaf_esnma a resultante de la yegresion Y ggr
0 tanto, no sg le ha de confundir con el costo fijo. En todo caso, se puede Yestringir adi-
cionalmente el valor de “a” a cero.
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TABLA No. 9.3
ECUACIONES ALTERNATIVAS PARA ESTIMAR COSTOS

Costo Total Costo Marginal
CT - a +bX CMg = b
CT = a + bXo CMg = 2bX
CT a +bXs CMg = 3bX2
CT a+DbX+cXe CMg = b + 2X
CT a fbX +eXz2 +dX’ CMg - b + 2X + 3dX2
CT  aXh CMg = abXs'1
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Ecom_o, por e[i)emplo, los impuestos, los precios de factores, la tecnologia, etc.).
| mismo problema se presentaba en el caso de la curva de demanda y puesto que
el problema es el mismo, no se tratara mas en esta seccion.

Otra dificultad es la de diferenciar las estimaciones de corto plazo de las de
largo plazo. Tedricamente, se vio que la curva de costo medio de largo plazo re-
levante se derivaba a partir de las curvas de corto .plazo, de tal manera que se for-
maba la envolvente. Los datos de los que se dispone no estan necesariamente
referidos a los puntos de tangencia de la envolvente con las distintas curvas de
corto plazo, lo que Puede,dar lugar a una estimacion incorrecta de la curva de
Iartgo_ J)Iazo. Lo que también se debe tener presente es que los datos han de estar
referidos a una produccion que no ha mostrado fuertes fluctuaciones, puesto que
ello podria anular la validez del analisis. Adicionalmente, si la empresa produce
una variedad de productos, se ha de tener cuidado en separar la parte de los cos-
tos explicada por cada uno de los productos especificos.

- Para el caso del Iar%o plazo, la funcion de costos puede incorporar el tama-
flo 0 la capacidad de la planta. De esta manera, en el largo plazo, se puede plan-
tear la siguiente funcion de costos:

CT=a+hbX -t-cX2 + dC

donde C es la capacidad o el tamafio de planta.

9.3 Estimacion de costos a partirde los requerimientos de insumos

Sequn este método, se llega a la funcion de costos de manera indirecta sobre
la base de los datos de los requerimientos fisicos de insumos. Por ejemplo, se reco-
pila informacion referente a la relacion de los insumos con el producto y luego s
asigna a los distintos insumos su correspondiente costo. La desventaja de este méto-
do radica en que para J)roductos sofisticados el ndmero de insumos puede ser bas-
tante elevado. Se ha de tener el cuidado de incluir los insumos particularmente im-
Portantes y de considerar su costo real (a diferencia del nominal). Ademas, se ha de
omar en cuenta el costo de oportunidad de tales insumos puesto que los costos
contables no coinciden generalmente con los costos economicos. Adicionalmente
ha de tenerse en mente (pie tal estimacion es de corto plazo y no de largo plazo.
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9.4 Elmétodo de la estimacion de los costos a partir de la funcidn de produccion

~Una forma alternativa de estimar los costos es por medio de la estimacion pre-
via de la funcion de produccion, por lo que se puede decir que ésta es una manera
indirecta de llegar a una funcion de costos. Este procedimiento no es incompatible
con los métodos anteriores y es similar al de la estimacion de la funcion de costos a
partir de los datos referentes a los requerimientos de insumos.

Para ilustrar como se llega a una funcion de costo de corto Flazo a partir de la
de produccion, se puede trabajar con el siguiente e1emp|o sencillo: Supongase que
se ha detectado que la funcion Cobb-Douglas explica apropiadamente la relacion
existente entre los insumos o factores y el producto total:

X =A K i3

donde X representa las unidadesde producto; K, el capital, y L, el factor trabajo. El
costo total seria igual a:

CT=wL + rK
El lector podra comprobar que la condicion de uso Optimo de recursos llevaria a:
aAKa1  _ 0AL"Kau
r W

donde a AKa'*IP y 0A  Ka_' serian el producto marginal del capital y el del
trabajo, respectivamente. De esta condicion se llega a que:

y al sustituir lo anterior en la funcion de produccion se llega a:

X=A

y al despejar L:
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mientras que el costo total seria hasta este punto

cr=r@Y Lhw= 2V oW
o f of

por lo que i se sustituye L en la ecuacion anterior se llegaria a:
a -llgto

ris--]
o T \0 r/
que implicarfa una relacion entre el costo total y la produccion X. Tanto A como
a y P son datos sujetos a la estimacion econométrica de la funcion de produccion y
son, por lo tanto, obtenibles en la realidad. Para el caso mostrado, el costo marginal
resulta ser constante sia + (3= 1, mientras que sia + 0> 1 seria decreciente y si
a + 0< 1 creciente. Porejemplo,siw=2,r=1,A=10,a=.3,yj3= 5 s obtie-
ne lo siguiente:

CT = +w  rla-Hl

T = 1681 )L
£1 C0Sto marginal seria igual a:

Mg = 200 1D
sia=J5y@= 5seobtiene:

CT = 288X
y el costo marginal serfa igual a:

CMg = 2828

_ Lo mismo que se ha hecho para la funcion descrita se puede hacer para otras
funciones de_produccion.1 Tal como se puede ver, existe una estrecha relacion
entre la funcion de produccion que se eluar la funcion de costos resultante. Se de-
be tener en cuenta, sin embargo, que la obtencion de una curva de costos en forma
de U implicaria de por si una formulacion compleja de la funcion de produccion.
Las funciones de produccion cominmente empleadas (como la Cobb-Douglas, en
el ejemplo anterlor? llevan a funciones de costo simples.

(1) Véase, por ejemplo, (laraimint. AM <1971).
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9.5 Laestimacion de funciones de produccion

. En el capitulo relacionado con Ja produccion, se vio una variedad de tipos de
funciones de produccion. Tales funciones de produccion tedricas pueden ser esti-
madas en la practica no solo para obtener una ecuacion que relacione los insumos
con el bien final sino también_para obtener la formulacion de costos relevante, tal
como se explicd con anterioridad. Nuevamente, la forma mas comun de llegar a
una funcion de produccion empirica es la estadistica. La recopilacion de datos en
este caso afrontaria las mismas dificultades ya vistas para el caso de los costos (por
e*emplo, la produccion en un periodo determinado ha de corresponderse con el uso
efectivo de Insumos o factores en el mismo periodo, la tecnologia se ha de mante-
ner_constante asi como otros factores que forman parte de la condicion “ceteris
paribus”). Se tendria, ademas, el problema de identificar claramente los distintos
Insumos Y factores y de medirlos apropiadamente.

La formulacion de la funcién de produccion no necesita ser del tipo Cobb
Douglas, ESC o de proporciones fijas, sing que Puede estar referida a lo que se crea
mas conveniente para la empresa en cuestion, a |gual que lo que acurre con la fun-
cion de costos. Las funciones Cobb-Douglas y ESC pueden ser validas para Ja eco-
nomia en su conjunto pero para una empresa en particular puede resultar mas rele-
vante una funcion mas simple y totalmente diferente.. Tal funcion podria servir
|luego para una variedad de fines: desde proyectar la produccion para un nivel de
factores e insumos hasta estimar la necesidad de factores e insumos para un deter-
minado objetivo de produccion,

9.6 Resumen de las ideas importantes dél capitulo

_ Al'igual que al tratar la estimacion empirica de la demanda, este capitulo pre-
tendio complementar la parte tedrica de los capitulos referentes a la produccion y
a los costos. Las ideas importantes son las siguientes:

lo Existen diversas formas de estimar los costos, las mismas que varian en cuan-
to a su rigor. Una de ellas es calcular el llamado “costo incrementar, que
es andlogo al concepto de costo marginal. Sin embargo, la forma mas comdn
de estimacion es la econométrica.

2°  La estimacion econométrica no carece de problemas. Fuera de la interpreta-
cion de lasregresiones que se hace, se presentan dificultades similares a las que

(1) E#emplos de tales funciones de produccion pueden encontrarse en lohnston, J. (1966) que
ofrece laminen ejemplos de estimacion de costos para distintas reas de la actividad' eco-
némica: tiendas Comerciales, empresas siderdrgicas, ferrocarriles, industria del rayon, tien-
das de zapatos, empresas de gas, granjas, etc.
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se presentaron para la demanda. Por ejemplo, los distintos insumos que e
requieren para la produccion deben estar referidos a la produccion actual que
se presenta en los datos. Por e{emplo, si los datos son mensuales, la produc-
cion del mes de febrero ha de estar referida a los insumos empleados en el mes
de febrero y no a los adquiridos en el mes de enero. Igualmente, la estima-
cion debe tomar en cuenta periodos anormales en las series de tiempo en las
ﬂue, por ejemplo, se establecieron controles de precio o en que la capacidad
e la planta estaba siendo empleada de manera no Optima.

Existen varias formulaciones para estimar los costos (simple, clbica, logarit-
mica, etc.) aunque se ha de tener cuidado en la determinacion de la formula-
cion correcta.

La produccion y los costos estan estrechamente relacionados. De la funcion
de produccion estimada se puede determinar la funcion de costosy a la inver-
sa. Esto implica que se ha de tener cuidado en el momento de la estimacion
economeétrica de estas funciones puesto que deben guardar una relacion de
correspondencia.

En algunos casos para, estimar mas adecuadamente la funcion de produccion
es mas apropiado partir de los costos y derivar la funcion de produccion a par-
tir de la funcion de costos.  En otros casos, es mejor partir de la funcion de
produccion y derivar la funcion de costos a partir de la primera.

La estructura de la ecuacion de costos o produccion a la que se llegara tras
la estimacion estara también en relacion con el tipo de industria o empresa
de que se trate. La estimacion de los costos para una empresa a?rjcola, por
ejemplo, sera distinta de la que se ha?_a para una empresa industrial, por 1o
que no existe una formulacion Gnica aplicable a todos los tipos de empresas.
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APENDICE B

LOS PRODUCTORES: NOTAS MATEMATICAS

B.l. La condicion de maximizacion de la produccion en un determinado nivel de
produccion.

Se tiene una funcion de produccion
§is X = X(K, L)
si se diferencia
X = ax%}%p K + dX4< L> dL

y para una determinada isocuanta dX =0 por lo que

dK _ 3XIBL _ PMgL
L 3XPBK  PMK

donde ésta es la tasa técnica de sustitucion. TTS. Si se maximiza la funcion
de produccion sujeta a la restriccion de los costos, se obtiene el langrangiano:

Z=X(K L) +a(K +wL- CTQ

y de aqui
K L),
” x ar 0
3Z - 3X(K,L) + aw 0
3|_ 3L
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ik i W cr 0

y §i 50 resuelve el sistema ile ecuaciones s llega a:
3X 3X

X 3

[ w

PMGK  IMgL
[ w

| I mi' no resultado se obtiene al plantearse la minimi/acion del costo para un
deteiminado nivel de produccion:

L =wL + K+ a(X(K,L) Xo>

Relacion entre la produccion y los costos

Se puede demostrar que si el mercado es competitivo y existen retornos a es-
cala constantes, se cumple que

PMgK  PMgL 1
r W CMg

el costo total se define como:
CT=wL + K
y el costo marginal sena, por lo tanto, igual a:

d dK
CMg Wm( +T a')'('

Si-la Tuncién de produccion es homogenea lineal, se cumple que
I'Mgl, . L + PMgK . K = X
y si se deiiva se llega &

dX _
X | = I'Mgl, " + PMgK g§



o1 010 hulo, a formar €l langrangiano para la minimi/acion riel costo:

I wl 1K ) a(X (K, 1)—X

ai. o ag - 0
az 2 X
ak 3K
da - X(K,L) X =o
de aqui
ML * 7 Mgk
por lo ipie

w=alML vy r = aPMgK
y al sustituir en el costo marginal se llega a

CMg = al'MgL i + aPMgK 8§~

= a(PMgL—,- + PMgK

ax dX

es decir.

L =1 PMEL = PNPK
TMg a W r

B3 La relacion entre el precio, el ingreso marginal y la elasticidad de demanda

A partir del ingreso total XI'x si se deriva respecto de x se llega a

diT  dXP dP dX dP
X  dX dXx X dX dXx X

303



B4.

*04

Al multiplicar el primer término por Px/Px se llega a

Mg = X P P + P
97 N
y como X P,
P, i, X
se tiene
Mg = Px ! +°P
hxP,,
IMg = Px 1+
xPX 1

(notese que al emplear la formula anterior E™ es reemplazado por el ver-

dadero valor negativo de la elasticidad). X

Relacién entre el costo marginal y el costo medio

El costo total esigual a CT = x CMe. Al derivar se llega a

o N Ta T dx
dCT _ dCMe
dx CMe (1 + CMe dx
y puesto que:
d M
woMe e O
se llega a:
CMg = CMe (I +
! ( ExcMe
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PROBLEMAS
PARTE Il

LA PRODUCCION Y LOS COSTOS

Diga si cada una de las siguientes afirmaciones es verdadera, falsa o incierta.
Sustente su respuesta.

11

12

13

14

15

16
17

18

Si el CMe es constante, el costo marginal también es constante, lgual-
mente, si el costo marginal es constante, el costo medio tambien sera
constante, ya que no se le estaria agregando ningun costo adicional al
CMg.

La condicion IMg = CMg no implica necesariamente que el beneficio
sea maximizado.

Sila curva de ingreso total es una parabola, entonces en el punto maxi-
model ITIaE p seraigual a 1.
*X

Sila TTSj™ 1 es decreciente, entonces la TTS™  serd creciente.

Un aumento en los costos fijos lleva a un aumento en el precio tanto
para una empresa que maximiza beneficios como para una empresa que
maximiza ingresos sujetos a la restriccion de que no arroje pérdidas.

El precio del capital es la tasa de interés.

Si una funcion de produccion muestra retornos a escala ccnstantes, en-
tonces, es imposible que se cumpla la ley de rendimientos decrecientes
de cada factor.

En un parque publico, un manzano produce manzanas de excelente

calidad. Por lo tanto, se puede suponer que las manzanas seran cose-
chadas antes de tiempo.
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19

1.10
111

112

113

1.14
1.15

1.16

1.17

1.18

119

1.20

Las externalidades son todas negativas y un impuesto a la actividad que
las crea las resuelve.

La empresa fija el precio que el mercado puede soportar.

El hecho de que una empresa venda directamente de la fabrica al con-
sumidor muestra claramente que los intermediarios no son necesarios
en la economia. En vez de servir al pablico, los intermediarios aumen-
tan los precios y gozan de ganancias a costa de los consumidores.

Si las empresas no maximizan beneficios sino maximizan su ingreso su-

jeto a la restriccion de que por lo menos logren un beneficio pre-

establecido, entonces no es cierto _gue un aumento en los costos fijos
no tiene ningun efecto sobre la cantidad producida.

Los precios futuros de un bien tienen que ser superiores a los precios
actuales debido al costo de almacenaje.

La empresa puede minimizar pérdidas aun en el largo plazo.

Si los automaviles fueran nuevos, el pais gastaria menos gasolina, que
€s Un recurso caro y escaso. Por lo tanto, seria recomendable que se
pfogﬂgera la circulacion de automoviles de mas de diez afios de anti-
gliedad.

Una forma préctica para ver que el precio no es igual al costo marginal
es que los huevos blancos cuestan menos que los huevos rosados, pese
a que el costo de produccion es el mismo.

Si la Compaiiia de Teléfonos instala un servicio gratuito de ayuda para
dar informacion de los ndmeros telefonicos de los usuarios, entonces
se puede suponer que habra un uso de este servicio mayor que el Opti-
mo desde el punto de vista econdémico.

Una curva de demanda no puede dar lugar a que un IMg sea igual a 0
a todo lo largo de la curva de IMg.

En equilibrio las productividades marginales de los factores han de ser
decrecientes.

Una duplicacion en el precio de un bien para el (1ue el ingreso marginal
es nulo en cualquier nivel de cantidad hara que la cantidad disminuya
en un 50 o/o.



121

122

123

1.24

1.25
1.26

127

1.28

129

1.30

131

132

Si la ley de rendimientos decrecientes de un factor fuera falsa, entonces
las empresas se especializarian en el empleo de tal factor.

La funcion de produccion Cobb-Douglas implica que las isocuantas son
en forma de hipérbola rectangular.

La produccion en el caso de dos factores se efectuara cuando el produc-
to marginal de un factor sea decreciente y el del otro, creciente.

El propietario de un teatro deberia llenar la sala si tuviese como objeti-
vo maximizar beneficios.

Los beneficios econdmicos no son beneficios contables.

La razon por la cual los costos son mas altos en el corto plazo es que el
producto marginal del capital dividido entre el producto marginal de la
mano de obra, no es igual a la relacion de precios de factores en el corto
plazo si los costos fijos corresponden a los factqres fijos.

El teorema de Coase nos dice, que si existe una fabrica que produce hu-
mo, entonces la fabrica deberia compensar a los residentes cercanos que
son molestados por el humo.

Una hidroeléctrica tiene dos turbinas de las cuales la menos antigua tie-
ne un costo marginal mas bajo que la otra. En los periodos de exceso
de demanda de e?ectricidad se utilizara la turbina menor antigua, ya que
de esta forma, se actuara eficientemente.

Cuanto mas grande sea una empresa, mayor serd su grado de eficiencia.
Por lo tanto, si en una industria se tienen dos empresas A y B (entre
muchas otras), y B es mayor que A, entonces puede suponerse que B
tiene costos de produccion mas bajos.

Un aumento en la demanda aumenta el precio y este aumento lleva a un
aumento en la oferta.

Es imposible, economicamente hablando, que una prohibicion de conta-
minacion ambiental por parte de una empresa lleve a un aumento en el
ingreso nacional.

Una curva de demanda es, a la vez, curva de ingreso medio; pero una
curva de ingreso medio no siempre es una curva de demanda
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1.33

1.34

1.35

1.36

1.37

138

1.39
1.40

141
1.42

143

1.44

El teorema de Coase nos dice que s¢ justifica la intervencion del gobier-
no si los costos de transaccion son distintos de cero.

Si una empresa obtiene descuentos si compra insumos en grandes canti-
dad%s, entonces experimentara economias internas a escala, ceteris
paribus.

Una curva de costo medio a largo plazo horizontal, implica que se dan
retornos a escala constantes.

Un electricista t_raba{')a en un taller propio y gana UM 5,000. Podria ga-
nar UM 7,000 si trabajara para una empresa. Por lo tanto, su costo de
oportunidad es de UM 2,000.

Si el Municipio de Miraflores actuara eficientemente desde el punto de
vista social, entonces cobraria por estacionar en la Av. Larco Unicamen-
te para cubrir costos (depreciacion de los parquimetros, sueldo de las
cobradoras, boletos, etc.), y no cobraria de més.

Si la elasticidad de sustitucion es nula, entonces la relacion K/L sera
independiente de la TTS; es decir, la relacion de precios de los factores
no serd relevante para fines de maximizacion.

A mayor relacion K/L mayores son los salarios pagados.

Una determinada cantidad de un bien sera producida al menor costo si
la cantidad producida se divide entre las empresas de manera tal que el
costo medio sea igual para todas las empresas.

La empresa que maximiza beneficios minimiza a la vez los costos.

La ley de rendimientos decrecientes esta basada en observacion
empirica.

El costo_del capital es el mismo en Cuzco o en Ayacucho cuando las
tasas de interés son iguales.

Es imposible que el precio sea igual al CMg e igual al CMe para una em-
Bresa que enfrenta un precio fijo, ya que esto implicaria que no existen

eneficios y la empresa no trabaja gratis si tiene como fin el de maximi-
zar beneficios, en el largo plazo.
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1.46

147

148

149

1.50

151

1.52

1.53

1.54

1.55

La curva de costo total tiene forma de linea recta si la funcion de pro-
duccion es homogénea lineal.

El impuesto 6ptimo que resuelve el problema de las externalidades, en
el caso de que existan considerables costos de transaccion, es aquel que
iquala los costos sociales a los privados. Este serd precisamente el mis-
mo impuesto que hace maximos los ingresos fiscales del gobierno por
concepto del impuesto. Por lo tanto, el gobierno, al colocar un impues-
to que maximiza los ingresos fiscales, esta colocando automaticamente
élimpuesto optimo.

La “envolvente” de las curvas de costo medio de corto plazo es la curva
de costo medio de largo plazo. Esta envolvente debe pasar por el punto
minimo de cada curva de costo medio, ya que en el largo plazo se traba-
ja con el menor costo posible.

Lla capacidad Optima de planta es igual a la capacidad maxima de
planta.

La elasticidad de sustitucion entre dos factores es independiente de la
razon de las productividades marginales de los dos factores.

Una industria competitiva %ue experimenta retornos a escala decrecien-
tes no puede sequir la regla P = CMg.

Una empresa competitiva que trabaja con una funcién de produccién
Cobb-Douglas tendrd un monto salarial (esto es, salarios pagados por
planilla) que es independiente de los precios de los factores y del pre-
cio de su producto.

Si los consumidores pueden comprar libros solo de vendedores al por
menor y no de vendedores al por mayor, entonces estan pagando mas
ya que tienen que cubrir dos margenes de heneficio.

El teorema de Coase nos dice que se justifica la intervencion del go-
bierno si los costos de transaccion son relativamente altos.

La funcién de produccion homogénea de grado 1 implica necesaria-
mente que el pago de los factores agota el producto.

La curva de costo medio de LP siempre esta por debajo de las distin-
tas curvas de CMe de corto plazo. Analogamente, la curva de CMg de
LP siempre esta por debajo de las distintas curvas de CMg de LP.
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1.56

1.57

1.58

1.59

1.60

161

1.62

1.63

1.64

1.65

XY

Sila razon capital-trabajo es miyor en la industria x que en la industria
y, entonces los salarios pagados en la industriax seran mayores que los
pagados en la industriay.

La funcion de produccion Cobb-Douglas tiene una elasticidad de susti-
tucion unitaria solo si a + o esiguala:.

La curva de costo marginal serd mas elastica cuanto mas facil resulte
a la empresa alterar su capacidad de planta.

Si los retornos a escala son constantes y la funcion de produccion es
homogénea, entonces la suma de las elasticidades-producto de los facto-
res multiplicada por sus fracciones en el costo total es igual a 1.

Si una funcion de produccion presenta retornos a escala constantes, en-
tonces la productividad marginal de cada uno de los factores no puede
ser decreciente.

Si-en una economia, como un todo, la participacion de mano de obra
en el ingreso nacional es o s, entonces un aumento del 100/o en fa re-
lacion capital/trabajo llevard a un aumento de los salarios reales en un
2 0/0.

Unicamente las funciones de produccion homogeneas pueden tener una
senda de expansion en forma de linea recta.

El peaje socialmente optimo que debe cobrarse en una carretera se de-
termina aproximadamente dividiendo el costo de construccion de la
carr_e(}erg _elntre el nimero de vehiculos que se estima la usaran durante
su vida util.

Si no cuesta nada producir ni vender un bien, éste no podra venderse a
un precio superior a cero.

La presencia de una externalidad en cierta actividad implica que la pro-
duccion en esa actividad es mayor que la Optima.

Si una empresa fija el precio de venta de un producto segin un cierto
porcentaje sobre el costo medio de produccion, no esta maximizando
(es decir, no produce la cantidad que corresponde a la igualdad entre
el costo y el ingreso marginal).



1.67

168

1.69

1.70

171

172

1.73

Si la senda de expansion es un linea recta, entonces la funcion de pro-
duccion es homogénea lineal

El hecho de que los empresarios en la realidad determinen los precios de
venta agregando un porcentaje al CMe implica una contradiccion con la
idea intuitiva de que a mayor nimero de sustitutos (mayor grado de
competencia) menor es el porcentaje.

Si existen dos carreteras que unen x ey, y ambas estan sujetas a con-
gestion, entonces desde el punto de vista de la eficiencia se deberii co-
brar peaje en ambas.

La escala de planta optima para producir cierta cantidad xQ correspon-
de al tamafio de planta que maximi/.a beneficios.

Los consumidores de café empiezan a preferir el té, lo que lleva a que el
Fremg del té suba y el del cafe baje. Esto implica que los consumidores
e estan creando una externalidad al productor de café.

El aumento en el costo marginal de la empresa x siempre sera menor, si
solo esa empresa aumenta la produccion, que a todas las empresas au-
mentan la produccion.

La presencia de un fundo de manzanos de propiedad de un agricultor
puede aumentar la produccion de abejas de) duefio de un panal cercano
mientras que el agricultor se puede ver beneficiado por las abejas puesto
que éstas favorecen la polinizacion. Por lo tanto, econémicamente ha-
blando, se puede evitar la ineficicncia sélo si los manzanos y el panal de
abejas pasan a ser propiedad de una misma persona.

1.74 Es imposible que, en un momento dado, los melones que se venden en

1.75

SUPER EPSA cuesten menos que los melones en el lugar en el que son
cultivados, debido alos costos de transporte.

En un primer momento, 20 personas compran un bien x a UM 20 cada
uno. En un segundo momento, empiezan a comprar ese bien x 10 per-
sonas mas, lo que hace elevar el precio UM 25. Se puede concluir que
las personas gue compraban antes el bien x a UM 20 estan sufriendo
una externalidad 5por parte de las 1o personas nuevas, ya que estan pa-
gando ahora UM 5 més.
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1.76 Un economista construye un modelo econométrico de una funcion de
produccion de corto plazo de empresas individuales en la industria tex
til'y llega al siguiente resultado:

en donde x es igual al producto y L es igual al trabajo. Hay algin
error.

177 Las empresas que solo emplean un turno de produccion, cuando les es
factible hacer uso de dos o tres turnos, son irracionales ya que el capi-
tal que se deja de emplear tiene un costo de oportunidad.

1.78 Si se evalua socialmente la construccion de una fabrica que habra de
causar una externalidad negativa a otra actividad, entonces el analisis
costo social-beneficio socia% deberia considerar el costo creado a las
otras actividades como un costo mas del proyecto y contabilizar el
costo segun el dafio causado.

Un economista dice:

"Econdmicamente hablando, es correcto el cobro de un peaje en una
carretera.  Sin embargo, tan pronto como el peaje haya hecho posible
que se cubra el costo de construccion de la carretera, debe desconti-
nuarse. Como a partir de ese momento se ha recuperado la inversion,
no debe haber peaje.”

Comente.

Una empresa produce dos bienes, x ey. Se cobra el mismo precio para am-
bos, pero las ventas de x son dos veces (aproximadamente) mas altas que las
ventas de y, mientras que el costo marginal de produccion es practicamente
constante. Un estudio anterior determing que la elasticidad de demanda es la
misma para ambos productos. ¢Es consistente cobrar un mismo precio con
la maximizacion de beneficios?

Se tiene un lago que en un momento dado tiene cierta cantidad de peces.
Responda a las Siguientes interrogantes:

42 ¢Si llega un pescador que no puede cobrarle a otros por pescar, pero
gue puede limitar el ndmero de pescadores, qué determina la cantidad
e pescadores que habrd en el lago? ¢Por qué?



4. ¢Sino se cobra por pescar y ningln pescador puede limitar el nimero
de pescadores, qué determina la cantidad de pescadores? ¢Por qué?

4. ¢Sise cobra por pescar con el fin de maximizar el nimero de pescado-
res (producto total de la sociedad), qué determina la cantidad de pes-
cadores? ¢Por que?

El propietario de un teatro cobra por la entrada a las distintas funciones de
una obra:

5.a ¢Si se desea maximizar beneficios, deberia llenar la sala 0 dejarla ocu-
pada en menos de su capacidad total? Plantee claramente su respuesta
asi como las distintas posibilidades que pudieran presentarse.

5.0 ¢Influye en algo el hecho de que los espectadores no son ignorantes;
esto es, que aprenden con el tiempo?

Suponga que tiene un quiosco de periodicos y revistas que desea alquilar,
¢Cobrara usted un porcentaje de las ventas o una cantidad fija f)or el alqui-
ler? ¢Qué factores influiran sobre su decision de escoger entre las dos alter-
nativas?

Una empresa periodistica se enfrenta a la decision de escoger una “mezcla”
apropiada de noticias y publicidad. Por un lado, una mayor cantidad de no-
ticias eleva las ventas de manera decreciente (es decir, un aumento en las no-
ticias en determinada proporcion lleva a que se eleven las ventas en una pro-
porcion menor). Por otro lado, la publicidad hasta cierto punto, eleva las
ventas (aunque de manera también decreciente); pero a partir de cierto punto,
una mayor publicidad reduce las ventas (aunque sigue elevando los ingresos
de la empresa periodistica en lo que se refiere a sus ingresos por la publicidad)
¢Sobre la base de esto, qué determinara la mezcla “oFtima” de publicidad y
npdti%ife)as? ¢Cuél s el nivel 6ptimo de noticias y cudl, el nivel dptimo de publi-
cidad

Los ingenieros también hablan de eficiencia, al igual que los economistas.
¢Cree usted ,(ﬂue el concepto de eficiencia empleado por el economista es dis-
tinto de aquél del ingeniero?

El Director de una obra teatral estd contento de que las localidades se hayan

agotado un mes antes de la primera funcion. ¢Por qué deberfa estar lamen-
tandose en lugar de alegrarse? (¢ Cual debio haber sido la estrategia?)
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Explique las razones por las cuales el nimero de empresas en las distintas in-
dustrias no es el mismo. ¢Qué factores determinaran el nimero de empresas
en cada una de las industrias?

Dé una explicacion sencilla de por qué las isocuantas deben ser convexas con
respecto al origen.

E_xpli(1ue usted qué supuestos se han hecho implicitamente al exponer los
ejemplos de la pesca y de la congestion vehicular. ;Como se alteran los re-
sultados al alterarse los supuestos?

En una conferencia sobre produccion de automoviles, un economista dice:
“En 1972, un automovil costaba aproximadamente UM 120 mil.
Ahora cuesta aproximadamente UM 400 mil. Esto muestra que no s
han aprovechado economias de escala en la produccion de automovi-
les.”

Comente.

Se dice que:
“Un barril de petréleo alionado es tan bueno como un barril de pe-
tréleo producido.”

Comente.

Se construye una nueva carretera que alterara el flujo de trafico en las carre-
teras colindantes. ¢Un analisis costo-beneficio deberia tomar en cuenta la al-
teracion de los flujos de trafico en las otras rutas?

Dicho en un noticiero de la television (10 setiembre 1978), con relacion a

la utilizacion de la energia solar como sustituto de la energia convencional:
"... El uso de la energia solar habra de generalizarse en el futuro dado el
agotamiento del petroleo, y es gratis por afiadidura...”

¢Qué diria un economista ante lo anterior? Comente.

El SUPER EPSA de San Eelipe siempre tiene colas Iar%as frente a las cajas re-
gistradoras.  Suponga que el Administrador de SUPER EPSA piensa en tres
alternativas para hacer frente al problema (las tres son excluyentcs):

172 Poner mas empleadas en las horas de mayor afluencia gue atiendan en
cajas exclusivas para los que tienen cineoso menos productos (suponga
que se cumple esto).
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17.b Poner una caja en la que se cobre un recargo del cinco por ciento sobre
¢) total comprado.

17.c Cobrar una suma fija independientemente de cuanto se compre.

¢Quién harfa uso de las distintas alternativas? ¢Quién se beneficiaria de cada
una de las alternativas? ;Por qué?

Compara usted los resultados de una empresa que maximiza beneficios con
los de una empresa que maximiza ingresos sujetos a la restriccion de que por
lo menos hace un beneficio pre-establecido igual a BQ.

18a ¢Qué empresa produce relativamente mas? ¢ES el precio mayor o
menor?

18 ¢Es posible que para una empresa sean perfectamente equivalentes
maximizar beneficios y maximizar ingresos? ¢Cuando se producira
la misma cantidad bajo ambas alternativas?

18.c ¢En qué forma un aumento en los costos fijos afectara la cantidad pro-
ducida por una empresa que maximiza beneficios en comparacion con
una empresa que maximiza ingresos? ¢Por qué?

18.d ¢Cree usted que la sociedad se beneficiaria si la empresa maximiza in-
gresos en vez de beneficios? ¢Por qué?

Comente:

"En muchos lugares de mucho transito y lugares sujetos a prohibicion
de estacionamiento e presentan casos en los que, pese al riesgo que se
corre (papeleta o gria) se observan autos estacionados. Obviamente, en
estos casos, la teoria econdémica no es Gtil, ya c1ue la teoria nos diria
que si existe un costo no habra gente que viole el reglamento de transi-
to. Sin embargo, la teoria economica nos diria también que seria mas
eficiente cobrar una multa en vez de retirar los autos estacionados me-
diante la gria.”

Muchos empresarios determinan el precio de sus productos sumandole un por-
centaje al CMe. Esto S claramente incongruente con la maximizacion de be-
neficios.
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Se dice que: _ _
“La industria productora de computadoras electronicas ha obtenido
beneficios pese a que los precios han caido fuertemente, debido a que
sus ventas han ido en constante aumento.”

Comente.

Una tienda presenta la Siguiente estructura de costos e ingresos por secciones:

Sec&i()n Secgén Se@ién SecBi(')n
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100 —

Un economista dice:
“La seccion C debe ser eliminada porque no agrega riada a los benefi-
cios de la Compaiiia...”

¢Esta usted de acuerdo?

Las Empresas Eléctricas generalmente operan el equipo mas moderno y efi-
ciente (es decir, aquel en el que la relacion insumo de combustible/electrici-
dad es la menor posible) todo el dia mientras que el equipo mas antiguo es
empleado Unicamente para periodos de mayor demanda.

23.a ¢Como es la curva de costo marginal de generacion de electricidad?
¢Por gue? . - o
23.b ¢Por qué no *e emplea siempre Gnicamente el equipo mas moderno?

¢EN una situacion en la que estan presentes las externalidades, pero en la
que éstas se controlan por medio de “Optimos”, deberian utilizarse los in-
?resos de los impuestos para compensar a aquellos que han sido afectados por
as externalidades?

Una empresa fabrica, en un momento dado, xQ unidades de cierto bien a un
precio de UM 3 por unidad. El ingeniero de la empresa considera que en ese
momento existe “capacidad instalada ociosa” ya que se podria producir un
maximo de 120 unidades. Es por esto por lo que presenta un informe en el
que dice lo siguiente:
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“La empresa deberia considerar la posibilidad de incrementar la produc-
cion en 20 unidades para asi “sacarles el ju%o” a las maquinas disponi-
bles. Eso lo puede lograr bajando el .precio. Eso es mejor que desperdi-
ciar la capacidad instalada de la empresa...”

¢Qué comentarios le harfa?

En diciembre de 1977, la revista “Newsweek” se vendia al precio de UM 500
en la Libreria ABC, practicamente en exclusividad (es decir, la firma mencio-
nada tenia poder monopolico). En diciembre de 1978, la misma revista se
\Aeggia a UM 170 y podia ser adquirida en kioskos y librerias, ademas de en

26.a ¢Si el costo de la revista es el mismo (en términos reales) para ABC
antes y después, obtenia ABC més beneficios en diciembre de 1978
que en diciembre de 1977, al disminuir el precio de la revista? (no
tome en cuenta la inflacién, lo que interesa son los beneficios reales
y no los nominales). ¢Por qué?

26.0 ¢Si el costo de la revista disminuye para ABC en diciembre de 1978 en
comparacion con diciembre de 1977, obtiene ABC més 0 menos bene-
ficios al disminuir el precio de la revista? ;Como se altera su respuesta
dadaen 26.a? ¢Por qué?

Los omnibuses de la Via Expresa (y no s6lo esos) van llenos durante ciertas
horas de mayor afluencia pero semi-vacios durante las restantes. Un técnico
ha recibido el encargo de analizar esta situacion con el fin de optimizar el ser-
vicio y presenta un informe en el que hace los comentarios siguientes:

“El costo de cada recorrido es de UM 4 mil y en cada uno de ellos son
transportadas 200 personas durante las horas de mayor afluencia, es
decir, el costo por pasajero es de UM 20. En cambio, en las horas res-
tantes, s6lo son transportadas 50 personas; esto es el costo por pasajero
es de UM 80. Esto implica que han de desalentarse los viajes en horas
que no son de mayor afluencia ya que el costo para la empresa es mas
elevado. Debido a que el costo es mayor durante estas horas, el precio
del pasaje debe ser mas alto”.

¢Esta de acuerdo con lo afirmado? ;Por qué?
Usted trabaja en una empresa generadora de electricidad que cuenta con una
hidroeléctrica. Se esta estudiando la posibilidad de expansion de la hidro

eléctrica y, en una reunion a la que usted asiste, los que desarrollaron el pro
yecto exponen sus (deas. Un expositor dice lo siguiente
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“Para los periodos de menor demanda como, por ejemplo, la noche
consideramos factible la construccion de una planta que bombee el
agua con el fin de liberarla de nuevo al dia siguiente listo seria efi-
clente ya que asi se pueden aumentar la generacion de electricidad
durante el dia, que es cuando hay mayor demanda, y también los be-
neficios de la empresa...”

Una persona que asiste a la reunion, lo interrumpe y dice lo siguiente

“.. Aquello es absurdo, ya que al fin y al cabo estamos empleando
ener?ia eléctrica para bombear agua que generard nueva electricidad.
El efecto neto es nulo ya que no estaremos creando mayor electrici-
dad de esta manera. Por ende, los beneficios no aumentarian...”

Le preguntan por su opinion. ¢Quién tiene razon? Porqué?

En el Perd, y en los paises latinoamericanos en %eneral, pese a la idea popular
de que “el capital es escaso y la mano de obra barata” se observa un desper-
dicio o sub-utililacién de la capacidad instalada (por ejemplo, se hace uso de
un solo turno de trabajo en ve/, de dos o tres). ¢Al ser esto asi, cuales son las
condiciones que deben cumplirse para que se haga uso 6ptimo de la capacidad
instalada? ¢Por qué?

Desde el punto de vista econdmico, se puede pensar que en una economia de
altos salarios, la maquinaria sera reemplazada mas rapidamente que en una
economia en la que los salarios son relativamente bajos. ¢Por qué?

Comente:

“No puede resultar ventajoso para una empresa reducir el precio de
venta cuando se reduce la demanda por el producto, tal como se po-
dria concluir sobre la base de la teoria econdmica puesto que lo més
razonable y logico seria actuar de manera totalmente contraria, aumen-
tando el precio cuando la demanda se retrae para tratar de obtener el
maximo beneficio posible de los demandantes aln existentes.”

Construya un modelo para que una empresa editorial, en la situacion que se
describe a continuacion, pueda tomar una decision: la empresa esta en duda
sobre si imprimir mil ejemplares de un libro, los (1ue serian vendidos en un
afio, o imprimir dos ediciones de quinientos eg'emp ares cada una, los que se-
rian vendidos también en un afio. ;De qué factores depende su decision fi-
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nal? ¢Qué caracteristicas han de tener aquellos libros para los que usted reco-
mienda ediciones (nicas o menos frecuentes con tiraje menor? ;Qué caracte-
risticas han de tener aquellos libros para los que usted recomienda ediciones
Unicas 0 menos frecuentes con tiraje mayor? ;Por qué?

En el texto se explico que el “corto plazo™ y ¢l “laTgo plazo” no se referian
a periodos de tiempo cronoldgicos sino mas hien que se circunscribian al
tipo de industria al que se hace referencia. Al ser esto asi, es posible que el
largo plazo econdémico (operativo) sea cronoldgicamente menor que el corto
plazo econémico (operativo)? ;Por qué?

Comente:

“Los vendedores ambulantes de calzado que desde hace varias semanas
han ocupado parte de la calzada de la sétima cuadra del jiron Leoncio
Prado, en el Mercado Modelo, afirmaron que lo han hecho con anuencia
municiPaI y luego de pagar los derechos que el Concejo Provincial del
Santa les exigid. Tales derechos consisten en la suma de UM 10,000
para cada uno de ellos -y son 20 los %ue han instalado sus puestos-
‘por adjudicacion de espacio” y UM 4,000 mensuales por “uso de la via
publica” (La Prensa, 7 de marzo de 1980).

¢Si se emplea el marco de analisis descrito en el texto en torno de las externa-
lidades, por qué se puede decir que resultaria optimo cobrar por el uso de la
via pablica? ¢Es relevante para el cobro dptimo el saber si la via pablica es
relativamente congestionable? ;Por qué el cobro es mejor que restringir el
n_umerloode vendedores ambulantes por medio de una cuota maxima, por
ejemplo’

¢Por qué puede ser optimo economicamente hablando restrin?ir el nimero de
licitaciones presentadas a un concurso Eublico por medio del cobro por cada
licitacion ofrecida? ¢Qué condiciones han de cumplirse para que el cobro no
afecte la eleccion de la oferta mas ventajosa posible? ¢Por qué?

En una carta enviada a la revista Time (21 de abril de 1980) un lector conside-
raba que en vez de encontrar una cura contra el cancer se debia concentrar en
las causas del problema: “Polucion, preservantes, solventes industriales, pes-
ticidas, radiacion, humo, ete.”. Al final de su carta, presentaba la siguiente
interrogante: “¢Por qué concentrarse en la cura cuando la causa es el proble-
ma?” ;Podria usted responderle en términos econémicos con el instrumental
analitico visto en la seccion que .tratd de las extcrnalidades como un problema
de “produccion conjunta”?
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Se organiza una convencion para 25 personas y se debe buscar una sede apro-
piada. Se desea minimizar el costo de tal convencion, la misma gue puede lle-
varse a cabo en Lima, Bogota, Buenos Aires, Caracas, México 0 Santiago. Las
personas que asistirian a la reunion serian:

NUmero Pais de Origen
5 México
4 Venezuela
! Colombia
) Chile
5 Per(]

Si se supone gue el costo de alojamiento, alquiler de local, etc., seria el mismo
en las ciudades mencionadas, ;en donde deberia realizarse la convencion?

Para dar una respuesta suponga que ios costos de transporte son los siguien-
tes:

Pais de Origen Destino
México  Venezuela ~ Colombia Chile  Per(
México - 100 . 150 300 200
Venezuela 100 - 50 100 80
Colombia 150 50 - 70 60
Chile 300 100 70 - 40
Pert 200 80 60 40 —

¢Existe semejanza entre la forma como decide la mejor alternativa y la forma
como se combinan insumos para producir al menor costo posible? ¢Por qué?

Un agricultor se enfrenta al problema de minimizar el costo de aplicacion de
un insecticida. Por un lado, la aplicacion de una mayor cantidad de insectici-
da aumenta la cosecha Util ﬁaunque de manera decreciente); pero determina
un mayor costo derivado del precio mismo del insecticida y del personal re-
3uerido para su aplicacion. ;Cual es la cantidad optima de Insecticida que ha

e ser empleada? Derive una formula general y luego verifique sus resultados
por medio de un ejemplo.

¢Hasta qué punto se puede pensar que al tratar lo relacionado con las externa-
lidadcs, el tema esta orientado fundamentalmente hacia la consideracion de
las externalidades negativas? Por ejemplo, si se tratara el tema de las externa-



lidades en la venta de bebidas gaseosas en hotellas de uso continuo en vez de
en envases descartables, se pensaria automaticamente con frecuencia en el
problema que crearian los envases descartables que serian arrojados publica-
mente sin tomarse en cuenta los costos ocasionados a los demas. En cambio,
pocos podrian considerar que mas bien la externalidad negativa la podrian
estar creando los envases permanentes dado que estos podrian ser, por ejem-
plo, limpiados deficientemente lo que acarrearia problemas de salud a la
poblacién. Comente usted en torno de estos temas y llegue a una conclusion
propia. Luego comente la afirmacion siguiente:

“Como muchas externalidades son dificiles de medir, deberian enfati-
zarse menos, mas alin cuando existe una orientacion natural que sobre-
estima las externalidades negativas y deja de lado las positivas dentro
de una misma actividad. De esta manera, podria resultar optimo no to-
mar en cuenta el factor “externalidades” al evaluar una situacion desde
el punto de vista de la eficiencia social.”
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CAPITULO 10

LA COMPETENCIA PERFECTA

10.1 Los supuestos

El modelo de la competencia perfecta es uno de los modelos de mercado mas

importantes y esta construido sobre la base de una serie de supuestos simplificados
que permiten analizar los problemas mas complejos que se pueden dar en la reali-
dad. Se debe tener en cuenta el término “competencia perfecta”, el cual alude al
grado maximo de competencia que puede ocurrir. No es un modelo simple de com-
petencia ya que en otros modelos que se veran mas adelante también estara presente

la rivalidad entre las empresas. Esta rivalidad recibira el nombre de competencia im-
perfecta.

Los supuestos sobre los que se basa el modelo son los siguientes:

Existe un “alto” nlmero de empresas que hace posible que nin?una de ellas
pueda alterar individualmente el precio, el cual esta fijado por el mercado en
su conjunto. (Al decir que el mercado es “atomistico”, se hace referencia a
este supuesto).

El producto es homogéneo; es decir, el producto de una empresa es idéntico
al que producen las demas.

Hay libertad de entrada y salida de empresas al mercado (no existen barreras
para la entrada).

Existe una movilidad perfecta de los factores de la produccion.

La informacion es completa tanto para los consumidores como para los pro-
ductores.
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6)  Los consumidores no tienen el poder de influir sobre el precio.

(Al observar los supuestos anteriores, no puede dejar de sorprender su poco
“realismo”. Sin embargo, esto no debilita la aplicabilidad del modelo ya que el
modelo no pretende ser “real”, sino meramente abstraer para llegar a ciertas pre-

dicciones, ceteris paribus, y, desde el punto de vista normativo, demostrar como se
puede llegar a una situacién social Optima de asignacion de recursos. Es en extremo

dificil que el modelo competitivo Ferfecto se dé en la realidad, por lo que s6lo s
lograra una aproximacion a él. Ello no debilita la posicion de aquellos que ven en
el modelo de comﬁetencia perfecta el “estado ideal de cosas” hacia el que (en parte
normativamente) ha de tenderse. Esto implica que en cualquier experiencia real,
la critica a un ordenamiento econémico ha de presentar también una alternativa
que supere sus defectos en el campo préctico. El lector ha de estar prevenido ante
afirmaciones tales como por ejemplo “en la realidad no existe la competencia per-
fecta”, puesto que estan fuera de lugar por la misma naturaleza del modelo.

Los supuestos anteriores han de tomarse con cautela. Por ejemplo, el nimero
de empresas en si no es crucial para el modelo ?/ resulta mas importante, en cambio,
la participacion de la empresa en el mercado y la reaccion de las otras empresas ante
el comportamiento de una de ellas. En la competencia perfecta las empresas actan
independientemente y ninguna posee capacidad de reaccién ante la accion de las
otras. Ninguna ejerce influencia suficiente como para alterar el precio, puesto que
cada una es insignificante en comparacién con el mercado en su conjunto.

10.2 Lacurvade laoferta de laempresa competitiva en el corto y en el largo plazo.

La curva de la oferta de la empresa en competencia es igual a la curva de costo
marginal. Esto se debe a que el precio esta f%ado y, por lo tanto, el ingreso margi-
nal también lo estd y coincide con el precio. Por ejemplo, si el precio esP ;enton-
ces la empresa maximizaria beneficios en el punto A del grafico 10.1, ya que en ese

la curva de oferta.

340



punto el ingreso marginal es igiial al costo marginal. Si el precio es P], la maximi-
zacion ocurre fen B. Todos los puntos de maximizacion se encuentran sobre la cur-
va de costo marginal que indica cuanto se produce en cada nivel de precio. Esta
curva se transforma, por lo tanto, en la curva de oferta de la empresa.

~ Tal como se vio en ¢l capitulo 7, la curva de costo marginal de Iar?o plazo es
mas elastica que la de corto plazo. Es por ello por lo que la oferta de largo plazo

de Ja empresa es también més elastica en el largo que en el corto plazo, La interpre-
tacion de este resultado es simple: si el precio es inicialmente P('y se eleva a P2, en-

tonces en el muy corto plazo el efecto sobre la cantidad es nulo ya que la oferta es
rigida, tal como se muestra en el grafico 10.2. En el corto plazo, la empresa puede

Grafico 10.2
La oferta de la empresa es més elastica en
el largo plazo que en el corto plazo.

reaccionar frente a ese precio P2 al incrementar la produccion a X J( segun la oferta
de largo plazo 0”. En el largo plazo, la empresa puede alterar su escala (tamafio) y
capacidad de planta o fabrica de tal manera que se produzca X , segun la oferta de
largo plazo 0™, Como se puede ver, la elasticidad de la curva tfe oferta esta en fun-
cion del plazo de tiempo del (1ue se trate. La razon de ello es que ante tm aumento
(0 disminucion) temForal en el precio, laempresa respondera aumentando (o dismi-
nuyendo) el uso de los factores variables. En cambio, si el aumento en el precio es
permanente, la empresa incrementara principalmente los factores fijos. Sin embar-
g0, las empresas muchas veces no saben con certeza si el aumento en el precio es
temporal 0 permanente. Esto lleva a que la empresa responda inicialmente con un
aumento en el uso de los factores variables y, si se mantiene el cambio, a que se
aumenten luego los factores fijos. Esto implica que en el corto plazo habra un mo-
vimiento a lo largo de la curva de CMg de corto plazo y el tamano de planta s ajus-
tara luego a las nuevas circunstancias. Esta politica puede resultar inclusive menos

costosa que si la empresa se ajustara inmediatamente a la curva de costo marginal
de largo plazo.
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10.3 La elstética.comparativa del modelo en el caso de que todas las empresas sean
iguales.

En el caso mas simple se parte del supuesto que las empresas son todas
iguales; es decir, que poseen la misma curva de costo medio y marginal y que no
existen deseconomi‘as 0 economias externas. (Esto es, Ip expansion de la industria
no genera un aumento ni una disminucion en el precio de los insumos). De esta
manera, se puede hablar de una empresa representativa, y ésta sera la empresa
“tipica”. En el gréafico 10.3a, se tiene el costo medio y el costo marginal de la
empresa tipiéa, mientras que en el grafico 10.3b se presenta a la industria en su
conjunto, compuesta por n empresas. Mientras que la deipanda industrial es de

Grafico 10.i
Funcionamiento del modelo en el caso de que todas las empresas
sean idénticas.

pendiente negativa, la demanda dirigida a la empresa individual es horizontal, debi-
do aque el precio estd fijado. De esta manera, la demanda de mercado D y la oferta
de mercado 0 determinan un precio de equilibrio inicial PQque corresponde al pun-
to minimo de la curva de costo medio. No se debe pensar 3ue a ese precio la em-
presa en cuestion “trabaja gratis”, ya que como las curvas de costo incorporan el
costo de oportunidad, en B se esta cubriendo tal costo de oportunidad. Se dice fre-
cuentemente que en tal situacion la empresa solo obtiene beneficios “normales” (es
decir, que cubren el costo de oportunidad, y se obtiene en la ocupacion el mismo
ingreso que en cualquiera otra) mas no beneficios “extraordinarios”.

Supongase que el equilibrio inicial correspondiente al precio PO es afectado

por ¢l desplazamiento permanente de la demanda hacia la derecha, lo que eleva el
precio a P(. En ese nuevo nivel de precio la empresa tipica obtiene los beneficios
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mostrados en el grafico 10.3a por el &rea Pj BFH. Estos beneficiosdan lugar a que
otras empresas se vean incentivadas para entrar al mercado. La entrada de las nue-
vas empresas, iguales a las existentes, se refleja en un desplazamiento de la oferta ha-
cia la derecha de 0 a 0’, lo que reduce nuevamente el precio, en este caso, a P2. A
ese precio, sin embargo, las empresas aln continGan obteniendo beneficios, por
lo que siguen entrando empresas al mercado, y se desFIaza la oferta hasta ellpun(tjp
en que no existen incentivos para entrar al mercado, lo que ocurre en un nivel de
precio PQ. En total, el nuevo precio P incentiva a z nuevas empresas a entrar al
mercado. La oferta de largo plazo resulta ser horizontal. En un comienzo cada
una de las n empresas producia XQ, lo que arrojaba un total dr //X0 gara la indus-
tria. Mediante el proceso de ajuste, al haberse llegado al nuevo equilibrio final, ca-

da una de las (« + r) empresas idénticas produce XQ, lo que arroja un total produ-
cido de (n + 2)XQ.

En los resultados anteriores el supuesto de la libre entrada ha jugado un papel
importante. ¢Como se alteran tales resultados si se deja de lado el supuesto de la li-
bertad de entrada de nuevas empresas? Esto se puede ver con laayuda del grafico
10.4. En este caso, el nimero de empresas existentes en el mercado en un momen-
to inicial, «, esfijo. El punto inicial de partida es nuevamente el correspondiente al
minimo del costo medio; es decir, A, en un nivel de precio P . En el gréfico 10.4
se presenta ahora también la curva de costo medio de corto plazo. En un segundo

Emprasatipica Grafico 10.4 Industria

Competencia perfecta con un nimero fijo de empresas.

momento, el precio aumenta a P(, debido, por ejemplo, a un incremento de la de-
manda de mercado de D a D”. En ese corto plazo, la empresa tipica se mueve pri-
meramente a lo largo de su curva de costo marginal de corto plazo CMgCPQ hasta

343



llegar ai punto B. El nuevo precio Pj esta determinado por la nueva demanda D’y
la oferta de corto plazo de las n empresas; es decir (Z CMgCPO)w, que es la suma
de los costos marginales de las empresas Si no s presentan economias ni desecono-
mias externas. Ante el nuevo precio Pj, las n empresas no estan satisfechas con la
escala de planta que emplean y prefieren una de mayor tamafio,1 de tal manera que
la capacidad de planta sea Optima f/ el costo medio de corto plazo sea igual al de
largo plazo. La ampliacion de la planta se refleja en la nueva curva CMgC ,en un
nivel de produccion X2y en un nivel de Frecio mas bajo, P Si la entrada al merca-
do fuera libre, se tendria el mismo resultado que en el caso anterior. A un precio
P2 otras empresas s verian incentivadas a ingresar al mercado y esto llevaria al
ingreso de otras z empresas. El precio final serd el inicial, esto es, P i las z em-
presas ingresantes son idénticas a las n existentes inicialmente. La industria produ-
ciria en tal situacion XQ(n + z) lo que corresponde a la interseccion de la oferta
de largo plazo de las (n + z) empresas, (X CM%LP)n 1 con lanueva demanda D\
es decir, a punto D2. Sin embargo, cuando las z empresas no pueden entrar al
mercado ﬁpor razones gue no s discutiran aqui) y el nimero de empresas, n, es fijo,
entonces la situacion de equilibrio final del mercado es la que corresponde al punto
C. En este punto, el precio P2 corresponde a la interseccion de la nueva demanda,
D\ 'y la oferta de largo plazo de la industria (Z CMgLP)w, compuesta por las n
empresas.

Hasta el momento se ha supuesto que no existen economias ni deseconomias
externas; es decir, que cuando las emi)resas aumentan su J)roducuén debido al in-
cremento en el precio del bien final, la mayor demanda de insumos empleados en
la fabricacion del bien no origina un aumento ni una disminucion en sus precios.
Si existen economias externas, el aumento de la produccion de la industria aumenta
a su vez la demanda de insumos lo que Ileva a una disminucion en sus precios. A la
inversa, §i existen deseconomias externas, entonces el aumento en la demanda de in-
sumos Ileva a un aumento en sus precios. Este efecto externo a la empresa por par-
te de la industria da lugar a que se altere la curva de costo marginal y costo medio
de la empresa, puesto que cada una de estas curvas estd derivada para determina-

dos precios de los insumos, lo que se mantiene invariable a lo largo de cada curva.

(t) EI lector que no tenga claros estos conceptos debera leer nuevamente el capitulo 7, “Los
costos y los ingresos”.

(2) En el anélisis anterior, se ha supuesto que es mas rapida la adopcién de una nueva capaci-
dad de planta que la entrada de nuevas empresas. Esto no tiene por qué ser necesariamen-
te asi y se ha recurrido a este supuesto para simplificar la exposicién. Es posible que el
proceso de ajuste a un nuevo equilibrio de largo plazo con entrada de nuevas empresas
ocurra tan velozmente que se pase directamente de fi a A, sin pasar por C. Se ha supues-
to también que el desplazamiento de la demanda no es temporal sino permanente.
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Si existen deseconomias externas, es posible que la oferta de la industria en el
largo plazo sea de pendienté positiva aun si todas las empresas son idénticas. El gra-
fico 10.5 ilustra la situacion, en la cual, a manera de simplificacion (y tal como se

Grafico 105

Empresas iguales en presenCia de deseconomias externas a la empresa.

hizo también el grafico 10.4), se han dejado de lado las curvas de corto plazo, lo
gue implica que ya se ha dado el ajuste a una escala de planta Optima de la empresa.
n un momento Inicial, el precio es PO y existen n empresas idénticas en el mercado
que producen un total de /iXQ unidades en un nivel de industria (una situacién que
corresponde al punto A). En un segundo momento, el equilibrio inicial se ve afec-
tado por un desplazamiento de la demanda de D a D\ Si no existieran desecono-
mias ni economias externas, el precio se incrementaria hasta P {punto C). Sinem-
bargo, debido a que las empresas incrementan su produccion y el precio de los insu-
mos se eleva, no se pasa de A a C, sino de A a Gy esto en un nivel de precio P3-
Mientras tanto, los beneficios por obtenerse en el mercado han llevado a otras em-
presas a entrar al mercado. La union de Ay G daria lugar a una curva de oferta
de largo plazo de las n empresas existentes en un momento inicial, Oy> . Sin em-
bargo, esta no es la oferta del total de la industria ya que han entrado ofias empre-
sas al mercado (iguales a las existentes inicialmente). Estas otrasv empresasque se
agregan a las n existentes tienen incentivos para entrar hasta que no haya bene-
ficios, lo que ocurre cuando cada empresa produce en el minimo de la curva de
costo medio. En este punto, cada empresa obtiene nuevamente la misma ganancia
que en cualquier otro sector de la actividad economica; es decir, se obtienen Unica-
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mente “retornos normales” Tal nivel de produccion es X; . por lo que el punto F
debe coincidir con la interseccion de la oferta mdustrlaf total, Ojj> +v, de as
(i + v) empresas existentes en la situacion final, con la demanda Dk fin ¢l equili-
brio final, las (n + v) empresas producen, por lotanto, Xa{n + V). Se podra
notar que Si no hubiera deseconomias externas, se hubiera llegado al punto D
y la curva de oferta industrial total hubiera sido nuevamente. horizontal, En ¢l
Bunto D. las (n + z) empresas hubieran producido, en equilibrio final, XQér) t12).

ada"la existencia de deseconomias y pese a que laslempresas son todas Igénticas
entre si, la oferta industrial total ha resultado de pendiente positiva.

Una interrogante que se debe resPonder es si el nimero de empresas v que
entraron al mercado al dar por supuesta la presencia de deseconomias es menor que
el nimero de empresas z que hubieran entrado en ausencia de tales deseconomias
AES v necesariamente menor que z? Se podria pensar que v ha de ser menor que
Z, pero al inpeccionar ambos casos cuidadosamente, se puede concluir que esto no
tiene por qué ser asi. X3 (n + v) efectivamente estd a la izquierda de XQ(n + z),
pero X3 podria estar tanto a la izquierda como a la derecha de Xo (confrontese esto
con el grafico 105). Si formalizamos vemos que X3 (n +v) < ,Xg{lt +2), pero
que X3 puede ser mayor o menor gue X0;es decir, X3 > XQ 6 X; < X( S
X3 > X ,entonces el lector podra comprobar que z > v . Sin embargo, Si
X0 > X{(, entonces se podra comprobar que z Fuede Ser menor, mayor o igual
n Por lo tanto, no se puede extraer conclusion alguna si XQ > X3, Ya que el re-
sultado dependera de los aumentos relativos en los precios de los factores de pro-
duccidn asi como en la proporcion en que éstos son empleados por parte de la em-
presa.

El grafico 10.6 ilustra el caso de las economias externas. La situacion inicial
corresponde al punto A, en el que la empresa se enfrenta con un precio P%y cada
empresa produce XQ. Supongase de nuevo que la demanda aumenta de Da D’ Co-
mo ahora el incremento en la produccion Ileva a una disminucion en los precios de
los insumos, cada empresa cuenta con nuevas curvas de costo medio y de costo mar-
?lnal, CMeLP" y CMgLP". Si solo existieran lasn empresas, entonces el precio resul-
tante seria P .~ No se va al punto Cdesde A, puesto que al producir, los costos ba-
jan y el paso relevante es de Aa G. Sinembargo, a ese precio las empresas existen-

th nqozan de beneficios, por lo que existe incentivo gega (Jue nuevas emﬁresas entrep
al mercado. Supongase que entran q empresas que eterminan un punto de equili-

brio final F que corresponde, a su vez, al punto_ minimo de la curva de costo medio
de cada una de las empresas. Esta es una situacion de equilibrio final, debido a que
a un precio P2 no existe incentivo para una mayor entrada de empresas. La oferta
de largo plazo del total de la industria, compuesta al final por las &n + ) empresas,
Opp ~ , es de pendiente negativa, Por el punto F ha de pasar también necesaria-
mente h - CMgLP) n + ¢. La oferta de largo plazo de las n empresas existentes
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Grafico 10.6
Empresa iguales enpresencia de economias externas.

inicialmente, Ojj» , &S de pendiente positiva en el caso especifico del grafico 10.6,
aunque es mas elastica que cualquiera de las curvas 32 CMgLP)n 0 (2 CMgLP’)c.
Esta oferta OLPn puede llegar a ser también de pendiente negativa, lo que se expli-
caria por la existencia de considerables economias externas. Esto significa, en
palabras, que el aumento en los costos debido a la mayor produccion por parte de
n empresas se ve mas gue compensado_por la disminucion en los costos que ha
originado la expansion de la industria. Si no hubiera habido economias externas s
hubiera alcanzado, en un nivel industrial (total), el punto D.

Al igual que en el caso de las deseconomias visto anteriormente, las q empre-
sas que han entrado al mercado en el caso de las economias externas no son necesa-
riamente menores en numero que las z empresas que hubieran entrado en su ausen-
cia. Sibien (n + )X3 (lo que se produce al final en presencia de las economias)
es mayor que (n + 2)XQ(lo que se produciria en equilibrio final en ausencia de las
economias externas, g no es necesariamente mayor que z, ya que X3 puede ser ma-
yor menor o igual a XQ.

10.4 Estatica comparativa del modelo en el caso de que las empresas sean diferentes

Cuando las distintas empresas tienen una estructura de costos diferentes, en-
tonces aun en ausencia de economias o deseconomias externas, la curva de la oferta
industrial es de pendiente positiva. Esto se puede ilustrar si se presume que se cuen-
ta con tres tipos de empresas (tipo 1, tipo 2 y tipo 3), y que hay muchas emﬁ)resas

de cada tipo. En una situacion inicial, se da un precio PO que determina que la em-
presa tipo' 1 obtenga heneficios dados por el rectangulo POABC, que la empresa tipo

2 también obtenga beneficios dados por el rectangulo PQDEF y que la empresa tipo
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3 opere en el punto minimo del costo medio, es decir, que no goce de beneficios.
Supongase que en un segundo momento la demanda se desplace hacia la derecha, lo
que elevaria el precio a g El nuevo precio daria lugar a que momentaneamente las
em%resas tipo 1y 2 obfuvieran mayores beneficios (no mostrados en el grafico

10.7) y a que la empresa tipo 3 obtuviera beneficios, lo que se refleja en el rectangu-b

lo P GHK. Es debido a los heneficios de estas empresas que existe incentivo para
que otras empresas entren al mercado. Supongase que las empresas entrantes son
iguales a la del tercer tipo. La entrada de nuevas empresas lleva a un desplazamien-
to de la oferta de 0 a OY lo que reduce el precio a ~ Esta reduccion en el precio
aln no es suficiente para desincentivar la entrada de nuevas empresas, por lo que,
en ausencia de cualquier economia o deseconomia externa, la oferta de mercado
sigue desplazandose hacia la derecha, hasta o”, de tal manera que el precio final es
igual al precio inicial; es decir, P A ese precio final, solo la empresa “marginal”
(es decir, la empresa tipo 3) opera en el punto minimo del costo medio. Las empre-
sas tipo 1y tipo 2 gozan de beneficios aun en el largo plazo, por lo que estos benefi-
cios e transforman en renta.  Esta renta se puede originar debido a habilidades es-
peciales (mayor eficiencia) 0 a la posesion de un recurso Gnico (Por ejemplo: tierra
de mejor calidad, una veta mas rica de algn mineral, etc.) o a otras ventajas (cerca-
nia geografica al mercado, por ejemplo). Si esta renta puede ser vendida o alquila-
da esta SUA_G'[@ a un determinado costo de oportunidad que, si fuera agregado a las
curvas tradicionales de costo medio, llevaria a una nueva curva de costo medio cuyo
punto minimo seria el correspondiente al precio P, tal como se muestra en el grafi-
co 10.8. Sin embargo, es adecuado no tomar en cuenta dichas curvas nuevas de cos-
to medio puesto que éstas no determinan ningln equilibrio sino que més bien se en-
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Grafico 10.8

Renta como un costo adicional.

cuentran determinadas por el equilibrio final en el mercado. Esto se debe a que la
curva de costo marginal no resulta afectada al incluirse la renta como una parte de
los costos de produccion. Ya que el precio esta determinado por el costo marginal,
mas no por el costo medio, la renta no interviene como factor influyente sobre el
precio final del mercado. De esta manera, la renta pasa a ser la diferencia entre lo
que rgcige la empresa y lo que estaria dispuesta a recibir antes de dedicarse a otra
actividad.1

Debido a que en la explicacion anterior se ha supuesto que existen dnicamen-
te tres tipos de empresa, la curva de oferta resultante no es continua sino més bien
"escalonada”. Cada “escalon” en esta curva mostraria los precios de entrada al
mercado de cada empresa. Si existen muchos tipos de empresas competitivas, en-
tonces los “escalones” serian pequefios y la curva resultante serfa practicamente
continua, tal como se muestra en el grafico 10.9. Esto equivale a decir que existen
numerosos “precios de entrada al mercado” por parte de las distintas empresas. En
este caso, al elevarse el precio, hubieran podido entrar al mercado empresas con cos-
tos més altos que las del tipo 3 (grafico 10.7) y la empresa tipo 3 también hubiera
obtenido una renta.

(1) Quizéas en este sentido se puede diferenciar el término "competencia perfecta” del término
“competencia pura”. Mientras que la competencia pefecta consideraria la existencia de
renta debido a diferencias de costos, la competencia pura solo trataria el caso en el que las
empresas son todas jguales (como se analizé anteriormente). En la competencia pura, la
fuente de renta estaria también sujeta a las “leyes del mercado” y desapareceria en el largo
plazo.
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Grafico 109 .
Oferta continua y discontinua.

Una situacion de renta pura se da_cuando la oferta es perfectamente vertical,
tal como s¢ muestra con ayuda del grafico 10.10a. Esto significa 1ue el costo mar-
ginal es nulo hasta un nivel de produccion XQ. Sin embargo, tal como S anoto
anteriormente, en el largo plazo se puede suponer que es paco frecuente observar
una oferta industrial que™no sea una recta vertical. El caso opuesto se muestra en
el grafico 10.10b, en el que la renta es inexistente debido a la infinita elasticidad de
la curva de oferta. Tal caso, como se vio, se da cuando todas las empresas son igua-
les en lo que respecta a su estructura de costos.. En el caso del grafico 10.10a la ren-
ta esta determinada exclusivamente por el precio. Se tratara el tema de la renta con
mayor profundidad cuando se analice el mercado de factores.

(a) (b)

... Gréfico 10.10
Renta hajo distintas formas de curvas de oferta.
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105 La elasticidad de la oferta

 Laelasticidad de la oferta de la empresa o de la industria s¢ define en forma
analoga a la de la elasticidad de la demanda; es decir;

0 =o0AAX _AX _ dX ) =dlogX
X>x  ioAx  APX X dPx X dlogPx

donde o/o A es el cambio porcentual y Aes la variacion absoluta en la variable en
cuestion. Lsta oferta sera de pendiente positiva por lo general, tal como se muestra
en el grafico 10.11. Al igual que en el caso de la demanda, e puede d_lSIIﬂgUIr una
elasticidad arco y una elasticidad punto. 1a oferta O( tiene una elasticidad precio
mayor que Len el mismo punto. La oferta 02 tieng, en cambio, una elasticidad
precio igual a la unidad tanto en A como en cualquier otro punto sobre ella, tal

Calculo de Ia elasticidad de la oferta.

como B, indeFendign_temente del angulo que forma respecto de la abscisa Esto se
puede demostrar facilmente, ya que el caso es andlogo al clculo de la elasticidad

Ingreso de la demanda para la curva de ngel. Tomese, %)J ejemplo, la oferta 0

El angulo tiene una tangente igual a CE " puesto que X es la inversa de esta

tangente, s tiene o siguiente:

0 =AX PX=0D 0C=0C
Xpx APX X CE OD CE

como OC > CE para laoferta 0, en el punto A la elasticidad de oferta es mayor
que 1. Como OC - CE para el caso tic la oferta ()2 (compruébelo el lector), la
elasticidad en A es igual a la unidad, finalmente, puesto clue 0C < CE para el ca-
s rie la oferta 0 , la elasticidad sera menor que | en el punto A
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10.6 La Estabilidad del equilibrio competitivo.

~ La estabilidad implica que existen fuerzas o tendencias que llevan al equili-
brio, y en el equilibrio a su vez no existen ni exceso de oferta ni exceso de deman-
da. ¢Sin embargo, si el precio g$ta fijado tanto para el consumidor como para el
procuctor, qué fuerzas son las que determinan el equilibrio? Por un lado, las par-
tes pueden hacer sus ofertas ante un intermediario que lance un precio determina-
do.. Tan pronto como se mencione un precio para el que la cantidad demandada
es igual a la ofertada se llevara a cabo la transaccion. Por otro lado, se puede su-
poner que se da un “proceso de tanteo” en el que el precio varia en funcion el
exceso de demanda o del exceso de oferta (1ue s podria dar en el mercado. Este
método corresponde a Walras y puede ilustrarse con la ayuda del grafico 10.12,
en el que se presenta el caso normal de una demanda con pendiente negativa y una
oferta con pendiente %osmva. Si-en un momento inicial el precio es PQ entonces
el exceso de oferta sobre demanda a ese precio lleva a una acumulacion de inventa-
rios que reduce los precios. Se da una tendencia hacia el punto E 'y el sistema es
estable. 'En el grafico 10.12b se presenta el caso de una demanda y una oferta de
pendiente P_osmva. En este caso, a un precio P, la cantidad ofrecida es mayor
que la cantidad demandada por lo Eue nuevamente existe una tendencia a la dis-
minucion del precio, hasta llegar a E. En el grafico 10.12c la demanda y la ofer-
fa tienen pendiente negativa. En un nivel de precio PQ la demanda stpera a la
oferta, lo que conduce a que, en vez de tenderse al equilibrio, haya fuerzas que
determinen que no se llegue a E. El lector podra comprobar Bor Su cuenta que
los graficos restantes, 10.12d ){ 10.12f, presentan casos inestables mientras que
10.12e ilustra una situacion en 1a que se tiende al equilibrio. Por otro lado, en el
grafico 10.129 se presenta una situacion en la que la oferta intersecta a la demanda
en los puntos A, By C. Sin embargo, solo el punto B es de equilibrio puesto que
cualquier punto entre Ay B, y entre B Y C, hace que se tienda a alcanzar el punto
B, mientras que Ay C son puntos inestables.

Es posible que no se logre equilibrio alguno debido a la existencia de costos
de transaccion elevados; es decir, a altos gastos en los que se incurre para llevar a
cabo el intercambio. Esto se puede ilustrar con la ayuda del grafico 10.13. Sino
existieran costos de transaccion, el precio al gue se Ilevaria a cabo la transaccion se-
ria P Sin embargo, la existencia ae costos de transaccion crea una divergencia en-
tre 0 y D. Siambas partes estan sujetas a un costo de transaccion, entonces la ofer-
ta y la demanda se desplazan. La demanda lo hace de Da Dg/ la oferta de 0 a 0,
Los altos costos de transaccion en este caso eliminarian la posibilidad de que se lle-
ve a cabo el comercio. Cabe anotar que la existencia de dinero (llamado precisa-
mente “[ubricante del comercio”) puede dar lugar a que se reduzcan los costos de
transaccion al hacer viable el acuerdo entre las partes Por otro lado, también se
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Grafico 10.13

“Equilibrio” de mercado con costos de
transaccion elevados.

Fuede ver aqui la funcion del intermediario (1ue ofrece sus servicios \ reduce asi
05 costos de transaccion entre las dos partes (el productor original y el consumidor
final, por ejemplo). La autarc%w_a es, en este sentido, una situacion en la que los
costos de transaccion son lo suticientemente altos como para eliminar la POSIbIlIdad
de un acuerdo. Los costos de transaccion explican también por qué en algunos pai-
ses se venden relativamente mas cigarrillos en cajetilla que por unidad o por que en
algunos paises es frecuente tener un mercado de ropa usada a diferencia de otros
paises, en los que resulta mas barato botar la ropa usada en vez de pagar a un inter-
mediario 0 darse uno mismo el trabajo de venderla. De esta manera, s puede decir
que si un productor es a su vez un importante consumidor de su propio producto,
esto se puede deber a los elevados costos de transaccion. El intermediario desea
aprovechar la existencia de tales costos de transaccion para hacer posible el comer-
clo, a través de sus servicios, De esta forma, la existencia de intermediarios no €s
necesariamente sintoma de imperfeccion del mercado sino més bien sintoma, de la
integracion de oferentes y demandantes en el mercado. En este contexto, los inven-
tarios cumplen también_ una funcion reguladora entre el momento de compra y
de venta qm; no necesariamente coinciden entre si en un momento determinado.

Es interesante analizar un caso dinamico de ajuste de precios que ha sido lla-
mado "modelo de la telarafia”. El _Br_oblema con los casos anteriores es que €s
dificil analizar la dindmica del equilibrio en un ?réflco de demanda y oferta exis-
tente en un momento determinado. En el modelo de la telarafia, lasdeeisiones de
los productores son tomadas en_un momento determinado pero sus efectos solo
aparecen tras un periodo determinado, I'or el lado de la demanda, en cambio, no
existe retraso alguno.
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En el modelo simple de la telarafia se ‘pueden presentar tres casos: telaraiia
convergente, telarafia constante Y telarafia divergente (0 explosiva). Para ilustrar
el caso de la telarafia convergente supdngase que se tiene un bien agricola x que
se_cosecha anualmente. En un afio determinado, 1978, por ejemplo, la cosecha es
X-j (véase el grafico 10.14a). Puesto que la oferta es totalmenete rigida para ese

o Grg’ifico 1014
Convergencia, divergencia y constancia hacia el equilibrio.
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afio, ya que se cuenta de antemano con una cosecha anual, el precio seraP'yg. Los
agricultores tomaran ese precio como Pun,to de referencia Para decidir lo que plan-
taran ese afio y lo que cosecharan el aflo siguiente. Como el precio es relativamente
alto, los agrlcultores tienen al afio siguiente una cosecha relativamente alta que,
si es vendida totalmente en el mercado, solo podra dar lugar a que se reciba un pre-
cio P7a. Acese precio los agricultores deciden plantar de acuerdo con la cosecha del
afio siguiente; es decir _Xg%. Esta menor cosecha durante el afio 1980 orlglna un
precio elevado por el bien X, igual a PgQ. A ese precio los aErlcuItores deciden
P_Ia_ntar para obtener una cosecha ng[ en el periodo siguiente. Esto contintia inde-
inidamente con el resultado de que finalmente se llega al equilibrio. Si se gréfica la
tendencia a lo largo del tiempo se obtendrd una curva tal como se muestra en el
grafico derecho 10.14a.

El caso de la telarafia divergente se ilustra por medio del grafico 10.14b.
La cantidad inicial x"g y el precio PAg determinan una cosecha x"g en el afio 1979
y un precio correspondiente P7o. A este precio, los agricultores plantan menos y
cosechan también menos el afio siguiente XgQ. Dehido a la menor cosecha, el pre-
cio se eleva a PgQ, por lo (iue la cosecha en 1981 es mas abundante, Xgj. Esto con-
tinda indefinidamente y tal como se puede ver, cada vez es mayor el alejamiento en-
tre el precio y la cantidad de sus niveles de equilibrio representados en el punto E.
La trayectorid del precio a o largo del tiempo es “explosiva”.

Finalmente, en el caso de la telarafia constante, el lector puede observar que
en este caso el precio fluctuara en forma constante entre un maximo de ?7gy
sin que se llegue al precio dy cantidad de equilibrio dados por el punto E. La trayec-
toria del precio a lo largo del tiempo tiene una forma zigzagueante.

~ Encel caso visto, la decision de cudnto ofrecer ha estado referida al precio del
eriodo anterior. En otros casos mas complicados puede suponerse que la oferta es
adaptativa”; es decir, que los agricultores toman su decision sobre la base de un
promedio ponderado de los precios de afios anteriores. En este promedio pondera-
do los precios de afios 0 periodos recientes podrian tener un mayor peso que los
precios de afios 0 periodos pasados.

El problema con el modelo de la telarafia es que supone ignorancia por parte
de los agentes econdmicos. En el modelo simple analizado anteriormente, los pro-
ductores constantemente se equivocan: 0 cosechan “mucho” o cosechan “poco”.
Los consumidores tampoco reaccionan ante fluctuaciones en precios y lo que s
Puede suponer en un modelo méas completo es que los agentes se dan cuenta a la
arga de fas fluctuaciones y toman medidas tendientes a atenuarlas. Una manera de
llegar a esta meta es por medio del recurso a la informacion, sobre precios en afios
0 periodos siguientes asi como por la formacion de un mercado que comercie la
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Froducmén_futura. Aqui cumple un papel importante el especulador que suavil.a
as fluctuaciones en los precios de periodo en periodo En vez de tener, por ejem-
plo, x"g el aifo 1978 6 ~ el afio 1979, el especulador puede posibilitar que se'ten-
ga cierta cantidad xQen ambos periodos, %/.que se estahilice asi el precio - La infor-
macion actua para estabilizar el precio del bien aun si los aPrlcuIthe_s mismos no de-
sean aprender de sus errores, ya que otros lo hacen (el intermediario, por ejemplo)
para su propio provecho y para el de otros.1

10.7 ng oferta y la demanda, los stocks y los flujos, y la trayectoria hacia el equi-
ibrio

En el andlisis de estatica comparativa visto hasta el momento, se ha dejado de
lado, salvo en el caso de la telaraiia, el ajuste o la trayectoria hacia el equilibrio, y
se ha supuesto (implicitamente) que el equilibrio era instantaneo. ES necesario to-
mar en cuenta, sin embargo, que_en cualquier caso real el ajuste no es inmediato i-
no que mas bien toma tiempo. El grafico 10.15 ilustra el problema en cuestion. El
grafico 10.15b considera la trayectoria hacia el equilibrio cuando los a?entes econo-
micos se adaptan lentamente a las nuevas circunstancias. Por ejemplo, supongase
que el precio baja de P%a P~ dehido a una reduccion en los costos, tal como s¢ ob-
serva en el grafico 10.153 (se ha dejado de lado la curva de la oferta). El analisis
estatico_comparativo implicaria un incremento directo en la demanda de x pero es-
to no tiene por qué ser asi. La curva "flechada” muestra la trayectoria posible
hacia el equilibrio que corresponde en el %raflco 10.15b a la curva gue es ascendente
primero y descendente después. Ello implica, por ejemplo, que la demanda tarda en
ajustarse a las nuevas circunstancias. Por ejemplo, fa baja en el precio de PQa P} no
Ileva inmediatamente a un aumento en la cantidad demandada debido a que el con-
sumidor tiene unas determinadas existencias 80 “stock”) del producto, las mismas
que “amortiguan” el efecto. En el gréfico 10.15¢ se presenta el caso en el que el
ajuste se da para reducir la cantidad, y se debe, por ejemplo, a un incremento en
los costos, el cual eleva el precio. Inicialmente, el consumidor no reduce drastica-
mente la cantidad demandada pero luego, pasado tt, se “reacciona” en exceso y se
reduce la cantidad més alla de un nivel xQ. Al final, la cantidad demandada resulta
ser xQ. Tales trayectorias se dan porque en un momento determinado puede haber
un stock (o existencia) del bien que no es deseado por el consumidor, por ejemplo.

Esto afecta a) flujo de manera momentanea. EI mismo ejercicio se puede hacer para
el caso de una empresa que enfrenta un aumento en el precio de venta debido a un
desplazamiento de. la demanda hacia la derecha. En tal situacion, la empresa puede
ver reducidos sus inventarios en un primer momento por debajo del nivel deseado

(i) Para un ejemplo de aplicacion del modelo de la telarafia véase (jinet de Lata. M i1967)
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Grafico 10.15
Alteracion del equilibrio y trayectoria temporal hacia una nueva situacién.

En un segundo inomento, la empresa puede “sobre-reaccionar” Frpduciendo dema-
siado hasta que al final se IIe?a a un nuevo equilibrio de stock y flujo. El lector pue-
de analizar este caso en detalle por su cuenta.
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IOH Algunas aplicaciones de la oferta y la demanda

1 esta seccion g pretende liacei liso de las herramientas de la oferta y la de-
manda para analifar distintos casos Al hacerlo se trabajara no solo con conceptos
tratados en este capitulo sino con algunos ya vistos en capitulos anteriores

ti primer caso se refiere a los efectos de una reduccion de la demanda sobre
|a cantidad consumida de un producto x. Supongase que se sabe que la elasticidad-
ingreso del bien v es 4, que [a elasticidad de la demanda es 2y que a elasticidad
de la oferta es 5 <En qué lporcentaje variard el consumo del bien en cuestion si el
ingreso se reduce, por ejemplo, en 2 0/0?

Una forma de resolver el problema es trabajar con curvas de demanda y oferta
de elasticidad constantes La ecuacion de la curva de demanda podria formularse:

d_ aP’ng , “ceteris paribus™
mientras que la ecuacion de la curva de demanda seria

bp)egpx "ceteris paribus”

derhde xd y xu son la cantidad demandada y la cantidad ofrecida respectivamente. y
E°p las elasticidades de la demanda y la oferta, respectivamente. En una situacion
de X equilibrio, la cantidad ofrecida Seria igual a la demanda, motivo por el cual

XO
y PPy = bEdex
(ue es igual a
E°P d
PX X XP’X

Puesto que el precio de equilibrio es tnico Si se despeja el precio de equilibrio se ob-
iene 1

p ( _g_ ) 6)QP XP,

Si la expresion anterior se coloca en términos porcentuales s obtiene a su ve/
qUe

°lo APX ! (loAa °lo Ab)

(I) Noten' que la elasticidad-precio de la demanda tiene signo negativo
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donde °/o A Px es el cambio porcentual en el precio de equilibrio; °/o Aa el cambio
porcentual en la demanda y °/o A b, el cambio porcentual en la oferta. Si no se da

ningln desplazamiento en la oferta y el de la demanda es de °/o A a (gs decir, S
cambia la cantidad demandada en cada nivel de precio) entonces se obtiene que el
cambio en el precio de equilibrio es:

»/0APX = -0/0 Aa
bxP, XP,

y el cambio en la cantidad consumida seria igual a:

°lo APX o/o Aa

ga que Exp ="°/o Ax/ °/o APXy s estaria pasando de Aa Ben el grafico 10.161
I, por X ejemplo, se da un desplazamiento en la demanda hacia la izquierda en
10/0 y permanece inalterada la oferta, entonces:

°lo Ax (1)

~ Con los valores anteriores se puede llegar a una respuesta inmediata del cam-
bio en la cantidad consumida. El valor de Ia elasticidad-ingreso permite conocer €l
cambio porcentual en la demanda, Si el ingreso disminuye en 2°/0 y la elasticidad-
ingreso en 4°/o, entonces el cambio en la cantidad demandada en cada nivel de pre-
cio seria - &°/0. El desplazamiento seria, por lo tanto, igual a - 8°/0 (donde la va-
riacion en el precio seria igual a 3.2°/0), por lo que. si se sustituyera en la formula
derl\llada anteriormente, se tendria que la variacion en la cantidad consumida serfa
igual a:

el resultado es (1ue el efecto sobre las ventas (cantidad consumida del bienl) sera de
1.6 ofo. Si el cambio esen la oferta (es decir, si se desplaza horizontalmente lal

1) Obsérvese que es necesario trabajar en este caso con la elasticidad de |a oferta ya que. a
g esplazarseqFa curva 3e demanaa,Jse obtiene un movimiento aio far(to (Je ?a oferta. |
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oferta mas no la demanda), el lector podra comprobar que el cambio porcentual en
la cantidad consumida seria igual a:

o A _ExPx a-Ab)
0AX = 0 d
XPx 1 ' xPX

Si el desplazamiento ocurriese en la demandag en la oferta, el cambio en la canti-
dad consumida seria igual a: (véase el grafico 10.1

D EXP,(loA»)  ExP, ("foAb>

°/0 Ax =
ro cd pO pd
Expx XP X
0 analogamente,
A—D eopr (00 Ad) -
°lo AX = ’
puesto que Egpx PQP'
A—D
0/0APX = ! (oA a- oloAb)
ExPx - A Px
A—C
°loAPx = ! (- 00 Ab)
ExPx - E*EX
A—B
0/0APX = ! (+°/0 Ad)
pO pd
ExPx - *py
Por lo que:
A—»B = po
_ ExPx
00AX = no od
Expx £ ] x
*D 1.0
XPX . (oloAb)
Bex B
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y de aqui se llega al resultado .mtenoi que muestia que el camino porcentual en la
cantidad consumida es igual a un promedio ponderado rie la ma%nltud del ries
pla/amiento de caria curva, donde el "peso de la demanda es igual a 1"p /(1'x|>

* n "o i ) .
pr)yel peso” rie la oferta es igual a 1\,,\4E1,,X 15%,)() De esta manera

s1™p =5yl x 2, ys lademanda aumenta 4 o/o y la oferta disminuye en

2000, entonces la variacion en la cantidad consumida respecto de la situacion inicial
de equilibrio seria igual a:

CioX- IR
! ' 77 )5

El cambio en la cantidad consumida seria, por lo tanto, iguala s 0/0

8

o _ Gréfico 1016
Variacion en la cantidad consumida ante desplazamientos en la demanda y oferta

La segunda aplicacion ilustra nuevamente la diferencia entre un desplazamien-
to y un_movimiento. Supon?ase que en el mercado de ugarrlllos rige inicialmente
un “precio PQ, tal como se establece por las curvas de la oferta }/ la demanda en el
grafico 10.17. Dp representa la demanda de cigarrillos por parte de los fumadores
que, al precio PQ, consumen xQ. ;Qué sucederia S en un determinado momento
los no fumadores se pusieran de acuerdo para adquirir cigarrillos con el fin de des-
truirlos? ¢De qué manera lograrian reducir el nimero de cigarrilos que se fumanz
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Grafico 10.17
Mercado de cigarrillos.

En el gréfico 10.17, el aumento en la demanda de ciﬁarrillos por parte de los
no fumadores se refleja en un desplazamiento hacia la derecha de la demanda, de tal
manera (iue la nugva demanda total de cqarrlllos pasaaser  SiAerael pun-
to inicial de equilibrio, entonces ahora el nuevo punto de equilibrio es B, que co-
rresponde a un precio P . El efecto de la medida de los fumadores depende de las
elasticidades de la demanda ¥ de la oferta. Dadas las curvas de demanda y oferta
presentadas en el grafico 10.17, el aumento en el precio a P daria Iu?arauna re-
duccion en la cantidad demandada (y cons.umldas) por parte de los tumadores a
Xj, donde (X2 - Xj) seria el numero de cigarrillos demandados por los fumado-
res (y destruidos por fos no fumadores). A ese nuevo precio, P, los fumadores re-
ducen voluntariamente su consumo de cigarrillos (aunque se debe notar que es el
mercado el que los hace actuar asi). Se puede observar que cuanto mas inelastica
sea la demanda, menor serd el efecto sobre el consumo de cigarrillos por parte de
los no fumadores. Por otro lado, cuanto més ineldstica sea la oferta, mayor serd el
efecto sobre los fumadores. Puesto de otra manera, a mayor rigidez de la demanda
0 mayor elasticidad de la oferta, mayor tendra que ser el esfuerzo de los no fuma-
dores para “convencer" a los fumadores de que no fumen tanto.

Una tercera aplicacion de las herramientas de la oferta ﬁ la demanda se refiere
a las fluctuaciones en los precios del pescado fresco que se ha observado que ocu-
rren en las épocas en que rige la veda de came en Lima.1 Los dos tipos de pescado

() A mgmento e escribir este Hbro alin subfistia en 1 naﬂsistgma de veda, por el cual solo
% podia vender carne de res durante los ultimos 15 dias de cada mes.
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fresco, el “fino” y el “ordinario” (segln la calidad r el .reci?}, estan sometidos a
fluctuaciones en el precio, tal como se muestra en el grafico 10.18. Las fluctuacio-
nes siguen la misma tendencia, pero en el caso del pescado fresco “fino” las fluctua-
ciones son mas pronunciadas entre los distintos periodos de “veda” y "no veda”

_ ~ Grdfico 1018 o
Fluctuacion en los precios del pescado fresco “fino” y “ordinario”.

Para explicar tal fendmeno se.puede ofrecer dos razones interrelacionadas: por un
lado el pescado fresco "fino” resulta ser un mejor sustituto de la carne de res que el
pescado fresco “ordinario” (lo que lleva a que [as fluctuaciones en el precio sean co-
rrespondientemente mayores para el pescado "fino”) y, por otro lado, los consu-
midores de pescado “ordinario” son los grupos de ingresos relativamente bajos que

nodalteran su patron de consumo significativamente en épocas de “veda” o de “no
veda”.

. Una cuarta aplicacion de la oferta y la demanda es la referente a la fluctua-
cion en el precio de los productos de exportacion que, Sequn e dice, genera una
fluctuacion en el ingreso que hace recomendable la estabilizacion de los precios. Se
ha vuelto comin en este sentido sostener la "necesidad” de una estabilizacion de
los precios de los productos de exportacion de paises en desarrollo, la cual se consi-
dera intrinsecamente deseable, puesto que, se sostiene, muchos paises en desarrollo
se basan en uno 0 en pocos productos primarios de exportacion (iue los proveen del
correspondiente ingreso de divisas. Asi, continia el argumento,_a estabilizacion de
los precios de estos productos generaria un ingreso estable de divisas que redundaria
en beneficio del é)_eus puesto que lo haria menos dependiente de las fluctuaciones en
los precios mundiales y, por ende, lo aislaria, en la medida de lo posible, de los
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"shocks” externos. La exposicion siguiente intenta ofrecer unas pautas para deter
minar §i es recomendable 0 no la estabilizacion de precios de los productos de ex-
Fortamon en el sentido del argumento comdn antes sefalado sequn el cual, al estahi-
izar los precios, se estabilizarian también los correspondientes ingresos de divisas.
Es |mlportante aclarar que no se tratara aqui lo relacionado con la "necesidad” de
estailizar los precios de los productos de exportacion para aprovechar el poder mo-
nolpollco de un pais o grupo de paises en el mercado mundial. Como s vera, el re-
sultado al que se llegara es que la estabilizacion de los precios no necesariamente es-
tabiliza el ingreso resultante de las exportaciones, por lo que el argumento “popu-
lar" anteriormente mencionado debe ser tomado con la debida cautela.

El ingreso resultante de la exportacion de un bien X es sencillamente el precio
por la cantidad, es decir, P*X. Si el ingreso se expresa en tasas eje cambio porcen-
tuales se tiene (para cambios muy pequenos) que:

oo AIT = olo A Px + 0/0 Ax

donde o/o AIT, o/o Ay 0,0 a x representan el cambio porcentual en el
ingreso, el precio y la cantidad, respectivamente.

A partir de la relacion anterior se puede ver claramente que la estabilizacion
del precio no llevard a la estabilizacion cel mFreso total si no se estabiliza también
o/o A x. Elcambioen IT se puede deber a fluctuaciones en la demanda (demanda
inestable) o a fluctuaciones en la oferta ﬁofer_ta inestable). En general, el ingreso
fluctuara mas ante un determinado “"shock” si el shock afecta a la demanda, tal co-
mo se puede mostrar con la ayuda de los graficos 10.19.a y 10.19.b. En el grafico

Grafico 10.19

Estabilizacion de precios con shocks de oferta y
shocks de demanda
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10.19. a se muestra el desplazamiento de la oferta tanto hacia la izquierda como
hacia la derecha &0’ 3/ 0" respectivamente). Segun el grafico 10.19.a un “shock”
que afecta la oferta de tal forma que e pasa de o a o’ aumenta el precio y dismi-
nuye la cantidad, mientras que un “shock” que afecta la oferta de tal forma que
se pasa de 0’ a 0” disminuye el precio y aumenta la cantidad. En ambos casos, de-
bido a que la demanda es de pendiente negativa, el sentido del cambio en el pre-

cio es inverso al del cambio en la cantidad.” Por lo tanto un cambio en el ingreso
sera atenuado i)or los dos efectos contrapuestos (por ejemplo, A P sube y Ax haja)

mientras que el monto del ingreso (mayor o menor que el anterior) estara en fun-
cion de a elasticidad de la demanda.

Segun el grafico 10.19.b, un shock de |Fual magnitud que el del grafico
10.19. a; pero que ahora afecta Unicamente a la demanda de tal forma que esta s
desplaza a D\ afecta el ingreso en la misma proporcion que el cambio que se da en
el precio y la cantidad. Ambos cambian en el mismo sentido por loque A P re-
fuerza el efecto de A x.

Si. en cambio, la demanda se desplaza hacia D’, el ingreso disminuye pero el
efecto A P refuerza nuevamente el efecto A x. Se puede ver que, ante un deter-
imé]ado “éhock", el efecto serd més atenuado si el shock se da en la oferta y no en
ademanda.1

¢Qué sucede si se estabiliza el precio del bien Xa un precio PQ? Véase prime-
ro el caso en el que la fluctuacion de log precios se debe a los shocks que actan So-
bre la demanda. ~El analisis se puede simplificar inicialmente al suponerse que los
shocks que desplazan la demanda hacia la derecha son igualmente fuertes, frecuen-
tes y duraderos que los shocks que desplazan la demanda hacia la izquierda. La
alternativa es estabilizar el precio en un nivel P . Por ejemplo, la disyuntiva es es-
tabilizar el precio en.los doce meses del afio y comparar e resultado con el shock
que desplaza la demanda hacia la izquierda seis meses del afio y el shock que despla-
7a la demanda hacia la derecha los otros seis meses del afio. Se tiene, por lo tanto,
lo siguiente, si la curva de oferta es lineal:

(1) Issobre la base de esta conclusion que se arquye que un impuesto ad-valorem, en el que el
ingreso riscal es IT = tpx (donde t es un 0/(?), da un ingreso, mas estable para el listado s
lo§ shocks se rian en la oferta Xn,o en la demanda. |.a direccion del cambio en P es opues-
taa la de \,#)or lo que se aténla el cambio en el IT. Analogamente, un impuesto ad-
valorem. a diferencia del impuesto especifico, en el que el ingréso fiscal es tx (donde t es
una cantidad de soles) dard al listado un ingreso mas estable silos shocks ocyrren en la de-
manda y no en la oferta. Asi, como los slocks que ocurren en el sector agricola son hési-
camente ile oferta (como probablemente lo son), mientras que los shocks que ocurren en
el sector industrial son basicamente rie demanda (como también probablemente lo son),
entonces, S el 1stado tlesea que su_ingreso fiscal fluctie lo menos posible, habrd may ot
mleiés en coto, ar impuestos especificos en el sector industrial e impuestos ad v.dorem cu
el serlor agiicola. |1tema de los impuestos seré tratado en delalie en la paite VI
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1) Ingreso total en el afio con estabilizacion: I1* = P(X

2) Ingreso total sin estabilizacion:
a) Lademanda s desplaza hacia la derecha.

uh =1'o +(Pi Po» [Xo+<X X(H
= PoXo+<®, Po>Xo+<X. V Po+
b) La demanda se desplaza hacia la izquierda.

ITI=1P0 0 P2 "X0-*Xo x2]
PoXo Po «VV Xo KIP
o P2xX0 “ X2
Ingreso total del afio:
ITSE = 1T+ itd = PoXo + 9, «V X,
X, Xo)Po+‘P.- Po><X. 'Xo) +
PoXo <o P2>xo <«o X2>Po+t

g P20 X2

donde la diferencia entre el ingreso estabilizado es 1)y el ingreso no estabilizado es
2¢). puesto que (P, - PQ)=(P( - P¢)y (X, - XQ =(X, - X2), igual a

ALT = ITE - ITSE = PoXo " [PoXo + . - Po)Xo+ <X, "V Po+
(Pi~ Po)(Xi- Xo>+ PoXo~(Pi~ Po>Xo~
X, " W P, - PO><X, “ Xo) /21
- PoX0 - PoXo ~ (Pi ~ Po»<X, - X0) =

-*P, - p,MX, -Xn)
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. El resultado anterior muestra que la estabilizacion de los precios podria re-
ducir los ingresos de divisas del pais.1 Esta conclusion g_er)era_lmente no es tomada
en consideracion por los defensores de la politica de estabilizacion de precios.

A continuacion se debe hacer el mismo ejercicio para el caso en el que los
“shocks” actllen sobre la oferta. Nuevamente se puede simplificar el anlisis en un
primer momento SI s¢ supone que las curvas son lineales y que el “shock™ en deter-
minada direccion es similar al “shock” en la direccion opuesta. Este caso es precisa-
mente el que Se presenta en el grafico 14.19.a, por lo que resulta lo siguiente:

1) Ingreso total en el afio con estabilizacion: 1Tg = PQX0

2) Ingreso total sin estabilizacion:

a) Laoferta se desplaza hacia la izquierda

ITI = [Po + (P. ” Po)] IXo -(Xo* Xi)]
PoXo - Po(Xo - X» + Xo(P, - Po)-

(pi = p0)(x0 -x )
b) Laoferta se desplaza hacia la derecha

ITD = [p0 - (p0 - p2] [Xo + (X2 - Xo)l

PoXo + Po<X2- Xo>- Xo (p0 - p2) -
(0 - p2)(x2 - x0)
¢) Ingreso total del afio
ITSE = IT1 + ,TD = PoXo- Po<Xo~ X + Xo (p. - Po>-
fpr- po)(x, -Xx,) + poxo + poixz- x0)-
W p2) ip0 P2)(X2 Xo)/N
Diferencia entre el ingreso estabilizado 1) y el ingreso no estabilizado 2 ¢)pues-
I('que P( P()) = <Po 2)V(X0--X,) =(X2 X0).
<) la pérdida de divisas es mayor cuanto més elastica sea la “curva” de oferta.
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A'T=itt USE= poxo POXO p0(x0- x,)+xo(p, F)

(p. PO)<Xo X.)- PoXo +Po<V Xo>-
XO(pO p2) (p0  p2)(x2 - XO)/2

= PoXo -PoXo + (P, + Po)(Xo" X)) =

t (p, - p0)(x0 - xi)

Como se puede ver en este caso (oferta inestable), la estabilizacion efectiva-
mente Puedelllevara una ganancia de mg;esqs debido a las exportaciones. El caso
de la oferta inestable puede ser el del café mientras que el caso de la demanda ines-
table puede ser el del cobre. En ambos casos los “shacks” crean fluctuaciones en el
precio de estos productos pero tan solo en uno de ellos (oferta inestable) el pais ga-
na con la estabilizacion.1

Los casos que han sido explicados con anterioridad han estado basados en dos
supuestos que pueden ser considerados restrictivos: las curvas han sido lineales y
los “shocks” que han actuado sobre la demanda o la oferta han sido de igual magni-
tud. Si los “shocks” no estuvieran distribuidos simétricamente, tal como se ha su-
Fuesto hasta ahora, pero si se mantuviera el suruesto seqUn el cual las “curvas” son
ineales, entonces el resultado para el caso de la oferta nestable seria ambiguo, tal
como lo seria también el caso de la demanda inestable, a no ser que se conociese Ia
distribucion estadistica de los “shocks”. Se deja al lector como ejercicio el reflexio-
nar sobre el resultado en tales casos.2

Por supuesto, el modelo de competencia puede ser aplicado a muchos casos
en que se requiera de las herramientas economicas para explicar y predecir la reali-
dad. Pese a su_sencillez y a sus “supuestos irreales™, el modelo competitivo es sufi-
cientemente (til para una serie de casos, tal como se podré haber notado a través de
los ejercicios anteriores,

(1) ESF&'?S?JI% d%%pliﬁarl gn l,%gtse, Poo ug%jgrelosd zg(s)%sr productores de café han obtenido ma
2) ée uedeB.ver _tgm%|gq:p ewtﬁery, . %u I|té, ; ]]97 , “The T,,he%r of omméditY
gl L e
chuf%rree An%lysw nder Rational ghavior”, Journal of Pdoﬁticaf conomy, Vol B9 Ro 5

369



109 Resumen de las ideas mas importantes del capitulo
Las ideas més importantes son las siguientes:

lo bl modelo competitivo es el modelo de mercado més simple y esta basado en
los supuestos sqwentes: precio dado, producto homogeneo, muchas empresas, i-
bre entrada ?/ salida de empresas, libre movilidad de factores, informacion comple-
fa y no existencia de poder por parte de los consumidores para determinar el pre-
cio. La esencia del modelo no radica en sus supuestos que pueden ser considerados
como “extremos”, sino mas bien en su simplicidad para la construccion de modelos
mas complejos. Adicionalmente, el modelo posee caracteristicas normativas que
quedaran claras en la parte del equilibrio general y la economia del bienestar, que
seran vistas mas adelante.

20 Se pueden distinguir dos casos en la estatica comFarativa del modelo competi-
tivo segln la igualdad o desigualdad de las empresas entre si. Ademas, se pueden di-
ferenciar otros subcasos; esto depende de la existencia de economias o desecono-
mias a escala. Si no existen economias ni deseconomias, la curva, de oferta de largo
plazo para el caso en que todas las empresas sean iguales sera horizontal. Si existen
deseconomias, la curva sera de pendiente positiva mientras que i existen econo-
mias, la curva sera de pendiente negatlva. Cuando las empresas no son todas igua-
les, entonces la curva de oferta serd de pendiente positiva, de tal manera que algunas
empresas disfrutan de una renta.

30  Laestabilidad del equilibrio competitivo puede ser vista segun un proceso de
tanteo por medio del cual se llega al equilibrio. Adicionalmente, existe equilibrio si
los costos de transaccion no son suficientemente altos como para desincentivar a los
agentes economicos a dedicarse a un comercio que les puede reportar un beneficio
mutuo. El llamado "modelo de la telaraiia” explica la tendencia convergente, diver-
gente 0 constante hacia el equilibrio segin las decisiones atrasadas tomadas por los
productores.4

40 Pese a la sencillez del modelo competitivo, éste es suficientemente Gtil para
una variedad de aplicaciones. En el capitulo se presentaron una serie de aplicacio-
nes de este modelo.
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CAPITULO 11

EL MONOPOLIO PERFECTO

111 ElModelo Simple y sus Implicancias

El modelo del monopolio perfecto es opuesto al modelo de la competencia
Ferfecta anteriormente visto. El termino “perfecto” |mpI|ca(iue se trata nuevamen-
e de una abstraccion tedrica que dificilmente se cumplira en la realidad. EI modelo
se basa en los siguientes supuestos:

a) La existencia de un solo productorl;
b La existencia de barreras en la entrada al mercado; dy
¢) Laexistencia de muchos demandantes no organizados

Debido a que una empresa tiene en este caso el control absoluto sobre la pro-
duccion del bien x, esta empresa esa su vez la industria (que habia sido definida co-
mo la agregacion e empresas que producen un mismo producto) y, por lo tanto, la
demanda dirigida a la emFresa es también |a demanda total o demanda de mercado
que tiene pendiente negativa, puesto que el bien no tiene sustitutos perfectos. Sila
empresa monopolica tiene como fin la maximizacion de los beneficios, entonces
el CMg sera igual al IMg (puesto que, como se vio, esta es la condicion de maximi-

() Laexistencia de “muchos” rodu t res ‘pocos” roductore nsolo uctor o e
oUmero 4 so?u?saﬂamemeesas 0.l & THRVAE & o] comoramel ento o n
& epresas A8 con (ﬂamlento A6 L 39 CTDIA eXSncla e DTS
e c0er prescale U na em resa 1o implica.necesariamente monopo
¢ DTS Apresson necEsariaNENe COMPETeNCa e Olizeh i) Mas 10 o,r
i 105 ke eSa0 ,Ja 0L, [0 ey, oL ra pede
e dect Que enterlan precios n B 3 m enm (Neracion ued
r})‘ % an Ao

ac
SUTULO e a ¢ mpeenca In rna

53;@;%?9“2%? e eg’méeny%ﬁnmaﬁ% i
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zacion). donde se produce X?a un precio P tal como se puede ver en el grafico
11.1. "La cantidad XQ ser4 efectivamente adquirida por los consumidores a un pre-
cio P, debido a que el punto B se encuentra sobre la curva de demanda. Adicional-
mente, se pueden extraer cuatro conclusiones del modelo del monopolio perfecto.
La primera es que seria incorrecto decir que la maximizacion monopolica ocurre en
un punto sobre la oferta, puesto que el monopolista no posee tal curva de oferta.

o Grafico 11.1
Equilibrio del monopolio perfecto en el corto plazo

Al tener el monopolista un poder absoluto sobre la oferta, segin el concepto visto
al tratar el modelo de competencia, ésta carece de relevancia pues en realidad no s
tiene sino un punto sobre la oferta. Este punto es B.

~ La segunda implicancia del modelo es que los beneficios estarian dados por el
area rayada ABCD (Se dejan de lado los costos fijos). El area PoBX00 representa
los ingresos totales (precio x cantidad). Como el area debajo de la curva del CMg
desde el origen hasta XQ representa el costo total de producir X, si no existen cos-
tos fijos, la diferencia entre el area P ,BX O el area CDX,Oviene a ser el henefi-
cio para el monopolista. Este beneficio se mantiene tanto en el corto como en el
largo plazo y, por lo tanto, se trata de una renta. Al monopolista perfecto se le pa-
%a un monto mayor que el necesario %ara incentivarlo a producir por lo que podria
ecirse que el monopolista goza de “beneficios extraordinarios”. Estos beneficios
no se eliminan aun en el largo plazo debido a las barreras para entrar al mercado.

El gréfico 11.2 presenta la situacion de Ia;gg (‘plazo y los beneficios méximos
que se pueden obtener se reflejan en el area P ABC. Se puede notar que el mono-
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polista no necesariamente produce con la escala Optima social de planta (la que co-

rresponde al punto minimo_de la curva de CMe de largo plazo). En el grafico 11.2

se produce en un nivel distinto al correspondiente al punto minimo del CMe de lar-

go plazo. Sin embargo, el monopolista podria estar produciendo con una escala so-

al_al optima si la cantidad producida correspondiese al punto minimo del costo me-
io.

Una tercera implicancia del analisis es que el monopolista no produce en el
Punto en el que el precio es igual al CMg, por lo que la valoracion del bien es dis-
inta, en el margen, del costo de produccion del bien. Si el CMg es el “socialmente
correcto” ; s decir, si el CMg incorpora todo costo implicito dy explicito en la pro-
duccion del bien y no existe divergencia entre el costo privado y el social, se crea
un "triangulo de pérdida de eficiencia social”, iqual al area BED. Se puede ifustrar
facilmente lo anterior al observar que la valoracion marginal por parte de los consu-
midores de las (X! - X ) unidades del bien esta representada por el area BEX(XO0.
En cambio, el costo de producir aquellas (X! —XQ) unidades esta dado Ipor el area
DEX1Xq (el area debajo del CMg) donde esta Ultima es menor. Elresultado es di-
recto; la diferencia entre la valoracion y el costo marginal da lugar a la f)erdlda de
eficiencia. Esta pérdida de eficiencia es social mas no privada, ya que la empresa
monopalica esta “optimizando” en todo momento y, por ende, o?ler_a eficiente-
mente desde el Pun;o_de vista privado. El triangulo de pérdida de eficiencia social
resultante muestra Unicamente que la sociedad valora mas las (Xj - XQ unidades
del bien en cuestion que lo que valora los recursos empleados en la fabricacion el
producto. El monopolista seria eficiente, socialmente hablando, si produjera esta
cantidad adicional (Xg - XQJ pero como no lo hace, se forma el area de pérdida
de eficiencia social. Esta pérdida tiene dos componentes: Si el precio fuera igual al
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CMg, el monopolista perderia el area PoBFP, en beneficios que pasarian a ser
“transferidos” a los consumidores, pero ganaria el area FED en beneficios adicio-
nales. Los consumidores no recibirian solo el area ABFPt sino también el area BEF

aue seria excedente del consumidor a un g_recio Px. Por lo tanto, parte de la pérdi-
a soclal resultante al producir XQes pérdida de excedente para los consumidores

(el area BEF), mientras que la parte restante et pérdida de beneficios para el pro-
ductor (el area FED). Solo si el CMg fuera horizontal en el rango relevante, la pér-
dida social seria identica a la parte perdida por los consumidores en excedente.
Esto se puede ver con ayuda del grafico 11.3. En este ?raflco la Permda de eficien-
cia social representada por el area BED seria exactamente iqual a fa pérdida de exce-
dente de los consumidores que no se transfiere a nadie.

Al llegar a este punto, puede surgir la interrogante de por qué si el area FED
(en el gréfico 11.1) es pérdida para el F1productor se llega a la conclusion de que el
monopolista produce XQa un precio P La respuesta es que al monopolista no le

ESréfico 113

Monopolio con CMy constantes,

(1) Se debe seffalar, sin embargo, que el andlisis de equilibrio parcial (en un mercado) que %
a Necho aqui o’ necesariamente toma en cuenta fogas fa Qistorsiones que se podrian
ar. Adicionalmente, un lector podria pensar que el area BED no es exactaments Ia per-

108 0eDido a.que 51 bien X < requce, aldun otrg bien apimenta, por To que sena de copsi-

erar €l cambio’ en el excedente y I renta en este ofro bien para tener tna dea completa

el cambiq en el bienestar social. * Este tema Serd tratado.en Ics.capitulo, soore el equilinrio

e 66@@}045”'3 el Dienestar. Sin embargo, el lector impaciente puede consultar

{
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conviene producir Xj a un precio Pf, debido a que en ese nivel de produccion, el
IMg es menor al CMg (esto es, producir una unidad adicional a partir de XQle agre-
ga més al costo total de lo que se le agrega al ingreso total). EI'aumento en sus be-
neficios al producir XQcompensa cualquiera otra disminucion en sus beneficios.

La cuarta implicancia del modelo es que la elasticidad  precio punto de la
demanda es mayor que 1 en valor absoluto en el correspondiente punto de maximi-
zacion i los costos marginales no son nulos, en cuyo caso la elasticidad seria unita-
ria. La razon es que el Ingreso marginal es negativo si la elasticidad es menor que 1
en valor absoluto, por lo que no podria existir punto de maximizacion bajo esas
circunstancias:

Un caso al?o extrafio es el que se presenta en el grafico 11,4a. Tal como se
estudio en la parte 11, la demanda que tiene una elasticidad constante e iqual 1 tiene
forma de hiperbola rectangular. En este caso, el IMg es nulo en cualquier nivel de

_ Grafico 1143 N
Caso especial en que la curva de demanda tiene ung elasticidad
constante igual a la unidad a lo largo de toda fa curva.

(1) Se ha de sefalar, sin embargo, que es posihle que exista el monopolio cuando la elasticidad
e . gemanaa no es mayor que la uni a demanda es discreta o, discontinua ya que
una demanda po puede ser elastica en todos Sus puntos puesto que se violaria Ja restriccion
resupuestaria). . Cyando la demanda no es elastica, entances el ngresq. marginal es positi-
0 para una Unida roduccion y negativo para cualqujera ptra. Estq fmplica que el
mongpolista que Se enfrenta a Una demanda Inélastica producira una unidad, 1o que con-
cuerda con la'1dea sequn la cual un djsenador de modas, crea un moglelo exclusivo, para una
rsona Q Que. un artista pintg un sqlo cuaqro,y no varios igpales, i Sus clientes adsean ex-
siyidades (i tienen demandas Ipelasticas).. VVéase, De Pablg, Juan Carlos (1970) “Elasti-
cidad de fa démanda y monapolio”, Economica No. 3 (Set. - Dic.).
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cantidad (puesto que el gasto total en el bien por parte de los consumidores es cons-
tante), i)or lo que no s da un corte entre la curva de costo marginal y el ingreso
marginal; lo que significa %ue al monopolista le convendria producir la minima
cantidad posible (cero), si desea maximizar beneficios. En un nivel XQ (giréﬁco
11.4a) de produccion el monopolista no obtiene beneficios, pero al monopolista le
resulta imposible escoger un punto de equilibrio 6ptimo.

Otro caso especial que permite comprender el comportamiento del monopo-
lio es el que se presenta si la demanda es perfectamente horizontal, tal como se
muestra en el Grafico 11.4.b. ¢Es posible tal situacion? Se puede pensar que este
caso es contradictorio ya que a fin de cuentas el monopolista, casi por definicion,
disfruta de su poder monopolico dado que el producto en cuestion no es un per-
fecto sustituto de otro bien (lo que explica la pendiente negativa de la demanda).
El monopolista oFeraria donde el precio es igual al costo marginal. ¢Pero puede
haber barreras a la entrada al mercado si el bien cuenta con sustitutos perfectos?
El lector puede concluir por su cuenta por qué este caso puede ser desechado.

, . Gr%ﬁco I(!.4.b ,
Monopolista” que enfrepta demanca perfectamente horizontal
owre?evaﬁfe)

Lo anterior no debe llevar a la conclusion de que el monopolista produce
siempre en un punto en el que el )Preuo es distinto al CMg. Puede ser posible que
exista una_determinada cantidad XQ producible o en existencia, tal como se mues-
tra en el Graficg 11.5, que, por ejemplo, puede ser el caso de una sala teatral que
ofrece una funcion exclusiva o uria empresa propietaria de una playa de estaciona-
miento, en donde existen una cierta cantidad de butacas o lugarés de estaciona-
miento, respectivamente. En estos casos, es posible que el (‘Mg sea igual al precio,
tal como se vera en detalle mas adelante, por lo cpic no aparece un triangulo de
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~ Grafico 115 _
Monapolio con CMg perfectamente vertical

pérdida de eficiencia social, donde PoEXqO es el beneficio del monopolista si se
dejan de lado los costos fijos.1

Como anotacion final a esta seccion, vale agregar que tedricamente, si la ga-
nancia para el monopolista es menor que la perdida para log consumidores, hay
incentivo para que los consumidores paguen o “sobornen” al monoBollsta con @l
fin de (1ue éste se comi)orte competitivamente, es decir, para que cobre un precio
segun el costo marginal de_ produccion. Es conveniente aclarar (ue este resultado
es tedricamente atractivo si no existen costos de transaccion, es decir, cuando no es
costoso para los consumidores el unirse para hacer efectivo tal pago o sohorno, Tal
resultado no se observa en la realidad, debido a que tales costos de transaccion no
son nulos o relativamente hajos. Se regresaraaeste punto mas adelante, cuando s
trate también el modelo de monopolio bilateral.

(1) Qu 35 ¢ mejor ¢ m ode mono I|oe Iareahdad no esté refen pal merca 0 Qe bienes
e Tactores, mentc cua e pice a una persona que de un ejemplo de monp-

g enesper%%”té : tﬂeneevaf i saer%%? (e SRS LR 5 Tl
? ee de monopoljo, ese ? almpresmxget? Inero artengiejl Ea 00 e ? uan
anco Central “vende” Dilletes cu 0 Costo e r uc 1on €5 ung cantigad, desescatj-

ma e, mientras ue su valor nomma N core pond eaesec St0, t| ne. el mismo feng-
meno que cuandd el costo, marginal |vere reclo dg Un, bien’ iferatura econo-
mica, el monopolio en I3 impresion de |ero trata mas bjen en text emacroceon
mia, aunﬂue tema g %Se camente MICrogconomico. n bﬁ ?o el lectol mteresa 0

guedF C0 ﬁU ltal un, fexto croeconomia en el que S trate el tema, R/ ademas (e esc,
el asl [lamado |mpuest0 I namon 1ste tema Interesara seguramente a mas de uno.
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11,2 Ladiscriminacion de precios bajo el monopolio

El monopolista puede emplear la "discriminacion de precios” para lograr ma-
ores beneficios.1 La discriminacion se logra cobrando precios distintos en merca-
0s distintos. At por ejemplo, a un consumidor se le cobra un cierto precio por

un bien x en cierto mercado mientras que a otro consumidor se le cobra un precio
distinto en otro mercado. Para que sea posible tal discriminacion se deben cumplir
las siguientes condiciones:

a) Los mercados deben ser separables. o
b) Las elasticidades de demanda deben ser distintas en cada mercado.
¢) Los costos en cada uno de los mercados deben ser los mismos.

_ Implicitamente las tres condiciones toman en cuenta que la empresa desea
maximizar beneficios mediante la discriminacion y que, si los costos de llevar a ca-

bo Ital discriminacion son mayores que los beneficios derivados de ella, ésta no se
realizard.

_La condicion de separabilidad de mercados es importante, puesto que, si no
existieran mercados separados, facilmente podria darse reventa del bien. Si un mo-
nopolista desea vender un bien x a dos consumidores y ademas desea cobrarles pre-
cios diferentes, entonces, si los mercados no estan adecuadamente separados (y no
necesariamente en sentido geogréfico), la persona que compra a precio menor
podria revender el bien a la persona que esta dispuesta a pagar mas por el bien
en cuestion. Un ejemplo de separacion de mercados puede Ser el siguiente; las
compafiias de aviacion.cobran usualmente precios menores a las p>sonas jove-
nes Fmenores a 25 afios, p.ej.) que a las personas de mayor edad, puesto que el
costo de oportunidad del tiempo diverge entre estos dos tipos de pasajeros y ade-
més la persona joven estd dispuesta a pagar, en general, relativamente mends por
el vuelo que una persona de mayor edad. La sei)aramor] de los mercados se puede
llevar a cabo facilmente en este caso (por ejemplo, mediante la presentacion de los
documentos relevantes). Por supuesto, esto no descarta que haya muchos “jove-
nes” que deseen acogerse al heneficio de un menor precio.

La diferencia entre las elasticidades se debe a que se podra cobrar més por
determinada cantidad de un hien en cierto mercado $i éste posee un menor nme-
o de sustitutos (menor elasticidad, en valor absoluto). Esta determinada cantidad
dard el mayor ngreso posible cuando los correspondientes ingresos marginales

sean iguales, tal como se verd a continuacion, al hacerse referencia a la "discrimina-
cion de tercer grado”.

() Sin embar ?,.es nosible gue se ?é discriminacion de precios ain en una industria competi-
tiva, i se relaja el supuesto de informacion completa
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. La condicion de igualdad de costos solo refleja la necesidad de aislar las dife-
rencias en precios debidas a otros factores. Si los costos fueran distintos no habria
certeza de la existencia de discriminacion y el monopolista no necesariamente co-
braria precios distintos para maximizar beneficios adicionales ba{o esta circunstan-
Cia, Sino %ue lo haria con el fin de compensar por mayores costos de produccion
para clerto mercado. Un eéemplo es el de los costos de transporte: Una empresa
sirve a dos mercados, A y B; pero el mercado B se encuentra a una distancia mayor
que el mercado A, ¢Si la empresa cobra mas en el mercado B significa que esta dis-
criminando? La respuesta es incierta, ya que la empresa puede estar cobrando mas
en el mercado B para compensar por 10s costos de transporte.

 La discriminacion que lleva a cabo el monopolista puede ser de tres grados en
funcion de la perfeccion o imperfeccion en que ésta puede darse. La discrimina-
cion de tercer grado es la mas simple; Implica cobrar un precio Unico_ en cada mer-
cado por separado por una cierta cantidad dada. La condicion de maximizacion im-
plica |gsu_alar_ los correspondientes mglresos marginales de cada mercado al costo mar-
ginal. Si existen 2 mercados, Ay B, la condicion es, por lo tanto,

IMgA = IMgB = CMg

La razon por la cual debe cumplirse esta condicion es simple: i el IMg no
fuera igual en todos los distintos mercados, habria posibilidad al vender menos en
un mercado y mas en otro, pero sin alterar el total vendido —de aumentar el ingre-
so total. Sobre la base de lo anterior puede demostrarse por qué las elasticidades
de demanda deben ser distintas si se desea maximizar beneficios por medio de la dis-
criminacion. Puesto que:

= PB
IMgA =P* 0 + IMgg at
XPV b¥e,

donde_bxpx y A" px son las elasticidades de demanda en el mercado Ay en el mer-
cac?o B, respe%tlvamente,_ y P" y PB los correspondientes precios, se deduce que al
ser IMgA = IMgp en maximizacion.

[0 + > pB(l +
P XP, PB JXP,,)

y puede verse claramente que el precio de x en el mercado A, P, sera distinto al
Fremo de x en el mercado B, P", si las elasticidades son diferentes en cada uno de

0s mercados. Aln mas, puede verse que el precio serd mayor en aquel mercado en
el que la elasticidad es menor.
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Graficamente, la discriminacion de tercer grado puede ilustrarse tal como s
presenta en el grafico 11.6. El %remo al que se vende en el mercado A es mayor que
el que prevalece en el mercado B y la elasticidad de la demanda (en el rango relevan-
te) es menor en Aque en B. Si las curvas son lineas rectas, la produccion sin discri-
minacion sera igual a la produccion resultante si se lleva a cabo la discriminacion.

Un ejemplo de discriminacion de precios de tercer grado puede ser el de la
empresa generadora de electricidad que cobra una determinada tarifa a los hogares
y otra tarifa distinta a las fabricas. En este caso pueden cumplirs las condiciones
preaentadas con anterioridad para que se lleve a cabo la discriminacion de tercer
grado.

Debe mencionarse adicionalmente que un.a_emi)resa que afronta pérdidas
i)orque.nq discrimina puede obtener ingresos adicionales si discrimina, por lo que
a discriminacion puede hacer posible que Iplgre beneficios o que al menos no quie-
bre. En este sentido, si la empresa monopolica logra adn cubrir sus costos fijos y
partet d? sus variables, le convendra producir (discriminando) en vez de cerrar sus
puertas,

la discriminacion de sequndo_grado va més alla de la discriminacion de ter-
cer %rado. En este caso el monopolista cobra distintos precios a los consumidores
del bien y lo hace por "bloques”. Esto S|?n|f|c_a, que la emE_resa cobra no solo dis-
tintos precios en cada mercado Sino (iue ambién a los distintos consumidores de
caria mercado les cobra precios “escalonados” de acuerdo con la cantidad. Asi,
por ejemplo, un monopolista con 2 mercarlos A v B, cobra un precio I') poi Es
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grimeras X() unidades del bien x a los consumidores del mercado A, otro precio

por las s_qmentes Xj unidades, etc. Lo mismo ocurre en ¢l mercado B en el que
el monopolista cobra Un precio P2 por las primeras X2 unidades, otro precio Ps
por las siguientes X3 unidades, etc. (‘orno podra haberse notado, este tipo de dis-
criminacion es comun en la industria generadora de electricidad (dejando de lado la
regulacion de precios a la que puede estar sujeta la industria, tal como se vera en.
breve). Lo que ocurre es que el monopolista les esta extrayendo excedente a los
consumidores de los distintos mercados. Sin embargo, el excedente no es extraido
en su t(l)tgllldad, por lo que el consumidor goza aln de cierto beneficio neto al ad-
quirir el bien,

La discriminacion de primer grado es la discriminacion perfecta, va que en
este caso el monopolista_ le extrae a cada consumidor su excedente al cobrarle por
cada unidad un ﬂremo distinto. En el grafico 11.7 esto implica “hajar” por la cur-
va de demanda hasta el punto en que el precio de la Ultima unidad vendida sea
igual al costo de esa Ultima unidad vendida, es decir, al costo marginal. Ese punto
es Aen el grafico 11.7. Si se supone que no hay posibilidad de hacer una mayor

. Gréficg 117
Discriminacion perfecta.

division de la unidad, el monopolista esta dejando sin excedente al consumidor.1
Sin embargo, notese que en equilibrio el monapolista que discrimina perfectamente
Froduce, en el margen, donde el precio s igual al costo marginal. No existe, por
0 tanto, triangulo de perdida de eficiencia en aquella situacion (pero aln puede ha-
ber perdlda social, tal como se vera més adelante), y el monopolista opera eficiente-
mente hajo estas circunstancias. In produccion es'mayor, en general, si se discrimi-

<> la curva de demanda ijuc se picseida cu el unifico 15.6 supone divisibilidad total. Si lo
maximo divisible es fu unidad, 'a curva de demanda sera escalonada en este caso
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na perfectamente que si no se discriminara, ya que el IMg es menor al precio en ca
da nivel de produccion. Esto puede verse, si'se reqresa al grafico 111 Sino se dis
crimina, el beneficio es igual a PQBDC (dejados de lado los costos fijos). Con discri-
minacion perfecta el monopolista hace suyo el excedente del consumidor y absorbe
el area ABPQ. Sin embargo, el monopolista no se queda alli ya que puede obtener
ademas ¢l area BED si aumenta su produccion de Xy a Xr  Los beneficios estarian
representados por el area AEC si el monopolista discriminara perfectamente

Adicionalmente a lo ya exPIicado, puede verse en el caso de la discriminacion
perfecta la diferencia entre”una transferencia y una pérdida sociall Lo que ocurre
en este caso es que el consumidor transfiere excedente al productor: la ganancia
del J_)roductor es exactamente equivalente a la perdida del consumidor y no existe
pérdida neta. La pérdida de eficiencia social, en cambio, implica que la pérdida de
un %rupo (los consumidores, por ejemplo) no es contrarrestada por ninguna ganan-
cia de algin otro grupo (los productores, por ejemplo).

Como anotacion a lo anterior, vale decir que el monopolista no necesariamen-

te ha de vender cada unidad del bien en cuestion a precio distinfo. Esta politica
Uede resultar costosay quizas resulte mas facil extraer al consumidor el area AEP]
FGraflco 11.1) de una manera distinta; se vende Xj a un mismo precio P pero el
monopolista cobra una suma fija (igual a AEPt) como concepto de "derecho” para
consumir X[. Un ejemplo de esto puede ser el pago de una entrada a una feria o
cobro de un "cover” o “cubierto” en algun restaurante. .El resultado puede ser el

mismo: en amtios casos €l co‘nsum{'dor pierde excedente. La diferencia radica en
que en uft caso los precios se “escalonan™ mientras que_en el otro existe un precio

(nico de un bien, pero cuyo consumo exige el pago previo de una cierta suma de di-
nero.

En la realidad se presentan situaciones en las que los precios en los distintos
mercados divergen. Sin embargo, ha de tenerse cuidado al analizar los casos de “dis-
criminacion de precios” en la realidad, ya que debe comprobarse si se cumplen las
condiciones necesarias. A continuacion e presentan algunos de estos casos:

a) Una tienda en cierto sector de la ciudad cobra en promedio mas por los
Froductos que vende en comparacion_con otra tienda localizada en otro sector de
a ciudad. ¢Es esto evidencia de discriminacion? La respuesta es incierta ya que no
se tiene certeza de que las condiciones enunciadas se cumplan. Puede*ser que una
tienda ubicada en un sector de la ciudad cobre mas que otra con distinta ubicacion
debtldo a que el riesgo de operar en tal sector sea mayor que operar en €l otro
sector.

. b) Otro ejemplo cpic puede encuadrarse dentro de la misma linea cpie el ante-
rior es el del banco que cobra una tasa de interés (o, en todo caso un “precio
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distinto},a cierto cliente (una empresa grande, por ejempla); pero otra tasa a otro ti-
po de cliente (una empresa relativamente pequefia, por ejemplo). ¢ Independiente-
mente de §i existe regulacion estatal o no, es lo anterior evidencia de discriminacion
de precios? Es otro caso en el que no existe certeza de si se cumplen o no todas las
condiciones. Por ejemplo, la empresa grande puede ser mas solvente y, por lo tanto,
el riesgo de otorgar préstamos a una empresa grande puede ser menor, en compara-
cion con una empresa relativamente pequefia.” El resultado es que la tasa cobrada
por el hanco a la empresa grande puede ser menor debido al menor rlesgo.”Algo Si-
milar puede darse i el costo de tramitacion de un préstamo esta en funcion de su
monto. Dg nuevo la conclusion es que es necesaria mayor informacion para tener
certeza de i se esta cumpliendo una discriminacion “pura” o “limpia” en el sentido
de que se cumplen las condiciones enunciadas. En la mayoria de los casos s dara
un “hibrido”

~¢) Un cine cobra distintos precios segun la ubicacion del asiento fplatea, me-
zzaning, etc.) o un estadio cobra distintas entradas de acuerdo con el lugar (o si
este esta “al soI” 0 “a la sombra”). ¢ES este un buen ejemplo de discriminacion?
De nuevo puede haber problemas: en cada caso se estan adquiriendo productos que
no son iguales. El asiento “al sol” es de peor (30 quizas de mejor?) calidad que el
asiento “a la sombra” y por lo tanto no existe certeza de Si se da o no discrimina-
cion.

d) En el transporte existen frecuentemente varias tarifas de acuerdo con el
usuario:  Los, escolares, por ejemplo, }))a%an menos, al igual que los universitarios.
(s este un ejemplo de discriminacion? De nuevo hay razon para dudar: los trans-
portistas se que&an frecuentemente de la diferencia en tarifas que estan requladas
por el estado. El ejemplo no_es adecuado, puesto que no se tiene una sola empresa
de transporte y por(iue las tarifas estan bajo control. Se vio que el incentivo para la
discriminacion era el deseo de maximizar beneficios. En cuanto al transporte aéreo
la situacion puede ser djferepte. Si bien las tarifas también pueden estar reguladas,
en este caso las compalias aereas pueden contar con mayor libertad de accion. Asf,
las mismas empresas de aviacion pueden estar en favor de otorgar descuentos a per-
sonas menores de 25 afios, por eéemplo,. En este caso, los costos de servir a cada
mercado serian iguales, los mercados serian separables, las elasticidades de demanda
serfan distintas (para los menores de 25 afios el viaje en autobUs puede ser un buen
sustituto del wa{e en avion, dado que su costo del tlemBo es relativamente menor)
y la empresa utifizaria la discriminacion para maximizar beneficios (en el sentido de
que si el avion tiene asientos sin ocupar, el costo adicional de pasajero adicional
que no hubiera viajado probablemente por avion en ausencia del descuento — seria
nulo). Sin embargo, tal como se vera en el capitulo siguiente, el comportamiento
de las empresas de aviacion concuerda més con el modelo del cartel

. €)Las ediciones internacionales de fibroso revistas En este caso, una edito
rial publica una edicion para el pais y otra para el extranjero, con la prohibicion de
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la “re-exportacién” de los libros destinados a los mercados extranjeros. De esta ma-
nera, un libro puede costar $ 20 en los Estados Unidos pero slo el equivalente a
$ 8 en otro pais. Puesto que el costo de publicar pn ejemplar mas del libro es mini-
mo, a la editorial le conviene esta politica. Lo mismo ocurre con revistas como
“Time” y “Newsweek” que tienen sus respectivas “ediciones internacionales” que
son vendidas a precio menor en el exterior. Los mercados estan también segmenta-
dos en los Estados Unidos:_la suscripcion a éstas y otras revistas es menor para estu-
diantes. Este es un buen ejemplo de discriminacion de precios, aunque ha de tomar-
se en cuenta también que en muchos casos las “ediciones internacionales” son dife-
rentes de las originales. Lo mismo puede ocurrir dentro de un pais: por ejemplo
la caratula de una revista puede ser distinta en el norte que en el sur, pese a que el
contenido es el mismo.

Se puede ver, sobre la base de los ejemplos anteriores, que es dificil observar
en la realidad un caso “puro” de discriminacion en el que se tenga certeza absoluta
de que ella se esté llevando a cabo. Si bien habré sospecha, en la realidad se obser-
van casos “hibridos”: se cobra mas en primera clase en un vuelo no solo porque las
elasticidades son distintas sino porque hay mayor costo al servir al viajero de prime-
ra clase. Por supuesto, la empresa de aviacion lo puede hacer también para “camu-
flar” la discriminacion (al servir cocteles especiales, al vestir a sus azafatas con trajes
atractivos o al pintar sus aviones en el afan de establecer diferencias) o para compe-
tir con las otras empresas (lo que quedara claro cuando se vea el cartel).

Ademas de lo dicho anteriormente, ha de sefialarse que la discriminacion es
un fenomeno “ceteris paribus”, es decir para una situacion en la que se tienen Cier-
tas demandas con distinta elasticidad. Tal como se verd luego, ciertas diferencias
en tarifas pueden darse no porque haya discriminacién sino porque la demanda
fluctia, como seria el caso de los servicios eléctricos en los (1ue se tiene una deman-
da de electricidad “normal” para determinadas horas del dia y otra demanda
“pico” para otras horas. Esto podria parecer un caso de discriminacion, pero no
o es: las demandas no se refieren a la misma unidad de tiempo. Esto ha de tener-
se presente cuando se analicen, en la prdctica, casos de aparente discriminacion.

Es interesante analizar el comportamiento de una empresa monopolica que
vende un .producto a determinado precio en el pais mientras que vende el mismo
producto a otro precio en el extrang]ero. Tal como se verd més adelante, esto es po-
sible i las importaciones estan prohibidas o existen tarifas. Supdngase que la de-
manda en el extranjero es infinitamente elastica, mientras que en el pais es de pen-
diente negativa. Esto implica decir iue el monopolista enfrenta competencia en el
nivel internacional pero puede fijar el precio en el nivel nacional. Esta situacion se
ilustra mediante el grafico 11.8. ;Cuanto produce el monopolista para el pais y
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_ . Grafico 118 ,
Monopolio que discrimina en el pais y en el extranjero.

cuanto exporta al extranjero? Puede pensarse que existen varias posibilidades, pero
solo una le Ipermlte al monopolista obtener el maximo de beneficios: sixQse pro-
duce para el mercado nacional y (x4 - xQ) se exporta, se esta haciendo maxima el
area rayada. Si se exportara todo, es decir x4,y no se vendiera nada en el pais, el
beneficio_ seria POKD™ Si se produjera Xj para el £a|s y e vendiera (x4 - X]) en
el extranjero, los beneficios estarian dados por (AFD + EKF), cuya area seria de
nuevo menor que la mejor alternativa: cobrar Pj en el pais y vender xQ (que gene-
ra un beneficio ABCD) y vender (x4 - xQ aun precio PQen el extranjero (que ge-
nera un beneficio adicional igual a BKC). El lector puede analizar por su cuenta
las otras posibilidades, con ayuda del grafico 11 .

Una aplicacion también interesante de la discriminacion de precios es la ?ue
s relaciona con la venta de tecnologia a paises subdesarrollados. Un trabajo efec-
tuado por Joseph Ramos: pretende mostrar ciertas ventajas de las que podrian es-
tar ?ozandq ciertos paises menos desarrollados precisamente a causa de su subdesa-
rrollo. La idea basica es que en muchos casos los paises en desarrollo pueden patro-
cinar una politica de discriminacion de precios por parte de las empresas multina-
cionales, "de manerc*-que ‘los ricos’ d(Ios paises industrializados) paﬁuen mas y los
‘pobres” (los paises menos desarrollados) paguen menos”. El ejemplo del precio de

una entradfl al cine ilustra esta idea: cueﬁta mas ver una pelicula en Estados Unidos,
por ejemplo, que en un pais en desarrollo. Larazon esque mientras que, el merca-

do de los paises industrializados cubre el costo fijo de la filmacidn, el mercado de
los paises en desarrollo cubre el costo_ variable de una copia adicional. La elastici-
dad precio difiere en el pais industrializado en comparacion con el pais en desarro-

1) Ramos, J. (1977), “Tecnoloaia, discriminacion de precios y las ventajas de ser pobre”, en
g Cuadernos eEc)onom|a, AB%\ P y J P
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lio lo que posibilita tal diferencia en precios, los mercados son separables y el
vendedor cuenta con control en el mercado (y la diferencia en costos no explican la
diferencia considerable en los precios de las entradas). Sin embargo, este es un caso
especial en el que los mercados estan naturalmente separados. ¢Que sucede con los
bienes comerciales en el plano internacional? Puede pensarse que en este caso no es
posible la discriminacion, ya que el pais subdesarrollado que compra a precio menor
podria reexportar el producto en cuestion. Es en este contexto en el que Ramos
dice que la politica de sustitucion de importaciones ha llevado a que los mercados
puedan ser separadbs exitosamente en ciertas ocasiones, ya que en estas circunstan-
cias se limitan o se prohiben las exportaciones al otorgar las empresas multinacio-
nales licencias para que los productos sean fabricados por productores locales. Se
menciona como ejemplo el caso de los precios de los productos farmacéuticos. La
concjusion es que es ventajoso para el pais menos desarrollado facilitar la discrimi-
nacion de precios K,aproyechar el que cuente con una elasticidad-precio de la
demanda mayor, Aun mas, podrian crearse posibilidades para que se lleve a cabo
tal discriminacion en favor del pais menos desarrollado esPeplaImente en los pro-
ductos en los (1ue los costos variables son un componente relativamente pequefio de
los costos totales. Estos productos podrian ser los “intensivos en investigacion”
Otros, ejemplos podrian ser: la Coca Colg, los discos, libros y revistas (tal como s
menciond anteriormente) y algunos cosméticos. Ramos conCluye su estudio anali-
zando las consecuencias politicas de sus resultados. Dice que, al darse la discrimina-
cion, las empresas multinacionales y los gobiernos (que facilitan la discriminacion)
estaran trabajando “juntos” para “explotar al consumidor de los paises desarrolla-
dos (cuyos intereses dejaremos guq defiendan otros)”. Sin embaer, habré un pun-
to en el'que existira divergencia ae intereses entre las empresas multinacionales y los
gobiernos de los f)alses en desarrollo, la que radicara en la politica de precios en los
paises en desarrollo. La idea es (1ue si bien la discriminacion dara lugar a que el pre-
cio interno sea menor que el de los paises desarrollados, aln este precio excedera el
costo marginal y “los paises mas desarrollados del Tercer Mundo estaran todavia
Fagando mas de lo estrictamente necesario” (dado que, en aquellos paises, la elas-
icidad puede ser menor con respecto a los menos desarrollados del Tercer Mundo).
Ramos pretende con su trabajo Crear conciencia entre los paises menos_ desarrolla-
dos para_que estos promocionen la segmentacion del mercado para posibilitar la dis-
criminacion de precios en su beneficio al aprovechar mas ventajosamente su miis al-
ta elasticidad precio de la demanda que, dice, e "una de las pocas ventajas de ser
pobre”. El interesado puede consultar este trabajo para mavores detalles.

~Un ﬂ'ercipiq final puede ilustrar facilmente el comportamiento de un mono-
polio gue discrimina y puede servir para que se compare esta situacion con el mo-
nopolio simple:  Se tiene un teatro que ofrece una dnica v exclusiva funcion en una
ciudad que pertenece a un monopolista ;Deberia licnai este monopolista ei teatro
si tiene como fin maximi/ar beneficios? La respuesta es incierta  existe un numero
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determinado rie asientos en un momento dado por lo que, fal como, se muestra en
el gradeo |1, la curva de eosto marginal se vuelve vertical en un nivel x 1 Sino
se discrimina, el monopolista iqualara el IMg al CMg, lo %ue dara lugai a que. si s
presenta el caso del gradeo 11da no se llene i)or completo el teatro. Id precio en
esta situacion sera P |Ple corresponde a  lugares ocupados. En el caso (bE), el
teatro i es llenado totalmente ya que el IMg es igual al CMg a un nivel x , Enel
caso (c) el teatro no se llena completamente, y hay (x ~ X() lugares vacios. S
el monopolista_ puede discriminar pei rectamente la respuesta es un tanto diferente.
Tal como se vio, el monopolista llega a producir en este caso basta el punto en que
el precio es qugi al eosto marginal. Por fo tanto, en el caso (a), el teatro si se llena-
ria por medio de la discriminacion. En (b) el resultado seria el mismo, mientras
que en (c) sequiria sin llenarse totalmente el teatro. El mismo ejemplo puede hacer-
% si, en v, de un teatro, se habla de una playa de estacionamiento.

(trafico 119
Ijenipio de un teatro que posee poder monopélico

(1) Llaexistencia de costos varialiles no afecta el resultado, por lo que puede supoitersc pata
simplificar, un costo marginal vertical.
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11.3 Las comparaciones entre la competencia perfecta y el monopolio perfectol

(Hasta qué punto puede decirse que el monopolista produce mas o menos
que la industria competitiva? Una respuesta podria ser que puesto que el monopo-
lista produce (dejando de lado la discriminacion de precios) una cantidad del bien
X que corresponde a un precio distinto y ademas superior al costo marginal, esta
cantidad deberia ser menor que la (iue % daria bajo condiciones de competencia
perfecta, en cuyo caso el precio resulta ser igual al CMg. En el grafico 11,10 esfo
Implicaria sostener ?ue el monopolista produce Xo mientras que en una situacion
de competencia perfecta se produciria X , si la curva de costo marﬁlnal relevante
es CMgQ. Sin embargo, aquella respuesta resulta ser demasiado facil. (Al fin y al
cabo, como Ilego el monopolista a su situacion de monopolio?

Grafico 11.10

Un problema con las comga_raciones entre monopolio
y competencia perfecta.

La curva de costo marginal del monopolista no necesariamente es la misma
que la que se daria en una situacion de competencia perfecta. Por ejemplo, un mo-
nopolista podria afrontar costos mas bajos que podrian ser, For ejemplo, los corres-
Fondlente_s a CMg) (que se supanen constantes Para simpliticar), en contraste con
a industria competitiva que %odrla estar enfrentando costos como 1os que corres-
ponden a CMgo (grafico 11.10), debido a una fusion horizontal o vertical, o porque
el monolpollsta puede aprovechar cualquier poder monopsonico en la compra de in-
stintos al volverse precisamente monopolista2 Si esto es asi, el monopolista produ-
21

2; Véase, ¢ I'ablo, J. C. (1974).

Sin embargp, no ha de confundirse esta idea con la del monopolio .natural en la que ios
costos medios son decrecientes en el largo plazo. Se hablara de este tipo de mono?ollo
mas adelante, lar tal caso se ahorrarian costos al evitarse la multiplicacion de gastos al
tenerse muchas empresas en vez de una.
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fowia X& y la industria_competitiva produciria también X(, puesto que en ese nivel
de_produccion el precio seria igual al costo marginal de la industria competitiva
Pi = CM’\(%IO) y ¢l IMg del monopolista seria “igual a su CMg relevante.
IM% - CMgj).. Si, en cambio, el costo marginal del monopolista fuera CMg2 la
cantidad producida por el {X2) seria inclusive mayor que la cantidad producida ha-
jo condiciones de competencia” perfecta (X (). Puéde observarse, por lo tanto, la di-
ficultad inherente en las comparaciones entre el monopolio y la competencia per-
fecta (X |). Puede observarse, por lo tanto, la dificultad inherente en las compara-
ciones entre el monopolio y la competencia perfecta.

- ¢Que' sucede con la eficiencia social? Si el costo margiinal es CMgQ, en compe-
tencia perfecta se produciria X(. Sial formarse el monapolio, el monapolista tuvie-
ra costos menores, como los representados por CMg3, se ’Qroduura X3. Los benefi-
cios del monopolista_serian PsJKP2, de los cuales P(LKP2 corresponderian a un
ahorro de recursos. Estos recursos ahorrados podrian_contrarrestar la pérdida social
(rlenera_da igual a JBL, lo que daria lugar a una ganancia social derivada del monopo-
0. Si el costo marginal fuera CMgt, el monopolista produciria la cantidad que se
daria en condiciones de competencia, X( y no existiria trlén?ulo de pérdida social.
En este caso, el monopolio darfa lugar a Pananma social.1 ET analiis, sin embar%o,
no esta completo, y se trataran mas detalles cuando en la siguiente seccion se hable
de los costos sociales totales derivados del monopolio (que exceden el tridngulo JLB
si el CMg es CMg3).

Existen otras razones para cuestionar las comparaciones entre competencia
Berfecta y monopolio. Una de ellas es que el pago a los factores puede ser menor
ajo el monopolio que bajo competencia Puesto gue el IMg es menor que el precio
(esto se vera en mayor detalle mas adelante cuando se trate del mercado de facto-
res). Otra razon se relaciona con el monopolio natural, que sera definido en breve,
La idea, sin embargo, es que en condiciones de monopolio natural la empresa com-
petitiva_derivaria en monopolio “automaticamente” (Joor lo que en los sectores
ecor omicos en los que e presentan las caracteristicas, de tal monopolio (considera-
bles economias de escala, por ejemplo) las comparaciones entre monopolio y una
hipotética situacion competitiva estarian de més.

_¢Si s supone_que en competencia perfecta y en monopolio se tuvieran los
mismos costos marginales, qué sucederia ante cambios en la demanda o cambios en
los costos? Es apropiado analizar dos casos que se presentan en el grafico 11.11. Si
la demanda se retrag, tal como ocurre en el grafico 11.11 a puede verse que el pre-
cio de competencia cae de P2 a P3, mientras que el de monopolio cae de PQa ?!

(1) Deberé tomarse en cuengi, sin embargo, las distorlsié)nes que el monapolista podria estar
creando en otros mercados como, por ejemplo, el de insumos.
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La caida en el precio Por parte del monopolio es mayor gne en competencia en este
caso particular S el ("Mg (la oferta en compete_nm.a% fuera constante, el precio
competitivo no se alteraria, pero si caeria el precio ticl monopolio. Ln el gréfico
|1.1'1.b se presenta un caso en ¢l (pie el costo marginal es constante Yallmenta de
CMg a CMg' I precio competitivo aumenta en proporcion exacta al aumento en
una fraccion del aumento en los costos, liste caso, en el que las curvas son lineales,
muestra que no necesariamente la empresa monopolica traslada una mayor Propor-
cion de un incremento en los costos a los consumidores. Ln el caso presentado, s
la industria competitiva la que hace un traslado mayor de un aumento en costos a
los consumidores; sin embargo, el efecto es el mismo hajo ambos modelos.

(b)

Grafico 11.11

Dos casos de cambios (8 (EMANda J camlbios en Costos en COMpetencia
y en-monopolio.

El lector puede construir otros casos y comparar los resultados obtenidos al
suponer competencia o monopolio. Lue?o puede responder a la interrogante de s
las predicciones que se derivan del modelo competitivo di lteren de las predicciones
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gue resultan del modelo de mongpolio. Al hacerlo, habra de tenerse cuidado en di-
erenciar lo normativo de lo positivo, dadas la ambigtedad y la “carga emocional”
que rodean frecuentemente al término “monopolio

. Para terminar, una advertencia final: es frecuente escuchar que la existen-
cia de monopolios en un pais Ileva a que éste sea “pobre” mientras que un pai's
serd “rico” si se da competencia. Fuera de la ambigtiedad inherente a los términos
“pobre” y “rico”, tal creencia esta fuera de lugar. Una sociedad puede ser “rica”
en la acepcion comdn de la palabra, pero pese a ello puede estar compuesta por mo-
nopolios. Su existencia indicaria meramente que el esfuerzo que se debe realizar
para llegar a un nivel dado de riqueza tendria que ser comparativamente mayor.

114 La pérdida de la eficiencia social

.~ Una de las conclusiones a las que se lleg anteriormente es que, al haber diver-
gencia entre el precio y el costo marginal, se formaba_un triangulo de pérdida social
que corresponde al area ABC en el grafico 11.12. Sin embargo, aquel triangulo es

(inicamente una_parte de la é)érdid.a social generada por el monopolio, por lo (1ue el
triangulo subestima la pérdida social total. - La razon de ello es que tal triangulo no
considera los costos en los que incurre el monopolista para mantener su posicion de
monopolio.1 El rectangulo PQADC ha sido considerado como un area de simple
transferencia en el andlisis hecho hasta el momento, puesto que se trataba de una

(1) Véanse Posner, T. (1975), Tullock, G. (1967) “The Welfare CoSt of Monopolios and Tlicft”.
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pérdida para el consumidor que era contrarrestada perfectamente por una ganancia
Bara el productor. Esto debe ser alterado ahora, ya que la oportunidad de obtener
eneficios monopolicos atrae recursos, por lo que los costos de oportunidad de
aquellos han de ser también costos sociales del monopolio. El ejemplo del robo
ofrece una analogia al problema: el robo es una mera transferencia de una persona
a otra ya que aquella no implica una limitacion artificial de la produccion. Sin em-
bargo existe un costo social del robo, igual a los recursos que son necesarios para
que se dé o se evite el robo (las herramientas del ladron, las cerraduras, o alarmas
especiales, parte de los gastos de la policia, etc.) Estos recursos tienen un costo de
oportunidad y, por lo tanto, este filtimo representa el costo social del robo.

Si se supone que el costo marginal es constante, que el alcanzar la condicion
de monapolio es de por si una actividad sujeta a competencia y que los costos de
alcanzar tal condicion no generan productos socialmente deseables, entonces una
aproximacion a la perdida social de monopolio estaria dada por el area rayada
(grafico 11.12), es decir, por PQABD. La razon es que, si el rectangulo PQACD
representa el beneficio obtenible por la monopolizacion, en el margen la compe-

tencia por alcanzarlos llevard a que se invierta tal cantidad en recursos. El costo
soclal total del monoFoho sera asl mayor cuanto menos elastica sea la demanda

por el producto. Si la demanda es totalmente inelastica, ¢l costo sera el mayor
posible (ya que el rea rayada se hace mayor cuanto menos elastica es la demanda).

En el caso explicado se supuso que los costos marginales eran los mismos en
situacion de competencia que en monopolio. En la seccion anterior se vio que esto
no tenia por qué ser asi. ¢Como se alteran las conclusiones cpn respecto al costo
social total del monopélio si en una situacion de monopolio el costo marginal es
mas bajo? El gréafico 11.10 presentado en la seccion anterior, puede ayudar a ilus-
trar la situacion. Si el costo marginal del monopolista fuera igual al CMg3, a dife-
rencia del que se daria en competencia (CMgQ), los beneficios del monopolista pa-
san a ser los que corresponden al area P3 JKPJ( de los cuales Pj LKP2 serian ahorro
de recursos que podrian contrarrestar el triangulo de pérdida social JBL, que s
daria si no existieran reducciones en costo debido a la monopolizacion. Sin embar-
go, el resultado podria ser distinto si se toma en cuenta el costo social total. Si el
costo competitivo es CMg0 y el monopodlico es CMg3>entonces la pérdida social ne-
ta vendrd dada por el area (P3JKP2 + JLB) - (Pj LKP2). Siel costo competitivo
es CMgQ y el monopalico es CMgr los costos de eficiencia social serian iguales a
PjBMI que seria igual al ahorro en recursos, y el costo social neto seria nulo.
Inclusive pueden presentarse casos en que aln puede generarse ahorro neto de
recursos bajo monopolio. El lector puede analizar un caso asi por su cuenta si toma
el CM? del monopolista como CMg2 y el de la competencia como CMgg. La idea
central es que monopolio no implica necesariamente pérdida neta de eficiencia
social, aun si se considera el limite maximo de la pérdida social (es decir, el peor de
los casos), lo que obliga a ser cuidadoso en el momento de juzgar al monopolista.
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11.5 El monopolista que opera con varias plantas, la determinacion de los precios
de transferencia y el caso de la produccion conjunta

Una empresa monoi)élica puede operar con varias plantas y lo que se ha de
analizar es como un nivel de produccion total pre-determinado debe ser dividido
entre las distintas plantas, con el fin de producir aquel nivel al menor costo posi-
ble. Puede suponerse, para simplificar, que un monopolista tiene Unicamente dos
plantas: Ay B.

Un primer caso se presenta en el Gréfico 11.13 en el que la distancia entre
(>a y Og es la cantidad pre-determinada por producirse entre las dos plantas, Ay
B. El costo marginal de la planta A es creciente y se mide de izquierda a derecha.
El costo marginal de la planta B es también creciente y se mide de derecha a izquier-
da. La razon de presentar las curvas de costo marginal de esta manera es que asf
Fodré apreciarse facilmente cudl ha de ser la regla que debera emplear el monopo-
ista con el fin de distribuir 6ptimamente (es decir, al menor costo posible) la pro-
duccion pre-determinada entre las dos plantas. A partir del grafico puede notarse
que al monopolista le conviene producir O”Xq en la planta Ay XqB en la planta
B. De esta manera, el costo total de producir O"Og se refleja en el &rea rayada
O"ECDO? que es el menor posible. Si se hubiera producido todo en la planta A, el
costo total hubiera sido O*EGOg. Si, en cambio, se hubiera Froducido todo en la
planta B, el costo total hubiera sido el area FDOgO”. La regla serfa, por lo tanto,

Division de la prgg&%éééb;%grﬁqgﬁl&r)tas, Ay I, 5 los
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igualar el costo marginal de cada una de las plantas al ingreso marginal total, es de-
cr: CMgh = CM(];g = IMg" j g . ¢Hasta qué punto se cumple la regla anterior
para los casos en los que una de las plantas se caracteriza por tener un costo marztl;i-
nal decreciente? Para responder a esta interrogante se presentan los graficos 11,14.a
y 11,14.h. En ambos gréficos, la planta B (cuya produccion, tal como se anot, se

., Gréfico 11148
) ?8?%8&94@8!%’&%&%%Pers"gHi?AS,”;%}od%%@@&‘eaﬁteé\éh iy
mide de derecha a izquierda) presenta costos marginales decrecientes. A primera
vista, podria pensarse que la empresa deberia concentrar la produccion en la planta
con los costos decrecientes. Sin embargo, esto no tiene por qué ser necesariamente
asi. Si se presenta la situacion del Grafico 11.14.a, la empresa produciria 0*Og al
menor costo posible, si sique dividiendo la produccion entre las dos plantas, produ-
ciéndose O"Xq en la planta A y XQUg en la planta B. El costo total vendria dado
por el area ECDOgO™.  Puede verse que si se concentra toda la produccion en la

planta B, los costos serian los que corresponden al area Q"FDOEq, que excede el
costo total si se divide la produccion, precisamente por el area FCE.

. Si se presenta la situacion del Grafico 11,14.b, la respuesta no s tan clara. S
se divide la produccion de tal forma que se produce O"Xq en la planta Ay XyDg
en la planta B. el costo total seria el area rayada O*ECDOQg. Si, en cambio, se Ero-
duce el total en la planta A, el costo total Serfa el que corresponde al area O"EG,
que representa un costo menor que ¢l que se darig si se divide la produccion. Sila
produccion se concentra en la planta B, el costo serfa O“FDOg que es menor que el
que se darfa si se divide la produccion en dos plantas. Por lo tanto, puede concluir-
£ (iue, en el caso del Grafico 11 14.b,la division de la produccion en dos plantas no
es la politica més adecuada. La regla no se aplica en esta situacion. El lector puede
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pensar por su cuenta lo que sucederia i ambas plantas estuvieran Slg'etas a C0stos
marginales decrecientes. ¢Convendria 0 no dividir la produccion en dos plantas en

este caso?

Grafico 11.14b

Qiro caso d? 00stos crec&entes 30 4na planta y
coStos decrecientes én Ta otra.

¢Qué sucede cuando la empresa tiene varias plantas y a la vez puede llevar a
cabo una discriminacion en tercer glrado? Este caso que combina la discriminacion
con la produccion multiplantas se tlustra con el grafico i .15, donde se supone la
existencia de dos plantas (1 y 2) y dos mercados separados (A y B). Lademanda

o Grifico 1015
Produccion nmltiplanta y discriminacion de tercer grado.
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(?." tiene su correspondiente IMG” asi' como la demanda 1) tiene su correspon-
liente ||\/|G§P/. Los costos marginales de las plantas 1y 2 son CMg| X(’I\/Ig respec-
tivamente. Ll punto en que se cumple (CM(_iS) + CMg") = (IM IMg") deter-
mina la cantidad de x que se producira en fas plantas 1y2(X? X2 respectiva-
mente) y la cantidad de x que se venderd en los mercados Ay If (X" 'y X" respec-
tivamente). Los precios correspondientes serian 1A y PB

~ Ls interesante analizar en detalle el comportamiento de un monoFoIi_Q que ad-
Quiere insumos de su subsidiaria, es decir, la politica por seguirse en la fijacion de
los “precios de transferencia”. La interrogante es: ;Debe necesariamente proveer
la subsidiaria de todos los insumos que necesita el monopolio del bien final o debe-
rian adquirirse los insumos de “quien los vende més baratos”?

El Gréafico 11.16., ilustra una situacion que pudiera darse. Para simplificar,
la oferta de las otras empresas se supone constante. La demanda del insumo por
parte de la empresa productora del bien final esta graficada de tal manera que el
area debajo de ella en cierto rango muestra los beneficios netos del uso del insumo.
Si la empresa sigue la regla "cémprese Unicamente de la subsidiaria”, el resultado es

(trafico 11.16

Monqgohsta con subsidiaria que
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gue.se demandaria X . El beneficio es el area del triangulo AED, ya que la subsi-
jaria productora del bien intermedio pertenece al monoj 1dista del bien final (seria
absurdo que la subsidiaria extrajera beneficios monopsticos dé a propia em?tesa
matriz). Si e siguiera la regla “cémprese de la fuente mas barata”, el resultado
seria distinto, en este caso la empresa compraria  de su subsidiaria, 1o que genera-
ria un beneficio neto dado por el area AFCD, y compraria ademas (X2 X ()]de las
otras empresas, lo que %enerana un beneficio adicional reflejado por el area FBC.
Puede verse que de esta forma los beneficios son mayores cpie si comprara solo de la
subsidiaria; corresponde a la diferencia el triangulo CEU,

El grafico 11.16.b, presenta un caso diferente: El precio externo de las otras
empresas esta ahora por encima del Funto E. 6Que hace la empresa matriz en este
caso? i la empresa comBra XQde fa subsidiaria, en este caso el beneficio estaria
dado por el triangulo AED. Si,en cambio, la empresa matriz compra X] de la subsi-
diaria ty esta Ultima vende (X2 - Xt? a otras empresas, el beneficio es mayor con
respecto a Ja situacion anterior por el triangulo CEB. Notese de paso que la regla
Optima seria ahora “véndase al que ofrezca mas” y no “véndase solo a la empresa
matriz”. La idea es que ahora la oferta de las otras empresas es, para la subsidiaria,
la demanda de las emfresas distintas de la empresa matriz. Un caso adicional se pre-
senta en el grafico 11.17, en el que la empresa productora del bien intermedio ven-
de el bien én un mercado imperfecto. ;Cual ha de ser la politica en este caso?
¢Cual ha de ser el “precio de transferencia” para las ventas a la empresa matriz y
cual seria el precio para las otras empresas?

Grafico 11.17

e P A 1 R 4 R g et

La demanda externa tiene su correspondiente ingreso marginal IMg. La em-
presa matriz tiene su correspondiente demanda interna. A partir del IMgin inter-
na puede construirse una curva IMg F 1) interna tpie vendria a ser el Mg total
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relevante. La razon de por qué se suman estas dos curvas (horizontalmente) es que
serfa absurdo i la subsidiaria hiciera uso de su poder monopolice en detrimento de
la empresa matriz. Se desea hacer uso de este poder Unicamente con respecto a la
demanda externa (es decir, de todas_las empresas excepto la empresa matriz). El
puntq de interseccion de IMg + D interna con el CMg de la subsidiaria (que es la
que tiene poder monopollco)q determina que el precio de transferencia para la em-
presa matriz sea PQ, mientras que el precio para las demas emPresas sera Pj. XQ
es vendido a la empresa matriz, mientras que Xj es vendido a fas demas empresas.
El total es X21. Esto muestra que en algunos casos podra ser rentable para la em-
presa matriz que su subsidiaria no venda a los demandantes externos puesto que la
empresa matriz desea evitar que surjan competidores potenciales que fengan acceso
al bien intermedio. Esta es una de las razones que se arguyen en relacion con las fu-
siones Verticales: la empresa desea preservar su poder monopolico impidiendo el
acceso de otras empresas al mercado del bien intermedio.

Como nota adicional al caso anterior, en el que la empresa subsidiaria hace
uso de su poder monopolico por medio del cobro de un precio PQ a la matriz
de un precio P a terceros ( a las demas empresas), debe mencionarse que esta di-
ferencia en precio no implica que el precio del producto final que cobrara la em-
presamatriz sea menor que el que cobran las demas empresas. El precio puede ser
el mismo, pero la empresa matriz hace mas beneficios derivados el poder mono-
polico de su subsidiaria.

El hablar de las fusiones verticales obliga a tratar también las fusiones hori-
zontales. En este caso, una empresa se fusiona con otras en la misma rama indus-
trial. Una mterroqante interesante en este contexto es la que se refiere a la forma
menos costosa en fa que una empresa puede adquirir poder monopolico. Quizas la
idea comun es que un monopolista llega a alcanzar su posicion monopolica haden-*
do uso de la “guerra de precios” o la reduccion depredatoria de precios. Sin em-
barﬁo, en muchos casos la fusion (es decir, la compra de las empresas competidoras)
es [a alternativa menos costosa para alcanzar la situacion monopalica. J. Me Gee en
un conocido articuloz trata el caso concreto de la Standard Oil (Nueva Jersey).
Este caso es interesante debido a la creencia de que la Standard Oil obtuvo su poder
monopolico por medio de la “guerra de precios”, Me Gee analizo la evidencia em-
pirica’y observo que el poder monopolico se logrd por medio de las fusiones adqui-
siciones.  Aparentemente esta alternativa es la de menor costo.  Inclusive los pre-
Cios pathados.por la Standard fueron relativamente altos. Quizas esto explica por
queé en a realidad los casos de “guerra de precios” no son frecuentes.

(1) Enel capitulof B |1ab|aré de, otro c%so més, en el ijue la empresa matriz tiene poder
MOoNQpSoNIco fronte a 10s proveedores externos.

) Me laened fegln%%??és Brcetu%troery Pnce (utting: Ihe Standard il (N. J.) Caso". Journal of
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;Cudl es el efecto de la fusion vertical sobre los precios y la produccion? Por
un lado, puede pensarse que la fusion reduce los costos, lo que puede Fermllt,lr pro-
ducir mas a menor precio. Sin embargo, también podria pensarse que la fusion ver-
tical puede incrementar el grado de monopolizacion de tal manera (%ue el precio au-
mente y la cantidad producida se reduzcal.* Es dificil evaluar qué efecto es mas po-
deroso, aunque de lo anterior puede extraerse también una idea importante: en
muchos paises existen agencias estatales anti-monopolios que pretenden evitar las
fusiones (sean eéstas horizontales o verticales) puesto que estas son vistas frecuente-
mente.como monopolicas. Lo paradajico es que la politica de evitar cualqmer tipo
de fusion puede dar lugara que se desperdicie una posibilidad de reducir el precio e
incrementar la produccion siefectivamente tal fusion llevara a tales resultados. Es-
to no implica que las agencias anti-monopolicas estan fuera de lugar, sino mas bien

Ue tales a(};e_nmas deben evaluar cuidadosamente las fusiones que podrian darse.
| rechazo aéante de todo tipo de fusion puede resultar ineficiente, ya que muchas
gusllones %ue en ser simple reflejo de la eficiente asignacion de recursos por parte
el mercado.

Para concluir esta Seccion, es interesante analizar la determinacion del precio
por parte«del monopolista cuando la produccion de un bien X lleva automaticamen-
tea gue S produzca otro bien, y en determinada proporcion. Tal -caso es el de la
“produccion conjunta con proporciones fijas” y se da, por ejemplo, cuando una
empresa minera con cierto Eo er monopolico explota yacimientos de cobre y ex-
trae a la vez oro (como sub-producto) o cuando una empresa ganadera produce
cane y cuero. El caso se ilustra con ayuda del Grafico 11,18.a, en el que se tienen

las demandas del rﬁ)r ducto, X v. del rodrcth%ues n roducid?s gon'untamente
en una proporcion determinada. Tanto [a demanda de X como la de Y tienen sus

correspondientes curvas de ingreso marginal que en este caso son sumadas vertical-
mente para obtener la curva IMgTotal ?que es igual a IMgX + IMgY). La suma
vertical se debe a que el producto Xy el producto Y son producidos por la misma
empresa. Al ser esto asi, los precios de X'y de Y se determinan por la interseccion
del ingreso marginal total IMgT con el costo marginal que es Unico para ambos pro-
ductos (puesto que la produccion es confunta). | precio para X esPx y el de Y es
Py. Otro caso se muestra en el grafico 11.18.b en el que la interseccion del costo
marginal CM%(con el ingreso marginal IMgT ocurre en un nivel para el que no existe
demanda de Y. En este caso, J]a empresa consideraria de su interés vender Y a un
precio Py y vender Xa un precio Px. La cantidad de Y equivalente a XQ—X ( seria
destruida 0 vendida a precios menores en mercados diferenciados sin que altere el
beneficio de vender el equivalente a X( aun precio P Es probable que la alterna-
tiva de destruir el exceso del producto Y no sea la alternativa més rentable dado el
costo que ello podria implicar, para cualquier caso real, y la empresa venda el pro-
ducto en mercados que estén suficientemente separados.1

(1) Vease Maclilup, f\ y Taber, M (1960).

401



(b)

o Gréfico 11.18 5 ,
Determinacion de los precios cuando la produccion es conjunta.

11.6 El monopolio natural

Existe un tipo "especial” de monopolio que es el llamado “monopolio natu-
ral”. Este tipo de monopolio se caracteriza por una curva de costo marginal decre-
ciente cercana al IMg y afa curva de demanda del bien. La curva de costo medio es,
por o tanto, tambien decreciente, tal como se muestra en el qt;aflco 1119, lo.que
Implica que existen extensas economias de escala que son también llamadas “indi-
visibilidades”. La curva no es necesariamente decreciente siempre que se aumente
la produccion, puesto que basta que sea decreciente en el rango de ﬁ)roducc!on rele-
vante en las cercanias de la demanda e IMg (y creciente luego). El planteamiento en
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el que se basa el concepto de "monopolio natural” es aquel por el que si el costo
marginal es decreciente, no habra equilibrio para una empresa comPetltlva ya que
producir unidades adicionales le agre%ara més al |n%reso total que al costo total, lo
que llevarfa a que en cierto momento se volviera lo suficientemente fuerte como
para alterar el precio a su discrecion. Inclusive, Si se estuviera en el tramo en el
que el CMg es creciente, pero los costos medios fueran decrecientes, la empresa
comFetltlva no operarfa puesto que afrontaria pérdidas. Por lo tanto, se argumen-
ta, el resultado en este caso Seria, “naturalmente”, un monopolio.

Se supone que los sectores en los que se dan las extensas economias de escala
son las caracteristicas de servicios publicos (agua 3/ desague, electricidad, alumbrado
publico, teléfonos, correos,et,c.z. Algunos consideran que, dadas las caracteristicas
de los monolpollos naturales, éstos han de ser también estatales. Més adelante, cuan-
dot se trate o relacionado con la regulacion estatal, se verd que no necesariamente
esto es asi.

¢Si %8 supone que el monopolio natural es estatal, cuél ha de ser la politica

Bor Sequir si se desea “servir” a la colectividad? Una alternativa puede ser la de co-
rar un precio PQ y producir XQ, lo que implica estar en el punto A del grafico

11.19. En este punto A el costo medio resulta igual al.ingreso medio, por lo que, en
ese nivel de produccion, la empresa esta en su “punto de nivelacion” , es decir.no ha-
ce heneficios ni pérdidas. ¢Sin embargo, es esta alternativa eficiente economica y
socialmente? La respuesta es negativa, ya que en A el precio no es igual al costo
marginal, y Quede verse que la valoracion marginal excede el costo en un nivel de
produccion XQ. Concretamente, si se produce XQ, se forma un triangulo de pérdida
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de eficiencia social ABC. Otra alternativa seria, por lo tanto, imponer un precio P

Y producir X, lo que implica situarse en el punto Bdel grafico 11.19. En este pun-
0, ¢l precio es igual al costo marginal y no se da pérdida de eficiencia. ¢Significa lo
anterior que es preferible la situacion B? La resPuesta no es facil, Puesto que en B
la empresa afronta pérdidas (privadas) en un nivel de produccion Xt el costo medio
excede el mg?res_g medio. La pérdida total seria ADBPt. Esto aparentemente lleva-
ria a la conclusion de que en condiciones de monapolio natural no es posible que se
de la eficiencia social: en A no existe pérdida privada, pero se da pérdida social,
mientras que en B no existe pérdida social pero se da perdida privada. La solucion
puede hasarse en:

a) el otorgamiento dé subsidios;
b)  ladiscriminacion de precios.

~ En-ambos casos se pueden aumentar los beneficios que pueden compensar las
pérdidas al producir Xj. Sin embargo, la solucion del subsidio esta sujeta a discu-
sion: s resuelve el problema en el mercado en cuestion; pero se puede estar crean-
do una distorsion en al([;un otro mercado, ya que no puede pensarse en que el estado
obtiene el dinero empleado para subsidiar la empresa libre de costo, por lo que la
recaudacion de ese dinero en otro lugar puede estar creando una nueva pérdida de
eficiencia. En cuanto a la discriminacion, ya se vio anteriormente como un mono-
polista podia hacer uso de €l para por lo menos no afrontar pérdidas.

~¢Cual ha de ser la politica de_precios de una empresa monapolica de servicios
plblicos que desea maximizar la eficiencia social y que se enfrenta a una demanda
variable?  Tal caso, aunque no encuadrado necesariamente dentro del monopolio
natural, es tipico de sectores como el de generacion de electricidad y de transporte
publico. Pueden darse dos casos que dependen de si se supone ung capacidad fija
maxima 0 no. En el grafico 11.20 se mide la produccion en la abscisa de tal mane-

o , Gréflco 11.20 o
Precios diferenciados en funcion de la capacidad fija méxima.
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ra que el costo marginal de la empresa es constante hasta un nivel dado por la capa-
cidad fija maxima y luego infinito. D es la demanda “normal” que se da en deter-
minadas horas del dia mientras que D’ es la demanda “pico” que se da en otras ho-
ras (el dia (por ejemplo, habria una demanda “pico” para transporte en la ciudad
de 7a9 am. mientras que de 9 a 11 am. la demanda serfa “normal”). Lo eficiente
socialmente es cobrar tarifas diferenciadas en funcion de cuan fuerte sea la deman-
da. Sila demanda es D, el precio ha de ser P(% (y si el costo marginal fuera nulo,
PQ = 0), mientras que si la demanda fuera D\ el precio optimo seria Pj, puesto
que si se mantuviera el precio P , aln en tales horas habria demanda insatisfecha
en la magnitud XQ - Capacidad fija maxima (esto se reflejaria, para el caso del
transporte, en una cantidad de personas que no podria viajar por estar saturado el
servicio mientras que con una tarifa mayor algunos de ellos pensarian en postergar
Su vigje o_decidirse por cambiar su horario). Por otro lado, sila cai)amda,d. esta Su-
jeta a variacion no se puede Ile?ar a una respuesta de cual ha de ser la politica opti-
ma de precios al emﬂlear el grafico 11.21. Para comprender este grafico, ha de te-
nerse presente que ahora se mide J)roducglon en cada nivel de capacidad maxima en
la abscisa, puesto que la capacidad es variable. La curva de costo marginal es, en tal
caso, Una curva (iue mide el cambio en el costo al variar la capacidad de la planta y
suponerse gue tal capacidad se utiliza al maximo. Tal curva no ha de ser confundi-
da_con el CMg anterior que se referia al costo marginal de operacion para un deter-
minado tamaio de planta. Para simplificar, para el caso del grafico 11.21 se supone
que tal costo es nulo. Se tienen nuevamente dos demandas: D muestra la demanda
“normal” mientras D” muestra la demanda “pico” con la suposicion de que son igua-
les los periodosenlosque lademanda es normal y en los que es pico. La produccion
optima acorde con el uso maximo de la capacidad disponible se obtiene al sumar
verticalmente las demandas D y D’, puesto que ellas se dan a horas distintas del

405



dia, 1 y al encontrar ¢l punto de interseccion de la demanda D + D\ con el costo
marginal de capacidad. Ello implica un uso optimo de la capacidad, de tal manera
que se cobre P( en las horas pico y PQen las horas normales. Por supuesto, es po-
sible que PQsea cero, lo que se ilustra con el grafico 11.22. El punto de intersec-

Crafico 1122
Qtro caso e capacidad variable

cion D + D con el costo marginal de capacidad coincide con el corte de D con la
abscisa_por lo que PQ = 0, si se considera que se supuso nulo el costo marginal de
operacion. Con esta politica de precios diferenciada se pretende asignar el uso del
servicio 0 bien a aquellos que los valoran més, y se mantiene la idea de racionar por
medio de los precios. El resultado, sin embar%o, aunque eficiente, puede ser inequi-

tativo desde clerto. punto de vista, puesto que los, que pagan mas por.el uso del servi-
clo endlas ﬁoras pI(PO pue(?en ser lo% (fe meqhores n?greéz)sgmlentra ?ple los que pagan

menos son los de mayores ingresos relativos. El conflicto equidad-eficiencia serd
visto mas adelante.

11.7 Objeciones al monopolio

Se mencionan frecuentemente dos objeciones al monopolio:

L E monopolio concentra la distribucion del ingreso, . _
2. El monopolio lleva a la pérdida de eficiencia social, es decir, no asigna los
recursos optimamente desde el punto de vista social.

() Lo i el e Bt e e 1 g
ser graficada than en consideracion €l tiempo en el que @demdan %e,s norn]I i
ue’es pico, Ia demanda D + 1) sera en tal caso una clrva “ponderada” por en
ncion de las horas en las que se'da Dy en Tas que s da
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La primera objecion es dudosa, ya que depende de quién es el monopolista.
L1 monopolio puede llevar a una mayor igualdad en la distribucion del ingreso si
es que el monopolista que recibe un mayor ingreso tenia antes un menor ingreso en
relacion con los demas. Si la distribucion se da entre productores y consumidores
no tiene por qué suponerse que los consumidores poseen menores Ingresos que los
productores. Ademas, puede argumentarse que la riqueza perdida por los consumi-
dores no es transferida a los accionistas de las empresas monopolicas sino que ésta
se disipa en la actividad de volverse un monopolista j1

La segunda obd'ec_ién es valida si los costos de produccion son los mismos o i
los costos menores derivados del monopolio no compensan el triangulo de pérdida
social g la perdida generada al competirse con recursos para volverse un monopolis-
ta. Ademas, ha de tenerse en cuenta que el monopolista se volvio, monopolista de-
bido a ciertas razones, como por ejemplo, por la existencia de considerables econo-
mias de escala (costos medios decrecientes en un rango amplio de la produccmng.
De esta manera, podria compararse el beneficio que implica un menor costo de
produccion, debido al aprovechamiento de economias de escala, con el costo deri-
vado de producir por encima del costo marginal. Lo anterior implicaria comparar
los costos presentes de la existencia de_monopolio con los beneficios pasados y no
los costos presentes con cualquier beneficio que podria darse en el presente.

11.8 El monopolio frente a otras distorsiones en el mercado

M cotvtYizo vie\ tapiVerVa se Viiza referencia al tr'rangnio 0e pérdida, sociai ge-
nerado por el monopolista y se aclard que se generaba por la divergencia entre el
precio y el costo marginal (éste Ultimo es el “socialmente correcto”). ¢Qué sucede
si, en cambio, el costo marginal privado diverge del costo marginal social? Esta si-
tuacion se ilustra con ayuda del grafico 11.23: Puede verse que el monopolista, al
igualar el costo marginal privado y el ingreso marginal, produce Xo e |mPone un
precio P Eseel trlan?.ullo ABC la pérdida de eficiencia social? La respuesta es no
ya que la perdida de eficiencia social corresponde al costo marginal social y no a
privado. De esta manera, al estar el punto A sobre el punto C, el monopolista pro-
duce la cantidad “socialmente correcta” (desde el Bunto de vista de la eficiencia so-
cial) Iy no se forma ningun triangulo de pérdida. Por supuesto, si el costo marginal
social cortara  la demanda entre A'y B subsistiria la pérdida social, aunque ésta se-
ria menor que la que se daria §i el costo marginal privado coincidiera con el social.

(1) Vease Posner, k (1975).
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. Créfico 1123
Monopolio acompar%ado dle otras distorsiones

Un caso similar, pero aparentamente distinto s el que se presenta en el grafi-
c0 1124: La curva del costo marginal social corta a la demanda en D que esta a la
izquierda de A, EI monopolista produce X mientras que la cantidad “socialmente
correcta” (eficiente socialmente) seria . donde Xt es menor que X ¢5|Pn|f|ca
lo anterior que. ya que el monopolista produce mas en este caso que lo socialmente
correcto, se esta generando una ganancia (de eficiencia) social? La respuesta es ne-
gativa, ya que, i e Produce XQ, el costo marginal excede la valoracion de esa Xo
unidad (o dicho de otra manera, s valoran mas los recursos empleados en la fabrica-
cion de la filtima unidad del bien que el bien mismo). La pérdida social es, en este
caso, el triangulo L)FA y no el triangulo ABC. Porlo tanto, se genera pérdida al
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producir menos 0 mas que la cantidad correspondiente a la iqualdad entre el precio
y el costo marginal social. La razon por la cual el tridngulo DEA corresponde a la
pérdida social es que la valoracion de las (Xo X() unidades es el area debajo de la
demanda en ese tramo, es decir, el area DFXoX(. El costo total de producir las
(XQ - X]) unidades es, en cambio, el area DAX X . La diferencia entre la valora-
cion y el costo de las (XQ- X ) unidades es, por votanto, el triangulo DFA.

~ Cuando més adelante se trate de la economia del bienestar se verd que lo ante-

rior concuerda con lo que se llama “la teoria del segundo ptimo”. La idea simple
€S que, Si se tiene ya una distorsion (un monopolio, por ejemplo), la presencia de
una nugva distorsion (divergencia entre costo marginal social y privado, debida a la
P,rese_nma de externalidades, por ejemplo) puede mejorar o empeorar la situacion en
erminos de eficiencia. Se regresara a este punto méas adelante.

;Como afecta el resultado anterjor lo que se analizo anteriormente con res-
pecto a la subestimacion del costo social del monopolio si se considera dnicamente
el triangulo de pérdida de eficiencia? La idea es gue los costos sociales adicionales
al trlan%ulo no Se ven afectados por la existencia oe problemas de segundo oFtlmo.
Por lo tanto, si hien el triangulo puede eliminarse si existe otra distorsion, la otra
parte del costo social del monopolio sigue dandose.

119 La medicion de la pérdida de eficiencia social y del “grado de monopolio”

Tal como se vio anteriormente, el monopolista produce a un precio que difie-
re del CMg. Una medida del “grado de monopolio” puede estar referida a esta di-

ver?_encia entre el precio y el costo marginal, tal como fue planteada por
A. Lerner:1

El grado de monopolio M se vuelve:

1

si se maximiza, es decir, cuando el CMg * IMg (el lector podra comprobar esto por
su cuenta). Si el precio es iqual al CMg (lo que ocurre cuando existe competencia),
M se vuelve nulo. Lo mismo se da si la elasticidad Ereclo de la demanda es infinita,
lo que ocurre para el caso de una empresa en competencia perfecta. Si el costo mar-

1) Lerner, A (1934), The Concept of ly and tht Measurement of Monopoly Power”
! en: Rev{é\w(of Ec)onumic%tlidig,Jun{\g.0 "OpoYy of Monopoly
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glnal es.igual al costo medio, entonces el grado de monopolio M equivale a medir los
eneficios como una_ fraccion de los ingresos (y esto g hace con mucha frecuencia
en los trabajos empiricos). La proporcion de los beneficios con respecto a los ingre-
50, sin embargo, no es necesariamente una medida correcta del grado de monaopo-
lio. Por ejemplo, los dos casos de monopolio que se Presentan enel Fraflco 11.25
son iguales excepto por los costos medios. El triangulo de pérdida y fa divergencia
entre precio y costo marginal son los mismos. Si se mide el grado de monapolio por
los beneficios, se obtendria como resultado que el caso (b) no es mono;y)llco, dehi-
do a que en ese caso no existen heneficios. Por lo tanto, medir el grado de monopo-
lio segiin la definicion de Lermer no es equivalente a hacerlo comparando los benefi-
cios con los ingresos. Adn mas, el monopolista puede “camuflar” sus beneficios
(puesto que no desea mostrarlos a posibles competidores potenciales), lo que expli-
ca por qué en los trabajos empiricos no se apreua.gran diferencia entre las tasas de
retorno promedio del capital en las industrias consideradas competitivas y las consi-
deradas monopolicas.

B - OGrafico 1125 _
Beneficios altos no indican necesariamente la existencia de monapolio.

. Es interesante intentar calcular el costo social generado por el monopolio
(existe una variedad de investigaciones al respecto). No se pretende aqui resenarlas
pero si presentar brevemente la metodologia empleada en algunos de esos trabajos.
Quizs uno de los més conocidos sea el de A Harberger,1 que empled un método
sencillo para estimar el triangulo. Supuso que el costo medio era constante ?or lo
que el costo marginal coincidia con él, tal como se muestra en el grafico 11.26.

(1) Harberger, A (1954).



Adicionalmente, supuso que la elasticidad de demanda era -1. Luego recopild
informacion de costos y beneficios relativa a setentitrés industrias del periodo
1924-1928 de la economia norteamericana. Para cada industria, Harberger calculo
la diferencia porcentual entre el precio y el costo medio, o que mph,ca calcular
(! - P?en el grafico 11.26. Dado el supuesto de elasticidad unitaria era facil
calcular el aumento en la cantidad demandada (XQ X() que se daria hajo compe-
tencia. Como puede verse, con esta informacion era sencillo calcular el tridngulo de

Grafico 11.26
La medicion del triangulo de pérdida social.

pérdida social que es igual a 12 (P, "0""o *|J‘ Esto "ue "ec"* Para las
setentitrés industrias meéncionadas, y se llego al resultado de 3ue el cgsto social de
monopolio a lo mas era aproximadamente de 0.L por ciento del producto nacional
bruto en el perfodo en cuestion. Este resultado fue cuestionado en otros trabajos,
aunque los estimados alternativos de pérdida social que se hicieron continuaron
siendo relativamente bajos. Dados los supuestos empleados por Harberger, inclusive
habia un ses?o que sobre-estimaba la pérdida. EI supuesto de una elasticidad igual
a -1 (lo cual, como se vio, no se cumple en monopolio i los costos mar?_m_ales no
son nulos) sequia esta linea. Otros trabajos utilizaron otros valores de elasticidad.

. Un comentario que puede hacerse al trabajo anterior es que solo se estimo el
triangulo de pérdida de eficiencia social que, como ya se vio, explica solo una 'oarte
de la pérdida total.1 En el trabajo de Harber?erl no se calcularon los costos del mo-
noloollo derivados de la competencia en la actividad de convertirse en monopolista.
Tal como s anoto, el triangulo subestima la pérdida generada por el monopolio de-

(1) Véase por ejemplo, Stiglcr, G. (1956).
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bido a que los beneficios que genera el monopolio incentivan a los monapolistas
potencias a gastar recursos hasta que los beneficios potencias se disipen. Siel mo-
nopolio ya se ha formado, el monopolista tiene que gastar recursos para mantener
su-condicion. Existen, por lo tanto, un “limite minimo” y un “limite maximo” de
la pérdida de eficiencia social.

11.10 La Obsolescencia, las patentesy las innovaciones

Para concluir lo relacionado con el monopolio, se analizan sequidamente la
obsolescencia y los mercados de segunda mano, y las patentes y las innovaciones.

En lo (1ue rpsFecta a la obsolescencia, es comdn escuchar que un monopolista
hace uso de fa asi llamada “obsolescencia planificada”, es decir, que vende un pro-
ducto 8ue no dura mucho tiempo. Por ejemplo, un monopolista puede producir re-
frigeradoras que duran cierto corto tiempo o refrigeradoras que duran mas tiempo.
El argumento usual es que el monopolista quiere aprovecharse del consumidor ha-
ciendo uso de la obsolescencia plamflcada(zes decir, venderle un producto que no
tiene una larga vida). Es apropiado ver en detalle lo que implica tal acusacion ya
que, econémicamente hablando, podra verse que ésta no es necesariamente cierta,

Antes de analizar la obsolescencia en si, es mas facil estudiar el caso del “mer-
cado de segunda mano” en el negocio editorial. Sé dice, por ejemplo, que una edito-
rial imprime varias ediciones “ampliadas y corregidas” de un cierto libro con el pro-
posito de desincentivar o eliminar el mercado de libros de segunda mano y logra asi
mayores heneficios. Esto ocurre con frecuencia, se dice, con libros de texto escola-
res'0 universitarios. ¢Es esto cierto? Para dar una respuesta puede construirse un
modelo simple en el que s supor)?a, para simplificar, que una editorial esta pensan-
do en editar un libro que dure solo lin periodo de tiempo o un libro que dure dos
periodos de tiempo. El libro que dura solo un periodo de tiempo no podra ser re-
vendido en el “mercada de sequnda mano”, mientras que el que dura dos periodos
es efectivamente revendido. Adicionalmente, puede suponerse (nuevamente para
simplificar) que la editorial no publica el libro en el segundo periodo, Y que el costo
de publicar el libro que dura dos periodos es un poco mayor que el que dura un
periodo (es decir, pese a que un libro dura el doble que otro esto no implica que su
costo de produccion sea también el doble). Enbase a lo anterior se tienen dos cur-
vas de demanda, D2y D J,qu_e corresponden a la demanda por el libro que dura dos
periodos 5{ |a demanda del libro que dura un periodo, respectivamente. La razon
por la cual las demandas tienen la forma del Praflqo 11.27 s que la demanda del |i-
bro que dura dos periodos es la suma del valor asignado al libro que dura un perio-
do mas el valor presente del precio de venta de segunda mano. CMg2 es el costo de
producir el libro que dura dos periodos mientras que CMg( es el costo de producir
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Gréfico 11.27
Mercados de segunda mano y obsolescencia.

el libro que dura un periodo. Sise igualan el CMg y el IMg de cada uno de los tipos
de libros, se observa que los beneficios de imprimir el libro que dura un periodo en
cada uno de los dos periodos es el area PQABC + el valor presente del area POABC,
mientras _%ue los beneficios de imprimir el libro que dura_dos periodos son
el area PJDEF, la cual seria obtenida en el primer periodo. Puede verse que un
mercado de segunda mano no actla necesariamente en perjuicio de la editorial ya
que ésta puede aumentar el precio del libro que dure mas.” Concretamente con re-
lacion al caso del grafico 11.27, puede concluirse que la politica mas apropiada es
imprimir el libro que dura dos periodos, ya que puede verse que el area P§ABC +

un drea mas pequefia de PQABC (que representa el valor presente del area PQABC)
es menor que el area PjDEF.

~¢Qué determina, por lo tanto, la decision de Fubllpar,el libro_que dura dos
periodos en vez del que dura un periodo? En general, serd més beneficioso decidir-
se por el libro que dura mas si PjDEF es mayor que PQABC + (PQABC/L + i)
donde i es la tasa de interés real del mercado. Puede verse que cuanto mayor sea |
menor sera PQABC + (PQABC/L /), por lo que habra mayor incentivo para publi-
car el libro que dura dos gen’odo'?. Por otro [ado, cuanto mas semejante sea. el cos-
to marginal CMgt al CMgz, al permanecer inalterado este Ultimo, menor sera el area
PoABC, por lo que habra menor incentivo para publicar el libro C\UE dura un perio-
do. Finalmente, otro factor determinante sera cuan diferente sea la demanda-D2 en
comparacion con la demanda Dj  Cuénto mayor sea D2 en comparacion con Dj
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(debido, por ejemplo, a un mercado de segunda mano relativamente desarrollado),
mayor sera la diferencia entre PJDEF y PGABC, por lo que habra mas incentivo pa-
ra publicar un libro que dure mas, El lector puede responder a las siguientes inte-
rrogantes: Alterando el supuesto implicito de que no existen costos medios hechos
en el andlisis anterior, ;como se afecta el incentivo de publicar un libro que dura
més a diferencia del que dura menos? (Qué tan cierta es la idea intuitiva de que
cuanto mayores sean los costos fijos de publicar un libro que dure mas, a diferencia
de los costos fijos de publicar un libro que dure menos, menor sera el incentivo de
publicar el libro que dure méas?

Adicionalmente a lo ya explicado, puede pensarse que una editorial desearia
cobrar P} en ambos periodos haciendo creer a los consumidores que es posible
la reventa del libro en el mercado de segunda mano pero_poniendo a la venta una
nueva edicion del libro periodo tras periodo. Una politica asi solo tendria éxito
una vez ya que a la larga los consumidores se darian cuenta de que las nuevas edi-
ciones les eliminan o limitan la posibilidad de la reventa, y como se vio, un consu-
midor no estaria dispuesto a pagar P( por un libro que dura solo un periodo.

Habiendo visto el caso de la editorial Y la reventa de libros en el mercado de
segunda mano,1 puede regresarse nuevamente al caso de la obsolescencia que tiene
una estrecha relacion con el ejemplo simple anterior. La idea es que el monopolista
puede ganar mas si produce Un bien que dure mas que un bien que dura menos i
puede %ustar,sus precios acordemente (cobrando mas por el producto que dure
mas). D2 seria, en este caso, la demanda del producto que dura mas, mientras que
D ( seria la del producto de menor duracion. Por el mismo razonamiento emplea-
do en el ejemplo anterior, puede verse que los beneficios de la produccion del bien
de mayor duracion pueden ser mayores que los generados por la produccion del
bien_de menor duracion. El lector puede responder por su cuenta a la interrogante
de si, por ser el bien gue dura mas mas costoso (gremo de venta mayor? en relacion
con ¢l otro, la cantidad consumida de ese bien debe ser menor que la del otro.

Al igual que en el ejemplo de la editorial podria pensarse que el productor
puede hacer creer al consumidor que un bien es duradero sin serlo en realidad. Eso
puede ocurrir en el corto plazo, pero a la larga el mercado informa a los consumido-
res de las cualidades del producto y los consumidores aprenden de su experiencia.
En cuanto a las Pat_entes es interesante analizar la estrateﬁla que maximiza los bene-
ficios del propietario de la patente o del inventor. Para eflo supéngase que ¢l bien X
s0lo puede ser producido mediante la i)atente. Para simplificar se supondra (iue_ el
costo marginal es constante_(horizontal), tanto para la empresa productora def hien
X como para el inventor. En situacion”de competencia perfecta en el mercado del

(1) Para mayores detalles véase Miller. H (1974).
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bien X se presenta una situacion como la del grafico 11 28a. O es la oferta que re-
fleja los costos con exclusion del de la patente, mientras que D es la demanda del
bien X. Como el inventor es el monopolista en este caso, este tiene una demanda
dirigida d con un correspondiente ingreso marginal IMgj. La demanda d muestra
lo maximo que el inventor puede cobrar a las empresas; es decir, esta demanda co-
rresponde a la diferencia entre lo que los consumidores del bien estan dispuestos a
pagar menos los costos de produccion con exclusion de la regalia. El punto A esta
por lo tanto directamente encima de B, y la diferencia vertical entre Dy d es la
oferta que refleja los costos de produccion sin considerar la regalia. El ingreso mar-
ginal lo iguala el inventor a su costo marginal CMgj, de tal manera que se determina
una regalia Ro por el uso del invento. A laoferta O se le suma esta regalia (que s
un costo para la empresa) lo que lleva a una oferta O + RQy un precio P Los be-
neficios del inventor estan dados por el area ROABC mientras que las distintas em-
presas en el mercado competitivo solo tienen beneficios “normales” (es decir, acor-
des con su costo de oportunidad).

Grafico 11.28

Patentes en competencia y monopolio.

Una situacion diferente y quizas mas interesante se presenta si la patente da
lugar a que una empresa sea monopolica debido precisamente a la patentel. Este
caso se ilustra con ayuda del grafico 11,28h. De nuevo se supone qUe el costo mar-
ginal es constante. El inventor monopolista se enfrenta a una demanda d,que nue-
vamente refleja el méaximo cobrable por parte del inventor. El ingreso marginal co-
rrespondiente a esta demanda d, IM%j, al igualarse al costo marginal del inventor,
CMgj, lleva a una regalia RQ. Sin embargo, el inventor no sdlo impone en este caso

(1) I'llector puede consultar Demsetz, 11.(1969).
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la regalia R~ También ha de imponer condiciones con respecto a la cantidad pro-
ducida por el monopolista del bien final. Si el inventor no fija la cantidad por pro-
ducirse, entonces el mon(ifolista, enfrentado a un costo marginal CMgo + RQ, deci-
dira restringir la cantidad a Xj ,ouesto que en ese nivel de loroducmén el costo mar-
ginal CMgu + Rq seria igual al ingreso marginal, IMg del monopolista del bien x

El nivel de produccién Xj, sin embargo, no es de conveniencia del inventor
que tal como se vio, prefiere una cantidad xQ. En un nivel de produccion el
inventor no hace maximos sus beneficios por lo que, para evitar cualquier “ajuste”
por parte del monopolista del bien final, el inventor debe no sélo f|iar la regalia
Rq sino también la cantidad que debera ser producida por el monopolista del bien
final. Esto puede estipularse en el contrato respectivo entre las partes.

En el analisis anterior, se ha discutido la importancia de las patentes en la
formacion o mantenimiento de un monopolio. ES importante mencionar que con
las patentes se da una aparente contradiccion: por un lado, estas hacen exclusivos
los conocimientos derivados de ellas, pero por otro lado, asignan derechos para su
"produccion” adecuada. Para evitar los efectos monopalicos de las patentes es que
se establece una existencia limitada de ellas. Al igual que los beneficios existentes
en el corto plazo en situacion de competencia "premian” a la emf)resa, los benefi-
cios resultantes de una patente no permanente pueden “premiar” al innovador.

11.11 Resumen de las ideas mas importantes del capitulo

En este capitulo se analizo el modelo que refleja una situacion oFues_ta a lade
la competencia perfecta. Las ideas mas importantes del capitulo son las siguientes:

lo  El modelo se basa en los supuestos de un solo productor, existencia de barre-
ras en la entrada al mercado y la existencia de muchos demandantes no orga-
nizados. Lo anterior implica que empresa es sinénimo de industria y que la
demanda a la que se enfrenta el monopolista es de pendiente negativa, puesto
que su producto es, hasta cierto punto, “Unico”.

20 El monopolista, dada su condicion en el mercado, Io?ra obtener beneficios
ue no son arrebatados por la competencia, debido a las barreras en la entra-
ga. Los beneficios cubren ampliamente el costo de oportunidad y en este sen-

tido podrian ser llamados “extraordinarios”.

3°  Mientras que en competencia perfecta, lasempresas producen aun nivel de pre-
cio acorde con el costo marginal de produccién, el monopolista produce a un
precio superior a su costo marginal. Esto implica que, si no existen otras dis-
torsiones en el mercado, el monopolista genera un “triangulo de pérdida de
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el jciencia social”, el eual représenla una subcsliinaeion de la peidida social
total. Una estimacion més precisa de la pérdida deheria incorporar también
el costo rie volverse monopolista v de mantener tal situacion. 11 limite méxi-
mo de la perdida estaria dady, rie esta manera por los henel icios »pie oblcudi ia
el monopolista sumarlos al tridngulo rie pérrlirla trarlicional.

| ' monopolista opera en un tramo elastico rie la recta de demanda, debido a
que i la elasticidad punto inora menot a 1(en valor absoluto), el ingleso mai-
ginal no poriria intersectar al costo marginal en el cuadrante positivo.

lil moanoIista puede discriminar en tres grados diferentes en funcion de
cuan facil resulta absorber el excedente de sus consumidores. Se distingue la
discriminacion de tercer grado, de segundo grado y de primer grado (o perfec-
ta). Para la discriminacion de tercer grado serd necesario cpie los mercarlos
sean separables y que las elasticidades de demanda de los distintos mercados

glveHan, entre sl. Ademés, pFra tener certe/.a de que S esta efectavament
Iscriminando s suFone que " los costos marginales son iguales en cada uno ge

los mercados (con el fin de descartar el caso en el que las diferencias en [necio
cobrado a Iris distintos clientes o qrupos de cligntes se deben a una diferencia
en el costo de producir u ofrecer el bien o servicio), 1n el caso de la discrimi-
nacion de tercer grado, se hace en los distintos mercados separados por me-
dio del cobro de un precio Unico en cada uno de los mercarlos. Para el caso
de la discriminacion de segundo grado, la discriminacign se hace ademas por
“blogues”, es decir, por cierto numero de bienes vendidos. fin cambio, con
la discriminacion de primer grado S absorbe todo el excedente del consumi-
dor, de tal manera que se cobra un precio distinto por caria unidad vendida.
Paradojicamente, sin embargo, la discriminacion de precios perfecta lleva a
que se elimine el triangulo rie pérdida de eficiencia.

Las comparaciones entre el monopolio y una situacion hipotética competiti-
va han de tomarse con cautela, puesto que no puede suponerse, en general,
que la empresa monopolica enfrente la misma estructura de costos (1ue la
industria competitiva, si esta Ultima existiera. Puede pensarse que. el mo-
nopolio i)uede tener costos de produccion menores, o que determina cpie
sea posible que el monopolista, pese a todo, no determine una pérdida social
para la sociedad en su conjunto, lo que se da inclusive si se interpreta esta
pérdida como su “limite maximo”. liste lo_unto debe ser tefiirlo en cuenta por
parte de cualquier organismo antimonopolios en el momento rie evaluar fusio-

ne%j de empresas o la existencia de un monopolio en un momento determi-
nado.

Para el caso en el que el monopolista cuente con varias plantas, la regla tic
produccion eficiente (privadamente hablando) es igualar, en geneial.el costo
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marginal de_produccion entre las distintas plantas. Fsta goll’tica puede resul-
tar optima inclusive cuando una planta muestra considerables economias a es-
cala, es decir, costos medios y marginales decrecientes. Se analizaron varios
casos en el texto.

Para el caso en el que la empresa monopdlica Broduce un bien x y a la vez, en
forma conjunta y en proporciones fijas, otro bien y, la politica adecuada no
era necesariamente la destruccion de los excedentes que no podian venderse
al precio que maximiza los beneficios, sino que podia resultar més ventajosa
la venta de tales excedentes en un mercado separado a un precio menor.

Para el caso en el que una empresa matriz tiene una subsidiaria que la provee
de insumos, se vio que la politica adecuada era la de sequir la regla “compre-
se de la fuente més barata” y no “comprese solo de la subsidiaria” (equivalen-
te a sequir la regla “véndase al que ofrece mas” y no “véndase solo a la empre-
sa matriz”). Se analizaron los casos en los que existia competencia en la pro-
duccion del bien intermedio g también en los que era dado cierto poder
monopélico por parte de la subsidiaria. Sin embargo, en este Ultimo caso, se
anotd que la empresa matriz podia verse incentivada a fusionarse vertical-
mente con el fin de controlar [a oferta de un insumo para desalentar a cual-
quier competencia potencial.

El monopolio natural es un tipo especial de monopolio que se caracteriza por
considerables economias de escala que harian imposible la oFeracién en el
mercado de las empresas competitivas, dado el costo marginal de pendiente
negativa en el rango de produccion relevante. Sin embar?o, la existencia de
un monopolio natural no implica que éste ha de ser estatal, dado que el Esta-
do puede alternativamente organizar una especie de “subasta” que asigne el
derecho de proveer el bien o servicio al concesionario que ofrezca la mejor
alternativa (es decir, el menor costo). Sin embargo, se vio que el monopolio
natural lleva a una paradoja: si la empresa actlia eficientemente desde el pun-
to de vista social, harfa también pérdidas, mientras gue, si actua de tal manera
gue no hace beneficios ni pérdidas, estaria generandose un triangulo de pérdi-
a de eficiencia. Las alternativas eran subsidiar a la empresa For las pérdidas
privadas al producir a un precio acorde con el costo marginal o discriminar.
El subsidio podria, sin embargo, generar una distorsion en otro mercado.

Si existen horas “pico™ y horas “no pico”, la alternativa eficiente de produc-
cion es cobrar precios distintos segln el nivel de la demanda, lo que no ha de
confundirse con una discriminacion de precios. De esta manera se asigna el
uso del bien o servicio al que lo valoriza més.



120 Si hien el monopolio genera una pérdida de eficiencia social, esta pérdida
puede no existir si a la vez existen otras distorsiones en el mercado. Este
tema s tratara mas adelante en el texto.

13° Finalmente, se habld en el paragrafo de la obsolescencia de las patentes e
innovaciones y se destacd que un monopolista 0 una empresa con cierto po-
der monopdlico no necesariamente tienen incentivo en acelerar la deprecia-
cion u obsolescencia de los productos que genera.
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CAPITULO 12

EL CARTEL MONOPOLISTICO

12.1 El'modelo simple en el caso de que las empresas sean idénticas

Un modelo similar al del monopolio es el del cartel monopolistico, bajo el
cual las empresas independientes de una determinada industria acuerdan actuar en
colusion para maximizar los beneficios del grupo como un todo. Cada emFresa que
forma parte del grupo acuerda producir menos para asi poder aumentar el precio y
las ganancias. Sin embargo, y, tal como se vera a continuacion, el cartel es “inhe-
rentemente inestable”. Esto significa que cada empresa desearia burlar el acuerdo
para producir més.

Puede analizarse primeramente un caso en el (1ue “n” empresas iguales parti-

cipan en el cartel (y dejar de lado el caso del “cartel oligopolistico” en el que slo
cierto grupo dentro de la industria se decide por el cartelg). En el grafico 12.1 el
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cartel como un todo se presenta en el lado derecho, mientras que la empresa tipica
se presenta en el lado izquierdo, puesto que todas las empresas son Iguales. En un
momento inicial, la industria_es competitiva y cada una de las “n” empresas produ-
ce XQ, lo que hace un total industrial de nXQ. Al formarse el cartel, se desea maxi-
mizaf los beneficios como un todo, por lo que el precio aumenta de PQaPj. Este
aumento s6lo puede ser generado por una restriccion en la cantidad producida por
cada una de las empresas. Cada empresa en este caso tiene un limite Xj v, si s
dejan de lado los costos fijos, los beneficios estarian dados por el area P ACD. Sin
embargo, la empresa no esta satisfecha si produce X , ya que desea producir mas al
precio imBuesto por el cartel, P(, por lo que B serfa el punto de maximizacion si el
precio esP . Lo que intenta la empresa es engafiar a las demas con el fin de obtener
adicionalmente los beneficios dados por el area ABC. Sin embargo, si todas las em-
presas hacen lo mismo el cartel se resquebraja y termina por autodestruirse. Es por
ello por lo que el cartel es “inherentemente inestable”.

¢Cuando existe incentivo para la formacion de un cartel? Para dar una res-
puesta han de estudiarse la demanda y la sumatoria del costo marginal u oferta,
sobre la base del grafico 12.2. Antes de la formacion del cartel las empresas reci-

Gréafico 12.2
Incentivo Para formar un cartel.

bian como beneficio "t area PQBD. Tras la formacion del cartel, los beneficios son
los correspondientes al area P ACD. Puede verse que los miembros del cartel pier-
den el triangulo EBC, J)ero ganan el rectangulo P1AEPQ. El incentivo estard en
funcion de la magnitud relativa de estas dos areas. Puede verse que cuanto méas
elastica sea la demanda en el punto B, menor ser4 el rectangulo PJAEPs y, por lo
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tanto, menor sera la ganancia derivada de la formacion del cartel. Analogamente,
cuanto mas inelastica sea la sumatoria del costo marginal o la oferta, mayor seré el
triangulo EBC, por lo que menor serd la ganancia. Lo mismo puede ser planteado a
la inversa: cuanto mas inelastica sea la demanda y mas elastica sea el CMg o la ofer-
ta, mayor serd la ganancia y, por ende, mayor serd el incentivo de formar un cartel
(la elasticidad de oferta se relaciona con la facilidad con la que la empresa puede
alterar la capacidad de planta). De esta manera, las ganancias, o el incentivo de
formar un cartel, estan en relacion directa con la elasticidad del CMg o de la oferta
y en relacion inversa con la elasticidad de la demanda.

Con respecto a la eficiencia social, puede verse que nuevamente se genera un
triangulo de pérdida igual a ABC. Nuevamente este triangulo es una medida Farcial
de la pérdida de eficiencia social total derivada del cartel ?en otras palabras, el tridn-
?ulo la subestima), ya que no considera los gastos en los que ipcurre el cartel para
legar a tal situacion ni tampoco los gastos necesarios para que se mantenga el acuer-
do (por ejemplo, el control de cada miembro para evitar que unos engafien a los
otros miembros) .1

Ejemplos de carteles o intentos de formacién abundan y quizas uno de los
mas publicitados actualmente sea el de la OPEP, formado en 1960, que logré en
1973 aumentar considerablemente el precio del petréleo. Este aumento en el pre-
cio fue sequido de una relativamente pequefia disminucion en el consumo (140/0
en Holanda y Bélgica, 10 o/o en Alemania Federal y Espafia, 3.5 /o en los Esta-
dos Unidos y 2 o/o en Japon e Italia, en 1974, en comparacion con 19732). Otro
ejemplo es el de la IATA Flnternational Air Transport Association) que agrupa a un
numero de compafiias de aviacion y fija las tarifas. La fijacion de tarifas empez0 a
darse después de la segunda guerra mundial y practicamente la totalidad de las com-
pafiias aéreas formaron parte de esta Asociacion en sus comienzos. Sinembargo, al
pasar el tiempo, un nimero cada vez mayor de compafiias se encontraban fuera de

(1) Véase Skogh, G. (1976).

(2) Business Week (17 de marzo, 1975) “OPEC Tries to Tackle a World Oil Surplus”. Vale
anotar adicionalmente, que en la reunién de la OPEP en diciembre de 1979 en Caracas los
paises productores no lograron fijar un precio Unico por el petréleo ni tampoco limitar su
produccién. Hay varias razones para diferenciar precios. Una de ellas es la diferencia en
costos de produccién entre los distintos paises. Los productores mas eficientes preferiran
precios mas bajos independientemente de sus simpatias por los paises consumidores. Véa-
se Time, “OPEC Fails to Make a Eix” (31 de diciembre de 1979). Por otro lado, puede
ponerse en duda si la situacién anterior al cartel era competitiva, dado el control que te-
nian unas pocas empresas petroleras sobre los pozos petroleros antes de 1973. Puede tam-
bién dudarse de si el cartel es hoy igualmente fuerte que en 1973, puesto que existen sin-
tomas de que el precio del petréleo esta siendo determinado cada vez mas por la “ley de la
oferta y la demanda”. Véase "Oil’'s New Power Structure” (Business Week, 24 de diciem-
bre de 1979).
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la IATA y estas compafiias (como era de esperarse) cobraban tarifas menores, lo
cual afectaba a las compaiiias que formaban parte de la IATA. El efecto general es
(1ue las distintas compafiias actualmente ofrecen descuentos y de esta manera logran
llenar sus aviones (;cual es el costo marginal de llevar a un pasajero mas en un avion
semi-vacio?).1

No s6lo son las empresas propiamente dichas las que se unen en un cartel.
Las agrupaciones de profesionales (los “colegios” o “asociaciones”) son carteles o
intentos de carteles. Lo que se pretende mediante ellos es restringir la entrada al
mercado de trabajo de los que no son supuestamente “calificados” para la ocupa-
cion. De esta manera, los profesionales que se agrupan en un cartel de ese tipo pre-
tenden impedir que otras personas con conocimientos similares puedan ejercer la
profesion. Lo interesante es que en muchos casos el Estado (que en general consi-
dera indeseables a los monopolios, pero por otro lado los promueve) protege legal-
mente a este tipo de carteles. Sin embargo, el deseo no basta, ya que tales carteles
son tan inestables como los de empresas. Los “altos” ingresos en tal o cual profe-
sion incentivan a otros a entrar al mercado. Por otro lado, los que estan fuera del
colegio pueden tener mayor capacidad, pero no cumplen los requisitos del colegio.
Esto actla en perjuicio de los miembros del colegio que se beneficiarian si dejaran
entrar al grupo a los més capacitados (al alterar los requisitos).

Al igual que en el caso del monopolio, el cartel puede hacer uso de la discri-
minacion de precios, aungue probablemente esto sera mas dificil bajo el cartel. Si
los medicos estan cartelizados, por ejemplo, entonces, se puede aplicar facilmente la
discriminacion. Los mercados estan separados (0 se opera ala Fersona Ao alaper-
sona B, pero ninguno puede “revender” su operacion al otro), las elasticidades pue-
den ser distintas (lo que se reflejaria en la idea de que ha de cobrarse “de acuerdo
con la capacidad de pago” del paciente) y los costos de servir a cada paciente pue-
den ser los mismos. Lo interesante es que las personas que cuentan con bajos recur-
s0s economicos pueden beneficiarse mediante la discriminacion de precios al pagar
relativamente menos por los servicios médicos que adquieren.

¢Qué condiciones son necesarias para que un acuerdo de fijacion de preciosy
cartelizacion sea rentable? ;Cuando es mayor la probabilidad de que un cartel se
mantenga unido? Varios factores intervienen en la capacidad del cartel de mante-
ner la cohesion del grupo. Uno de ellos es la relativa abundancia o escasez de sus-
titutos. La posibilidad de elevar precios sera mayor si el producto que se carteliza
tiene pocos sustitutos. No solo es importante el instante mismo en el que se forma
el cartel. También ha de ser dificil encontrar bienes sustitutos después, con el fin
de prolongar la vida del cartel. Si después de la formacion del cartel el bien puede

(1) Business Week (10 dejulio 1978). “The Pressures that are breaking up IATA”.
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ser gradualmente sustituido por otro (no ha de olvidarse la “sequnda ley de la de-
manda”), el cartel no durara mucho. Otro factor que es importante s el de los
cambios en la demanda. Los carteles probablemente seran més exitosos para aque-
llos bienes que se caracterizan por una demanda estable; ocune lo mismo para la
oferta de factores e insumos. En este sentido, épocas de recesion econdmica no son
las mejores para los carteles qué; ante la restriccion en la demanda, tendrén que rea-
justar precios y cuotas (lo que implica a su vez un costo). Una retraccion en la de-
manda puede Ser aln més grave si las empresas que forman el cartel no son de simi-
lar eficiencia. El "salvese quien pueda” en épocas malas puede dar lugar a que una
empresa tenga mayor incentivo para sequir una politica de precios independiente
del cartel y se olvide de cualquier “cooperacion”. Por ejemplo, la industria de bebi-
das gaseosas puede estar cartelizada y en invierno es posible que la organizacion del
cartel sea débil. Si el pais pasa por un periodo de crisis o recesion, esta debilidad
puede acentuarse: La Cia. X puede asi no elevar sus precios a la par que otra. Este
conflicto puede aminorarse cuando la demanda nuevamente se recupera, lo que
ocurriria para el caso mencionado cuando se inicia el verano o el pais inicia su recu-
peracion econdmica. Otro factor importante es lo referente al control de la produc-
cion que ha de estar rigidamente controlado para evitar que las empresas produzcan
mas que la cuota establecida. Esto puede evitarse un tanto mediante la formacion
de una “Agiencia Central de Comercializacion” que se encargaria exclusivamente de
la venta del producto en‘cuestion que se origina en cada una de las empresas miem-
bros del cartel. Esta Agencia llevaria también un control necesario y haria mas difi-
cil el engafio mutuo entre las empresas. Sin embargo, esto no eliminaria la posibili-
dad del engafio ya que se podria vender también parte de la produccion en una es-
pecie de mercado “ilegal”. Otra factor es el referente a los costos. Como se vera
mas adelante, la diferencia en los niveles de eficiencia de las distintas empresas pue-
de llevar a conflicto con respecto al precio que deberia imponer el cartel como un
todo. También puede ser importante el hecho de que existan o no considerables
“economias de escala”. Las empresas pequefias quizas estén menos interesadas en
la restriccion de la produccion si pueden lograr considerable ahorro en costos por
medio del incremento de la produccion. Por supuesto cabe la posibilidad de que las
empresas “grandes” compensen a las relativamente Fequeﬁas por este inconveniente
(inclusive es posible que las pequefias se retiren del mercado previo pago por parte
de las grandes).

La existencia de competencia externa tampoco debe ser dejada de lado. Es
posible que varias empresas en el pais vean que es indtil la formacion de un cartel
debido a que se enfrentan a la comi)etencia extranjera. Es paraddjico en este senti-
do que en la realidad muchas veces los gobiernos denuncian lo negativo de un cartel
sin recapacitar en que un sistema de tarifas puede estar haciendo posible tlue el car-
tel 0 un monopolio se mantengan en pie. Esto se analizar en mayor detalle cuando
se trate el tema de la intervencion estatal y concretamente del papel de las tarifas.
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Es preciso anotar aqui Unicamente que es frecuente que se contrapongan distintas
medidas gubernamentales que en este caso adoptan la forma de una condena a todo
monopolio o cartel y a la vez representan un incentivo directo para su formacion
por medio de tarifas 0 prohibiciones expresas para la importacion.

El poder o la capacidad de reaccion de los consumidores es otro factor que ha
de ser tomado en cuenta por el cartel. La idea es que si los consumidores también
estan fuertemente orFanizados, estos pueden contrarrestar los intentos de fijacion de
precios por parte del cartel. Este caso lleva al modelo bilateral que sera analizado
en el capitulo siguiente. La diferenciacion de productos también es importante.
Puede suponerse que es mas facil la union en un cartel cuando el producto es homo-
géneo. Cuando el producto del cartel es diferenciado, habra otro motivo para que
existan diferencias en los precios de venta lo que hace mas dificil el control. Es
quizas por ello por lo que los carteles de productos homogéneos como, por ejemplo,
la OPEP han tenido més éxito que aquellos de Iproductos diferenciados (industrias
de bienes de consumo, por eﬂ'emplo). La posibilidad del engafio mutuo e inestabili-
dad inherente es mayor en el caso de los productos diferenciados. Finalmente, un
factor importante es el referente a los costos de transporte: Si los costos de trans-
porte son bajos en relacion con el precio final, le sera mas dificil a un cartel local
mantener un precio alto puesto que la competencia de otro lugar puede penetrar
facilmente en el mercado. Si los costos de transporte son relativamente altos, el car-
tel local puede gozar de una cierta “proteccion natural” derivada precisamente de
aquellos costos. Sin embargo, si el cartel esta formado por empresas dispersas geo-
graficamente surge el problema de calcular los precios que tomen en cuenta apropia-
damente la lejania o cercania de los distintos mercados. Bajo este punto de vista,
los altos costos de transporte acarrean un problema adicional para el cartel y los
posibles conflictos entre las empresas si se decide la imposicion de un precio unico.
Por ejemplo, en un cartel conformado por tres empresas, A, By C, si A esta alejado
del mercado pero By C estan relativamente cercanos, A preferira un precio distinto
al que desean By C, debido a que a A le cuesta més hacer llegar su producto al mer-
cado. Este factor se relaciona con el de las empresas con distintas estructuras de
costo que se analizaran mas adelante.

Si bien los factores anteriores son importantes en la formacion de un cartel y
han de ser tomados en cuenta por el grupo, no debe concluirse que no ha de tenerse
éxito al desearse formar uno. El cartel puede hacer suficientes beneficios en el cor-
to plazo en el que se mantiene en pie por lo que puede ser rentable. Si bien éste es
inestable no ha de confundirse esta inestabilidad con una falta de rentabilidad.

Las ideas anteriores é)ueden ampliarse y resumirse en lineas generales median-
te las reglas siguientes: El cartel sera relativamente mas exitoso y probablemente
mas cohesionado y fuerte cuanto:
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! a) Menor sea la elasticidad de la demanda (menor sea el nimero de sustitu-
tos);
b) Mas estable sea la demanda en el tiempo;

¢) Menos varien los precios de los insumos y factores en el tiempo;

d) Mas semejantes sean las empresas que se unen;

e) Mayor nlmero de empresas dentro de la industria en cuestion decida for-
mar parte del cartel;

f) Menor sea el nimero de consumidores (solo si esto se correlaciona con un
menor poder de reaccion por parte de los consumidores);

g;) Mayor sea la proteccion del exterior (para el caso de los carteles domésti-
c0s), por ejemplo por medio de las tarifas.

h) Mas controlable sea la produccion;

o) Més semejante sea el producto vendido por cada una de las empresas;

1) Menor sea el grado de competencia potencial;

k) Menos perecedero sea el producto

Fuera de los carteles puede haber también “cuasi-carteles”. Por ejemplo, las
empresas no se concentrarian tanto en uniformizar el precio de venta o de restringir
la cantidad sino de dividirse el mercado por zonas. Otro ejemplo se darfa si un gru-
Fo de empresas acuerda fijar precios, pero se deja que exista libre competencia entre
as empresas que pueden competir de esta manera mediante la calidad, la presenta-

cion del producto, etc.

12.2 Unaextension al modelo simple: empresas que no son igualmente eficientes.

El andlisis efectuado anteriormente ha supuesto que las empresas son todas
iquales en cuanto a eficiencia técnica; es decir, que todas producen la misma canti-
ad (Xj, grafico 12.1) a un mismo costo total. El modelo simple puede ahora ser
complicado al suponer que las empresas no son igualmente eficientes técnicamente
(es decir, sus costos marginales no son iguales). Esto implica decir que unas empre-
sas producen cierta cantidad del producto (homogéneo) a un costo mayor o menor
que otras.

De nuevo pueden hacerse supuestos simplificatorios: Supongase que s6lo
existen dos empresas, Ay B, que forman el cartel y que la empresa A es mas eficien-
te técnicamente que B. Supdngase también que las empresas han decidido repartir-
se el mercado; es decir, cada una producird la mitad demandada en distintos niveles
de precio. Estos supuestos quedan reflejados en el grafico 12.3. D total esta "par-
tida entre la mitad" por lo que resulta DA'y Dg, ya que cada miembro ha acordado
dividirse la produccion total. Sin embargo esta division lleva a que se dé un conflic-
to en cuanto al precio por cobrar. Laempresa A, més eficiente que una empresa B.
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desearia un precio menor en comparacion con la empresa B. Cuando los costos
eran iguales se vio que no habia conflicto en cuanto al precio que se deseaba impo-
ner. La diferencia en los costos entre las empresas crea conflicto en cuanto al pre-
cio que el cartel debe cobrar asi como en la cuota de produccién asignada.

Empresas cartelizadas con
costos diferentes.

En el caso de la OPEP puede comprobarse el resultado anterior al no ponerse
facilmente los paises de acuerdo con respecto al aumentd en los precios del petro-
leo, lo que ocurre independientemente de las simpatias politicas de los paises de
la OPEP hacia los consumidores de petroleo. Unos piden mas que otros. No debe
sorprender que sean las emf)resas (0 paises) mas eficientes los que presionan por me-
nores precios. Inclusive algunos pueden solicitar un aumento que no compense por
la inflacion mundial debido a que el precio imperante no es de por siel que pudiera
corresponder a su nivel de eficiencia particular. El precio que maximiza los benefi-
cios del cartel es P2, el cual no corresponde a los precios Pt y PQque maximizan los
beneficios de las distintas empresas al acordar éstas dividirse la produccion.

Es posible que, si los costos de las empresas son distintos, algunas empresas
deseen formar un cartel por medio del pago (o del soborno) a otras para que no pro-
duzcan. Por supuesto, este acuerdo solo sera viable si las empresas “sobornadas”
reciben por lo menos lo (1ue hubieran obtenido de beneficios si siguieran producien-
do o si formaran parte del cartel.

En lo dicho hasta el momento en esta seccion se ha supuesto que el producto
cartelizado es hasta cierto punto homogéneo. El producto, sin embargo, puede ser
ligeramente diferenciado, de tal forma que las empresas pueden no solo tratar de
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vender mas a un precio menor sino también de alterar la calidad del producto o del
servicio, lista forma de competencia_puede ser aprobado por el cartel como un to-
do (como podria ser el caso de la IATA), aunque puede ser también una forma adi-
cional de hacerlo inestable, tal como s vio anteriormente.

12.3 Los costos inherentes en la formacion y mantenimiento del cartel.

~ Un acuerdo para formar un cartel debe considerar especialmente tres aspectos
importantes. Primeramente, el cartel debe decidir lo que habra de producirse y el
precio que habra de cobrarse. Esto puede acompaiiarse de una adecuiada coordina-
cion en lo que respecta a las decisiones de inversion, gastos de investigacion, politica
salarial, etc., que van mas alla de la fijacion de precios o la asignacion de cuotas de
produccion entre sus miembros. Cuanto mayor en ndmero sean estos acuerdos
complementarios, més se aproximara el cartel a una fusion entre empresas. En se-
?un 0 lugar, el cartel ha de especificar la forma en que se dividiran las ganancias ne-
as. En tercer lugar, el cartel debe disefiar un sistema de control para evitar que un
miembro se aparte de él. Cuanto mayor sea el costo de formacion ?/ mantenimiento
del cartel menores serdn las ganancias derivadas de él. En cuarto lugar, el cartel no
ha de subestimar a la competencia potencial ni tampoco el poder de reaccion de los
consumidores del biem Es posible que por estar interesados en ganancias de corto
plazo se dejen de aprovechar las de largo plazo.

12.4 Resumen de las ideas mas importantes del capitulo

. En este breve capitulo se analizé el comportamiento del cartel monopolis-
tico, definido como la agrupacion de productores (1ue deciden actuar en torma
unida con el fin de maximizar los beneficios del cartel como un todo. Las ideas
importantes de capitulo son las siguientes:

loEl cartel es inherentemente inestable ya (iue, al precio fijado por el cartel, la
empresa individual no esta satisfecha con la cantidad establecida por el grupo
y prefiere aumentar la produccion. Sin embargo, si el comportamiento es ¢
mismo con respecto a las demas em[)resas, el cartel deja de operar, puesto que
Ja sobreproduccion llevaria inmediatamente a una reduccion en el precio.

20 Si las empresas son distintas, entonces el conflicto surge no sélo con respecto
a la cantidad establecida para cada empresa sino también con respecto al pre-
Ci0 que desearia cobrar cada empresa fple forma parte del cartel. Este factor
puede crear una inestabilidad adicional. Las empresas més eficientes preferi-
re%n _pr?mos relativamente menores en comparacion con las empresas menos
eficientes.
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L1 incentivo de formar un cartel estd en funcion de las elasticidades de deman-
da y de la sumatoria del costo marq;nal. A mayor elasticidad de demanda me-
nor” sera, ceteris Par_lbus, el incentivo, mientras que a mayor elasticidad de
“oferta” (la sumatoria del costo marginal) mayor sera el incentivo.

Puede pensarse (1ue el cartel sera mas fuerte comparativamente hablando en
tiempos en que la economia estd en auge, cuando el bien no tiene muchos
sustitutos, cuando la demanda no fluctda mucho, cuanto mas rigido sea el
control de la produccion en cada una de las empresas miembros del cartel,
cuanto menor sea la competencia potencial (externa o interna) y cuanto
menor sea el poder de reaccion de los consumidores, entre otros.
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CAPITULO 13

EL MONOPSONIO, EL CARTEL MONOPSONISTICO Y
EL MONOPOLIO BILATERAL

13.1  EI Monopsonio

El modelo del monopsonio en ‘el-mercado de bienes supone la existencia de
un solo consumidor que se enfrenta a un considerable nimero de productores, de
tal manera que estos Ultimos no ejercen influencia sobre el precio. A diferencia del
monopolio y del cartel monopolistico, es ahora el comprador el que impone el pre-
cio con el objetivo de maximizar su beneficio (es decir, su excedente). Esto puede
verse con ayuda del grafico 13.1.
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Al igual que la demanda tiene su correspondiente ingreso marginal, la oferta
tiene también una curva marginal, CMg’. Esta curva CMg'y la “demanda” determi-
naran el maximo excedente obtenible acorde con el punto B. El nico comprador
adquirird X ( a un precio Py de esta manera obtendra un excedente dado por el
area ABDP). Esta cantidad serd ofrecida a esc precio debido a que el punto D esta
sobre la curva de oferta (gue es el “costo medio” para el comprador). La “deman-
da” no es una verdadera demanda (al igual que no se da una “oferta” para el caso
del monopolio) ya que es el comprador el que tiene poder para determinar el
precio.

El Gnico comprador puede hacer uso de la discriminacion de precios con el
fin de incrementar sus heneficios. Lo que hace es comprar a precios distintos de
acuerdo con la diferencia entre las elasticidades de oferta de cada mercado dn el
que compra. Puede también discriminar en forma “perfecta” con el fin de extraer
a los productores toda su renta. De esta forma haria suya  area PjDE (grafico
13.1) y el &rea BCD. La produccion seria en este caso la comfetitwa (XQ y el
Unico comprador estaria obteniendo un beneficio igual a ACE. EI mismo resultado
podria ser obtenido si el comprador cobra a los productores un “derecho” de
venta. De esta manera, el comprador puede adquirir XQal precio competitivo, lo
que le daria un beneficio dado por el area ACPQ. Adicionalmente, el “derecho” de
venta puede, posibilitarle la obtencion del area adicional PQCE.

~ Vale la pena observar con mayor detalle la discriminacion monopsonica cuan-
do ésta no es perfecta. Esto s ilustra con ayuda del grafico 13.2. Lo que ¢l mo-
nopsonista desea es comprar a distintos precios para hacer maximo su excedente.

Discriminacion do precios en el caso de nionopsonio.
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Para ello se construye una curva CMg™ | g que es marginal a la oferta total A+B
(no olvidar que para el monopsonista la oferta es el costo medio al igual que la de-
manda es el ingreso medio para el monopolista). La interseccion CMg’ =*D”
determina que el f)recio cobrado en el mercado B sea PQmientras que el del merca-
do A sea ?Xx. El lector debe comprobar por qué esto es asi y ver la semejanza exis-

tente entre la discriminacion en condiciones de monopolio y la discriminacion en
condiciones de monapsonio.

Si se pasa a otro punto, el lector recordard el andlisis que se hizo en el ca-
pitulo del monopolio sobre los "precios de transferencia” para el caso en el que
en lo relativo al producto intermedio la empresa subsidiaria estaba sujeta a com-
petencia asi como el caso en el que el producto intermedio era producido en
situacién de monopolio y el poder monopdlico de la empresa subsidiaria estaba
dirigido hacia la compra de terceros (es decir, a las empresas distintas de la matriz).
¢Qué sucede si la empresa matriz tiene ahora cierto poder monopsonico en la com-
pra del bien intermedio? Este caso Euede ser analizado a continuacion con las he-
rramientas descritas anteriormente. El gréafico 13.3 ilustra lo que sucede: la empre-

Bien intermedio que se vende en un mercado monopsoénico:
Empresa matriz compra X Qa PQa tercerosy Xj a P( de
su subsidiaria.

sa matriz puede hacer uso de su poder monopsonico debido a la pendiente positiva
de la oferta externa. A partir de la oferta externa se deriva la acostumbrada curva
CMg'’. Sin embargo, la empresa matriz solo desea aprovechar su poder monopsénico
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frente a las empresas externas que la proveen del bien intermedio y no frente a su
Prop!a empresa subsidiaria. Esto significa que al CMg’ ha de sumarsele la oferta de
a misma subsidiaria, de donde se obtiene la curva CMg™ + Oferta de la subsidiaria.
El corte de tal curva determina la produccion total que se dard, es decir, X2 Parte
de esta produccion sera demandada por la empresa matriz y dirigida a su subsidiaria
mientras que otra parte sera dirigida hacia las demas empresas proveedoras. El pre-
cio que se'le pagara a fe empresa subsidiaria (Ilamado precisamente “precio de trans-
ferencia”) sera d,mlentras,que se pagard PQa las demés empresas. De esta manera,
se adquirira XQ de las demas empresas Y X( de la empresa subsidiaria, o que hace
un total de X2. De esta manera, al igual que en los casos vistos en el capitulo sobre
el monopolio, la empresa matriz maximizara los beneficios del sistema en su conjun-
to (es decir, de la empresa matriz y el de la empresa subsidiaria).

13.2 El cartel monopsonistico.

El cartel monopsonistico presenta las mismas caracteristicas que fueron ano-
tadas al explicar el cartel monopolistico.  La idea en este caso es que existe un gran
nimero de consumidores que deciden unirse y acuerdan pathar 5010 un determinado
Preuo por el producto en cuestion. Esto se relaciona con Tos intentos de “boicot”
rente a los productores por parte de los consumidores.

 Elgréfico 13.4 sirve_para ilustrar las ideas importantes: En un momento ini-
cial el mercado es competitivo. Los “n” consumidores que, para simplificar, se S-

Grafico 134
Cartel monopsonistico.
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ponen idénticos, demandan en total nXQa un precio de equilibrio competitivo P

Al formarse el cartel de los consumidores, el precio que se impone es ?! con el fin
de hacer maximo el excedente para el grupo como un todo. Sin embargo, a un pre-
cio Pj los oferentes solo estan dispuestos a lorodumr nX('y el cartel monopsonis-
tico tiene que distribuir esta cantidad entre los “n” consumidores. Cada consumi-
dor tiene que .comﬁ)rometerse_ a comprar X( a un precio P i el grupo ha de tener
éxito al cartelizar la adquisicion del producto. El problema es que el consumidor
desea X2 cuando el precio impuesto por el cartel es Pf y esto lo llevara a intentar
engafiar al I%rupo Paga_ndo Mas que PF y comprando mas que X(. Si todos los con-
sumidores hacen lo mismo, el cartel es inestable y termina resquebrajandose. El in-
tento por parte de cada consumidor de hacer suyo el triangulo de excedente adicio-
nal ABC termina en un incremento en las compras. Por lo tanto, al igual que en el
caso del cartel monopolistico, el cartel monopsonistico tiene que gastar recursos
para que se cumpla el acuerdo.

Cuando se trato lo referente al cartel monopolistico, se vio que los incentivos
para formarlo estaban en funcion de las elasticidades de demanda y oferta 50 CMa).
Algo similar ocurre en el caso del cartel monopsonistico. Si se regresa al grafico

13.4, nuede verse que si el precig y la cantidad es P ){X , Tespectivamente, y este
es la situacion competitiva anterior a la formacion uel acuerdo, el cartel Ilevd a que

el precio disminuya a Py la cantidad dlsmlnuyaaXH. El grupo como un todo ga
na el area adicional P({:D pero pierde el area BCF (que era excedente con ante-
rioridad al acuerdo). Las ganancias netas estaran en funcion de la diferencia entre
estas dos areas. Ahora bien, el area PQFDP1 (la ganancia) serd mayor cuanto menor
sea la elasticidad de oferta en el punto comﬁ)etl_tl\_/o, mientras que, analogamente, el
irea BCF sera mayor cuanto menor sea la elasticidad de demanda en el punto com-
Petmvo. De alli que puede sostenerse que las ganancias netas o los incentivos de
ormar un cartel monopsonistico estaran en funcion inversa a la elasticidad de ofer-
ta y en relacion directa con la elasticidad “demanda”: A mayor elasticidad de ofer-
ta menor serd el incentivo y a magor elasticidad de demanda mayor serd el incentivo
?Ia ganancia o beneficio neto). Este resultado es opuesto al derivado al tratar lo re-
erente a los incentivos de formar un cartel monopolistico.

_ Pocas veces se hace referencia al cartel monopsonistico en problemas reales o
en libros de microeconomia. Usualmente al hablar del cartel “a secas” se alude el
cartel de productores. La razon es que los.carteles de productores son mas frecuen-
tes que los casos de carteles de consumidores por lo que se evita el andlisis de estos
Ultimos.  Ademas, las implicancias del analisis son similares y las mismas conclusio-
nes son, en general, validas para ambos tipos de carteles,_i)_uesto que la inestabilidad
es la caracteristica mas saltante en ambos. Esta inestabilidad puede ser ain mayor
i los distintos consumidores no son idénticos (a diferencia de lo supuesto en el and-
lisis anterior) sino que tienen demandas diferentes.
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Pese a que no existen muchos ejemplos de_ cartel monopsonistico relevante,
se pueden mencionar algunos intentos. La decision 24 del Grupo Andino que re-
gula el monto posible de utilidades que pueden ser retiradas de un determinado
pais es una forma de cartel monopsonistico y pueden analizarse su éxito o su fra-
caso dentro de este esquema de analisis. El'lector puede hacer el ejercicio por su
cuenta. Otro ejemplo mas simple es el de los “boicot” que los consumidores hacen
de cierto producto. Por ejemplo, al elevarse el precio del café en el mercado nortea-
mericano se_formaron grupos de amas de casa que pretendieron dejar de adquirir el
groducto. Por supuesto el gran ndmero de consumidores hacia dificil si no imposi-

le tal “boicot”. Lo mismo ocurria al aumentar el precio de la carne en el mercado
estadounidense. Este ejemplo de “boicot” muestra también por qué es mas comun
observar carteles monopolisticos que carteles monopsonisticos.  Los consumidores
son, en general, mayores en numero en comparacion con los productores lo que ha-
ce que [es sea mas costoso unirse. El lector puede, por su propia cuenta, construir
una serie de “reglas” generales que indiquen cuando es més exitoso o mas fuerte un
cartel monopsonistico.

Finalmente, el grafico 13.6 ilustra la situacion en la que se refleja el supuesto
de que los consumidores son |(_1uales. Supdngase que se tienen dos consumidores,
1y 2,y que acuerdan dividirse Ta oferta total. CM?’ pasaria a ser entonces la oferta
difigida a cada uno de los dos consumidores de tal manera que CMg” pasaria a ser
el costo margmal relevante para cada uno de los consumidores para maximizar el
excedente. Por ser esto asi, a ambos consumidores les conviene adquirir XQa un
precio PQ . Sin embargo, los copflictos no se ?eneran ahora solo con respecto a la
cantidad ‘por comprar 3ino tambien con respecto al precio por pagar. El'consumi-
dor con la demanda més alta preferira ofrecer un precio mayor, mientras que el con-
sumidor con la demanda menor preferird un precio menor. El resultado es andlogo
al del caso del cartel monopolistico con curvas de costo diferentes.

Grafico 135
Caso del monopolio bilateral
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13.3 El'monopolio bilateral

En el modelo del monopolio bilateral, un monopolista se enfrenta a un nto-
nopsonista. Ambos desean maximizar su excedente. El monopsonista desea com-
prar a un precio Pjt;‘g, puesto que asi' maximizaria su excedente FBCPAg. El mo-
nopolista desea cobrar un precio P p y Producw Xmp para maximizar asi' sus be-
neficios dados por PjyjpAGH. El conflicto ocurre al querer el monopolista cobrar
un precio que no concuerda con el precio gue desea pa%ar el monopsonista. El re-
sultado es Indeterminado Y esta circunscrito al area ABCD que es la asi' llamada
“area de negociacion”. El resultado final dependera de la negociacion que lleven
a caho las partes. El modelo simple de monopolio bilateral no da una respuesta
precisa con respecto al precio ?/ la cantidad final de equilibrio, pues Unicamente
s conoce que este estara en el “area de negociacion”. El modelo no supone de
antemano qué parte es la que tiene un mayor poder de negociacion.

~ Pese a que el resultado general es indeterminado (no se conoce de antemano
la distribucion final de beneficios entre las partes), debe tenerse en cuenta que en el
punto E (Grafico 135), donde se intersectan la “demanda” y la “oferta”, las dos
artes (el monopsonista y el monopolista) pueden llegar a hacer suyo el triangulo
EC, que seria una ganancia adicional si se diera una fusion. En este caso, el
monopsonista se unirfa con el monopolista, 0 viceversa, o una de lgs partes “sobor-
laria” (es decir, compensaria) a la otra, y el resultado seria eficiente_socialmente
sin importar a distribucion final de los beneficios entre las partes. Sin embargo,
la existencia de elevados costos de transaccion u otros factores (por eljemplo, IS-
p05|tc|oEes que prohiben o limitan las fusiones) pueden imposibilitar el alcanzar el
punto E.

Grafico 13.6

Cartel monopsonistico cuando los consumidores
son distintos.
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Como se vera en la parte VI ﬁlntervencién Estatal), podra ser posible alcanzar
el punto E si una tercera parte (el Estado, por ejemplo, que tiene poder de coer-
cion) impone las “reglas de juego” (por ejemplo a través de un salario minimo o un
precio tope tal como P ) que distribuyen, “desde fuera”, los beneficios entre el
comprador y el vendedor.

13.4 ElCaso de la Intermediacion Comercial

Este caso sera desarrollado primeramente suponiendo que el fabricante de un
producto x tiene poder monopolico y que puede imponer al concesionario (es decir,
al vendedor del bien x) un determinado precio de venta al publico. Esto implica
decir que los concesionarios no estan organizados y no tienen poder monopsénico
frente a los fabricantes. Por edemplq, el producto puede ser “papas fritas en hojue-
las” (que se venden en holsas de polietileno) y el fabricante envia el Eroducto aho-
degas y supermercados con el precio de venta marcado en la bolsa. Las interrogan-
tes son: ;Cual es el precio y cual la cantidad que maximiza los beneficios del fabri-
cante? 'ﬁstan los bodegueros y los supermercados satisfechos con el precio de ven-
faal pubilco impuesto por el fabricante? 1

Se cuenta con una curva ITQ (Gréfico 13.7), que representa el ingreso total
bruto del fabricante antes del pago del margen “m”™ al concesionario. Supéngase
que “m” es 0.10. Esto significa que el concesionario obtiene 10 o/o del precio de
venta al publico de cada unidad vendida, La curva de ingreso total no es una linea
recta puesto que el fabricante prosee cierto poder monopolico (el bien no tiene
muchos sustitutos). La curva IT( representa el ingreso total neto del fabricante;
es decir, lo que recibe el fabricante luego de deducirse el margen correspondiente
al concesionario. Puesto que ITx es el ingreso neto, ITx = (L-m) ITq. La diferen-
cia vertical representa los beneficios ?ue obtiene el concesionario, si éste no enfren-
fa c_osto.al?uno. Los beneficios se reflejan en la curva BTC Puede verse que al con-
cesionario le conviene vender X j, ya que en ese nivel de cantidad los beneficios son
maximos, Para el fabricante el resultado no es tan sencillo Porque tendré que hacer
maxima la diferencia entre el ingreso total neto ITj y el costo total CT del Tabrican-
te. La maximizacion para el fabricante ocurre en un nivel X . Puede verse que en
el caso presentado al concesionario le conviene vender mas a un precio menor, en
comparacion con lo que desea el fabricante. ES por ello por lo que e fabricante es-
tablece un determinado Ipremo al publico de su producto, pues si dejara que el pre-
]go. fuera impuesto por el concesionario, el fabricante no estaria maximizando bene-
iCios.

(1) Laseccion que Sigue se basa en parte, en Horvitz, P. (1966).

442



Crafico 137
Caso de intermediacion comercial.

. Algo similar ocurre en el negocio editorial. ¢Esta satisfecho el autor de un
libro con el precio de venta al publico impuesto por la editorial si el autor recibe
un determinado porcentaje ,deI_Bremo? e nuevo puede suponerse que el autor
preferira que se vendan ‘mas libros a un precio menor equivalente a XQ libros
(grafico 13.7) mientras que la Editorial preferira Xr Este resultado se dara inde-
pendientemente de i el autor desea “hacerse conacido 0 no”. EI comportamiento
anterior permite ofrecer una explicacion a la politica de dar “re?alos” por la com-
pra de ciertos articulos. Varias explicaciones son posibles, pero fa que se relaciona
con el analisis hecho aqui es que el concesionario puede lograr bajar el precio por
medio de los regalos y asi burlar el acuerdo con el fabricante de vender a un precio
determinado (0 a un precio minimo determinado). De esta manera, el concesiona-
rio puede maximifar sus beneficios. Por supuesto, el fabricante puede limitar tam-
bién esta practica si observa que la politica del concesionario es distinta de sus in-
tereses. Hasta ahora se ha supuesto que son el fabricante o la editorial los (1ue tie-
nen B,o[der para fijar el precio mientras que el concesionario g el autor no lo tienen.
También se ha supuesto que el concesionario o el autor no enfrentan costos, Un
caso mas completo es aquel en que tanto el fabricante como el concesionario tienen
poder para_ fijar remos_}/amb_os tienen costos. ENn estas circunstancias se ve ton
mayor claridad el conflicto de intereses cuando se dan poder monopolico y poder
monopsonico. El resultado en el caso extremo (un fabricante que se enfrenta a un
concesionario) es indeterminado (tal es la conclusion clave del monopolio bilateral),
salvo que se hagan supuestos sobre el poder de_cada una de las partes. Notese que
este problema no surge en una Situacion comi)etltlva. En el caso extremo, por ejem-
plo, el concesionario llega a una clientela a la (iue el fabricante no podria llegar di-
rectamente o con relativo bajo costo. Es por ello por lo que el concesionario puede

imponer condi,cioaes ’TI fabricante. Por otro lado, el f%brlcante & L’J?ico, el fonce-
sionario necesita de él'y puede imponer a su vez condiciones La fusion soluciona
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el problema, puesto que no habra conflicto si el fabricante tiene también pro[Jiedad
sobre el concesionario. Lo' interesante de esto Ultimo es que la fusion en este caso
es eficiente, ya que no existe ningln triangulo de pérdida de eficiencia. Esto quizas
no deberia causar sorpresa ya que puede pensarse que existen fusion o congentra-
cion en ciertas industrias debido precisamente a que ése es el sistema mas eficiente
de produccion.

13.5 Resumen de las ideas mas importantes del capftulo.

En este capitulo se complementaron los modelos de competencia perfecta y
monopolio, vistos con anterioridad, con los modelos de monopsonio, cartel monop-
sonistico y monopolio bilateral. Las ideas importantes son las siguientes:

1 En el modelo del monopsonio un solo comprador se enfrenta a nume-
rosos productores, los cuales no tienen poder para contrarrestar la influencia que
el monopsonista ejerce sobre el precio. El Gnico consumidor intentard maximizar
su excedente. No existe una curva de demanda propiamente dicha (por la misma
razon que el monopolista no tenia curva de oferta).

_ 2. El monopsonista puede llevar a cabo también una discriminacion de
precios, al pagar precios diferentes a los distintos productores segun si éstos pro-
ductores sean Separables y tengan una elasticidad de oferta diferente.

3. Bajo el cartel monopsonistico una serie de compradores se unen para
reducir el precio y disminuir también la cantidad comprada con el fin de maximi-
zar el excedente conjunto. Se presentan las mismas dificultades que en el caso del
cartel monopolistico, de las cuales la mas grave es la inestabilidad del cartel. Cada
consumidor, al precio que el cartel ha acordado pagar a los productores, preferira
adquirir una mayor cantidad del bien. Si todos los consumidores J)lensan, de la
misma forma, la cantidad demandada aumentara y los precios tenderan a subir,
lo que debilitara o hara imposible la supervivencia del cartel.

40 En el caso del monopolio bilateral un solo comprador se enfrenta a un
solo oferente. El resultado “simple” del monopolio bilateral es indeterminado;
se tiene Unicamente una “area de negociacion” en la que estara localizado el punto
de equilibrio final. Sin embargo, si s¢ considera la posibilidad de una mayor tran-
saccion por parte del demandante y del oferente (lo que implica costos de transac-

cion hajos 0 nulos) podria llegarse a producir en un nivel que seria hipotéticamen-
te el competitivo.

444



50 Un ejemplo de poder monopolico aunado a un posible poder monop-
sonico es el que se trato al hablar del caso de la intermediacion comercial; Si el
fabricante tiene poder monopollco, entonces Su politica de fijar un precio de venta
al publico que debe acatar el concesionario implica una forma de evitar que el con-
cesionario solicite una cantidad gue afecte 1os beneficios del fabricante. Si, en

cambio, el concesionario tiene poder monopsonico entonces éste estd en condicio-
nes de contrarrestar al fabricante,
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CAPITULO 14

EL OLIGOPOLIO, EL OLIGOPSONIO Y LA

GOPS Y
COMPETENCIA MONOPOLISTICA

14.1 Los Modelos del Oligopolio.

Hasta el momento se han analizado los modelos de competencia perfecta,
monopolio, cartel, monopsonio y cartel monopsonistico. En este capitulo se habran
de analizar, primeramente, los principales modelog de oligopolio para luego pasar
a explicar el modelo de la competencia monopolistica, |I?Op0|_|0 implica “com-
petencia entre pocos” v, tal como quedard claro més adelante, la idea esencial es la
de la interdependencia, lo que significa que el comportamiento de una empresa
afecta a la otra. En muchos casos esta interdependencia no es reconacida entre las
empresas y en ello radica la debilidad de los modelos de O|I(IJ0p0_|I_OZ Existira incen-
tivo para que las empresas se junten en un cartel con todas las dificultades que ello
implica, tal como se vio anteriormente. Es por ello por lo (i,ue el modelo de cartel
es considerado frecuentemente como un modelo mas de o |goFoI|o, aunque se ha
prefelr_ldo aqui separar expresamente el modelo del cartel de los modelos de oli-
gopolio.

Bajo condiciones de oligopolio los pocos productores existentes venden
productos que son buenos sustitutos entre si (este es el caso del "O|I?Op0|l0 dife
renda”), aunque los productos pueden ser tambien sustitutos perfectos (en cuyo
caso se tiene el asi llamado "O|I§10p0|l0 puro”). La decision de una empresa afecta
a la otra empresa, por lo que el comportamiento de una empresa afecta el de la
otra. Esto implica que deben hacerse supuestos precisos sobre el comportamiento
de las empresas y explicarse la forma como éstas reaccionan entre si, A eso se debe
que no se tenga e el caso de oligopolio un slo modelo sino varios, puesto que
“competencia entre pocos” significa en el contexto del oligopolio que las empre-
sas son suficientemente importantes como para afectarse mutuamente (en mercado
contraste, por ejemplo, con el modelo de la com?etenua perfecta) y los resultados
de los modelos difieren en funcion de los supuestos que se hagan sobre la reaccion
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de una empresa ante la decision tomada por la ofra y viceversa. De esta manera,
no se cuenta con una teoria del oligopolio sino Unicamente de una serie de modelos
que presentan distintas situaciones especificas de rivalidad entre las empresas, sin
que se logre desarrollar un analisis general. - Algunos de estos modelos se veran a
continuacion.

14.2 El Modelo de Coumotl

El modelo de Cournol es quizés el mas simple de los modelos de oligopolio.
Su utilidad radica en que germlte apreciar la interdependencia que existe entre las
empresas ollgopollcas. Debido a que se supone la existencia de dos empresas, este
modelo tambien es llamado el modelo de duopolio. EI producto es el mismo
(Coumot presento el caso expreso de dos propietarios de pozos de agua mineral)
y el costo marginal se supone nulo en cualquier nivel de cantidad, tal como s
llustra con ayuda del Grafico 14.1. En un momento inicial solo existe una empresa

Acen el mercado que se comporta monopolicamente. Si XQes el total demandado
cuando el precio es cero, entonces puede concluirse que A producira la mitad de
XQ, s decir, X, cuando el precio es P(. Esto es asf porgue Xt corresponde al
punto en el que el mglreso,marglnal es igual al costo marginal nulo. EI beneficio
obtenido é)or Aces igual al area P MXjO. En un segundo momento, interviene una
empresa B que considera que A seguira produciendo la mitad, es decir, X(. Esto
implica que se tiene una demanda dirigida a la empresa B que es igual a la demanda

() Cournot, A (1897).
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total Dyj menos la cantidad producida por A. Esta demanda es Dg, por lo que B
Eroduce X2 (que es 1/4 del total) y se obtiene un beneficio reflejado en el area
jNXjO. Lo que sucede seguidamente es iue en ese momento, debido a que B
cobra un precio menor P2, A reacciona con la creencia de que B seguird producien-
do X2- Por lo tanto, se tiene una demanda diri?ida a A que es el total demandado
menos la parte producida por B (igual a 1/4 de total%. Esto da lugar a que A pro-
duzca X3'y el lector podra verificar que X3 es ahora 3/8 del total XQ. Nuevamente
reacciona B al suFonerse que A seguird produciendo 3/8 del total. Esto da lugar a
que B produzca luego 5/16 del total (compruébelo el lector). Si esto continda asi'
hasta el infinito el resultado serd que:

A produce: 1/2 - 1/8 —1/32 ...
B produce: 1/4 +1/16 +1/64 ..

113
13

Es decir, tanto A como B se dividiran el mercado de tal manera que ambos
produzcan 2/3 del total XQ. Lo mismo puede hacerse si se supone que existen
tres empresas (un “tripolio”) y el lector podra comprobar que en ese caso s
produciria al final 3/4 del total (XQ. Para n empresas el resultado se aproxima-
riaa XQ, que es la cantidad competitiva en la que el Precio es igual a CMg.

La misma idea anterior puede ser ilustrada mediante las “curvas de reaccion”,
que, tal como su nombre lo indica, son curvas que miden la reaccion de una
empresa ante el comportamiento de la otra. Por ejemplo, “a” muestra, en el grafico
14.2, la reaccion de la empresa A ante la empresa B. Si B no produce nada (tal
como fue la situacion inicial), entonces A produce 1/2 del total. Al producir A 1/2
del total, B produce 1/4 del total, etc. Puede verse que existe una tendencia a llegar
al punto E en el que las dos empresas estan en equilibrio al producir cada una
1/3 del total, acorde con el punto de interseccion de las curvas “a” y “b
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El modelo de Cournot. tal como se ha visto, es til para ilustrar la idea de
interdependencia. Sin embargo, el modelo no es del todo atractivo, puesto que
supone ignorancia por parte de las empresas. Tanto A como B cometen constante-
mente el error de creer que la otra empresa no alterara su nivel de produccion. Esto
no serd asi en un caso real ya que las empresas tomaran nota de su mterdeFendencia
y tendran incentivo para ponerse de acuerdo. Muchos modelos de oli?opo 10 no son
atractivos, debido a que suponen ignorancia. El resultado probable es el de un
c.arltel, por lo que el resultado por obtenerse seria similar al de un monopolio mul-
tiplanta.

El caso presentado anteriormente de dos empresas puede ser generalizado
a “n” empresas. En este caso, las “n” empresas produciran n/n +1 partes del total.
Puede observarse que cuanto mayor sea el numero de empresas mayor sera la
aproximacion al nivel de produccion (1ue se daria en situacion de competencia.
Igualmente puede complicarse el modelo al suponer (1ue el costo marginal no es

nulo y que la demanda no es lineal, aunque los resultados que se obtienen son
béasicamente los mismos.

Fuera del modelo de Cournot, existen ciertos modelos en los que se alteran
un tanto sus supuestos. EI modelo de Stackelber%, por ejemplo, considera la posi-
bilidad de que una empresa sea lider mientras que la otra no. La empresa que no es
lider se comporta igual que en el caso de Cournot, es decir, sin considerar la reac-
cion de las demas, mientras que la empresa lider tiene conocimiento de que la
otra se comporta de manera ignorantel  En otros modelos la empresa desea
mantener constante su participacion en el mercado total.

14.3 El'modelo de laempresa lider.

En este modelo se supone que existe una empresa relativamente girande gen
el sentido de que controla una parte importante del mercado) que es la que fija
el precio mientras que una Serie de empresas pequefias la siguen. Las empresas
pequefias se consideran competitivas, debido a que consideran el precio fijado

Por la empresa lider. EI modelo se ilustra en el grafico 14.3: Se tiene una demanda
otal DJ 'y una oferta de las empresas Fequenas (es decir, la oferta de todas las

empresas con excepcion de la empresa lider), y a partir de éstas puede derivarse
una “demanda dirigida a la empresa lider” igual a D’ que es igual a la cantidad
demandada total en cada nivel de precio, Dy, menos la cantidad ofrecida por las
empresas pequefias, 0, esto es:

D" = Dt 0

(1) Véase Stackelberg, H.: (1952).
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Esto implica a su vez que:1

XTEXP,

XXX
—
<o

0

Wi\ we, 7 p?(P" o

donde E”p es la elasticidad de demanda dirigida a la empresa lider, es la
elasticidad ée demanda total, E?(p es la elasticidad de oferta de las otras )e(mpre-
sas, Xy es la cantidad demandada total,  es la cantidad demandada dirigida a
la empresa lider y XQes la cantidad ofrecida por las empresas chicas.

La ecuacion anterior puede ser puesta de manera alternativa como:
o b Xo/XT elp. Mo,
X P g m

donde mc = X*/Xyes la participacion en el mercado de la empresa lider ym Q =
x0/xy, la é)arnmpacmn en el mercado de las otras empresas. Por ejemplo, si la
elasticidad de mercado es 3 en valor absoluto, la participacion de la empresa lider
en el mercado es del 250/0 y la elasticidad de oferta de las otras empresas es 1,
entonces se tendria que:

(1) Véase el Apéndice C para una demostracién matematica
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25

lo que implica que un aumento en un lo/o en el precio cobrado por la empresa

—lider dard lugar a una reduccion en 150/0 en la cantidad demandada dirigida a la
empresa. Puede verse que cuanto mayor sea la Partici acion en el mercado que le
corresponde a la empresa lider, menor sera la elasticidad de demanda dirigida a la
empresa, lo que podria reflejar un mayor poder monopélico de ésta. Ademas,
cuanto mayor sea la elasticidad de oferta de las otras empresas, menor sera el poder
monopdlico de la empresa lider.

La curva D’ tiene su correﬁ)ondiente curva de ingreso mar(?inal IMg. La
maximizacion ocurre en un nivel de produccion XQque corresponde al punto en
el que el costo marginal de la empresa lider es igual al ingreso marginal. La empresa
lider fija el precio en P, las demés empresas producen X( a ese precio y el total
ofrecido pasa a ser X2-Notese que XQ= (X2 - Xt) por construccion. Como puede
verse, la empresa lider fija el precio que maximiza sus beneficios y las demas
empresas actlan competitivamente ante ese precio. Practicamente la demanda
dirigida a las empresas chicas es horizontal en el nivel de precio P . Vale aclarar,
sin embargo, que las emEresas chicas no necesariamente dejan de gozar de benefi-
cios al sequir al lider. Es Fosible, por otro lado, que la alternativa de “jugar al
lider” sea beneficiosa para la empresa “grande” en cuestion, puesto que le podria
ser mas costoso 0 perjudicial sacar a las otras del mercado por medio de la fusion
con ellas o de la declaratoria de una “guerra de precios”, la cual pocas veces repre-
senta una estrategia optima para una empresa.

Pueden darse al?unas variantes en lo presentado anteriormente, ya que el caso
descrito suponia que la empresa que impone €l Erecio lo hace debido a su tamafio.
Esto no necesariamente es asi, ya que puede haber otro tipo de liderazgo. La em-
presa puede hacer uso de un “liderazgo barométrico”, lo que significa que una
empresa que desea cambiar los precios que imperan en un momento dado del
tiempo analiza primero si el “clima” es apropiado para tal cambio (precisamente
debido a tal “olfateo” es que se llama a este caso “liderazgo barométrico”). Si
se da un aumento general en los costos (que afecta a todas las empresas), entonces
la empresa se decide por dirigir el cambio en precios a costa del riesgo de perder
ventas. Si el “clima” ha sido tal como lo pronostico la empresa, entonces las otras
empresas también haran lo mismo y se evitard asf la pérdida de ventas en bene-
ficlo de la competencia. Si la empresa se equivoca, entonces es posible que el
liderazgo pase a otra empresa que en otra oportunidad ejecute el cambio en el
precio etc

Otro caso de liderazgo se da i la empresa enfrenta costos mas bajos que los
de la competencia. La empresa que tiene costos mas bajos no es necesariamente la
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mas grande (como en el primer caso de liderazgo analizado anteriormente). Las
otras empresas aceptan el liderazgo ante el temor de que la empresa con costos
mas bajos tenga mayor fortaleza en caso de declararse también qlue la empresa
lider es la que menos tiene (iue perder si las demds empresas no la siguen. Este
caso puede ser ilustrado facilmente con la ayuda de un gréafico, y si se supone,
para simplificar, la existencia de solo dos empresas. En el gréfico 14.4 s tiene la

Grafico 144

Liderazgo por diferencia de costos.

demanda de mercado D y la demanda dirigida a la empresa d. En este caso d es
la mitad de D. La empresa A tiene costos mas bajos en comparacion con la empre-
sa B, lo que lleva a que A sea la empresa lider que al maximizar donde CMg" =
IMg determina un precio P, La empresa B toma este precio como dado, por lo que
su IMg se vuelve PACFG, y produce también X7, Las empresas en este caso s
reparten el mercado en forma equitativa. El lector puede construir por su cuenta un
caso en el que hay més de dos empresas.

Como anotacion final ha de mencionarse (iue el modelo anterior Fuede
explicar también el comportamiento de un “cartel oligopolistico” se?un el cual
existen unas empresas que debido a su tamafio han formado un cartel y que son
imitadas en su politica de precios por otras empresas que también forman parte
de la industria, pero que For cualquier motivo no se han unido al cartel. Por su-
puesto, un “cartel oligopolistico” enfrentaria méas problemas de supervivencia que
un cartel que agrupara a todas las empresas que conforman la industria.
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144 El modelo de la demanda quebrada’

Este modelo pretende explicar la rigidez en los precios observables en ciertas
empresas oligopolicas que han aprendido de su experiencia y conocen su interde-
pendencia. Los dos supuestos claves del modelo son:

a)  cuando una empresa aumenta su precio las demas empresas no hacen
lo mismo; y - . L
b)  cuando una empresa disminuye su precio las demas la imitan.

Estos supuestos dan lugar a que la demanda dirigida a la empresa tenga una
forma particular. La idea es que se tienen en realidad dos curvas ae demanda que
en el gréfico 14.5, se presentan como Da y D™ Una de estas curvas (Da) esta

graficada de tal manera que considera lo que sucederia si las otras empresas imitan
a la empresa en cuestion. EI precio es Inicialmente P Si la empresa eleva su
precio a P las dem&s empresas no la siguen. Esto significa que la empresa no vaa
enfrentarse a una cantidad demandada X2 sino ya que como las demés
empresas no han elevado sus precios, la empresa pierde clientes. Algo similar ocurre
cuando el precio cae a P2- Cuando una empresa baja su precio, las demas la siguen
K! por lo tanto, no se enfrentaria a una cantidad demandada igual a X4 sino mas

len a X3. Como las demés empresas imitan a la empresa en cuestion, ésta no
termina ganando tantos clientes como los que ganaria i las demés no hicieran lo
mismo. Puede notarse, de paso, que si la empresa baja el precio por debajo de

(1) Desarrollado independientemente en 1939 por Hall, R. y Hitch.C. (1939) y Sweczy P.
(1939).
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P(%se genera un intento de guerra de precios, ya que las demas empresas reaccionan
a la baja de precios bajando también sus precios. Esto no lo desearia la empresa,
lo (iue explicara a su vez la rigidez en los precios. Puede verse que solo un tramo
de la curva es relevante. Asimismo, solo un tramo de la curva Da es la que es
importante para el modelo. Esto lleva a que se genere una demanda quebrada que
se construye con los tramos relevantes de las curvas 'y D?, y que se muestra en
el grafico 14.5. La demanda quebrada tiene su correspondiente curva de ingreso
marginal, la cual es en este caso discontinua en un nivel de produccién XQ(;Por
gué es esto asi? Demuéstrelo al lector), y solo en un caso especial no existira tal
iscontinuidad. La idea importante es, sin embargo, que si se incorpora el CMg
de la empresa que es CMgQ, se obtienen el precio y la cantidad de equilibrio, como
se observa en el grafico 14.6. Si se da variacion en el CMg, esta variacion no s

Gréfico 14.6

Equilibrio en el modelo de la demanda quebrada.

traducird en una variacion en el precio si la nueva curva de CMg corta al IMg en su
tramo discontinuo. Aqui radica la esencia del modelo que no se presenta en los
modelos anteriores: la rigidez en los precios se da por un temor a declarar una
“querra de precios”. La empresa se muestra reticente a variar su predo ante las
variaciones en los costos por temor a la reaccion de las demas empresas. Por
supuesto, esta variacion en los costos no puede ser infinita sino que ha de circuns-
cribirse al tramo discontinuo del ingreso marginal.

Alterando los supuestos anteriores, se puede llegar también a una demanda
quebrada como la (1ue s¢ ilustra con el Grafico 14.7. En este caso, al aumentar la
empresa el precio las demas la siguen, mientras que, cuando la empresa baja el
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precio, las demés no la imitan. 11 CMg determina que el punto de equilibrio sea
D (que corresponde a un precio P,) o B (que corresponde a un precio [2) Se estara
en 13 si el tridngulo ABC (que es un ingreso) es menor al triangulo DCE (que es un
costo). Puede verse que, en este caso, no se estd en el punto C que corresponde
al punto de quiebra. El resultado més interesante lo ofrece el primer caso analizado.

Grafico 14.7

Otro caso de demanda quebrada bajo distintos supuestos.

La evidencia/ empirica ha puesto en duda la validez del modelo de la demanda
quebrada. Stigler/ encontré que en una muestra industrial de los afios de 1930
para el caso de los Estados Unidos, tanto los aumentos como las reducciones en los
precios por parte de unas empresas fueron rapidamente imitados por otras. No
encontrd ninguna evidencia de la existencia de un punto de quiebra. Ademas
Stigler descubrio que en todo caso eran las industrias que se acercaban a una
situacién de monopolio puro las que se caracterizaban por tener precios mas rigidos
que los que se daban en las industrias oligopdlicas. La teoria de la demanda
quebrada predeciria también que la rigidez seria mayor cuanto menor fuera el
namero de empresas. Sin embargo, Stigler mostrd que se daba lo opuesto. El
modelo no tiene, por ende, base empirica segun el estudio realizado por Stigler.
Simon2 tampoco encontrd sustento empirico en el modelo para el caso de ciertas
revistas de negocios. Descubrid que las revistas monopdlicas alteraban sus precios
menos frecuentemente que las revistas oligopélicas por lo que no se encontrd
evidencia de que, bajo condiciones de oligopolio, los precios variaban menos fre-
cuentemente (eran més rigidos) que en condiciones de monopolio, lo (1ue contrasta
con las predicciones del modelo. Puede verse que no es sencillo llevar a cabo]

[) Stigler, (t (1047
o) S
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pruepas empiricas del modelol Adicionalmente, se puede haber notado que el
precio que corresponde al punto de quiebra (Grafico 14.6) esta dado y no es
determinado por el modelo, por lo que no se tiene un modelo que exgllca la
determinacion del precio sino mas héen uno que explica su rigidez, aunque, Sweezy
se refiere a esta “debilidad’!

14.5 El Oligopolio y la teoria de losjuegosz

La teoria de los juegos permite ilustrar la mutua interdependencia existente
entre las empresas oligopolicas. Los ‘gu_egos” (Pueden dividirse en dos tipos: suma
constante y suma no constante. Bajo €l juego de suma constante, la ganancia para

unos implica automaticamente pérdida para otros. En cambio, bajo el juego de
suma no constante, la giana_nma para unos no lleva necesariamente a una perdida
para otros. Unos ejemplos ilustraran las ideas: Supongase que se cuenta con dos
empresas, A y B, que rivalizan por la participacion del mercado y que se enfrentan
a dos altenafivas, 1y 2. La Tabla 14.1 presenta la llamada “Matriz de Pagos” que
muestra as distintas Situaciones que pueden darse. Tanto A como B tienen su co-
rrespondiente matriz, aunque en este caso es irrelevante hablar de la matriz de B
una vez que se tiene la de A, puesto que la participacion de las dos empresas ha de
sumar 100 o/o. La estrategia 1 puede ser invertir bastante en publicidad, mientras
que la estrategia 2 puede Implicar invertir menos en publicidad. Se supone, para
simplificar, que éstas son las dos Gnicas posibilidades abiertas a las empresas. Lo

Rorce,ntaje,s en los casilleros muestran Jos resultados: Si A adopta la estrategla) yB
ace fo mismo, A controlara 30 o/o del mercado y B el 70 0/0. Lo mismo S€ dd para

los casos restantes.

Al ser las altenativas como las que se muestran en la tabla 14.1, la interro-
gante es cual ser la situacion final que habra de darse.

TABLA 14.1
Matriz de pagosde Ay de B
Matriz de A Matriz de B
Estrategias abiertas a B Estrategias abiertas a B
. 1 2 _ i 2
Gty W 8o Gl T00 200
A 15000 50°0 A 850/0  50°
1) S Domberger (1979) tampoco encuentra evidencia de que las empresas ofigopdlicas se
o Egllﬁl(s) Wn?ﬂéfaﬁ SUs E)rem 5 Sequn fas cambiantes conglc%nesagef nPerca(fo Jp%rg ell £aso de
(7 fta secclon solo s tratan los conceptos éif&? e I[a “teoria de Ios&ue 0s rara mas
eta} es vease Neumann, i\X qnstern, f 9) lina buena Introduction al tema %
puede cinmitrar en Davis, 3
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_ Supdngase que A es conservadora, es decir que actua pensando que B se
decidira por la altenativa gue mas puede peijudicarla. Esto implica que A e
decidira_por la alternativa “Maximin” es decir, por aquel resultado que le daria
“el maximo de los minimos.” Esta actitud pesimista implica que la empresa se de-
cidiria por lo “mejor de lo peor.” Si escoge la alternativa 1 1o peor que puede pasar
es que su participacion sea del 300/0. En cambio, si se decide por la alternativa 2, lo
peor es que su participacion sea de 150/0. EI “maximo de los minimos” implicaria
que s decidirfa por la alternativa 1. ;Que hace B? B puede ser también conservador
y decidirse por la alternativa 1(que es su “maximo de los minimos”). En este caso
el maximo de los minimos para A corresponderia al minimo de los maximos para
B (0 “Minimax”). El resultado final seria que ambos se decidirian por 1 con el
resultado de que Ay B tendrian el 300/0 y 700/ del mercado respectivamente.
En el ejemplo este resultado es de equilibrio Y esta estrictamente determinado.
Esto significa que si A 0 B tuvieran conocimiento de antemano de lo que haria la
otra empresa ninguna alteraria su decision inicial. Se tendria en tal caso el llamado
“punto de ensilladura.” Si hubiera desequilibrio, cada jugador alteraria constante-
mente su decision ante la del otro, aunqu.e.i).uede hablarse adn de un cierto equili-
brio en tal situacion si se admite la posibilidad de ‘'estrategias mixtas™ segtn las
cuales A no intentaria adivinar la decision de B (o Bla de A?, sino que se decidiria
por una alternativa al azar (aunque no se tratara este caso mas complejo aqui).

_» Cuando IosjuegBos son de suma no constante la ganancia de A no es necesa-
riamente a costa de B. EI ejemplo basico que sirve para ilustrar la idea es el del
“dilema del prisionero”, en el cual se arresta a dos personas A y B sospechosas
de haber cometido un crimen que son mterro?adas separadamente. A ambas se les
informa de sus penas: si uno confiesa, pero el otro no, el que_confiesa recibe una
pena menor (dos afios por ejemplo) mientras que el complice recibe una pena
mayor (quince afos, por ejemplos].. En cambio si los dos confiesan, la pena seria
de cinco afios para cada uno y si ninguno confiesa la pena seria de tres afos
i)_uestq que serjan juzgados por un crimen menor (estar armados sin contar con
icencia, por ejemFIo). La matriz de Fagos para las dos personas en cuestion se
Presenta en latabla 14.2 que ilustra las distintas situaciones que podrian darse,
anto Para A como para B, El “dilema del prisionero” implica que uno no sabe que
hara el otro y en este sentido cada uno desea anticipar lo-que hara el otro. A consi-
dera que si B'confiesa, lo peor es no confesar por lo que prefiere confesar.

~Si B no confiesa entonces lo mejor para A es confesar. Esto implica que no
importa lo que haga B, lo mejor para A es confesar. Ocurre lo mismo para B, El
resultado es que ambos terminarian por confesar y tener penas de cinco aos.
En cambio, si cada uno no hubiera buscado su interés personal podrian haberse
decidido por no confesar, con lo cual la pena para amhos hubiera sido merlor
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TABLA 14.2

“Matriz de Pagos” de A “Matriz de Pagos” de B
Persona A Persona A
Confiesa  No confiesa ~ Configsa  No confiesa
Confiesa il Confiesa 5 5
Persona B : g Persona B 15 3
Noconfiesa 2 No confiesa

(3 afios). Sin embargo, la solucion no es estable Puesto que si A hubiera sabido
gue B cBonfesana, se hubiera decidido por no contesar. Lo mismo hubiera ocurri-
0 con B,

El ejemplo anterior puede ser adaptado a multiples situaciones, entre ellas
la de la limitacion de armas entre paises. A cada pais le_convendria la coopera-
cion; pero, al no conocer Ia decision del otro pais, la decision final podria impli-
car (iue cada pais “gaste mas de lo necesario” en armamento. Lo mismo ocurre
en el sector agricola en el que la elasticidad, precio es menora uno: si todos s
pusieran de_acuerdo J_)ara limitar la produccion sus ingresos serian mayores. Sin
embargo el interés individual es gue cada uno produzca lo maximo posible. Puede
verse aqui la analogia con el modelo del cartel en el que el interés colectivo no iba
a la par con el interes individual.

El lector ya habra notado la analogia que la teoria de los juegos tiene con
los modelos de” oligopolio en los que prevalece la interdependencia. Supéngase
que existen dos empresas en un mercado: Ay B, y, dos estrategias abiertas a cada
una de ellas: ser lideres o sequidoras. La matriz de pagos se muestra en la Tabla
14.3. Si Aes lider y B es lider, los beneficios seran de UM 10 para cada uno.  Si
ambas empresas optan por ser seguidoras, su beneficio seria de UM 100. En cambio,
si A es lider, pero B es sequidora, entonces los beneficios seran UM 200 para A
y UM 80 Para B. Si cada una actla independientemente creyendo que es lider,
entonces el resultado sera de UM 10. En cambio, si ambas reconocieran su mutua
interdependencia, podrian optar por la alternativa de seguidoras con lo que logra-
rian un beneficio de UM 100 cada una. El equilibrio es inestable: Si A decide ser
sequidora Porque considera que ha de actuar de manera conservadora y B hace lo
mismo, entonces, Si A sabe (1ue B serd seﬁmd,ora, A preferird ser lider.” Lo mismo
ocurrira con B: lo mejor de lo peor implicaria ser sequidora: sin embargo, una vez
que B sabe que A optara por la altemativa de seguidora, habra incentivos para
que aquella sea lider,
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TABLA 143

Matriz de pagos de A Matriz de pagos de B
| strategia de B Lstratcgia de B
Lider ~ “Sequidora Lider gSeguidora
: Léder 10 200 Lider 10 80
Estrajegia.de A '
: ragegglm AN 100 Lstragcgélaji(a%ré 200 100

. En los juegos anteriores solo dos personas participaban en ellos. Tales juegos
“bi-personales” pueden ser ampliados para considerar, mas personas }( mas alter-
nativas. El lector interesado podra investigar las complicaciones y detalles de tales
juegos por su cuenta. Aqui solo se pretendio presentar las ideas basicas.

14.6 El Oligopsonio

El oligopsonio es un oligopolio For el lado de los consumidores de un hien o
de factores de produccion. Por ejemplo, puede darse una situacion de oligopsonio
en el caso en que pocas empresas contratan servicios especializados de cierta clase
de mano de obra. Debido al reducido nimero de demandantes, un demandante
afecta al otro por lo que se da Sal iqual que en el oligopolio) cierta intercependen-
cia entre ellos. De esta manera, al contratar una empresa los servicios de tal mano de
obra jEun salario mayor, los efectos repercuten sobre los demas contratantes. Si se
trata_del mercado de bienes, la idea es la misma: los escasos compradores del bien
son interdependientes entre si de tal manera que la mayor compra de uno afecta la
comPra del otro. En tal caso los consumidores estarian incentivados a formar un
“cartel oligopolistico” . Debido a la similitud entre el oligopsonio y el oligapolio, no
se le tratara en detalle.

14.7 Caracteristicas del modelo de la competencia monopolisticaz

Cuando los productores son numerosos (lo que hace dificil la formacion de
un cartel), cuando no existen barreras a la entrada ni a la salida y el f)roducto no
es homogeneo, sino ligeramente diferenciado, e habla del modelo de la competen-

(" EL desarr?llo del modelo corresponde a Edward Chamberlin que en 1933 Hubh ) The
T eoryi) Monopg ﬁtlc Competition Preusamente en la misma epoca en que Joan Robin-
son publicaba su eEforapn]lcs of Imperfect Ctom etltli)n", am Frll racficamente
8on3| erana qruF gl mod qh e acomi)e; ﬁla Ber ecta y el modelo del moriopolio no po-

I come[f etaf [a caha e erraguents, el econo |s}a, SN0 que era n ﬁesarl esarrollar
un modelo que presentara un enfoque mas preciso del funcionamiento del mercado.
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cia rnonopolistica: El modelo tiene algunas caracteristicas de competencia perfec-
ta y otras de monopolio por lo que se ubica en una situacion intermedia del “espec-
tro” limitado por aquellos dos modelos. La diferencia fundamental entre la compe-
tencia monopolistica y la competencia perfecta es la diferenciacion del producto, lo
que implica que los productos en cuestion son sustitutos, aunque no perfectos,
entre si. Esto se traduce en diferencias en empaque, color, forma del envase, cali-
dad, disefio o estilo, patentes o registros de marca. Tales diferencias pueden ser
reales 0 supuestas ya que lo importante es que para el cliente el producto sea
diferente. Al igual que en el modelo de competencia perfecta, cada una de las
empresas_que producen para el mercado monopolistico consideran que actian
independientemente y que la influencia que ejerce una de ellas sobre las demas es
pequeia. Sera el mercado como un todo el que las habra de afectar mas no una
empresa en particularz , de tal manera que la politica que sigue una empresa no
lleva a que las demés tomen represalias.

. Debe anotarse, de antemano, que en competencia rnonopolistica el término
“Industria” que ha sido empleado hasta ahora para denotar la agregacion de empre-
sas que producen un mismo producto se vuelve ambiguo debido aque el producto
es diferenciado. Al desarrollarse el modelo, se penso mas bien que el término
“grupo” reflejaba con mayor precision la idea equivalente a “industria” para el
caso de competencia rnonopolistica. Sin embargo, tal como se vera mas adelante
esto no ha evitado que se critique al modelo debido a la nueva ambigliedad del
termino “grupo”. Puede agregarse, al Fasar, que seria incorrecto decir due el
modelo supone “libre entrada y libre salida a Ia industria”, ya que no existe tal

“Industria” en competencia rnonopolistica, en el sentido estricto de la palabra.

148 La estatica comparativa del modelo de la competencia rnonopolistica en el
corto y el largo plazo.

La interpretacion del modelo de competencia rmonopolistica gue sigue es
la mas simple que puede hacerse. En el corto plazo la empresa goza de beneficios
monopolicos, debido a que el producto que vende una de las empresas del grupo
se,dlstmgue de las demas. Esto lleva a que, tal como se ilustra con ayuda el
grafico 14.8, el precio cobrado sea Pu y los beneficios queden reflejados en el

rlante e,oh&ogo 10.. JIN &M I‘%O, Se na considerado, correcto agu .?elparar a competencia
rnonogo IStICa e (rh%(%ﬁo 10 geDido a que seParte eSlhDUGSIO ITerentes: en co Peten-
cla rmonopolistica el nimero eFmgres €S S |c,%nteme te gran
portamiento de una no afecte a las otras y exista linre entradd.

(2) Alterar este supuesto implicaria aproximar el modelo al oligopolio.

(1) In alggnos Jibros el mg.delo %e la comRetencia‘ noHopoIistica e considerad? COmMo Una Va
d

€ COMO para que €l com-
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explicado por los modelos de competencia o monopolio. Por otro lado el termino
"grupo” se vuelve ambl%;uo, ya I9‘ue Juede incorporar tanto a una empresa como
a todas las empresas existentes1. Ha sido también criticada la conclusion de que en
equilibrio de largo plazo las empresas se caracterizan por un exceso de capacidad,
ya que demostraria cierta inconsistencia del empresario2.

Un comentario més serio al modelo es que tarde o temprano el modelo de la
competencia_monopolistica podria derivar en el modelo de 0|I%0pQ|IO 0 cartel,
puesto que las distintas empresas verian a la larga que el comportamjento de una
alecta a las demas y reconocerian su interdependencia. Como e dijo inicialmente,
cada empresa operaba sin considerar la reaccion de las demas. Con el tiempo, sin
embargo, las distintas empresas aprenderian de sus errores. De esta manera, €l
modelo de la competencia monopolistica no seria tan atractivo después de todo.

149 La publicidad

Si hien es cierto que la publicidad_no tiene que ser exclusiva del modelo de
la competencia monopolistica, es aproplado tratar brevemente un aspecto de ella
a continuacion. En el capitulo 5|8U|e_ne se hablara mas sobre ella en el contexto
de su importancia como medio de informacion, su relacion con la facilidad de
entrada y salida de empresas del mercado, y de la diferencia entre la publicidad
“instituctonal” y la puramente “competitiva™.

Tal como s vio en la seccion anterior, la publicidad es una herramienta de
la que se puede valer la empresa para incrementar sus ventas o para recuperar las
pérdidas por efecto de la competencia. Sin embargo, puede presentarse el siguiente
argumento: si la publicidad implica un costo para la empresa, y si el costo de
produccion interviene en la determinacion del precio, entonces el precio aumenta
con la publicidad. La afirmacion anterior puede ser rechazada por una serie de
razones: la publicidad es usualmente un costo fijo que no afecta al CMg (por
definicion). Es el costo marginal el determinante del precio3. Por otro lado, s

uede tener una Sifuacion como la que se jlustra con ayuda del grafico 14.10, La
emanéa con anterloré}daé] aPa_ pu_bﬁc%a 6s'D yel mgre)s/O marglngfcorresponglente

& IM?IO- El precio es P inicialmente (el tMg se ha supuesto constante para
simplificar). La demanda generada tras la publicidad es D 4, lo que lleva a (pie

VVéase igler GRflgzi
{% Veiaese efrimr'%d’ar'u'e(e%?5 s?'uesto coptrario. (que el tMg se altera por g|.cambio ep.el gasfo
' Xeangqb 'fﬁdg?)eln%qp?ra 85 resulta(Pos. IIléﬂponer quge?egastoe puﬁ|icn528 & Hjo ignph-
fa (Je anda no tlene pbé que dﬁ?mgzarse Bara elamente, f's lposible rci]ue la Publigidad sééo

) fa
arecte g clertos grupos de ‘consumidores (por [0 que puede rotar 0 mostrar un “punto de
qwei)rz?’g. I ( WP d

(4
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Grafico 14.10

Efecto de la publicidad sobre el precio: un caso en que
el precio se reduce.

la empresa establezca un nuevo_precio: Py, P, es menor a ag; en el caso mostrado,
lo qIL_Je. implica que no necesariamente su"existencia lleva a“que el precio del bien
publicitado sea maY_or. El lector puede mostrar por su propia cuenta por qué la
prohibicion de publicidad puede aumentar el precio de venta del bien en vez de

disminuirlo (tal como podria pensarse “intuitivamente”).

14.10Resumen de las ideas mas importantes del capitulo

~ En este capitulo se completd la exposicion de los modelos de mercado més
importantes con los modelos de oligopolio, oligopsonio y competencia monapo-
listica. Las ideas fundamentales son [as Siguientes:

~lo La caracteristica principal de los modelos de oligopolio es el de la
interdependencia no reconocida existente entre las empresas. Cada una de las
empresas se comporta independientemente de la otra, pero en realidad cada una
es dependiente de las decisiones que tome la otra. ES por esta razon por lo que
no se cuenta_con un solo modelo de oligopolio sino con varios, los ﬂue se diferen-
cian en funcion de los supuestos especificos que hacen con respecto a la forma
en que una empresa reacciona, ante las deméds. Cuanto mas s reconozcan la
interdependencia mas se aproximaran los modelos de oligopolio al del cartel.

2°  En el modelo de oligopolio simple de Cournot se observa claramente

la interdependencia entre las empresas. En un momento inicial, una empresa es
monopolica: pero luego, tras la aparicion rie una sequnda empresa, cree que la otra
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sequird produciendo lo que producia antes. El resultado_ es que al final las dos
empresas produciran dos terceras partes de aquella cantidad demandada en un
nivel nulo de precio.

3°  Con ¢l modelo de la demanda quebrada se pretende explicar la rigidez
en los precios que caracteriza a ciertas industrias, dpor ejemplo, al elevarse los costos
(marginales) o disminuir la demanda por el producto. Sin embargo, la evidencia
empirica no confirma la existencia de un punto de quiebra en las curvas de
demanda en la realidad.

40 El modelo del oligopolio de la empresa lider, que se vio con detalle en
el texto, parte de la suposicion de que una empresa lidera en el mercado debido a
que produce una importante fraccion de la produccion total. Otros tipos de
liderazgo pueden darse porque la empresa “olfatea” adecuadamente lo que ocurre
en el mercado 0 f)orque tiene una ventaja sobre las demas en funcion de sus costos
menores. El resultado del liderazgo de precios en funcion de una importante frac-
cion del mercado que es controlada por la empresa lider se basa en un precio fijado
por ésta segin la condicion CMg = IMg tradicional. Al precio establecido, las
empresas se comportan como si el mercado fuera competitivo.

5°  El modelo de la competencia monopolistica es un modelo “hibrido”;
es decir, que mezcla caracteristicas propias de la competencia perfecta con las del
monopolio. La idea es que las empresas en tal mercado son numerosas, pero
elaboran un producto i"ligeramente diferenciado”, que tal manera que cada una
enfrenta una demanda ldo pendiente ne%atlva, lo que diferencia el caso del de la
competencia. A diferer/cia del modelo del monopolio la entrada y salida al mercado
son libres, por lo que en el largo plazo la competencia arrebata los beneficios que
podria llegar a obtener una empresa al producir un bien ligeramente diferenciado.
& Finalmente, dada su importancia relativa en el modelo de la competen-
cia_monopolistica, se tratd la relacion existente entre la publicidad y el precio.
Se concluyé que la publicidad no elevaba necesariamente el precio del bien pese
a ser ésta Un costo de produccion més.
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CAPITULO 15

LOS MODELOS DE MERCADO Y LA ORGANIZACION INDUSTRIAL

15.1 Las caracteristicas de los modelos de mercado.

~ Luego () haber concluido la exposicion de los modelos de mercado més
importantes, s aproplado resumir los supuestos en los que se basa cada uno. La
tabla 15.1 presenta log supuestos mas importantes de cada modelo, especialmente
en lo que se refiere al nimero de productores, nimero de consumidores, tipo de
producto, politica de precios y condiciones de entrida y de salida del mercado.
Al estudiarse la tabla, ha de tenerse presente que/todo modelo implica una abs-
traccion simplificada de la realidad, tal como se explico en el primer capitulo.
Esto significa que el modelo del monopolio perfecto es tan “irreal” (en la acep-
cion comun de la palabra) comp el de la competencia perfecta o cualquier otro
modelo. Por otro lado, puede observarse que solo en el modelo de la competencia
perfecta no existe poder de una empresa para alterar el precio.

_ Fuera de los supuestos anotados se tienen también otros relacionados con la
Situacion que se supone con respecto del nivel de informacion de los agentes
economicos y del mercado de factores. Se ha dejado de lado lo referente al mercado
de factores puesto que éste serd tema de discusion en la parte siguiente del libro.

15.2 La competencia, la rivalidad, el monopolio y el poder monopdlicol

En los capitulos anteriores, se trataron en detalle los distintos modelos de
mercado, especialmente la competencia y el monopolio. Estos modelos fueron
vistos como los casos extremos a los que puede llegar la organizacion de una indus-
tria, ya que es dificil encontrar mercados que cumplan con sus requisitos cabal-

(1) Para mayores detalles spbre al emas que s frafan en esta seccion veanse. |'isfier I;;
AR R
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mente. Por ser esto asi, la discusion en torno del grado de competencia o mono-
ﬁOlIO esta sujeta a considerable confusion especialmente entre aquellos que no
an pasado mas alla de un nivel basico de conocimientos de teoria economica.
De esta manera, el termino “monopolio” es empleado de manera distinta de
aguella a la que el economista esta acostumbrado (y muchas veces con una conno-
tacion negativa desde el punto de vista normativ). Ademas se quiere emplear
los L;nodelos de mercado para fines distintos de aquellos para los que fueron cons-
truidos.

Un andlisis del grado de monopolio existente en una industria en particular
debe considerar los siguientes aspectos:

lo Diferencias entre estatica y dinamica;

20  Definicion de mercado; ,

30 NUmero de empresas y tipo de propiedad;

40  Beneficios;

50  Participacion de una empresa en el mercado;
60  Barreras en la entrada; 5

70 Distribucion geogréfica de la produccion;
80  Competencia actual y competencia potencial.

En cuanto a la estatica y la dindmica, lia de tenerte en cuenta que los modelos
de mercado son estatlco-comﬁ)aratlvos; es decir, que se comparan distintos
momentos. En un mercado real, los cambios ocurren continuamente y lo que parece
ser un_mercado con cierto grado de monopolio en un determinado momento, no
lo es si se comparan los distintos momentos entre si. En el modelo competitivo, los
beneficios (que, tal como se vio, no corresponden directamente a la idea comun
popular de “beneficios” puesto que ha de incorporarse el costo de opor_tumdad{
solo pueden darse en el corto plazo, ya que en el Iar?o plazo habria incentivo
para que cualquier otra empresa competidora le arrebate fos beneficios. El resultado
seria similar st el producto es diferenciado, ya que la competencia entrara en todo
mercado en el que se pueden lograr beneficios si se aprovecha la variedad.

El primer paso, al analizar un mercado o industria, es definirlo. Esta no es
tarea facil: Por ejemplo, se puede hablar de una “industria de bebidas" en la que
se incluyen la cerveza, los vinos y las bebidas gaseosas, pese a cpie podria hablarse
a Su ez de una industria cervecera, una indusfria vitivinicola o una industria de
bebidas gaseosas. Puede decirse que cuanto mas agregacion se dé, mayor sera la
elasticidad cruzada entre los bienes, producidos por las distintas ~industrias.
Cualquier analisis de la concentracion industrial o del grado do competencia ha de
sefialar y justificar la clasificacion de industrias que se hace para evitar cualquier
ambiguedad o confusion posterior. Debe colocarse bajo una misma industria a todas
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aijuelhis actividades que presuFongan la produccion de bienes con alias elasticida-
des cruzadas de la demanda, listo tamhién se relaciona con la elasticidad precio,
puesto que puede suponerse que la demanda se hara mas inelastica para una
empresa cuanto mas especifico sea el bien listo implicaria estimar la correspon-
diente elasticidad precio de la demanda que enfrenta una empresa, tal como_ s
hizo al hablar del modelo de la empresa lider. Aln mas, podria resultar valido
(debido a la dinamica de la competencia) comparar tal elasticidad en distintos mo-
mentos del tiempo para analizar la tendencia de la concentracion en el tiempo.

Quizas se piensa cpre el nimero de empresas en una industria sea el indicador

que comunmente puede utilizarse para tener tina idea del ﬂrado de competencia
existente.  Listo s6lo es parcialmente correcto, puesto que no fiecesariamente menor

nimero de empresas est asociado a mayor monopolizacion en la industria en cues-
tion. Un ejemplo extremo ilustra la idea: en un mercado Aqi)eran veinte empresas,
mientras que en otro mercado B, operan cincuenta. ¢Cual es mas competitivo?
Puede parecer que B es mds competitivo que A, pero esto no tiene por que ser asi:
B puede ser un cartel, mientras que A esta conformado por empresas desorganiza-
das. La razon por la cual en el modelo de comBetenua perfecta se habla de muchas
empresas, mientras que en el monopolio se habla de una empresa, es que se desea
facilitar la comprension de lo que realmente esta en juego en aquellos modelos; por

eso e deja de lado lo que podria complicar innecesariamente la descripcion de su
funcionamiento.1

¢Hasta qué punto se puede considerar que el nimero de emFresqs es un indicador
mas debil aun del grado de monopolio, si se toma en cuenta la existencia de "con-
glomerados” (empresas que nq solo producen un bien X, sino también y. z, etc.,
sin (1ue exista, frecuentemente, relacion entre ellos)? Liste tema fue tratado breve-
mente en el capitulo del monopolio al hablar de las fusiones, lis conveniente
agregar que puede dudarse de una relacion directa entre la concentracion y la
existencia de conglomerados, porque la competencia se da en el nivel intra-
industrial y no en el Inter-industrial. Podria argumentarse, sin embargo, que una
empresa que produce una serie_ de productos distintos entre si enfrenta una menor
presion para Variar la produccion ante las cambiantes situaciones del mercado, ya
gue otro producto puede compensar por cualquier menor rentabilidad que podria
arse en aquel. lin este sentido, la politica de "no poner todos los huevos en la
misma canasta” tendria la ventaja ele evitar altibajos en el mercado.

Como nota aparte, ha tic agregarse que el andlisis de la concentracion basado
en el nimero de empresas puede llevar a una dificultad aln mavor d s considerai

i1) Ifttiii .miente. puede dlemosl raise cjue tios empresas qug no se uncu en un c.ulel pueden
||tu|t|1p_t'%.u(s|e tompehl iv.mienle si se cumple Una selle 0 conduioiies Véase Tina | y
allci
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la posibilidad de que algunas de las emBresas son dirigidas E]or |as mismas personas
aunque tienen razon social diferente. Por ejemplo, puede haber diez empresas en
una industriare las cuales cinco pertenecen a un mismo grupo (de J)r,opletarlos,
de accionistas o de administradores) y para todo fin practico se podria tener en
este caso una empresa multiplanta (de cinco fabricas separadas) pese a que apa-
rentemente son independientes o ng relacionadas entre si. Por o tanto, cualquier
analisis lia de tratar también la relacion existente entre las empresas.

~Otro indicador comunmente empleado para detectar el grado de competi-
tividad en un mercado es el dato referente a los beneficios, aunque éste ha de ser
tomado con cautela, puesto que no existe relacion directa y necesaria entre los
beneficios y el grado de competencia. Debe tomarse en cuenta que los heneficios
existen aun en situacion de competencia, aunque, como se explico, éste es un
fenomeno de corto plazo. Estos beneficios que se generan competitivamente en
un mercado A pueden ser mayores en un momento determinado que los que se
gfeneran monopolicamente en” un mercado B*. Por ejemplo, en diciembre de
>19 las empresas miraras peruanas que explotan especialmente oro y plata (que
habian aumentado considerablemente en Freuo en el mercado internacional)
Io?_rqron considerables utilidades. ¢Significa la existencia de tales beneficios que la
actividad minera es en diciembre de 1979 menos competitiva?. La respuesta es
ne%atlva_y para tener una idea de la competitividad del sector es necesario estudiar
la historia del sector antes de extraer conclusiones de una situacion en un momento
determinado. Por otro lado, el factor riesgo puede llevar a que los beneficios sean
mayores en una actividad que en otra. En un mercado competitivo en equilibrio
de largo plazo tal diferencia seria necesaria para que ambas sean equivalentes,
sin que exista un_menor grado de comBetengla en aquella actividad que se ca-
racteriza por beneficios mas altos. Tales beneficios en exceso, en relacion con los
de otra actividad, tan solo cubririan el mayor costo que se deriva del mayor riesgo
inherente a ella. Para evitar el problema de la existencia de heneficios® distintos
segun el momento en que se midan es que se hace uso de la tasa de retorno del
capital invertido en la actividad, que se define como la tasa de interés que iguala
el valor presente de los beneficios y el valor presente de los costos. Si, por ejemﬁlo,
tal valor resulta ser del 10 o/o por periodo, ello significa que UM 100 invertidos hoy1

Gy n rBis 0 éproblema surge en la evaluacion de doi pro%ectos, Aﬁyﬁ Sugénﬁase que el déee

ooso de ilOO a mb?s progectos cperoe royecto A genera bene F|o netos
1 dg en los %no 0s L rﬁspe tivamente mientras due ?enera 0S beneficios
tos , 50y 80, |fea rae la tasa de Interes para. Il striar Pque esta en éueo
pﬂesto qug paﬁa comgiirar 0s dos rochtos gbenanc cularse el valor'presente neto de
a uno de ellos o, ternaélv%r&]e te,"13 tasa de retorno), .los dos Bro ?_ctos son equiva:
entes. (la_ganancia neta e? e 80 en ambos): pero SI% iden los beneficios neb?s en el
2°pareceria que e Enos rentable [

erlo groyectg ) ue B I'1'mismo problema s
Q%soenta cuando se comparan 1os datos de beneficios de dos empresas en Un momento
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generan UM 110 el proximo periodo. En un m.ercado.comgetitivo,. una relativa-
mente alta tasa de retorno al capital en una actividad (si se abstrae rlesgo? llevaria
a Que muchos inversionistas-empresarios se decidieran por invertir en ella en vez
de en otra. En cual%mer caso practico, el calculo de tal tasa es extremadamente
dificil. Ademés, ha de tenerse presente que, para el calculo, se haria uso de los
valores contables de beneficios y costos que, como ya habrd quedado claro &en
el capitulo 7), no corresponden necesariamente a los economicos. El dato de costos
Y beneficios puede viciarse por el tratamiento que se dé al rubro depreciacion, Por
05 costos que se descuentan en una empresa ¥ no en otra 'oara evadir impuestos,
(gastos de Investigacion, por ejemplo), por diferencias en las tasas de impuestos
aplicables a las empresas etc. La igea con relacion a esto Ultimo es que un mono-
Polllsta no desea “publicitar” las altas ganancias %ue se pueden dar For lo que inten-
ara “camuflar” los ingresos como costos. De esta manera, el problema de detectar
el grado de competencia es aun mas dificil, puesto que los datos disponibles apa-
rentemente indicarian que se esta obteniendo la misma tasa de retorno. Como
esto no es asi se analizan en detalle los componentes de los ingresos y costos (que,
a su vez, son dificiles de obtener).

En lo que respecta a la participacion de una empresa en el mercado, usual-
mente se considera que una participacion alta implica también un elevado grado
de_monopolizacion. Tal como s vio al tratar el modelo del monopolio, el mono-
polista es el Unico que integra la industria (que es en este caso “su” industria)
puesto gue elabora un producto Gnico. La participacion, en tal caso, es la més
alta_posinle, es decir, del 1000/0. Esto lleva a muchos a pensar que una alta partici-
pacion ha de estar ligada a una alta monopolizacion del mercado en cuestion. Esto
no tiene por qué ser asi y se pueden hacer dos advertencias a una posicion fan
sunPIe como la anterior: 'La primera es que es dificil comparar actividades indus-
triales Unicamente sobre la base del porcentaje de participacion en el mercado.
Por ejemplo un 80o/o de participacion de una empresa X en una industria A'y un
500/0 de participacion de una empresa Y en una Industria B, no implica que en la
industria A, X tenga mayor poder monopolico qug la empresa Y. Las condiciones
de operacion en las dos industrias pueden diferir entre si. Por ejemplo, en B las
barreras en la entrada pueden ser mas fuertes que A por lo que patencialmentc el
grado de monopolio es mayor en Bque en A La segunda advertencia va dirigida
a la necesidad de analizar 'la tendencia en el tiempo de la participacion de una
empresa en el mercado. No es tanto el valor absoluto de la participacion en €l
mercado 10 que interesa, sino el cambig en tal partlcg)acmn. Por ejemplo, una
empresa puede haber alcanzado una participacion del 80 ofo, pero puede haberlo
logrado cobrando precios bajos, sin existir poder monopdlico alguno en el momento
en cpie se interpreta tal porcentaje; mas bien es la participacion en el mercado un
reflejo de una mayor eficiencia y capacidad de la empresa. Por ello, es importante
analizar los cambios que se ha dado en la participacion a lo largo del tiempo, puesto
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gue lo que puede indicar un mayor grado de monolpollzac_lén no es el valor absoluto
e la participacion sino el cambio ascendente en elfa. Id ejemplo anterior puede ilug-
trar la ideg; la empresa x tiene una participacion del 80°o/o en su mercado pero la
%art|0|paQ|on puede haber sido 40 o/o y 90 o/ en los dos periodos anteriores.

n cambio, la_empresa y tiene una participacion del 50 o/o, pero la participacion
puede haber sido igual en los dos periodos anteriores. Esto indica que el mercado
A es mas activo que el mercado B, por lo que el grado de rivalidad puede ser mayor
en A que en B. Las advertencias anteriores no han de llevar a la conclusion de que
la participacion en el mercado no_debe ser tomada en cuenta al analizar el grado
de competencia en un_ mercado, sino mas bien han querido afirmar la necesidad
de complementar tal indicador con informacion adicional sobre el mercado en
estudio. Vale angiar, de paso, que el indicador sobre la participacion en el mer-
cado Ipuede inclusive gontradecn el del referente al nimero de emf)resas. Por
elemp 0, en una industria A puede haber cien empresas, pero una de elfas controla
el 950/0 de la produccion mientras que las restantes, el 5o0/0. En otra industria B
pueden haber veinte empresas que se dividen equitativamente la produccion. Si s
desea analizar el grado_de comPetenC|a sobre la base de la participacion en el
mercado, podria concluirse que la industria A es mas concentrada: en A, el | 0/o
de las empresas controla el 95 o/o de la produccion, mientras que en B, el 10 0/o
de_las empresas controla el 10 ofo de la _produccion. Si, en cambio, se emplea
Unicamente el nimero de empresas como indicador de la concentracion se llegaria
a la conclusion que la industria A es mas competitiva que la B.

Para obtener el grado de concentracion frecuentemente se hace uso de indi-
ces, el de Herfindahl es uno de ellos.

0 (alternativamente, la variable que se considere relevante: ventas, empleo, etc.),
en donde x; es el nivel de produccion de la empresa iy x el correspondiente total in-
dustrial ﬁo, alternativamente, la variable que se considere relevante: ventas, empleo,
etc.).. El valor més alto que puede adoptar H es 1, que implica, que una empresa
explica el 100 o/o de la produccion, ventas, empleo, etc. en la industria.. El valor
mas pequefio de H es 1/n, donde n es el nimero de empresas en la industria. Un
ejemplo simple puede ilustrar la aplicacion de tal indice.

En la tabla 15.2 se presentan los datos de unidades producidas en cada una
de las industrias. El indice Herfindahl es similar en ambos, lo que indica que el
nivel de concentracion es practicamente el mismo. Sin embargo, si bien el indice
Il integra tanto Id participacion, como indirectamente el nimero de empresas.

417



TABLA 152

CALCULO DEH Y DERC
Produccion en Unidades

Industria A Industria B
Empresa 1 20 Empresa 1 80
Empresa 2 10 Empresa 2 10
Empresa 3 10 Empresa 3 90
Empresa 4 4 Empresa 4 60
Empresa 5 1 Empresa 5 20
Empresa 6 3 Empresa 6 30
Empresa 7 10 —..
Empresa s 30 TOTAL 350
Empresa 9 50
Empresa 10 2
TOTAL 200
H = 0.2 H =020
= - .10 - — =
Ik = oty = 5 = 17
Q@ =8 RCa= 86

nuevamente lia de interpretarse cuidadosamente este indicador del grado de
competividad en una industria en términos absolutos o en comparacion con otra.
Otro indice comunmente empleado es el que sigue, que se relacionaria con lo
explicado:

m n
X | X:

n 1
rc'm |,

donde RCmes la “ra/on de concentracion” de las m empresas més grapdes, X" es la
variable relevante (produccion, empleo, ventas, etc.) de la empresa \n n el nimero
total de empresas en fa industria. ELvalor de m es frecuentemente 4, s, 12, 16,20
0 50 Iste Iindice, al igual que el I, puede ser calculado para distintos afios, meses,
etc . con el objeto de conocer su tendencia en el tiempo. Para el caso de la tabla
152 RC es practicamente igual para ambas industrias.
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Quizas uno de los factores mas importantes al tratar de analizar el grado de
competencia en un mercado sea el referente a las barreras de entrada al mefcado.
Inclusive puede decirse que la libertad de entrada es una condicion necesaria_y
suficiente i)ara que se mantenga la competencia. En la dinamica de la competencia,
son los “altos beneficios” gue se dan en el corto_plazo los que incentivan a otras
empresas a entrar al mercado, a la vez que las existentes amplian su caBamdad de
planta. En presencia de barreras, las empresas competitivas pueden obtener una
renta resultante meramente de la imposibilidad de las competidoras potenciales
de entrar al mercado en cuestion, tal como se tratd extensamente en el capitulo 1o.

Ha de tenerse cuidado cuando se interpreta €l significado de las “harreras a
la entrada”. El caso simple de barreras es aquel en el que se tiene acceso excluyente
a un recurso requerido Fara la produccion, no asequible a las competidoras poten-
ciales. Por ejemplo, si la produccion de x se lleva a cabo utilizando un insumo y
que no tiene sustitutos cercanos y las empresas controlan su fuente, entonces las
empresas que se ven atraidas por los heneficios en tal actividad o sector de la
produccion no podran entrar al mercado. Esto puede ocurrir también si el acceso
al capital es restringido o imperfecto, lo que plantea una interrogante importante:
¢Hasta qué punto actividades que requieren de altas inversiones imponen auto-
maticamente barreras a la entrada s e considera que solo podran ingresar al
mercado los que cuentan con los fondos suficientes? (y ademas de esta interro-
gante Pueqle hacerse otra méas: ;Hasta qué punto puede favorecerse una mayor
competencia en el mercado de bienej sin intentarse lo mismo en el mercado de
factores y concretamente en el de ca |tal??. La idea clave agui es que lo que es de
especial relevancia no es la ma([;nltu de los fondos requeridos, sino mas bien los
canales por los que s llega a ellos. Tales canales pueden ser limitados si el mercado
de fondo prestables opera incorrectamente.

Por ejemplo, i existen controles a la tasa de interés For debajo de su nivel
de equilibrio, entonces habra un exceso de demanda y solo los mas “privilegiados”
podran tener acceso a los fondos necesarios. Esto no solo impide la entrada al
mercado, sino que ademas el beneficiario del préstamo puede hacer suya (bajo
ciertas circunstancias) la diferencia entre el verdadero precio del credito Y lo que
ﬁago por €l (este tema se trata mas ampliamente en el capitulo 19). Por otro lado,
a de tenerse presente que la “entrada al mercado” no solo se refiere a la idea
comdn de la posibilidad de entrada al mercado de nuevas empresas, sino también
a la idea menos conocida de que las empresas existentes incrementen su capacidad.

Otro punto es el concerniente a las economias de escala, que se relaciona
con la capacidad de contar con los fondos suficientes para iniciar proyectos de gran
envergadura. En este contexto, los costos medios son menores en un nivel alto de
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produccion y se argumenta gue el tamaiio del mercado solo permite que operen
Unas cuantas empresas grandes tiue son capaces de producir 6ptimamente. Sin
embargo, nuevamente 1o relevante es el acceso al capital necesario para iniciar
proyectos de envergadura.

Frecuentemente se considera que las patentes, la publicidad, asi como la
refJutamon Io?rada por una empresa, son formas de restringir la entrada al mercado
(el tema de fa publicidad sera tratado nuevamente en la seccion mgmente). Las
patentes implican una asignacion de derechos de propiedad al innovador con el fin
de evitar el uso no optimo de las innovaciones. Mas que evitar la entrada_al
mercado, las patentes pueden cumplir un_ papel de retribucion a la innovacion
?uesto (ue en Su ausencia, la automatica imitacion del invento daria lugar a una
alta de incentivo para desarrollarlas, Este punto es importante, puesto que puede
creerse que una empresa es monopolica en el momento posterior a la invencion
cuando <e la ve obteniendo beneficios que son producto de la innovacion. Esto no
tiene porqué ser asi, puesto que la retribucion no seria en tal caso necesariamente
monopolica, sino que mas bien ésta_estaria explicada por la innovacion. Tal retri-
bucion a la innovacion seria competitiva bajo un sistema "adecuado” de patentes.

En lo que respecta a la reputacion o a la "marca” que logra una empresa, la
confusion es similar. Por ejemplo, puede creerse erroneamente (1ue una conocida
empresa “A” que produce uUn bien x esta imponiendo_ barreras a la entrada a otras
empresas que no han logrado tal reputacion. La idea importante en este sentido es
que la “reputacion” también es una resultante de las condiciones que existen en el
mercado. Tal “reputacion” ha sido ganada en el mercado a través de la competencia
entre las distintas empresas; tanto es asi que el consumidor demanda el producto
de una empresa porque de una u otra manera lo considera superior al de otra, El
tema s relaciona con el de la informacion, que sera tratado mas adelante, conjun-
tamente con el de la publicidad.

La exposicion anterior debe haber llevado a la conclusion de que ha de
tenerse cuidado cuando se identifican las barreras a la entrada al mercado en un
caso real. Mientras que el acceso excluyente a un recurso dificilmente sustituible
Y las tarifas o las prohibiciones a la importacion son eJemPIo_s,conomdos de barreras,
as patentes, la publicidad y lo relacionado con la reputacion de una empresa, no
lo son necesariamente.

Para los paises latinoamericanos, en general, ha sido o esimportante como
barrera a la entrada, la restriccion a las importaciones, Este temk serd tratado en
detalle en el capitulo 19, atingue puede adelantarse al lector impaciente que las
tarifas (impuestos a la importacion) y las prohibiciones a la importacion sirven
para excluir parcial o totalmente a 1aS empresas extranjeras del mercado interno.

480



Lo interesante del caso, es (1ue usualmente la politica antimonopolista del Estado
persigue la eliminacion de las barreras de entfada al mercado para fomentar la
comi)etenqa a la vez que se toman medidas que la contradicen, como es el caso
con las tarifas y las prohibiciones expresas de la importacion.

\ Otro factor que puede ser importante al analizar el grado de_competencia
&S eli referente a Ia distribucion geografica de la produccion, especialmente para
aquellos productos dificilmente “movilizables” de region a region. Por ejemplo,
¢tener diez empresas en una ciudad o zona del pais equivale a tener diez empre-
sas en diez ciudades distintas?. Mas aln es equivalente tener diez empresas en
diez ciudades distintas, pero entrelazadas por un eficiente sistema de transporte,
a tener diez empresas en ciudades distintas relativamente aisladas?. El lector
puede pensar por su cuenta en la relevancia de la distribucion geografica en la
determinacion del grado de monopolio.

Hasta el momento slo se ha hecho referencia a la competencia actual que
una empresa puede afrontar en un determinado momento. ¢Como afecta al com-
Fortamlento de la empresa la_“competencia potencial”?. Es posible que en este caso
a empresa siga una estrategia distinta de fa que podria llevar a la condicion de
maximizacion IMg = CMg. Esto_podria ocurrir si'la emﬁresa teme que, al seguir
tal condicion, se cobre un precio tan alevado que muchas competidoras tengan
deseo de entrar al mercado. Lo que podria hacer la empresa en tal caso es
sacrificar beneficios de corto plazo en favor de beneficios de largo plazo. La idea es
cobrar un precio mas baio que el que dictaria la condicion de maximizacion para
evitar atraer al mercado a otras empresas. Es dificil determinar hasta qué punto tal
comportamiento se da en la realidaa. Sin embargo, es valido pensar que puede haber
divergencias entre la maximizacion de corto plazo y la de largo plazo. Por otro lado,
debe tomarse en cuenta la competencia potencial cuando s intenta medir el grado
de concentracion en una industria.

Por la exposicion anterior habra quedado claro que no es nada facil analizar
el grado de competencia_en un mercado o industria especifica. Los indicadores
comunes de los gue se dispone_no son perfectos y una interpretacion equivocada
de ellos puede llevar a conclusiones incorrectas. Quizas el problema en detectar
el %rado de competencia en un mercado es el de interpretar correctamente lo que
se Oesea dar a entender cuando se habla de “competencia”. No se trata de compa-
rar los supuestos de la competencia Perfecta con |o que se observa en la realidad en
un momento determinado, porque fa competencia es esencialmente un fenomeno
dindmico y cambiante. En este sentido, competencia |mFI|ca basicamente “movi-
lidad™ en €l aprovechamiento de ventajas que exceden a lasque podrian obtenerse
en cualquiera otra actividad. Cuanto mas rapida sea tal “movilidad”, mayor sera
el grado de competencia.
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15.3 La competencia, la publicidad y la informaciénl

Se pretende analiza’ a continuacion la relacion que existe entre la publicidad
y los modelos de mercados. Tal relacion es importante puesto que se argumenta
gue en ¢l modr-io de competencia perfecta no existe publicidad, por lo que a partir
e esta idea s llegaria a la conclusion de _gue a mayor publicidad menor sera el
?rado de competencia. De esta manera, actividades competitivas como, por ejemplo,
as que pueden encontrarse en la agricultura, no publicitan sus respectivos produc-
tos, pero si lo hacen las empresas que_/fabrlcan detergentes que aparentemente
muestran un mayor grado de concentracion. La razon por la cual se piensa que en
el modelo competitivo perfecto no existe publicidad, es que en ese modelo la
informacion es también perfecta. Sin embargo, si se toma en cuenta que tanto la
informacion_como el aprendizaje cuestan, entonces puede hablarse de un “nivel
optimo de ignorancia” (o, alternativamente, un “nivel optimo de informacion”)
que explicaria por qué en competencia se invierte también en publicidad (infor-
mativa) y existe tamnién cierta diferencia en los precios cobrados por cada una de
las emPresas competitivas. Publicidad no es, por lo tanto, sinonimo de falta de
competencia, ni tampoco de incremento de precios al consumidor, tal como s
vio en el capitulo anterior;

Es importante regresar a la relacion existente entre las barreras a la entrada
y la publicidad. Se piensa frecuentemente que la publicidad es una barrera a la
entrada debido a que puede crear cierta lealtad entre los consumidores que haga
dificil que otras empresas intenten operar en el mercado. Sin embargo, Si bien
es cierto que la publicidad puede llevar a tal resultado, no ha de olvidarse el com-
ponente informativo de la publicidad que puede contrarrestar cualquier lealtad
Fermanente por parte del consumidor (no ha de olvidarse también que la lealtad
lene su precio); por ejemplo, si sale al mercado un producto nuevo que publicita
cual,gmer “mejora”, a lealtad por el producto antIR/lIJ,O puede verse aminorada,
La idea clave aqui ya fue enunciada anteriormente. Més importante que la publi-
cidad misma como factor de monopolizacion es el acceso a ella. La publicidad
puede ser vista, en este sentido, como equivalente a un insumo mas que serd
empleado hasta que el ingreso adicional que resulta de su uso sea igual, en el
margen, a su costo. Por otro lado, la evidencia empirica en lo que respecta al
?ra. 0 de concentracion industrial es variada. Algunos trabajos encuentran corre-
acion entre publicidad y concentracion (por ejemplo, la fraccion de la produc-

cion en manos de las cuatro principales empresas puede ser mayor en aquellas

frata en esta seccion. véanse Shaler,
9899 s% ;

(I) [aia mayares, detalles sobre 1o g 1
R SR T TR

452



industrias en que ¢l %rado de publicidad es mayor) o entre Eublludad y tamaiio
}/Je las empresas mientras (1ue otros la ponen en duda. El Pro lema en tales inves-
Igaciones es el de aislar el efecto de [a publicidad sobre la concentracion, con el
fin de detectar correctamente el sentido de causalidad. Como nota aparte, ha
de agregarse que la publicidad no eleva necesariamente el precio del Froducto Sujeto

a publicidad, lo que ya fue demostrado al tratar el modelo de la competencia
monopolistica.

Antes de tratar el tema en si, ha de tenerse en cuenta que la publicidad varia
en funcion del hien c-te se produzca y de las caracteristicas de la empresa que lo
produce. De esta manera, la publicidad de un bien final puede ser distinta de la de
un bien intermedio. La publicidad del bien final puede ser mas frecuente que la
de un bien intermedio, debido a que para el primero los consumidores son mas
NUMerosos %lse encuentran mas dispersos (en general). La forma-de la publicidad
Fara ambos bienes es también distinta: no se observa, por ejemplo, que se publiciten
as bondades de una maquina, en television o radio, en la misma proporcion en la
que se publicitan las de los bienes de consumo finales (lo que se explica quizas
por la mayor relacion entre consumidores y Prod_uq;ores (ue establecen ciertos
medios de comunicacion, como la radio o [a television, en el caso de los bienes
de consumo- final y que hace que se prefieran esos medios, en quar de otros;
publicacion de follefos o manuales explicativos, por ejemplo). Luego, apubllmdad
puede ser distinta en funcion de la antigliedad del producto: los productos nuevos
requieren quizas mayor grado de publicidad qlue_ los productos ya establecidos en
el mercado, aunque esto depende también del tipo de bien y de la “volatilidad”
de la demanda, fuera de otros factores.

Un punto importante es el relacionado con la forma que adopta la publicidad
en cada mercado sequn el Prado de competencia que se da. Se puede argumentar
en este sentido, que Ta pubficidad en competencia s basa fundamentalmente en el
precio 0 en la calidad del producto, mientras que la publicidad hajo monopolio
es principalmente institucional y pretende vender una imagen favorable de la
empresa con el fin de contrarrestar cualguier impresion de monopolio que podria
existir entre el publico. Hasta que punto tal idea es correcta depende de la evidencia
empirica que podria reunirse.

Si se considera a la publicidad como informacion, facilmente puede hablarse
de una "demanda por publicidad”, o que lleva a tratar a la informacion como un
servicio mas sujeto a las “reglas” del mercado. lja informacion es imperfecta en el
mundo real y los consumidores y los productores estan dlsi)uestos a adquirirla,
como harian “con cualquier trien si el ingreso o beneficio resultante de una mayor
informacion es mayor o por lo menos igual al costo que representa alcanzar ese
mayor grado de informacion, lo cpie hace logico pensar en la existencia de un
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"grado de ignorancia” o un "grado de informacion” optimo. Para el caso de los
consumidores, el precio en una tienda puede ser menor que en otra. La publicidad,
Si provee de mayor informacion sobre los precios, puede aminorar la dispersion
existente entre eflos, lo que explica la "busqueda” por la alternativa mas ventajosa
posible.  Esto ocurre aun si todos los productores E)rod,ucen el mismo_bien”ho-
mogéneo. La publicidad reduce, en este contexto, Ja busqueda necesaria para la
obtencion del bien. Esta busqueda tendrd un limite, puesto que a partir de cierto
momento el ahorro que puede esperarse al visitar una tienda mas resultara ser
menor que el costo de visitarla. El costo puede tener varios componentes, Fero los
mas importantes seran el directo (llegar a las distintas tiendas) y el de oportunidad
(el tiempo perdido, por ejemplo). Tales costos seran diferentes en funcion del
Ingreso de los distintos consumidores, lo que se torna ain més complicado si s
considera que los consumidores de altos ingresos frecuentemente compran en tien-
das a las gue no llegan los de bajos ingresos (el caso extremo es el que se da en
paises en desarrollo con “mercados ambulatorios” : el consumidor con alto ingreso
adquiere sus productos en tiendas establecidas mientras que el de bajo ingreso
Preflere recurrir al "ambulante”), por lo que los mercados se encuentran segmen-
ados. La husqueda dependera también del producto que se adquiera. Vale
recorrer una variedad de tiendas para adquirir reducidas cantidades de un proa.ucto
que cuesta UM 25? Lo anterior implica que el costo tiene un componente fltjoy
otro variable, 3/ que, por ejemplo, buscar un libro no es lo mismo que buscar foda
una enciclopedia. Lo mismo ocurre con un producto gue se adquiere repetidamen-
te y no una sola vez. En términos comparativos, un determinado producto estard
sujeto a mayor blisqueda si se espera adquirirlo en forma continuada.

_ El pensar en la publicidad como medio de informacion da lugar a una serie
de interrogantes: ;Por qué se siquen publicitando productos que tya llevan tiempo
en el mercado y de los que podria suponerse que_ya fueron puestos al alcance del
Fubllcol como para que se disipe su Ingrediente informativo? (Qué garantiza que
a publicidad no sea “engafiosa”? ¢Si existe una demanda por publicidad, por
qué entonces esta Ultima es “ofrecida” conjuntamente con otro servicio (noticias,
musica, articulos, etc.) y no independientemente? La respuesta a la primera inte-
rrogante es mas sencilla’ que las de la segunda y la tercera. La publicidad puede
continuar, pese a que los consumidores ya han sido informados del producto
debido, por ejemplo, con la entrada al mercado de nuevos demandantes que carecen
de informacion completa. Ademas, la publicidad puede continuar para refrescar
continuamente la memoria de aquellos que adquieren el producto con poca fre
cucncia, a la vez que contrarresta el efecto de la publicidad en otras marcas,

_ Con respecto a la publicidad "engafiosa”, ha de tenerse presente que el consu-
midor apremie de sus errores, por lo que a la larga tomara nota de los productos
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que pretenden engafarlo v, a la ve/, serd mas cuidadoso en la compra de un bien
(por ejemplo, antes de adquirir un bien se informara de su calidad, lo 3ue incen-
tivara a su vez la publicacion de informacion con respecto al producto o de revistas
que se encarguen de dar la informacion requerida). Sin embargo, existe en este
sentido una analogia con respecto del problema de [as externalidades: Una empresa
puede publicitar engafiosamente las bondades de un producto, debido a que no
i)agara, las consecuencias de su consumo (los derechos estan mal asignados o no
0 estan), liste es otro factor que ha de tomarse en cuenta con respecto de la
publicidad. El Problema no s resuelve con la prohibicion o la restriccion de la
publicidad puesto que de esta manera no solo se eliminaria la publicidad “negativa”
sino también la informativa.

En lo que respecta a la publicidad, que no se vende en forma independiente,
ha de tenerse presente que, la mezcla de musica, programas televisados o noticias
(para el caso de los periodicos) con la publicidad puede explicarse por una pro-

uccion conjunta de estos dos “bienes” ﬁo servmloss). Es posible, de esta manera,
que se ofrezca un periodico gratuito en el que a la vez se publiciten los productos,
y e cobre nicamente por los anuncios. Por otro lado, podria ser posible la venta
Independiente de publicidad.

- El tema de la publicidad es amf)lio Y aqui solo se pretendio presentar las
ideas mas importantes sobre ella. El lector interesado en mas detalles puede
consultar la hibliografia anotada al comienzo de la seccion.

15.4 Los modelos de mercado, la maximizacion y la distribucion de beneficios.

En el capitulo 8 se hablo del supuesto de fa maximizacion de los beneficios
en relacion con cada uno de los modelos de mercado desarrollados. Se hizo una
breve referencia a los otros objetivos que podria persequir la empresa, tales como:
maximizacion de ventas, maximizacion de ingresos sujetos a la restriccion de un
beneficio minimo pre-establecido BQ y maximizacion de crecimiento o participa-
cion en el mercado. El supuesto de la maximizacion de los beneficios fue |mPor-
tante en los modelos de mercado, y es interesante discutir las alternativas o los otros
objetivos que Fuede persequir la empresa. Adicionalmente, debe tenerse en cuenta
que los modelos de mercado han tratado a las empresas como entes homogéneos;
es decir, sus decisiones han sido Unicas y no se han analizado en absoluto el com-
portamiento de los componentes de ellas. Por ejemplo, al suponer que las empresas
maximiza'n beneficios, se han obviado cualquier conflicto o discrepancia que
podria surgir entre sus administradores y los accionistas; es decir, no se ha tomado
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en cuenta lo que sucede dentro de la emBresa. La interrogante  ¢Quién maximiza
los beneficios y hacia quiénes se canalizan?1

En lo que respecta al supuesto de [a maximizacion de beneficios, éste puede
ser alterado Si se supone que se maximiza una funcion Z que depende de varios
factores, urto de los cuales es el de beneficios. Por ejemplo, Z podria estar en
funcion de los beneficios, las ventas, el crecimiento de la empresa o los abjetivos
de los gerentes con respecto a sus sueldos y “gollerias” (estos ultimos afectan el
nivel de beneficios por el lado de los costos), etc. Sin embargo, en muchos casos
basta con el supuesto tradicional de fa maximizacion de beneficios que puede
llevar a predicciones adecuadas con respecto del comf)ortamlle_nto empresarial,
dada su sencillez. Ademas, debe tenerse en cuenta que el beneficio de un modelo
mas completo puede ser minimo dado el mayor esfuerzo que es necesario efectuar
para desarrollarlo.

~ No solo es importante analizar qué fines alternativos persigue la empresa,
sino también estudiar quiénes los sustentan y quiénes obtienen las distintas partes
de los beneficios que se ?eneran. De acuerdo con la empresa de la que se trate,
Puede, verse que los beneficios no necesitan canalizarse hacia los propietarios sino
ambién hacia:

Los trabajadores;

Los clientes de la empresa;
Oferentes de insumos;

Los administradores de la empresa;
El Estado.

. Ademés, cada una de las partes puede maximizar su propia funcion, lo que
implica que en el interior de la empresa no hay necesariamente consenso de qué
es 1o que se ha de maximizar, o la forma como se ha de dividir, lo que se maxi-
miza. En otros casos, la alternativa no es la de pensar que se maximiza en funcion
de Z, sino, mas bien, que no se maximiza nada.

El problema no solo se da en empresas privadas, sino también en las estata-
les. Por ejemplo, dada la ﬁ)rotecmon,contra la competencia que ofrece “natural-
mente” la propiedad estatal cuando ésta se da exclusivamente en ciertos sectores.

(1) s interesante zinoﬁr, este contexto, &l comentario gue. hac? Harve I.e|t1enster]en lo

ue resPecta a la falta de una “teoria imcro-mlcro es decir, a Ia falta (e analisis gl c(%

ortamlento dentro de Ia e LPresa en_la.que Interacttan, en tPrno e }7 a\ﬂngdg

ersonas con Intereses e intluencias distintas.  Vease [cihenslein, Il ). iferen-

la entre mlr]ro ey mlcro-.mlcho dlesapareceria i to asgfselmagresas stuvieran compues-
as por una sola persona o Si no hubiera contlictos dentro de ellas.
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uede ser menos necesario el objetivo de la maximizacion de beneficios como
{%ggenua% mecanismo para la supervivencia de la empresa en el mercado. En este
0, los beneficios que se hacen pueden ser canalizadas hacia los que laboran en

la empresa y pueden ser gastados en oficinas bonitas, clubes, etc.

Para citar solo un ejemplo, uno de los modelos que introduce varias variables
en a funcion que maximiza la empresa es el de WilliamshnL. La funcion de utilidad
de la administracion depende del “staff” (su expansion aumenta el Prestlglp y el
status de la administracion), las "gollerias™ y los beneficios discrecionales (definidos
como la diferencia entre beneficios actuales y los beneficios minimos demandados#.
Esto se maximi/a sujeto a la restriccion de que los beneficios que se reportan (defi-
nidos como los beneficios actuales ingreso total menos costo de produccion,
menos el gasto en el "staff” menos las qollenas y emolumentos de la administra-
cion) sean mayores o por lo menos iguales a un minimo de beneficios netos (es
decir, después de deducir impuestos demandados). El resultado del modelo es que la
empresa producird en un nivel para el cual el ingreso marginal sera igual al costo
marginal (que es el mismo resultado ?ue i la empresa maximizara beneficios), pero
la contratacion del personal del "staff’ ocurrird en un nivel para el cual su produc-
tividad sera menor que el salario que recibira,

15.5 Resumen de las ideas mas importantes del capitulo.

Con este capitulo se pretendié complementar los capitulos tedricos de los
modelos de mercado. Las ideas importantes son las siguientes:

1° Cada modelo de mercado se diferencia en funcion_ de lo (1ue supone
con respecto al numero de productores, el nimero de consumidores, el precio, el
tipo de producto y las condiciones de entrada y salida del mercado.

20 Los modelos de mercado slo pueden ser empleados como referencia
al hacer un.analisis de la concentracion industrial en un sector de la actividad
economica. Los factores que han de tenerse en Cuenta son: a) la diferencia entre
estatica y dinamica, b) la definicion de mercado, c)el nimero de empresas, d) los
beneficios, e) I,a.partlmﬁ)acmn en ¢l mercado, 0 lasbarrerasa la entrada, g) la dis-
tribucion geografica de la produccion y h) la diferencia entre la competencia actual
v [a potencial.

1) Williamson, O, E. (1963) y Williamson, Q. E (1964), El ector puede estudiar por su cuen-
g fa otro?. modelos Eo mz)%rqlfg(! res Be%eneﬁc?os )(conSLlJ?tensepmecturasqu S menclo-
nan al final de esta parte de |r8).
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30 La publicidad no solo puede ser persuasiva sino también informativa
Ello significa que cumple un fin especifico por el que estan dispuestos a pagar los
consumidores. Si la publicidad es informativa, entonces esto puede disminuir la
dispersion en los precios entre las distintas tiendas.

40 La maximizacion de beneficios es el supuesto que trasciende todos los
modelos de mercado analizados. Sin embargo, al hacerse este supuesto pueden
olvidarse los otros fines que pueden persequir las empresas Por otro lado, €l
enfoque tradicional solo considera a la empresa como un ente mdePendlente v
homoqeneo en el que no existen conflictos entre sus integrantes En este contexto
se hablo de la falta de una teoria “micro-micro”
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APENDICE “C

LOS MERCADOS DE BIENES: NOTAS MATEMATICAS

La discriminacion de tercer grado en dos mercados.
El monopolista se enfrenta a un ingreso total de un mercado A y de otro B.
TA T PAXA

1TB = PBXB
donde los costos son comunes. La funcion de Beneficio seria

BT = ITa + ITg - CT(X)

de donde
X = XA+ XB
si se deriva
3BT _ 3ITa  acT (X) - 0
axA axA dXA
dBT = 31TB  acT(X) -
axB  axB  yxa
de donde
acT(x>  acT(x)
axA dXB
aCT(X) dcT(X) ax acT(x) dCT(X) dX
V a XB dx axB . dXA ' dX w A
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no existe diferencia en costos marginales de A o de B por lo que
IMgA = IMgB = CMgA+B

elstla %s I)a primera condicion de maximizacion (La segunda condicion se deja
al lector

C.2 El monopolio multiplanta.

EI monopolista cuenta con dos plantas, 1y 2, por lo que su funcion de be-
neficio se vuelve:

BT = IT(X) CT, CT2

de donde CT, y CT" son el costo to tal de produmr X, y X2en laplanta 1y
2, respectivamente a la vez que X =

Si se deriva
0BT _ 3IT(X) -0
ax, ax, ax,
dBT  dIT(X) adg_
ax2 ax2 ax?2
de donde
ait(x) ax, diT
ax, ax dX
ait(X) ax, diT
ax2ax dX
au(x) diT ax
ax, ax ax,
au(x) diT ax
axz2 dx 'ax
X ax aiTt)  diT = aiT(X)
y como 3X. ax?2 % tigne que ax, dx ax.
por lo que

IMg, +2 = tMg) = CMg2
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C3

els\tla & |é)l primera condicion de maximizacion (La segunda condicion s deja
al\lector).

La empresa lider y la elasticidad de demanda dirigida a ella.
Como se vio en el texto, la demanda dirigida a la empresa lider es igual a:

D> = 1T 0O

donde Dy es la demanda total y 0 la oferta de las otras empresas. Esto es lo
mismo que decir que en cada nivel de precio se cumple que

Xd=XT X0

donde Xj, Xjy XQson la cantidad demandada dirigida a la empresa lider,
la cantidad demandada total y la cantidad afectada de las otras empresas.
Derivando con respecto al precio se tiene:

dXd  dXT  dXQ

Aoz ¥x X

si se multiplica por _JI(I] se tiene

axr P, dXT P, dX, P,
dPx  xd dPx xd dPx Xd

si se multiplican el primer término del lado derecho por--- y el segundo
X q ,
por " se llega (como lo podra comprobar el lector) a:
0

de donde

D’ :ng
Xpx  dPx
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T OXT h
2, -

dPx  xT
' . dxo px
XPX dPX X o

El monopsonio
El monopsonista maximiza la funcion de beneficio
BT = IT - GT(X)

GT es el gasto dado que el precio essucosto y IT=/ P (X) dX, puesto que
su ingreso es el area debajo de la demanda. “Si se toma en cuenta este cam-
bio en la nomenclatura se tiene:

BT = [* P(X)dX GT(X)

o (BT . . dGT(X)
sise deriva iX- - P(X) d%)T(( | dedonde CMg X

or lo que
Prios CMg’ = P(X)

sin embargo, CMg’ tiene aqui un interpretacion diferente, puesto que repre-
senta la curva marginal de la oferta.

Ejemplo:

P =200 4x(demanda)
P =20 + 8 (oferta)

Si hubiera competencia P - 140, x = 15 y si existe monopsonio la funcion
(ue maximizaria el monopsonista Seria

dBT _

dX
deaquix=9 P=92 , . , .
es (ecir el monopsonista comprard nueve unidades g pagara un precio de

UM 92 por cada unidad. El excedente seria de UM 810 contra UM 450 g
no se aprovechara el poder monopsonico (compruébelo el lector).

(200 4x) 20 16x=0
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PROBLEMAS
PARTE IV

EL MERCADO DE BJENES

L Diga si cada una de las siguientes afirmaciones es verdadera, falsa 0 incierta.
Sustente su respuesta.

11

12

13

14

15

Un cartel solo opera en la parte elastica de la curva de demanda. Por
lo tanto, a mayor elasticidad de demanda, corresponde mayor incentivo
para formar un cartel,

Después de analizar la discriminacion de precios, puede concluirse que
la condicion de que las elasticidades sean distintas no es el Unico requi-
sito para que los Freuos sean diferentes segun cada tipo de mercado.
También es importante determinar en qué mercado hay mayor deman-
da, ya que si existe una fuerte demanda en un mercado A, en compara-
cion con otro B, entonces se puede cobrar un precio mayor en A, aun
si la demanda es més elastica en A,

El duefio de una patente no necesita controlar la produccion de una em-
presa (a la que le alquila la patente) si la industria es competitiva. En
cambio, si la empresa es monopélica, entonces el duefio de la patente
tiene que controlar también la produccion de la empresa, si desea maxi-
mizar sus beneficios.

Una empresa deberia comprar un bien intermedio de su propia subsidia-
ria, si tiene como objetivo maximizar beneficios.

Si-un cartel monopolistico reduce la cantidad producida para elevar el

precio, entonces un cartel monopsonistico aumenta la cantidad compra-
da para reducir el precio.
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16

17

18

19

1.10

1

112

1.13

1.14

Es facil llegar a una curva de oferta industrial: Se suma todo lo que se
produce en cada nivel de precios.

Ante aumentos en la demanda, la industria competitiva siempre variara
sus precios relativamente mas que el monopolista.

P = CMg indica eficiencia en la produccion (Si se supone que los pre-
cios reflejan todos los costos y beneficios sociales) ya que muestra co-
mo la valoracion que hacen los consumidores de un bien es igual al va-
lor de los recursos empleados en su produccién.

Las nuevas y relativamente considerables compras de granos por parte
de la Unién Soviética a los Estados Unidos, informa Newsweek, llevaran
a que aumente considerablemente el precio en el mercado mundial. El
Per(l compra parte de sus granos en el mercado mundial. Por lo tanto,
la Union Soviética, desde el punto de vista de la eficiencia social, debe-
ria compensar al Perd por los altos precios que el Pert se ve obligado a
pagar debido a las grandes compras que hace la Union Soviética. Al fin
y al cabo, es la Union Soviética la que origina la subida en el precio del
grano.

Dos personas que tienen las mismas preferencias no pueden comerciar
entre si, puesto que lo que quiere uno también es querido por el otro.

El monopolio es un caso especial del modelo de la competencia per-
fecta.

El monopolista que discrimina en primer grado produce mas que si no
discriminara. - Igualmente, el monopolista que discrimina en tercer gra-
do produce mas que si no discriminara.

Cuando la empresa lider trate a las empresas restantes como competi-
tivas, su curva de demanda sera elastica (sto es, tendra una elasticidad
mayor a uno en valor ahsoluto), si la demanda total del mercado tiene
una elasticidad igual a 1.

En competencia perfecta, la empresa produce con una escala optima de
Flanta mientras que bajo el monopolio y la competencia monopolistica
a empresa trabaja con una escala no optima de planta.



115

1.16

117

1.18

1.19
1.20

121

122

123

124

Si aumenta la demanda y ésta es decreciente, entonces el precio aumen-
ta si mayor produccion implica mayor costo. Esto ocurre tanto i la
industria es competitiva como si es monopolica.

La curva de costo marginal a largo plazo tiene una elasticidad mayor
que las curvas de costo marginal a corto plazo.

Los paises arabes producen un 40 o/o de la produccion total de petro-
leo. Si la elasticidad de demanda total de petroleo es 0.8 (en V.A.), en-
tonces la elasticidad de la demanda dirigida a los paises arabes es por lo
menos de + 2.0 (en V.A)).

NOTA: Utilice el modelo de la empresa lider.

Un club nocturno que cobra por el ““cubierto*” o la entrada al club exce-
sivamente, en relacion con lo que se paga por la comida o por las bebi-
das, no puede estar maximizando beneficios, ya que con el cobro del
“cubierto” se esta desincentivando la entrada de clientes.

La oferta de mercado es la suma de ofertas individuales.

En ciertos restaurantes se cobra extra por reservar |a mesa de antemano.
Este es un buen ejemplo de discriminacion de precios.

Si se hace uso del modelo de la demanda quebrada para el caso de los
fabricantes de automaviles en los Estados Unidos, puede suponerse que
la “crisis energética” y los “crecientes precios de gasolina” (que incenti-
van la compra de autos pequefios) no tienen por qué hacer variar el pre-
cio de los autos de tamario mediano o grande.

Debido a la variedad de productos similares, una industria de competen-
cia monopolistica da lugar a una pérdida de bienestar.

Bajo competencia perfecta, la oferta y la demanda determinan el precio
de mercado. En cambio, bajo monopolio solo es la demanda la que de-
termina el precio, puesto que no existe curva de oferta.

Suponga que el Perd tiene un poder monopélico sobre la harina de pes-
cado. Por lo tanto, cualquier excedente que no se vende al precio de
monopolio correspondiente tiene necesariamente que ser destruido, ya
que Si no este excedente haria bajar ese precio.
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1.25

1.26

127

1.28

1.29

1.30

131

132

133

1.34

1.35

La oferta de largo plazo es mas elastica que la de corto plazo. Analoga-
mlente, la demanda en el largo plazo es mas elastica que en el corto
plazo.

El hecho de que el cartel arabe de petroleo alin subsista demuestra que
la teoria de los carteles es incorrecta porque supone que estos son
inestables.

Los que manufacturan chompas y son duefios de sus maguinas de tejer
tienen ventaja competitiva sobre los que las fabrican con maquinas al-
quiladas puesto que los primeros no pagan alquiler,

El monopolio es algo bueno para el producto, pero algo malo para el
consumidor. Por lo tanto, no puede decirse que el monopolio sea, en
balance, algo malo para la sociedad.

El monopolista siempre goza de beneficios.

En el modelo de la demanda quebrada, al variar el costo marginal en
cierto rango, el precio no se altera. Analogamente, si la demanda varfa
en cierto rango, el precio no se altera.

En equilibrio competitivo puede suponerse que el costo de manteni-
miento, depreciacion y desgaste, como proporcion del precio de una
casa, sera menor en promedio para aquellos que son propietarios de
sus propias casas que para aquellos que las alquilan de otros, debido a
que los que alquilan las casas no tienen interés en cuidarlas porque no
son de su propiedad.

En el largo plazo, la curva de oferta de mercado es horizontal si las
empresas individuales tienen todas la misma estructura de costos.

No existe una_ineficiencia productiva en el caso del monopolio, sino
solo una ineficiencia social.

A menor nlimero de empresas, necesariamente mayor sera el incentivo
economico para formar un cartel.

La curva de oferta de la industria se deriva a partir de la suma horizon-
tal de las curvas de oferta individuales en el caso de la competencia
perfecta.



1.36

1.37

1.38

1.39

1.40

141

1.42

143

1.44

1.45

El teorema de la telarafia se basa en el hecho de que los consumidores

toman su decision hoy sobre la base de los precios del afio (periodo)
anterior.

Los duefios deg cuadros de Picasso se unen en un cartel. Por lo tanto, la
cantidad de Picassos vendida a nuevos duefios caera y el precio se eleva-
ra.

El “pasajito” de Aeroperd, sistema mediante el cual se otorgan descuen-
tos en el pasaje a viajeros menores de veinticinco afios o descuentos si se
viaja en la noche, es una forma de discriminacion de precios.

Un monopolista que no hace beneficios porque existe un impuesto de
monto fijo debe estar produciendo en el punto dptimo social (es decir,
donde P = CMg).

En una situacion eficiente de asignacion de bienes entre dos personas,
ninguna persona puede mejorar su posicion.

Un banco le cobra a un cliente A una determinada tasa de interés por
un préstamo. Sin embargo, a un cliente B, el banco le cobra una tasa de
interés mayor por un prestamo del mismo monto. Esto implica que el
banco est discriminando, y es un buen ejemplo de discriminacion de
precios.

Economicamente hablando, puede suponerse que una industria mono-
polica dara un uso excesivo de un recurso no renovable (por ejemplo
petroleo y cobre) en comparacion con una industria competitiva.

Si una empresa es monopoUca, entonces seria mejor para k sociedad
que esta empresa maximice ventas sujeta-a que sus beneficios no sean
menores que Yy no beneficios ya que el tridngulo de pérdida social
seria menor.

El cartel de la OPEP solo tiene que preocuparse de mantener el precio
suficientemente alto. Los distintos paises pueden decidir libremente
la cantidad de petréleo que han de vender.

Desde el punto de vista econdmico, el problema con el monopolio no

es tanto que se produzca “muy poco”, sino mas bien que el monopo-
lio haga demasiados beneficios.
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1.46

147

1.48

149

1.50

151

152

1.53

1.54

Aviso (hipotético) en una agencia de viajes:
"Nuevas tarifas de transporte desde Lima:

Destino Costo
MéXiQO $ 590
Miami $780
Nueva York $ 650"

Algo debe estar errado.

Es irracional, desde el punto de vista econdmico, que un Fais exporte
toda su produccién de un bien x sin consumir nada de ella. Esto no
implica, sin embargo, que sea recomendable que el pais sea autosufi-
ciente en todo lo que produce.

El aumento en el (frecio de los alimentos halanceados para pollos au-
mentard la oferta de carne de pollo en el corto plazo, pero la reducira
en el largo plazo.

El precio de equilibrio en monopolio y competencia perfecta.es aquel
que corresponde f la interseccion de la demanda con la oferta, excepto
que en el caso del monopolio no se trata de la oferta de muchas empre-
sas sino solo de una.

La empresa en competencia perfecta hace menos beneficios que una
empresa monopolica.

Con la publicidad, el productor solo desea hacer que la curva de deman-
da dirigida a su empresa sea mas inelastica con el fin de que sea posible
aumentar el precio por cada unidad vendida.

En el modelo de la demanda qlueb_rada, cuando la demanda disminuye,
el precio no se altera, debido a la rigidez de precios.

En ¢l modelo de la demanda quebrada, una huelga que haga posibles
sueldos mas altos no afectara el precio de produccion.

La publicidad, por ser un costo, es parte integrante del precio de un
producto; por lo tanto, su prohibicion llevaria a una reduccion en el
precio. Los consumidores serian a la larga, los beneficiados.



155 La publicidad slo promociona productos malos o de baja calidad en re-
lacion con su precio ya que los productos buenos no necesitan de publi-
cidad porque se venden por si mismos.

156 Si la publicidad es informacion, puede pensarse que la dispersion de los
precios entre productos de un mismo tipo sera menor si se permite la
publicidad que si se la prohibe.

157 Los empleadores que reciben un “ingreso psiquico” de contratar secre-
farias atractivas no seran capaces de sobrevivir en un equilibrio de largo
plazo en una industria competitiva.

158 En las industrias en las que los precios son bajos, la competencia es alta.

159 Puesto que la oferta es mas elastica en el largo plazo que en el corto
plazo, ¢ puede suponer (1ue en el largo plazo el precio pagado por el
c?nsumldor sera mayor  la cantidad comprada, menor que en el corto
plazo.

1.60  Una empresa que repara aspiradoras y que cobra por cada Presupuesto
solicitado no puede estar maximizando beneficios, ya que al cobrar por
un presupuesto estd desincentivando a sus clientes a dejar reparar sus
aspiradoras.

161 Si la empresa lider controla un tercio del mercado total, Si la elastici-
dad de demanda total es —2 i la elasticidad de oferta de las emPresas
pequeflas es + 3, entonces, 1a elasticidad de demanda dirigida a fa em-
presa lider seria -1 2

1.62  Algunos restaurantes cobran un “cubierto” por el mero hecho de sen-
tarse, independientemente de cuanto se coma o beba. Esto es eviden-
cia de que los restaurantes no fijan precios de acuerdo con el costo
marginal.

1.63  En el largo plazo, la empresa en competencia monopolistica no hace

beneficios; por lo tanto, esta empresa produce la cantidad socialmente
Optima del bieh.

1.64  En el largo plazo, las empresas de competencia monopolistica producen
en un nivel de escala no optima.
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1.65

1.66

1.67

1.68

1.69

1.70

171

1.72

1.73

1.74

1.75

1.76

La discriminacion de precios perjudica a los pobres y beneficia a los ri-
€0S porque son estos Gltimos los que pueden pagar los altos precios.

En situacion de competencia perfecta, no puede haber descuentos por
comprar grandes 0 mayores cantidades de un bien.

Una sola empresa jamas producira la cantidad socialmente optima de un
bien, ya que siempre se formara un triangulo de pérdida social.

En situaciones de monopolio, la publicidad aumenta la cantidad produ-
cida y aumenta también el precio de venta.

Con cierto criterio econdmico, podria pensarse que si una editorial paga
a los autores un porcentaje de los inlgresos por ventas; en ese caso los au-
tores preferirian que los precios de los libros que han escrito fueran mas
bajos que los que fija la editorial.

La curva de oferta dirigida a una empresa en competencia perfecta, tan-
to en los mercados de los bienes finales como en el de insumos, es de
pendiente positiva.

La curva de demanda en competencia monopolistica es de pendiente
negativa y no horizontal ya que el producto que vende una empresa s,
por definicion, ligeramente distinto del de otra empresa.

La demanda de un monopolista seria perfectamente elastica solo si la
demanda de la industria fuera perfectamente elastica.

Muchas veces las industrias de competencia monopolistica tienen
exceso de capacidad.

La curva de oferta del monopolista depende de la forma que adopte
la curva de CMyg.

Si una industria esta compuesta por cien empresas idénticas, la elastici-
dad de demanda de la industria sera igual a la elasticidad de demanda de
una empresa.

Un monopolista que practica la discriminacion perfecta no afecta la dis-

tribucion del ingreso, pero da lugar a una ineficiente asignacion de re-
cursos.



177 En la autopista al sur que esta sujeta a peaje, se les cobra a los automo-
viles una cierta tarifa y a los camiones una tarifa distinta por eje. Este
es un buen ejemplo de discriminacion de precios.

178 Si la elasticidad de demanda es 3.0 en el punto de maximizacion de un

monopolista, el precio serd mayor que el costo marginal en un 50 o/o
en ese punto de maximizacion.

1.79  Un monopolista que discrimina perfectamente e eficiente, es decir, co-

Pra un precio acorde con su CMg'y produce la cantidad socialmente op-
ima.

180 Una empresa competitiva incrementara su produccion como resultado
de una caida en el precio de uno de sus insumos.

181 Es eficiente llevar una botella vacia de Coca Cola al comprar una llena
ya que de esta forma s esta empleando la botella vacia que al finy al
cabo ha costado producir- Por lo tanto, no es eficiente que haya hote-
llas que no tengan que devolverse. .

NOTA: Suponga que no existen externalidades.

182 Es imposible comparar la cantidad producida en competencia perfecta
con la producida bajo monapolio.

1.83  Sien general la curva de oferta de la industria no es igual a la suma de
las ofertas individuales, analogamente, la curva de demanda de mercado
no es igual a la suma de las demandas individuales.

1.84  EIl monopolio implica que la produccion sea suboptima. Por lo tanto,
si hay ineficiencia, entonces debe haber ventaja mutua por el comercio.

Por [o tanto, el problema desaparece si el monopolista y sus clientes se
ponen de acuerdo.

1.85 Para una empresa en competencia Perfecta, la curva de oferta es exacta-
mente igual a la curva de CMg a lo largo de toda su extension.

186 La competencia perfecta es un uso especial del modelo del monapolio.

1.87  Si trescientas granjas proveen de productos a una ciudad, ninguna de es-
tas granjas puede gozar de renta sl todas son igualmente eficientes.
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En un momento dado, varias empresas cobran el mismo precio. Por lo
tanto puede suponerse que la industria es competitiva,

En un mercado A hay diez empresas y en un mercado B, hay cinco.
Por lo tanto, el mercado A es mas competitivo que el B.

Si todas las empresas en una industria venden su producto al mismo
precio a todos los consumidores, la industria es competitiva.

“La maximizacion del beneficio es la mejor proteccion contra la discri-
minacion racial”.

Un monopolista nunca produce cuando el precio es igual al CMg. Esto
se cumple tanto cuando discrimina como cuando no discrimina.

El costo de produccion solo afecta al precio en el mismo grado en que
afecta a la oferta.

Una_empresa no deberfa tener incentivo para poseer una patente si el
duefio de la patente cobra por su posesion exactamente lo que se aho-
rrarfa en costos la empresa por tener la patente.

Una empresa produce dos tipos de refrigeradoras: Ay B. La refrigera-
dora A dura dos veces mas que B, pero producir la refrigeradora B no
implica la mitad del costo de A. Por lo tanto, puede suponerse que el
precio de la refrigeradora A serd mayor 3ue el de la refrigeradora B y
que la cantidad consumida de la refrigeradora A sera menor que la de la
refrigeradora B, en un periodo determinado.

La curva de demanda de mercado Fara un bien ordinario es la suma ho-
rizontal de las demandas individuales. La curva de demanda de merca-
do por un bien puablico es la suma vertical de las demandas individuales.

“El problema del monopolio no es que los monopolistas carguen altos
precios, sino que asignan erroneamente los recursos”.

Cyle_mto mas beneficios tenga una empresa, mayor sera su poder mono-
pélico.

Lalelasticidad de oferta de una curva de oferta que pasa por el origen
es 1
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Puede esperarse, en general, que la publicidad lleve a una menor disper-
sion en los precios de tienda en tienda.

En enero de 1980 el gobierno norteamericano, en represalia por la inter-
vencion soviética en Afganistan, dispuso la reduccion de las ventas de
cereales a la Union Soviética, a la vez que anunciaba un programa de
compra de cereales para evitar que los productores norteamericanos se
perjudicaran. Verdadero, falso o incierto: La medida anterior dara
lugar a que se beneficien los productores norteamericanos y se perjudi-
quen los consumidores norteamericanos y soviéticos (Interrogante adi-
cional: ;Cual sera el efecto sobre los consumidores peruanos?).

A mayor nimero de conglomerados (empresas que producen una varie-
dad de productos distintos y muchas veces independientes), mas alto
es el grado de monopolizacion en la economia.

Cuanto mayor sea la particiF_acic’)_r) de una empresa en el mercado, ma-
yor sera el grado de monopolizacion en tal mercado.

La existencia de publicidad es un claro sintoma de la falta de competen-
cia en el mercado, ya que en competencia perfecta no existe publicidad.

Puesto que en general se observa gue la publicidad se presenta conjunta-
mente con noticias (para el caso de los periddicos), musica (para el caso
de la radio) o series (para el caso de la TV.), puede afirmarse 3ue no
existe una “demanda por publicidad” ya que si no la publicidad seria
vendida independientemente.

Puesto que las fusiones verticales permiten el control de las fuentes de
materias primas para la emi)resa, tales fusiones reducen el grado de com-
petencia en la industria a la vez que llevan a un incremento en los pre-
cios y a una reduccion en la produccion.

A mayor ingreso, mayor serd el excedente del consumidor para un de-
terminado bien si el precio (1ue se cobra a los de menores ingresos es el
mismo que el que se cobra a los de mayores ingresos.

Un monopolista discriminador podra cobrar un mayor precio al rico,

geé)ido a que éste cuenta con un mayor excedente que puede ser absor-
ido.

51



1.88

1.89

1.90

191

520

1.92

1.93

1.94

1.95

1.96

1.97

1.98

1.99

En un momento dado, varias empresas cobran ¢l mismo precio. Por lo
tanto puede suponerse que la industria es competitiva,

En un mercado A hay diez empresas y en un mercado B, hay cinco,
Por lo tanto, el mercado A es mas competitivo que el B,

Si todas las empresas en una industria venden su producto al mismo
precio a todos los consumidores, la industria es competitiva.

“La maximizacion del beneficio es la mejor proteccion contra la discri-
minacion racial”.

Un monopolista nunca produce cuando el precio es igual al CMg. Esto
se cumple tanto cuando discrimina como cuando no discrimina.

El costo de produccion solo afecta al precio en el mismo grado en que
afecta a la oferta.

Una empresa no deberia tener incentivo para poseer una patente si el
duefio de la patente cobra por su posesion exactamente lo que s aho-
rrarfa en costos la empresa por tener la patente.

Una empresa produce dos tipos de refrigeradoras: Ay B. La refrigera-
dora A dura dos veces mas que B, pero producir la refrigeradora B no
implica la mitad del costo de A. Por lo tanto, puede suponerse que el
precio de la refrigeradora A sera mayor gue el de la refrigeradora B?/
que la cantidad consumida de la refrigeradora A sera menor que la de fa
refrigeradora B, en un periodo determinado.

La curva de demanda de mercado Fara un bien ordinario es la suma ho-
rizontal de las demandas individuales. La curva de demanda de merca-
do por un bien pablico es la suma vertical de las demandas individuales.

“El problema del monopolio no es que los monopolistas carguen altos
precios, sino que asignan erréneamente los recursos”.

Cylanto mas beneficios tenga una empresa, mayor sera su poder mono-
polico.

Lalelasticidad de oferta de una curva de oferta que pasa por el origen
es L.
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Puede esperarse, en general, que, la publicidad lleve a una menor disper-
sion en los precios de tienda en tienda.

En enero de 1980 el gobierno norteamericano, en represalia por la inter-
vencion soviética en Afganistan, dispuso la reduccion de las ventas de
cereales a la Union Soviética, a la vez que anunciaba un programa de
compra de cereales para evitar que los productores norteamericanos se
perjudicaran.  Verdadero, falso o incierto: La medida anterior dard
lugar a que se beneficien los productores norteamericanos y se perjudi-
quen los consumidores norteamericanos y soviéticos (Interrogante adi-
cional: ;Cudl ser4 el efecto sobre los consumidores peruanos?).

A mayor numero de conglomerados (empresas gue producen una varie-
dad de productos distintos y muchas veces independientes), mas alto
es el grado de monopolizacién en la economia.

Cuanto mayor s¢a la particilqaci()_r) de una empresa en el mercado, ma-
yor serd el grado de monopolizacion en tal mercado.

La existencia de publicidad es un claro sintoma de la falta de competen-
cia en el mercado, ya que en competencia perfecta no existe publicidad.

Puesto que en general se observa gue la publicidad se presenta conjunta-
mente con noticias (para el caso de los periddicos), misica (para el caso
de la radio) o series (para el caso de la TV.), puede afirmarse gue no
existe una “demanda por publicidad” ya que si no la publicidad seria
vendida independientemente.

Puesto que las fusiones verticales permiten el control de las fuentes de
materias primas para la emFresa, tales fusiones reducen el grado de com-
petencia en la industria a la vez que llevan a un incremento en los pre-
cios y a una reduccion en la produccion.

A mayor ingreso, mayor sera el excedente del consumidor para un de-
terminado, bien si el precio (1ue s cobra a los de menores ingresos es el
mismo que el que se cobra a los de mayores ingresos.

Un monopolista discriminador podra cobrar un mayor precio al rico,

g_eg)ido a (ue éste cuenta con un mayor excedente que puede ser absor-
ido.

521



522

1.109

1.110

1111

1112

1113

1.114

1.115

1.116

La publicidad no eleva necesariamente el precio del producto publicita-

god Por lo tanto, el consumidor no paga necesariamente por la publici-
ad.

Cuanto mayor sea la tasa de interés real en el mercado, ceteris paribus,
menor serd el incentivo de producir bienes que duren mas.

Bajo discriminacion de tercer grado en dos mercados, Ay B, se cumple
que

CMgA CMgg

La condicion de discriminacion para los mercados Ay By dos plantas
1y 2¢s la siguiente,

IMgA = IMgg = CMg] = CMg"

Cuanto mas elastica sea la oferta de las otras empresas, mayor serd el
poder monopolico de una empresa.

Un monopalio puede tener costos mas hajos que una industria competi-
tiva hipotética porque se evita la multiplicacion de los costos debidos al
hedcho de tener muchas plantas, i no existen economias de escala en la
industria.

En el modelo del monopolio bilateral la cantidad que el monopsonista

gesea comprar es mayor que la cantidad que el monopolista desea ven-
er.

En el modelo del monopoljo bilateral es imposible llegar a la situacion
que se daria en competencia perfecta puesto que solo se tienen dos par-
tes (en conflicto).

Varias tiendas comerciales en Lima tienen la costumbre de dar “yapas” con ca-

7

da compra de un articulo grande. ;Es esto racional? ¢Por quéen vez de ven-
der, por ejemplo, un televisor, y dar una mesa de "regalo”, no se vende el
televisor a un precio menor?

Si en un mercado, todas las firmas cargasen el mismo precio, ¢qué conclusion
extraeria usted?



Varios productores tienen la costumbre de fijar el precio de venta al pablico
de antemano, en vez de dejar que el minorista sea el qlue fije el precio. Asi,
por ejemplo, los productos “Chipy” tienen marcados los precios de venta
plblico y el minorista (el “bodeguero de la esquina”, por ejemplo) no puede
alterarlos.

Dado esto, responda usted a las siguientes interrogantes:

a (s esta medida consistente con la maximizacion del beneficio por
parte del productor (Chipy)? ¢Por qué?

b.  ¢Es que esta medida consistente con la maximizacion del beneficio por
parte del minorista? ¢Por qué?

C. ¢Cree usted _gue la naturaleza del producto es importante al decidirse
por una medida de este tipo?

NOTA: Suponga que la empresa goza de cierto poder monopolico.

Usted asesora al Presidente de una compaiiia y se le presenta el problema de
escoger entre una fusion o una guerra de precios para sacar a la otra compafiia

del mercado. ¢Cual es la mejor alternativa para la empresa? ¢Por qué? ¢De
qué depende su respuesta?

¢Por qué cree usted que ciertos comerciantes (por ejemplo, los ambulantes, que
tienen “puestos”) no colocan precios a sus productos, pese a que de esa forma
se ahorrarfan el decir continuamente el precio de sus productos? ¢Por qué
Super Epsa u otras bodegas o tiendas grandes tienen los precios marcados?

“El Estado debe hacer lo posible para reducir los costos de la industria cervece-
ra (con la reduccion de impuestos, por ejemplo) si tiene como fin desincentivar
el consumo de bebidas con alto contenido alcohélico”. ¢Qué supuestos (eco-
némicos) se estan haciendo para afirmar lo anterior? Enumérelos. ¢Por que?

Explique el siguiente razonamiento que presenta Paul Sweezy (1939) en torno
del oligopolio de demanda quebrada:

"... Una conclusion interesante de este tipo de razonamiento es que la expan-
sion de la demanda conducira probablemente a un aumento de los precios de
oligopolio, mientras que la contraccion de la demanda originara fuerte resisten-
cia a cualquier reduccion de los precios de oligopolio”.
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15,

524

Comente:
".. La idea de que la publicidad “engafia” al presentar informacion
falseada sobre un producto implica que' los consumidores son irracio-

nales o ignorantes ya que supone que estos no aprenden de su expe-
riencia y errores...”.

Por la compra de algunos Froductos, como los muebles o el gas, no se cobra
separadamente el precio del transporte del lugar de compra hasta la casa. En
cambio, en otros productos (el papel que compran las empresas periodisticas,
p.e.) se cobra expresamente por el transporte. ¢De qué cree usted que depen-
den estas diferencias? ;Qué factores influyen en la decision de cobrar por el
transporte 0 no? ¢Por qué?

llustre (de preferencia con ayuda de un (iréfico) la forma como un monopolis-
ta nacional podria discriminar al separar al mercado nacional del mercado Inter-
nacional. ;Cuanto se produciria para el mercado nacional y cuanto para el ex-

tranjero? ;Como podria compararse la situacion que se daria si hubiera com-
petencia?

|Explique por qué en épocas de crisis 0 recesion econdémica, los carteles se debi-
itan.

Comente:

“Cuanto mayor sea la relacion capital/trabajo en una industria, mayor
sera el grado de concentracion”.

Comente:
“Una forma sencilla para ver como el mercado no funciona en la vida
real es que los precios siempre son UM 2,99 0 UM 3,99 6 UM 4,99...”

Suponga usted que en la carretera Panamericana Sur (sujeta a peaje) existe un
restaurante A que cobra méas que un restaurante B ubicado en la carretera no

sujetg a peaje. Suponga que los dos restaurantes, Ay B, son idénticos en todo
sentido.

a  ¢Qué puede inferir sobre el nivel del peaje? ¢Es demasiado alto o de-
masiado hajo desde el punto de vista de la eficiencia social?

. ¢QuUé supuestos ha tenido que hacer para llegar a una respuesta en a.?



16.

17.

18.

19,

C. ¢Qué puede inferir de los beneficios que obtiene el restaurante A con
respecto a los que obtiene el restaurante B?

En un pais X, ha sido virtualmente imposible ¢l demandar judicialmente por
negligencia a un médico.

a. ¢Cual seria el efecto sobre las curvas de oferta y demanda por servicios
medicos si fuera ahora facil demandar judicialmente a los médicos y
probar que ha sido negligente? ¢Cual seria el efecto sobre el nivel de
salud de la nacion?

b.  Supongase en cambio, que ahora es moderadamente facil el demandar
u iciaqmente a los médicos (aunque no tan facil como ena.) y que no
ay idea clara sobre lo que es negligencia. ;Cual seria el efecto sobre
las curvas de demanda y oferta, y sobre la salud de la poblacion?

Construya usted un modelo que facilite la toma de decisiones en una empresa
que tiene el propdsito de imprimir un texto escolar A o un texto escolar B.
Ambos textos son idénticos excepto que el texto B sera fabricado para que
dure mas que el A.

a, ¢Bajo qué circunstancias convendria sacar el libro de texto A en vez
del B?

b. ¢Como responderia la empresa a una disposicion del Ministerio de Edu-
cacion que oinFara alos colegios a tener una biblioteca de libros de tex-
to a través de la cual los libros (en cantidad suficiente) serian prestados
y no vendidos?

Construya un modelo simple que muestre la cantidad socialmente optima de un
producto X que debe ser exportada y a la vez debe ser producida para el pais.

En una zona exclusiva de la ciudad, existe una tnica playa de estacionamiento
que cuenta con cierto poder monopodlico en el mercado. La playa cuenta con
una capacidad maxima de lugares de estacionamiento. Si s esto asi, responda
a las siguientes interrogantes:

a Siel propietario de la playa de estacionamiento desea maximizar bene-
ficios, ¢cree usted que la playa serd utilizada al maximo de su capa-
cidad?
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b. ¢Serfa recomendable cobrar distintas tarifas por estacionamiento de
acuerdo con el tipo de vehiculo, la hora de estacionamiento, el dia de la
semana etc.? ;Qué condiciones deben cumplirse para que sea posible el
cobro de distintas tarifas?

C. Si es posible llevar a cabo una discriminacion perfecta (de grado 1),
¢como alteraria usted la respuesta dada en a.?

20. Suponga (iug se organiza una feria y para el evento se construye un local provi-
sional. Al término de la feria, los encargados de organizaria s¢ dan cuenta de
que desarmar todas las instalaciones costaria mas que destruirlas.

a. ¢Por qué cree usted gue serfa eficiente destruir las instalaciones de la
feria y no desarmar todo de nuevo?

b.  Comente lo que diria alguien que tiene conocimiento de la posible
destruccion:

"Es absurdo e irracional que se destruyan bienes que ha
costado producir.”

C. ¢Qué alternativa mas eficiente existe frente a la posibilidad de destruir
las instalaciones, una vez que se ha visto gue el costo de desmantelar las
instalaciones menos el ingreso resultante de revenderlas, es mayor que el
costo de destruir todo? (Ayuda: Piense en la alternativa de anunciar
que cualquiera persona pueda llevarse lo que deseg).

21. Analice el incentivo que puede tener un monopolista para suprimir las inven-
ciones que efectia. ;Qué condiciones son necesarias para que el monopolis-
ta desee ocultar o retrasar la salida de un nuevo producto que cueste menos o
que rinda mas en un mismo nivel de costo? ¢Qué papel juegan las patentes
en su respuesta? ¢Sera el analisis igual para una invencion facilmente patenta-
ble que para una invencién mas dificil de ser patentada? ;Depende su respues-
ta de si los consumidores estan correctamente informados de los alcances de
la invencién? Una vez contestadas las interrogantes anteriores, comente en tor-
no de la siguiente afirmacion:

“Un monopolista solo lanzara al mercado una nueva invencion si ésta
incrementa sus beneficios y no pierde su poder monopalico. Esto ex-
plica, por ejemplo, por que no se producen autos que no se oxidan pese
a que se cuenta con la tecnologia para producir autos inoxidables por

526



22,

23.

24,

25.

un pequefio costo adicional. Simplemente a los fabricantes de autos
que actdan en colusion, no les conviene un auto inoxidable y suprimen
tal invencion.”

En algunas ramas de las actividad empresarial existe la costumbre de comprar
“por pedido”, es decir, a comprar con el acuerdo de que la entrega sea poste-
rior. De esta manera, por ejemplo, una empresa vende un bien vpero solo 1o
empieza a_producir cuando viene un consumidor que expresa su deseo de ad-
gumrlo. Esto ocurre en el caso de los muebles (en los que varia el color desea-

0 por el cliente), los zapatos (especialmente en los hechos a mano) y, recien-
temente, en el caso de los patines de ruedas de goma.

a. ¢Es tal comportamiento inconsistente con la existencia de competen-
cia?

b.  ¢Por qué la empresa no mantiene un stock del bien para su venta in-
mediata en vez de hacer esperar al cliente hasta que el bien esté hecho?

C. ¢Como influye en sus respuestas a a. y ab. la diferencia en la forma de
pago por el bien? (Existe la costumbre de dejar pagado el producto al
pedirlo, o pagar al menos un 50 °/o con cargo a abonar el saldo contra-
entrega del trabajo terminado).

Usted asesora al Gerente de una compafiia y recibe el encargo de presentar el
marco de referencia adecuado para analizar la llamada “obsolescencia planifi-
cada”. El producto es duradero. ¢Cual ha de ser la Folitica por sequir? 0Debe
producirse algo que dura relativamente mucho o algo que dura relativamente
poco si se desea maximizar beneficios? ;Qué herramientas microecondmicas
son relevantes para construir el marco de referencia adecuado?

Comente:

“Puesto que el petrdleo es un recurso no renovable y que ha de ser con-
servado por su escasez relativa, es mas adecuado que su explotacion esté
en manos de monopolios en vez de en manos de empresas competitivas,
puesto que el monopolista produce comparativamente menos que la in-
dlustria competitiva, lo que en el caso en cuestion, ayudaria a conservar
el recurso”.

¢Bajo qué condiciones la siguiente afirmacion es correcta y bajo cuales es falsa,
economicamente hablando?:
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“A paises como Venezuela, Ecuador o Perti les convendria mas dejar su
petroleo bajo tierra y exi)lotarlo cuando la escasez de petroleo sea ma-
yor y su precio sea masalto”.

26. Las ediciones internacionales de las revistas Time y Newsweek contienen menos
publicidad que las que corresponden a sus paises de origen. ¢Cuales cree usted
que son las razones econdmicas que explican tal fenomeno? Por qué?

21. El siguiente aviso aparecio en EI Comercio del 1 de enero de 1980 en la
pagina 11:

“La década del 80: El afan de bienestar y progreso de todos los hom-
bres se traduce en una demanda creciente de consumo de productos y
servicios. Estos productos y servicios utilizan en algunas fases de su ela-
boracion recursos naturales no renovables tales como: metales, combus-
tibles, energia. Debido a ello se esta llegando a la situacion de exceso
de demanda sobre disponibilidad tal como -hemos experimentado para
casos como el platino, cobre, plata, petroleo,. .. etc. En la década que
iniciamos se vislumbra un agravamiento de la situacion, es por lo tanto
necesario e imprescindible reducir en lo posible el consumo de todo re-
curso natural no renovable para lo cual debemos prolongar la duracion
de los elementos fabricados con ellos. El Instituto Eutectic & Castolin
consciente de la problematica cuya gravedad se avecina propugna la
conservacion racional de los recursos naturales no renovabfés, y con el
afan de crear una conciencia nacional orientada con dicho fin, crea a
partir de este afto, un premio anual denominado “El Conservacionista
del Afio”, el cual sera entregado en publica ceremonia a la empresa que
durante el afio se haya hecho merecedora de dicho galardon por su la-
bor de conservacion de recursos naturales no renovables tan vitales para
nuestro pais y para el mundo entero”.

Un economista jamas hubiera escrito lo anterior. ¢Por qué? (Detecte todos los
errores inherentes en el aviso)

NOTA: No es dificil, dada la cantidad de errores.

28. Entre las pautas de funcionamiento de una revista de ciencias sosciales se en-
cuentra la siguiente condicion:

“El autor conoce que la Revista no abonara compensacion econémica
por su trabajo”.
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29.

30.

31

¢Por qué tal clausula puede ir en detrimento de la misma Revista al impe-
dir una transacion mutuamente beneficiosa?

Suponga Usted que se da lo siguiente: . _
En un momento determinado existe una empresa fabricante de pinturas XYZ.

En un segundo momento aparece otra empresa fabricante de pinturas que lo
que hace es comi)rar la pintura XYZ y diluirla, iniciar una campafa publicita-
ria que pregona la igualdad de la calidad de tal pintura con la XYZ y cobrar un
precio menor.

a, ¢Se podria dar tal caso en un mercado competitivo en el corto plazo?
¢Por que?

b. ¢Se podria dar tal caso en un mercado competitivo en el largo plazo?
¢Por que?

C. ¢Habria diferencia si la industria no es competitiva sino oligopolica o
cartelizada? ¢Por qué?

d.  ¢Cree usted que el hecho de que no se observe cominmente el fenome-
no descrito con anterioridad es una demostracion de que el “mercado
funciona”? (Tendra que definir este Ultimo término). ¢Por qué?

En febrero de 1980, el Banco Central de Reserva anuncid la futura venta de
moneda de oro que, pese a su costo de fabricacion de aproximadamente
UM 650, iban a ser vendidas al publico a UM 1,000. Haga uso del modelo de
monopolio y explique usted la racionalidad de tal decision, tomando en cuenta
que existen restricciones a la compra-venta de oro y de monedas de oro. ;Qué
sucederia si en el Per( se vendieran otras monedas similares acufiadas por ban-
€0S U organismos de otros paises? ¢Por qué? (Pregunta adicional no muy rela-
cionada con la teoria de los precios: ¢Es tal medida la venta de monedas de
oro por parte del Banco Central—inflacionaria o anti-inflacionaria? ¢Por qué?)

En febrero de 1980, el gobierno peruano suspendié el otorgamiento de licen-
cias para la instalacion de nuevas fabricas conserveras con el argumento de que
se habia IIePado a los limites de disponibilidad de recursos. Sobre la base de lo
tratado en la parte anterior, y de lo relacionado con las externalidades (visto en
la parte I11), responda a las siguientes interrogantes:

a, ¢Cual es el argumento econdmico para restringir el uso de un recurso
“gratuito™?
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b.  ¢Como afectan su respuesta la dispersion geografica de las fabricas de
conservas asi como la delimitacion de zonas de pesca? (Le interesara sa-
ber que una buena parte de las empresas conserveras e concentran en
Chi)mb()te, Lima y Callao, mientras que el resto del pais cuenta con po-
cas).

C. ¢Por qué puede pensarse que una medida de tal tipo no es eficiente en
comparacion con una medida que cobre por el derecho de pescar (a di-
ferencia de la simple prohibicion)?

d. ¢Por qué puede pensarse que las empresas existentes en el momento de
suspenderse el otorgamiento de licencias ven con buenos ojos tal medi-
da? ¢Como se relaciona esto Ultimo con los beneficios monopélicos
que se derivan de la imposicion de barreras de entrada a la industria?
¢Qué medida recomendaria para contrarrestar tales beneficios monopo-
licos (Si éstos existen)? ¢Por qué?

32. Comente:

“Cuanto mas protege el Estado al consumidor, mas cree el consumidor
que es protegido, por lo que es mas indefenso ante la introduccion de
un producto que sino supiera que es protegido. Por lo tanto, la protec-
cion que el Estado da al consumidor puede, en realidad, llevar a que es-
té efectivamente menos protegido, lo que contradice el objetivo de la
proteccion”.

33. En el Perd, los cines en general dan solo tres funciones al dia (aproximadamen-
te alas4, 7y 10 pm.), mientras que en otros paises, los cines dan un mayor
numero de funciones.

a. ¢Que factores pueden explicar que no se utilice la capacidad maxima de
dar funciones en el Per(i en comparacion con otros paises? ;Por qué?

b. ¢Seria recomendable el cobro de entradas diferenciadas en funcion del

dia o la hora del dia con el fin de hacer uso optimo de la capacidad del
cine? ¢Por que?

34. Los supermercados peruanos, en comparacion de los de los paises desarrolla-
dos, son de igual tamafo; pero se observa en los primeros un menor nimero
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35.

36.

ar.

38.

de articulos de consumo que son colocados en rpayor proporcion en los estan-
tes. ¢Cual seria la explicacion para tal diferencia? ;Qué suPermercados (los
peruanos o los de paises desarrollados) son més eficientes en lo que respecta al
uso del espacio? ¢Qué recomendaciones presentaria para aumentar la eficien-
Cia en este contexto?

Una empresa editorial publica una serie de libros y los vende a un precio 3ue
e |(l;_ual al costo medio multiplicado por 3. Esta politica la sigue para todos
los libros que publica independientemente de su contenido, presentacion, tira-
je, etc. ¢cree Ud. que esta actuando correctamente?

Mucha gente critica la competencia que se da entre las televisoras que progra-
man a la misma hora peliculas o series de calidad. Se dice que las televisoras
servirian mas al pablico si coordinaran sus programas. Sin embargo, puede de-
mostrarse que este tipo de competencia es, pese a todo, beneficiosa para el tele-
vidente. ¢Cual podria ser el argumento?

En algunos restaurantes los platos que se ofrecen pueden ser también adquiri-
dos “para llevar”. Sin embargo, a veces cuando un cliente pide, por ejemplo,
“un lomo con papas para llevar” le dicen que “no hay" yaque prefieren guar-
darlo para aquellos clientes que se sientan a la mesa. ¢Cree Ud. que el restau-
rante esta bien administrado si ocurre lo anterior? ¢Por qué? (Distinga corto y
largo plazo).

Las bolsas de papa frita en el Perd no tienen marcado la fecha de su “venci-
miento”, es decir, la fecha en la que ejnpiezan a deteriorarse. De esta manera,

un comprador tiene que enfrentar el riesgo de comprar el producto cuando és-
te estd ya “pasado”.

a. ¢Cuando el mismo productor estara interesado en colocarle una fecha
de vencimiento a su producto?

b.  ¢Cuales son las condiciones que motivaran que sea el mismo productor

el que esté dispuesto a colocar la fecha de vencimiento? ¢Qué podria
motivarlo?

C. Suponga que es el Estado el que obliga a colocar la fecha de vencimien-
to: ¢Cual sera el efecto sobre el nimero de las entregas que el produc-
tor hara a los minoristas? ;Cual sera el efecto sobre la cantidad entre-
gada en cada entrega? ¢Cual sera el efecto sobre el precio del produc-
t0? ¢Por qué?
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En una panaderia en ciertos dias al momento de cerrar sobra pan, el cual no
puede ser guardado para la mafiana siguiente. Una persona comenta lo siguien-
te: “La panaderia esta siendo mal administrada desde el punto de vista econo-
mico puesto que sino se planearia la produccion de pan de tal manera queja-
mas haya sobrantes”. ¢Esta Ud. de acuerdo? ¢Porque?
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Capitulo i6

LA OFERTA Y LA DEMANDA DEL TRABAJO

16.1 Las curvas de indiferencia trabajo-ingreso

Al igual que lo que sucede con las curvas de indiferencia entre bienes, e
Punto.de partida en lo que respecta a la oferta de trabajo es el de las curvas de indi
erencia ocio-ingreso o trabajo-ingreso. Si se tiene ingreso en la, ordenada v trabajo
en la abscisa, entonces las curvas de indiferencia tendran una forma peculiar, ya
que mafor trabajo y menor |n([1resolseran, indiferentes a menos trabajo y menos
ingresol. En este contexto, el trabajo seria aIFo "malo”, pero esto fo tiene por
que ser asi. Teoricamente se puede incorporar el caso en que el trabajo sea “bueno”
hasta un determinado_ndmero de horas (tal como L en el grafico 16.1) y "malo”
a partir de un determinado nimero de horas (L ). Si bien es cierto que éSte puede

. (trafico 161 .
Las curvas tic m&%renma?ngreso-trabajo.

(1) Si se tiene el “ocio” en la abscisa y el ingreso en la ordenada, entonces las curvas tle indi
lerenda tendrén la forma acostumbrada, es tlecii, serdn convexas ton respecto del origen
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ser el caso para algunos empleos, en la generalidad de los casos lo que parece ser
Tgsz consistente con la observacion empirica es la situacion presentada en el grafico
28,

~ Una vez ciue se cuenta con las curvas de indiferencia trabajo-ingreso, se puede
introducir el salario por hora. Este vendria a estar representado por una recta que,
si partiera del origen, mostraria que no existe un ingreso independiente del trabajo
en si. Como en el grafico 16.2a la recta no parte del origen, puede deducirse que
se da un ingreso |3 independiente del trabajo. Por otro lado, la pendiente de la
recta muestra el salario por hora, Esto significa que a mayor Pend|en_te, mayor
salario. Los puntos de maximizacion ocurren en los puntos de tangencia entre la

Grafico 162

La derivacion de la curva de oferta.
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recta y la curva de indiferencia, tales como A, B, Cy D en el grafico 16.2a. A estos
puntos les corresponden A’, B’, C'y D" en el gréafico 16.2b, los que son a su vez
puntos sobre la oferta. Puede causar sorpresa que la oferta se “eche para atras”
0 %ue_ sea de pendiente negativa a partir de cierto punto. Sin embargo, para los
trabajadores en su conjunto la curva serd probablemente normal (¢Por qué? La
respuesta se deja al lector).

Si se utiliza el método de Hicks, se puede descomponer el paso de A a B al
aumentar el salario por hora en dos pasos previos (de Aa Cy de CaB), tal como
se muestra con ayuda del grafico 16.3. Se tiene tanto un “efecto ingreso” como
un “efecto sustitucion”. EI "efecto ingreso” estaria dado por el paso de A aC,
mientras que el paso de C a B reflejaria el “efecto sustitucion”. Puede notarse que

Grafico 16.3
Efecto “precio” y efecto ingreso.

el incremento en el salario lleva, por un lado, a que se reduzcan el nimero de
horas trabajadas de LQ a L2. Por otro lado, se incrementa el nimero de horas de
L2 a Lj por el "efecto sustitucion”. Por supuesto, C facilmente podria estar a la
derecha de A. Todo deﬁende del signo.del efecto ingreso. Como en anélisis en este
sentido es igual al hecho para las curvas de indiferencia, se deja al lector el trata-
miento de aquellos casos en los que eMrabajo (o el ocio) es “normal” o “inferior”
( iCuidado!). Adicionalmente, puede verse el efecto de un incremento en el ingreso
independiente del trabajo sobre las horas trabajadas con ayuda del grafico 16.4.
La situacion inicial es A, de tal manera que tras el incremento en el ingreso inde-
pendiente e da un aumento del trabajo en el caso mostrado. En funcion de las
pﬁefgrerAcias de la persona en cuestion, el punto B estara a la izquierda o a la dere-
cha de A.
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Efecto de un aumento en el ingreso independiente
del trabajo.

El pago diferenciado por el mismo trabajo puede ser facilmente incorporado
en el analisis. En el grafico 16.5, la empresa paga inicialmente un salario i)or hora
wQy se ofrece LQa ese salario. Por las horas adicionales se paga  , de tal manera
que se ofrecen (Lj - LQ horas de trabajo adicionales. La empresa, si sigue esta
politica voluntariamente, haré uso del pago diferenciado con el fin de reducir el
costo de contratar a I3 persona por las Lj horas. Enel é;raflco 16,5 puede ver que
el pago de un salario Unico w2 en vez de' uno diferenciado (w ¥ dar lugar, S
el costo es el mismo (notese, de paso (pie al pasar R1'2 por ¢l punto B se cumple que
10+ wol0+W (Lj LO)=1()+w,L])aque seofrezcan solo L2 horas de traba-

(o Tico 165
[ Unto de sahino diferenciado sobre la oleria de trabajo
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J0. o que es necesariamente menor a Lj i las preferencias son logicamente consis-
tentes (puesto que i no fuera asi, entonces las curvas de indiferencia terminarian
cortandose entre si). El pago diferenciado de salarios de esta manera le ahorra di-
nero a la empresa y a la vez le permite tener a su disposicion una mayor oferta de
horas de trabajo.

La oferta de horas de trabajo por parte de un trabajador ﬁuede ser ahora
?ener_all_zada al mercado en su conjunto, o que implicaria sumar horizontalmente
as distintas curvas de oferta individuales. Sibien es cierto que L refleja las horas
trabaéadas (y por lo tanto, constituye una forma abreviada de decir “horas-
hombre”), puede también medirse el AUmero de trabajacores en la abscisa i se uni-
formiza ej nimero de horas que trabaja cada uno. De esta manera, seria indistinto
Poner "nimero de trabajadores” u "horas/hombre” en la abscisa, Si se supone que
odos trabajan el mismo nimero de lloras.

‘Antes de continuar, quizas convenga explicar la diferencia entre el pago "al
destajo” y el pa?o segun un determinado- salario por hora. Esto permite distinguir
"esfuerzo” de "trabajo”, que son términos un tanto ambiguos (por ejemplo, un
ejecutivo de una empresa puede estar “trabajando” si almuerza con un cliente del
que obtendra un contrato, aunque para muchas personas esto seria considerado
como ocio). El pago al destajo _|mPI|ca Ipag,ar por unidad producida, mientras que
el salario por hora es independiente del numero de unidades producidas. Podria
pensarse que el trabajador se beneficia con el sistema de salario Por horas, mientrag
que la empresa lo hace con el salario al destajo. Sin embargo, esto no tiene por que
ser asi, ya que si resulta mas ventajoso el salario al destajo, mas empresas se dedi-
dirdn por tal alternativa y a la invers". Por otro lado, el sistema de salario por
hora requeriria de la confratacion de un "capataz” que dirija el trabajo. En equi-
librio. competitivo, ambas_ alternativas deberian ser equivalentes y el ritmo de
trabajo no deberia ser distinto de un sistema a otro. Sin embargo, puede pensarse
gue, ¢l salario a destajo sera aplicado con mayor frecuencia en aquellos trabajos

ificiles de controlar, por lo que en todo- caso el beneficio seria mituo y no se
circunscribirfa Unicamente a la empresa que “ahorraria” el costo de contratar a una
persona_que controle el trahajo de otros (pues el trabajador eficiente no estaria
‘subsidiando” al menos eficiente). Vale la pena anotar gue es en lo anterior donde
ﬁremsamente radica la diferencia entre “esfuerzo” a/ “trabajo” . Por ejemplo, una
ora de trabajo en un pais A no es igual a una hora de trabajo en un pais B, ya que
en el pais A'se puede Eroduur mas por hora que en €l pais B. Los salarios en el
P_a[s B pueden ser mas bajos gue en €l Fa|s A, pero esto se debe a que la produc-
ividad es mayor en el pais B. Aparentemente, la mano de obra en el pais B es -
"harata”, perd en realidad esto no es asi ya que en el pais B ésta produce menos.
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Antes de 'oasar a analizar la demanda de trabajo, ha de tenerse presente que
muchas veces el mismo término “empleo” es utilizado de una manera ambigua.
El sentido ordinario de la galabra “empleo” da especial énfasis a un determinado
nimero de personas que trabajan un cierto numero de horas. De esta manera, “estar
empleado” podria significar que se trabaja un minimo de ocho horas cinco dias
a_la semana. Cualquier persona que trabaje menos podria ser considerada, en tal
ejemplo, como estadisticamente desempleada. Por supuesto, podria ocurrir también
lo opuesto. Este punto es muy importante, pues en cualquier discusion sobre el
tema es muy frecuente comprobar que se usan los términos “empleo” y “desem-
pleo” en un sentido yago e incompleto (y muchas veces no de manera positiva,
sino normativa). Un ejemplo extremo sirve para ilustrar esta idea. Si el empleo s
define como aquella situacion en la que se trabaéa por o menos un minuto a la
semana, practicamente todos tendrian empleo. En cambio, si empleo se define
como aquella situacion en la que se trabaja por lo menos veinticuatro horas al dia
durante siete dias a la semana, jtodos serian desempleados! Notese la importancia
de definir empleo_en cualquier Jlscusm’)n sobre el tema. Notese también cuan fécil
es (ue los términos “desempleo”, “"empleo”, “subempleo” sean manipulados
politicamente. Desde el punto de vista estrictamente economico, el empleo s mide
en funcion de horas trabajadas. De esta manera, una persona que no desea trabajar
por el salario del mercado determinado por la oferta y la demanda no seria conisi-
derada como desempleada, aungue i lo sea en la acepcion comin de la palabral.
O piénsese en otro ejemplo: Se tiene a diez personas que inicialmente trabajan
ocho horas. Al incrementarse la demanda éstas pasanatrabagar diez horas. Apa-
rentemente el nivel de empleo es el mismo (son las mismas diez personas antes y
después), pero desde un punto_de vista econémico se ha incrementado el empleo,
liste ejemplo ilustra la necesidad de distinguir los términos “empleo”, “horas
elmtpleadas', "horas-hombre" y “nimero de trabajadores”, en una discusion sobre
el tema.

~ Es debido a la ambigiedad inherente en el término "empleo” que las esta-
disticas que se preparan pretenden definirlo apropiadamente. Sin embargo, esta

(1) Paraddjjcamente. en tal caso, el desempleo-considerado normativamente como algo “ma-
0" en Ia generalidad de los Casos seria un privilegio (ya que no se e qbligaria a una perso-
na 4. trangfar oI esta no desea hacerlo voluntariamente). Tor otro lado, Observese comg la
O e P e R RO e e 0 s S
a fa re Iﬁad Speci icape?osp?es' meng esar'ro|| 0s en don%] .Fas caracteristicas éi
mercago pueden ser totalmente drferentes. (lo sorprendente es que quienes critican la adop-
cion girecta v Sin reparos de Jas definiciongs provenientes ses flesarrollados por

?e(rjng obel| e %.con5|t era muchos blntt ngH es” (Die ent pa|[ses Meno e%ar|

SRR LR MR e L R

r1a Interesante efectuar un estudio el porque ce esto
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definicion no es la misma para todos los paises (e inclusive en los cpie supuesta-
mente “no existe desempleo” ni supliera s publican datos de desempleo) por lo
que es importante estar prevenidos de las comparaciones de desempleo y empleo
efectuadas, por ejemplo, entre los listados Unidos y frauda, o entre los listados
Unidos y ef Pertl. Inclusive el término “subemplec™ carece de sentido dentro
de esta “perspectiva ya que puede argumentarse que todo trabajo remunerado
implica empleo (; hasta el no remunerado!) y por esta ra/on_solo pueden haber
desempleados y empleados. Y en rigor slo S deberian considerar horas o dias
dcsempleados 0 empleados y no necesariamente personas, lis por ello por lo que,
salvo cpie se indique lo contrario, se habré de horas hombre y no de nimero de
trabajadores en lo que sigue. Tal como se verd, el desempleo podré generarse de
esta manera por un exceso de trabajadores que estando trabajando desean ofertar
determinadas horas adicionales de trabajo como también por personas que no
ofertaban horas de trabajo anteriormente pero que lo hacen ahora. De esta ma-
nera, s evitard el uso de la definicion de empleo y desempleo de la que s hace
Uso arbitrariamente en las estadisticas?2.

Vale la pena anotar, que la separacion entre desempleo, subempleo y empleo,
fuera de estar sujeta amblguedad estd influida por 1o que e observa en los pa|ses
desarrollados, I'or ejemplo, al vendedor ambulante s le considera "subempleado”;
pero desde una perspectiva economica, es un “empleado independiente” como lo

, aises desarrollados conao Ioséstados Unidos, Iem Ieo des empleo se calculan, sobre

e (e encuestas, realiza scalauero empo lo, cada mes) con un numero

e m| asre rese tatlvas emplc % mcue ue fienen Un trabajo perme-

nen aunqu sea e me i0 tlem transnorlo mlent s (Ue con re% es-

{Iene cy|dado en no c r]3|qerar a guienes no S encuentran activamente H

otr a La ta e esm (?efl a €N estos paises me apte(]adlws el

mero Csem entre a empleados na militares esem eados.
esam ne ar atasa B osesegaran 05 (UE fraba

ESem m
aise 60 08?[{6 tra ajan med|o flempo OSI rggsgpasgquet jﬁl Pa é&% I%

g,una Y lueqo estas d ersonas trabaanegedIe
0 consideraria ta renua un conom|c mepte se ha.dadg un cambio
en e I se uevamene aa Ue, rodea ermlnos em €0
desem eo aln e | 0S €n teymings eneesa|st|co ISto |m lcaq n.cua
uler. di cusuﬁn sor temase an e |n sose esto &
I %s"ss oS el %&%P&m SﬁsﬁPeé’ s
ent as%mgt |n an SI’a ta stlcs Y
0 ese referente ero evacantes rese el numer de sollcnudesf

8 B I, S enmu[Faetr% i Qreace D i s
e ra%allo vacanteg por Causa or e(j:emp i afa dseq ?ormauon cBmpFeta ER
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podria ser, ﬁor ejemplo, un consultor de empresas que trabaja Fo.r hq/rasi%por
supuesto, se han de guardar las distancias derivadas de su distinta calificacion). Debe
tenerse en cuenta en esté sentido que la estructura de empleo de los paises desa-
rrollados es distinta de los paises subdesarrollados y no puede_ utilizarse el mismo
patron para ambos. El concepto de "subempleo” es un término demasiado vago
para que pueda ser utilizado seriamente en los analisis econgmicosy el lector debe
estar advertido del uso facil que se le da inclusive en las discusiones académicas.
Por ejemplo, esto ocurre cuando se define al "subempleado™ como el que trabaja
en una ocupacion cuando esta "sobrecalificado” (por ejemplo, es el caso de un
vendedor ambulante. que tiene un titulo de ingeniero de minas o el caso de un
taxista que es un fisico). Tal definicion es valida de por si en un momento dado en
el corto plazo, puesto que el mercado puede estar distorsionado o puede estar
orientandose hacia el equilibrio si se considera el tiempo que se re(iulere para la
adquisicion de conocimientos o la bisqueda de empleo, pero su aplicabilidad es
relativa, por los problemas de medicion inherentes (el titulo no garantiza empleo
ni tampoco que los conocimientos sean los, "apropiados” Para una determinada
ocupacion; ¢Y cual es el sentido de “apropiado”? ). En el mercado, la sobreca-
lificacion (Io lasubcalificacion) tendria también su precio y en el equilibrio final
de largo plazo cada trabajador estaria suficientemente calificado para su trabajo,
por lo (iue resulta (1ue la” sobrecalificacion o la subcalificacion la determina final-
mente el mercado. El lector puede pensar més sobre este tema.

A continuacion, se hablara de la demanda de trabajo. En la tabla 161 s
presenta un resimen de los casos que podrian darse se%un la situacion existente
en el mercado_del bien y en el mercado del factor. Se ha dejado de lado el caso
del monopsonio en el mercado del bien, por considerarsele menos importante.

16.2 La demanda de trabajo en situacion de competencia perfecta en el mercado
de bienes y sin imperfecciones en el mercado de trabajo.

¢Qué determina la demanda de un factor por ejemplo, mano de obra (L )-
por parte de una emFresa? A esto se puede responder que una empresa contratara
una unidad adicional de servicios laborales si el costo de aquella unidad es menor

1) Inclusive podria darse el caso en ¢ que el "subempleado” gane mas que el "empleadq”, pof

) 0 que se ﬂ” at?n m%sgf ICIP(?I ﬂnguwrz nat?'?mentega estoi d%SU 0S gemqe.opge

oF ue % .habla comtnmente . Por (?1{0 ado, vale menc % A ?Iﬂ%l nte not? unoga:

omercio, ae Lima nfu edicion del 13 de marzo (e , Informaba Te %s ag1 U-

antes hapia coptrata 0 los servicios de policias particulares para evitar €l. robp de Su

ercaderia (y a la vez ace( mfs Sequras las compras,para sus cljentes pciten |alfes Para-

ojicamente,’en este caso el poligia Particular estaria emple]ago ;J)ertie mbulgnte esta-

ra, segu acre?rwa @pul[ ?u emBea 0" (mas aun, el "subempleaqo” sergl el Jeﬁ

v.contrajador del "empleado. |spa 0 SINve para | str?r nPev nte Ta idea de que
termino “subempleo™ €s ambiguo Y lia de tenerse cuidado al utilizarlo
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0 por lo menos igual al ingreso adicional resultante de tal contratacion. Si el costo
de contratar una unidad adicional de mano de obra es llamado CNigL y el ingreso
adicional es llamado IMgL, entonces la condicion de maximizacion en’el mercado
del factor seria igual a CMgL = IMgL, asf:

_ ACT ALT
CMgL-AL e IMoL AL

bl CMgL es el pago al factor por cada unidad de servicio como, por ejemplo, l
salario w por horal, por lo que la condicion de maximizacion anterior puede ser
presentada analogamente de la manera siguiente:

= ALT =AIT Ax
AL Ax AL
de aqui que x = IMg . PMgL, ya que2
AlT _ Ax
IMy Ay PMoL = AL

Puesto que en situacion de competencia perfecta, el precio es |g{t/1al al ingreso margi-
nal, la expresion anterior puede simplificarse aw = .PMtgL_z PM (Valor del J)ro-
ducto marginal). Debido a que el PMgL se encuentra definido para un nivel dado
de los demas factores, cualguier cambio en la cantidad de factores restantes alterara
la condicion anterior. De igual manera, un cambio en el precio del producto final
H)or ejemplo, cuando se eleva el precio del bien al elevarse la demanda de éste3)
evard a que se altere nuevamente la condicion anterior.

Si el salario por hora es wQ la empresa contratara LQhoras-hombre (véase
el grafico 16.6). Si‘el salario es mayor, el empleo sera menor (L"); mientras que si
el salario es menor, el empleo serd mayor (L(). Sin embargo, esto solo esasien el

(1) Tal con]o s comErenderé mas adelante, esto es solo cierto si existe competencia en el mer-
do del factor. Lo clerto es que
1

ECMeL.w

CM%L - W sél?j si E"MeL . w (fes decir. la elasticidad de oferta de tr.abal,J'o) £ inJinitagIo
gwue oturre, cuan ?Ia empresa enirenta un salario Unico y no tiene ningtn’tipo de poder
. Monopsonico en el mercado ae trabajo.

Q) Erlol ucgglroﬁ)ue no tenga claros estos conceptos deberia revisar el Capitulo 6 (Teoria de la

(3) i?]g]o se vera mas adelante, la demanda de un factor es una demanda derivada del bien
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corto plazo. En el largo plazo surgen algunas complicaciones adicionales, ya que la
empresa a[usta tambien el nivel del otro o de los otros factores. Si solo existen dos
factores, Ly K, entonces una caida en el precio de la mano de obra llevara a dos
efectos, un efecto sustitucion y un efecto produccion, tal como se vio en el capitulo
61 El efecto sustitucion lleva a un mayor uso de mano de obra, debido a su
abaratamiento relativo; mientras que el efecto produccion lleva en el caso “normal”
a un mayor uso adicional de mano de obra. Esto se debe a que la reduccion en el
costo de la mano de obra reduce el costo marginal, de tal manera que se da un
incentivo para incrementar la produccion si existe complementariedad entre los

factores. Lo anterior implica que la demanda de mano de obra es més elastica en
el largo plazo para la empresa si los factores son_complementarios. Lo anterior
puede explicarse también con ayuda del grafico 16.7. Al caer el salario de wQawt,

Grafico 16.7
Demanda de trabajo en el largo plazo.

1) I Iecépr %ue. no tiene claros los conceptos de aquel capitulo deberia revisarlo nuevamente
antes de continuar con este.
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el cqsto marginal ,se equce Qa reduccion en el costo maﬁginal uardara relacion
con la participacion e la mano de obra en el costo total: I reduccion sera menor

cuanto menor sea la participacion), lo que incentiva un incremento en la produc-
cion y en el empleo de los dos factores s estos son complementarios. EI mayor
uso del otro factor altera la condicion "ceteris paribus” r por esta razon, la deman-
da se desplaza de D a D\ Por lo tanto, la situacion final no es el punto B, sino el
punto C, lo que lleva a que la demanda por un factor sea més elastica en el IarFo
plazo que en el corto plazo para la empresa. Si los factores fueran “anti-comp

mentarios” o sustitutos (es decir, cuando al reducir los costos e incrementar la
produccion se emplea mas de uno y menos del otro factor), entonces la demanda
seria también mas elastica en el largo plazo que en el corto Plazo. Este resultado
puede sorprender. ¢(No es tal caso lo opuesto a lo visto inicialmente? ¢(No deberia
ser por lo tanto la demanda mas elastica cuando los factores son “anti-comple-
mentarios” 0 “sustitutos”? El lector encontrard instructivo pensar por qué adn i
los factores son “anti-complementarios” o “sustitutos” para cambios en la
produccion, la demanda del largo plazo para un factor resulta ser mas elastica en
comparacion con el corto plazo. Por otro lado, si los factores fueran independien-
tes entre sf; es decir, que para un aumento en la produccion se necesita mas de uno
pero nada mas de otro, la demanda de largo plazo seria idéntica a la de corto plazo.

El anélisis es distinto cuando se trata de la demanda industrial de largo plazo.
En este caso, un incremento en la produccion de cada empresa llevara a un au-
mento en la produccion industrial, lo que generaria una reduccion en el precio del
producto_y se romperia nuevamente la condicion “ceteris paribus”. Esto implica
que el incremento en la contratacion del factor al reducirse su costo seria
atenuado por la reduccion de precio del bien final por accion de la industria.
Esto permite concluir que la demanda industrial de mano de obra en el largo plazo
no seria igual a la suma horizontal de las demandas de cada una de las empresas,
sino que seria mas bien mas inelastica que la sumatoria. Tal coma se explico, esto
se debe al efecto de reduccion en el precio del hien final cuando la industria ve
reducidos sus costos al b@]far el costo de la mano de obra. El lector puede hacer
por su cuenta el analisis grafico.

Como una aplicacion de las herramientas explicadas con anterioridad; es
conveniente analizar la siquiente afirmacion: "Un aumento en el precio de las casas
tendra el mismo efecto sobre el salario de los albafiiles que un aumento en el salario
de los carpinteros”. ;Qué nos dice al respecto la teoria econdmica?. Si los albafiiles
y carpinteros son hasta cierto punto sustitutos, entonces el aumento en el salario
de los albariiles lleva a que se decida por un mayor uso de carpinteros (en el sentido
de que s el costo de una pared de ladrillos es relativamente elevado s sustituiria
tal pared por una de madera). l'or lo tanto, un incremento en el Fremo de las casas
puede deberse a un aumento en la demanda de casas, lo que lleva a una mayor
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demanda de albaiiiles (y de carpinteros), lo que a su vez puede elevar el salario de
estos hl electo es, porlo tanto, el mismo y la afirmacion puede considerarse como
verdadera bajo los supuestos que se lian hecho. 11lector puede hacer otras ilaciones
s altera los supuestos (;Qué sucede i el precio de las casas aumenta no por una
mayor demanda de casas Sino por un aumento en el precio de otro insumo ~ distin-
to al de carpinteros o albafiiles ?).

Como nota adicional, ha de tenerse en cuenta que tanto la demanda como la
oferta de trabajo se refieren a un tipo homogéneo de trabajo dentro de una deter-
minada ocupacion. La empresa demanda un tipo de trab%o en funcion de lo que
ésta puede producir. De esta manera, los titulos, %ra 0s, diplomas, etc. que
podria tener una persona que busca empleo son tan solo reflejo de la informacion
Imperfecta que se da en cualquier caso real. Con tales titulos, grados, diplomas,
etc., el trabajador desea informar al empleador de sus posibilidades ?/ aptitudes.
Por supuesto, la empresa puede darse cuenta en muchos casos que fales titulos
no significan una mejora en la mano de obra que se ofrece. Un ejemplo puede
servir para ilustrar la idea. Supongase que se crea un instituto que prepara personal
calificado para empresas industriales. Si tal instituto prepara acecuadamente al
personal, las empresas tarde o temprano se daran cuenta de que el diploma que
estos reciben “vale” en el mercado. Lo mismo ocurre_cuando e emplean profesio-
nales egresados de una universidad en lugar de otra. De esta manera, ¢l titulo 0 ¢
rado que otorga una universidad estan sujetos (tamhién) a una "depreciacion”
Prequnta para el lector: ¢Qué otros factores afectaran el grado de "depreciacion”
U "obsolescencia” de los titulos, %rados 0 diplomas?)1. Otro ejemplo extremo
puede ilustrar nuevamente la idea. El Estado en un momento determinado puede
disponer que se otorgue grado de bachiller a todas las secretarias del pais. ¢Cual
sera el efecto? Ninguno, pues las empresas contratantes tomaran nota de que tal
grado recibido "“instantaneamente” no esta sustentado en ninguna mejora de la
calidad de tal fuerza laboral. Lo mismo ocurre si todos reciben el grado de
“doctor". En tales circunstancias, el mercado se encargaria de transmitir la infor-
macion necesaria. En el largo plazo, no es tanto la "etiqueta” lo que importa sino
el valor intrinseco del producto o del servicio.

16.3 La demanda de trabajo en situacion de monopolio en el mercado del bien y
sin imperfecciones en el mercado de trabajo.

En la seccion anterior se analizd la contratacion de mano de obra cuando el

mercado del bien final era competitivo. Sin embargo, existen otros casos, como
se puede notar a partir de latabla 16.1. Si el mercado del bien final es monopélieo,

(1) 1tgl aqitulogel monogolio habJL() d(? la, bsolesaencia “ecugrdese, 0‘ ejemplo, el mer-
cad \?e 1bros ?.segupd mqnsci. ;Pu eﬁljector ?sarr? , entro éipe A |sﬁa||nea iy
modelo que explique 1a obsolesCencia de titulos simifar a o desarrollado en aquel capitulo’
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ol resultado es un tanto ilileiente al visto en la seccion anterior, pues el IMg np-
€S |3u;|l al precio ?/ por lo tanto el monopolista no igualan el salario al valor riel
producto marginal, VI'M, sino al valor del ingreso marginal, VIM, es decir,
w IMg Mgl VIM De esta manera, en términos comparativos, al ser el IMg
menor que el precio I', el VWM serd menor al VIM y asi e tendria una Situacion
como laque se muestra en el grafico 10.X. la curva del valor del ingreso marginal
estaria por debajo de la curva del valor del producto marginal, listo implica que

Gréfico 16.8

Caso en que no_existen imperfecciones en el mercado de
bienes pero si imperfecciones en el mercado de trabajo.

si el salario fuera w entonces la empresa monopalica contrataria LQen lugar de
Lj, que serfa el nivel de empleo de competencia. Esto no deberfa causar sorpresa,
?/a que si fuera posible comparar hipotéticamente a la industria competitiva con
a industria_monopolica, en equmbrlo competitivo se produciria en general més
gue en equilibrio monopolico, lo que explicaria el maror_empllgeo en una situacion
e competencia. Por otro lado, las diferencias entre fa situacion competltl\(aY la
monopolica pueden ser vistas de una manera distinta. En efecto, en un nivel de
em?_leo LQ, el salario pagado por la industria competitiva seria w; = VPM (véase
grafico 16.8), mientras que seria wQ —VIM en situacion de monopolio. De esta
manera, los salarios pagados en una situacion de competencia seria mayores que los
salarios pagados en_ una situacion de manopoliol, lo que se ve mas facilmente adn
si la oferta de trabajo es perfectamente elastica. Sin embargo, se ha de tener cuidado
al interpretar esto”Ultimo. ¢Si los trabajadores ganan mas comparativamente ha-

(1) Joan Robinson menciona que esta forma de “explotacion” gdefmlda,como aguella situa-
cion en la t‘ue,el salarjo es menor al VPM) puede darse tanto i se dan imperfecciones en el
mercado del bien final como cuando se dan imperfecciones en el mercadg de trabatjo. Eéte
ultimo caso se frata mas adelante. Veéase Robinson, J. (1933), pp. 292. Por otrg lado,
Robinsgn menciona tambien er caso en el que paradojicamente la eliminacion de la “ex-
plotacion” lleva a que los trabajadores se perjudiguen.
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blando en Jas empresas competitivas, por qué no trabajan para éstas? La competen-
cia entre las empresas, ya sean éstas monopolicas o competitivas, llevaria a que se

igualedn_dlos salarios. Es por ello por lo que la conclusion anterior no ha de ser mal
entendida.

16.4 Lasimperfecciones en el mercado de trabajo

. Hasta el momento, el analisis se ha hecho bey’o el supuesto de que no se daba
imperfeccion o distorsion alguna en el mercado del factor. La situacion se altera
cuando existen imperfecciones en el mercado de trabajo. El grafico 16.9 presenta

Grafico 169

Monopsonio en el mercado de trabajo.

un caso en el que se da una Situacion de monopsonio en el mercado de trabajo y
una situacion de competencia en el mercado del bien; es decir, el caso de una
Unica empresa que contrata mano de obra y gue vende su produccion en un merca-
do competitivo. Debido a que el meroado del hien final es competitivo, la curva
VPM es también la curva VIM, pues no existe discrepancia entre el precio y el in-
greso marginal en tal situacion. Este podria ser el caso de una empresa minera
Unica en un pueblo apartado o en una zona virgenl. Para detectar el salario que
maximjza la posicion del monopsonista e requiere construir una curva marginal

(1) lodda Creerse Que JOTGLE €0 e casoseh?bla una (nica empresa ng existiria compe-
tencda en el mefcad del bien sino manopolio 510 &5 Incarrecto, ue?to Ug I3 emprésa
puede ser Unica en el pueblo, pero vende su‘producto competitivamente Tucra de el
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a la oferta (esta Ultima, serd, tal como se explico, igual al costo medio del factor
CMeL) que es CMgL. Como puede verse, cuando existe poder monopsonico, ¢
salario no es [?_ual al CMgL, debido a que en tales circunstancias la oferta es de
Pendlente positiva. La condicion de maximizacion es CMgL = VPM en ese caso,
0 que lleva a que el salario que s establezca sea wQ, y a su vez esto implica que
se haga maxima el area FACW™. El nivel de empleo ‘seria LQsi se hace uso del
poder monopsanico, pero no se generara desempleo, pues el punto C esta sobre la
oferta de trabajo. En el grafico 16.9 se mide trabajadores en la abscisa y no horas/
hombre con el fin de S|m€I|.f|car el andlisis, 1o que es licito si se supone que cada
uno de los trabajadores trabajan el mismo nUQiero de horas.

A causa del poder monopsonico poseido por la empresa, es posible la dis-
criminacion; es decir, la contratacion de mano de obra sobre |a_ base de salarios
diferenciados. La discriminacion perfecta implicaria en este sentido extraer de los
trabajadores una renta adicional ‘determinada por el area ABC y el area w2CD.
De esta manera, la empresa harfa suya el area FBD y no_se darfa ningun triangulo
de pérdida de eficiencia. Paradojicamente, en tal situacion la empresa monopso-
nica contrataria un total de Lg trabajadores que seria precisamente el nivel de
contratacion que se daria en una hipotética situacion competitiva en el mercado
de trabajo. Ademas, al no haber pérdida de eficiencia, la empresa estaria compor-
tandose “optimamente. El Gnico efecto se produciria sobre la distribucion del
ingreso, ya que la empresa absorberia el area BD de los trabajadores si hace uso
pleno de’su poder monopsénico. Asi como una empresa monopdlica en el mercado
de bienes puede recurrira un cobro independiente del consumo marginal del bien
(por ejemplo, el caso del “cover” en un restaurante, tal como se vio en el capitulo
referente al monopolio), el comprador monopsonico puede recurrir a un cobro
por el “derecho de trabajar”. Esta es una forma alternativa de extraer una renta
de los traba{adores Yy no es inconsistente con la teoria economica, pese a que
intuitivamente podria parecer asi (Podria pensarse: ¢Si se cobra por trabajar y
se paga por trabajar, por qué no se paga menos de una vez?). La idea es que si tal
sistema opera a la perfeccion, el monopsonista podria pagar un salario competitivo
W] (vease de nuevo el grafico 16.9), con lo que harfa suya el area WjBF y, me-
diante el cobro por el “derecho de trabajar”, podria llevarse adicionalmente el
area W BD. Por supuesto, esto no solo podria hacerlo la empresa contratante sino
también una agencia de empleosL.

¢Qué sucede cuando el mercado del bien es mono?él_ico y a la vez el mercado
de factores es monopsonico? El grafico 16.10 ilustra tal situacion. En este caso, la
curva VPM deja de ser la demanda de mano de obra y mas bien la curva VIM es

(1) Sin cmb.ug(i, ha do tenerse preientoi ieglagencia Eudn’ cobrar no con el fin de extraer e
excedenteal ti abajador sino Solo pard cubursos costos de encontrarle un empleo
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Grafico 16.10

. Monogolio en el merfado del
bieny m nOHSP?lo en el mercado
el factor.

la que va a reflejar la demanda. Debido al poder monopsonico, la curva relevante
para determinar el nivel de empleo es CMgL. La empresa pagara wQen tal situacion
Y’ contratara LQ trabajadores (u horas/hombre). Ademas puede notarse que si hipo-
éticamente es posible comparar las distintas situaciones, el nivel de contratacion
seria menor cuando existe monopolio en el mercado del bien J monopsonio en el
mercado del factor que cuando existe monopolio en el mercado del bien y compe-
tencia en el mercado del factor }\o competencia en el mercado del hien g monop-
sonio en el mercado del factor). A su vez, esto determina un menor nivel de empleo
que cuando existe competencia en ambos mercados. Al estar la productividad mar-
glnal determinada por Wj, el salario pagado sera menor del que corresponde al nivel
e empleo LQ.

. Es interesante analizar el caso de la sindicalizacion, lo que implica una situa-
cion de monopolio (0 mas exactamente, un cartel monopoli'stico) en el mercado
de trabajo. EI poder de un sindicato para alterar los salarios sera mayor cuanto
mas_ inelastica sea la demanda del bien final, cuanto menor sea la posibilidad de
sustitucion de mano de obra por capital y cuanto menor sea la elasticidad de
oferta de otros factores, listo se comprendera més adelante cuando se traten las
reglas de demanda derivada. Si el mercado del bien es competitivo, entonces la
curva de demanda es VI'M -VIM, tal como se muestra en el %raflco 1611 A
actuar monopolicamentc, el sindicato puede pretender alcanzar Tines distintos de
los de la simple maximil.acion de la renta de los trabajadores. En el grafico 161 1
la maximizacion de la renta ocurre en un nivel I. de empleo, puesto que para aquel
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Sindicalizacion en el mercado de trabajo y competencia en el mercado del bien.

nivel de empleo el costo medio del trabajador (la “oferta”) resulta ser igual al “valor
del producto mar?m_al”_, VPMM, que es equivalente al IMg en la situacion normal.
De esta manera, el sindicato hace méxima el area w*ABF. Por otro lado, el sindi-
cato puede tener como objetivo la maximizacion del monto Salarial WL. Si esto es
asi, entonces se presionard para que el nivel de empleo sera L j, que corresponde a
un VPMM nulo (véase nuevamente el Grafico 16.11). De esta manera, se hace
maxima el area WjDLjO. En el caso mostrado, el resultado es que disminuye el

TABLA No 16.1

COMBINACIONES VARIAS DE CONDICIONES DE EMPLEO BAJO
DISTINTAS SITUACIONES TANTO EN EL MERCADO DEL FACTOR COMO
EN EL MERCADO DEL BIEN FINAL

Mercado del bien final
Competitivo Monopolico
Mercado ~ COMPETITIVO  w-P. PMgL=VPM=VIM  w -IMg.PMgL=VIM

el MONOPSONICO ~ CMeL=YPM=VIM CMgE=VI
Factor MONOPOLICO ~ CMeL=VPMM CMeL=VIMM

nimero de horas/liombre en comparacion con la situacion competitiva bajo la
que se emplea L horag/liombre. Esto aparentemente lleva a pensar que dismi-
nuye el numero de trabajadores empleados, pero esto no tiene por qué ser asi,
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ya que lo que puede reducirse es el ndmero de horas trabajadas de los trahajado-
rfes anteriormente empleados. En este sentido, quizas resulte apropiado analizar
lo qlue ocurre cuando Se pasa de una situacion competitiva a una situacion sin-
dicalizada, lo que guede llustrarle con ayuda del graflco 16.12.  En este caso
especial la oferta (CMeL) corresgonde a los trabajadores de la empresa en cues-
tion sin considerar a los posibles ingresantes al mercado laboral.  Este caso
mostrard que un mismo numero de trabajadores en la empresa trabajara menos
horas con el fin de elevar el salario por hora. La situacion incial es competitiva y

Grafico 16.12

El modelo del cartel a;t)licado al rpercado dé trahajo en situacion de
competencia en el mercado del bien.

cada trabajador ofrece LO horas a nivel competitivo del salario WQ. Los “n” traba-
jadores en la empresa dan lugar a que se ofrezca en total nLQ horas de trabajo.
Cuando se forma el sindicato que persigue la maximizacion de la renta, se reduce
el nimero de horas trabaﬂadas de nLQa nL(, lo que implica que cada trabajador
estard sujeto a un limite L( de horas etrabaH,o..Puede verse que se da algo similar
a lo que_se explico al tratar el cartel monopolistico en el capitulo 12. Cada uno de
los sindicalizados deseara ofrecer L3 horas, lo que hace finestable al sindicato.
Si_se deja de lado la consideracion de todos los trabajadores son igualmente
eficientes, puede verse ademas que habrd conflicto también en lo que respecta
al salario por horas. Los mas eficientes estaran dispuestos a presionar por un menor
salario por hora. Adicionalmente a lo anterior, en el nivel de salario Wt no s6lo los
miembros del sindicato desearan aumentar sus horas de.,trabajbo hasta llegar al mayor
salario por hora logrado por el'sindicato, sino también habré incentivo para que
los no-sindicalizados entren al sector sindicalizado. Por lo tanto el sindicato deberd
hacer frente a las dificultades internas creadas por los mismos miembros del sindi-
cato (pues o se ofrecen mas horas o se producen conflictos a causa del salario por
liora Impuesto por el sindicato) y a las dificultades externas. Estas se traducen en
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la presion ejercida por los que se han quedado fuera del sindicato y pugnan por
ser miembros de ¢, ya sean los que laboran en el sector y no estan sindicalizados
0 los desempleados (y aqui se presenta también un problema de inequidad, ya que
los que no tienen empleo estarian dispuestos a trabajar por una remuneracion
menor, pero el sindicato les impide la entrada). Pueden hacerse también algunas
reflexiones adicionales sobre la sindicalizacion. Los sindicatos fuertes pueden
tener poder para fijar las condiciones de mercado tanto en lo que respecta al
nimero de horas como en lo que respecta al salario por hora. En este caso no solo
controlarian uno de los ejes del grafico 16.12 sino ambos. Es por esto por lo que la
situacion final no estaria determinada por un punto sobre la demanda, sino gue la
empresa se verfa forzada a contratar mas mano de obra de la que desea. Por lo
tanto, S estaria a la derecha de la curva de demanda, aun(aue tal actitud tenderia
a llegar a un limite. En todo caso, el estar a la derecha de la curva de demanda
implica que se cuenta aqui con un nuevo objetivo del sindicato diferente de los
dos anteriores. Este obg]etlvo Puede ir complementado con el deseo de no reducir
el nivel de empleo (u horas trabajadas) por debajo de un minimo (lo que puede
ser especialmente importante en sectores en los que la demanda de mano de obra
se desplaza hacia la 1zquierda debido, por,eJIemBIo, a que los sectores. relevantes
se estan volviendo mas intensivos en capital). Por eAempIo, tal situacion podria
darse en la industria grafica en la que una computadora puede reemplazar a los
trabajadores que se encargan de componer manualmente el texto de las publica-
ciones, en las orquestas (en las que instrumentos musicales mas sofisticados pueden
hacer obsoletos a ciertos musicos) o en los trenes (en los que se puede sustituir a
los maquinistas por “pilotosautomaticos” ). El andlisis anterior no deberia llevara
la idea de que un sindicato ha de estar necesariamente en contra de la mecaniza-
cion de la empresa. Puede mostrarse que un sindicato puede ver en su interés
la utilizacion de técnicas mas intensivas en capital en la empresa pese al dicho
comin *“la maquina sustituye al hombre”. La idea puede ilustrarse con ayuda del
grafico 16.13. En éste se ha supuesto que el sindicato maximiza la renta de los
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trabajadores al fijarse un salario inicial w%. La mai/]or.mecanizacién necesaria para
incrementos en 1a produccion desplaza la demanda hacia la derecha, lo que da lugar
a un nuevo salario W| que es mayor que el anterior, wQ. La mecanizacion en este
contexto ha sido empleada para presionar por incrementos salariales. En el caso
sefialado el empleo se incrementa ademés de LQa L , lo que implica un mayor
nimero de horas trabajadas por los miembros existentes del sindicato o un mayor
nivel de contratacion de trabajadores &Io que eleva el nimero de miembros del
sindicato). Puede verse que en este contexto no existe contradiccion alguna entre
la mecanizacion y los intereses de los trabajadores sindicalizados. Sin embargo, el
tipo de mecanizacion expuesto es caracteristico de una empresa que expande su
produccion. Cuando esto sucede el sindicato aprovecha el incremento en la produc-
tividad marginal para elevar sueldos al presionar por tal mecanizacion. Una situacion
distinta puede darse cuando la produccion no s incrementa. En tal caso puede
haber sustitucion de mano de obra por caﬁltal y pueden darse conflictos entre los
trabajadores sindicalizados y la empresa. Lo anterior implica que se ha de separar
el caso de una mayor mecanizacion cuando s incrementa la produccion del caso de
una mayor mecanizacion cuando la produccion se estanca. El sindicato puede estar
interesado (nicamente en el primer tipo de mecanizacion, mas no en el segundo

Es posible también que un sindicato compense a los trabajadores que pierden
su-empleo si para la formacion del sindicato Fo para presionar a la empresa por
mayores salarios) se em?e esta_precondicion. Por supuesto, esto podria originar
conflictos posteriores. Algunos trabajadores recibiran, sin trabajar, un ingreso de
los otros, con el Gnico fin de mantener la cohesion del sindicato También pueden
suigfllr problemas cuando el sindicato esta conformado por trabajadores de distinta
calificacion.

- ¢Hasta qué punto puede pensarse que los sindicatos son comparativamente
mas fuertes en_ las empresas monopalicas que en las competitivas? Podria argumen-
tarse que los sindicatos son mas fuertes en las empresas monopolicas. debido a que
los sindicatos desearian hacer suya una parte de los beneficios monopolicos que
generan tales empresas. Sin embargo, puede objetarse tal argumento (el lector
puede pensar por Su cuenta en tales objeciones y en el tema, en general)

. Fuera de los objetivos enunciados, un sindicato puede tener otros, como por
ejemplo: a) el establecimiento de una relacion hombre/méaquinas minima, b) el pago
en especie en lugar de pago monetario (en este caso no se incrementa el salario
puramente monetario Sino las "gollerias” vacaciones especiales, centros asisten-
ciales, comedores, centros de esparcimiento, escuelas Y guarderias infantiles finan-
cladas FO[ la empresa, material escolar, etc.); y ¢) la sequridad industrial. Por otro
lado, el sindicato organizado en cada empresa puede tener objetivos disiintos de
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los de una central de trabajadores, Esta Gltima a diferencia del tipo de sindicato
mencionado puede desear incrementar el nimero de miembros en los sindicatos
para evitar la competencia de log no-sindicali/.ados ¢ incrementar su poder. Tampién
puede perseguir objetivos tradicionalmentc considerados como no economicos,
pero que, sin embargo, pueden ser analizados con el instrumental economico.

_ {Qué sucede cuando una empresa se enfrenta con un sindicato y la empresa
tiene .Pode[ monopsonico (el caso de una empresa minera en un pueblo apartado)?
Tal situacion se ilustra con ayuda del grafico 16.14, el cual es similar al que sirvio
para ilustrar el caso del monapolio hilateral. Como se puede ver en el grafico 16.14
el sindicato presiona por un salario W mientras la empresa presiona por un salario
W/|; por lo que el resultado dependera del poder de negociacion de cada una de las
partes, 11sindicato puede hacer uso de |a huelga para tratar de obtener concesiones
de la empresa aunque esta arma no esta libre de costo, ya que los trabajadores en
huelga probablemente no recibiran su sueldo mientras esta dure. Es dificil dar reglas
generales respecto de cuando una huelga pueda ser el medio menos costoso para
obtener concesiones de la empresa. Puede pensarse que las huelgas seran més largas
cuando una empresa tiene considerables existencias del bien que produce, lo que
implica a su vez que el costo sera mayor para aquellos productos no perecederos y
que pueden ser almacenados. La razon de lo anterior es que cuando una empresa
tiene existencias considerables, entonces ésta puede hacer uso de ellas para conti-
nuar ofreciendo normalmente el producto. El costo sera comparativamente mayor

Mono ?Iio hilateral: Sindicato fr?nte a (nico
emB eador y corgglebelgﬁla en ¢l mercado
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para el sindicato en tales circunstancias, 1o gue podria explicar por que en épocas
de crisis o ele recesion economica los sindicatos se debilitan al hacer uso de la
huelga. Al contar con las mayores existencias del producto, las empresas pueden
hacer frente por un mayor tiempo a las exigencias sindicales; es decir, a una huelga
que sera mas perjudicial para el sindicato pues los trabajadores no cobraran su
sueldo mientras esta dure. La figura se invierte en €pocas de auge econdmico,
cuando las existencias se agotan. En este caso, a la empresa le puede resultar més
costosa una huelga ya que esta perdiendo la posibilidad de hacer més ventas y por
ello habria mayor ur?enma en resolverla. Por otro lado, puede haber diferencias
entre los efectos de las presiones laborales ejercidas dentro del sector privado y
dentro del sector estatal. Para empezar, en muchas empresas piblicas existe de por
si prohibicion de huelgas. Sin embargo, en algunas empresas “semi-plblicas” las
huelgas Pueden durar mas tiempo que si las empresas fueran completamente pri-
vadas si las empresas “semi-publicas” obtienen sus ingresos del Estado (por ejemplo,
en forma de subsidios de monto fijo). Esto implica que una huelga no afecta sus
ingresos. Por otro lado, en tales empresas el servicio 0 producto es importante para
la colectividad ‘plén.se.se en los servicios piblicos como el agua, el transporte, la
?eneramon e electricidad, etc.); por o que cualquier interrupcion llevaria a moles-
ar a la poblacion. A su vez, ésta presionaria para que se dé una rapida solucion a
conflicto (en favor, quizas, del sindicato, que aumenta de esta manera su poder de
negociacion).

De la misma manera como el monopolio en el mercado de bienes implica un
uso socialmente ineficiente de los recursos, también puede decirse lo mismo de las
imperfecciones en el mercado laboral. De esta forma, la sindicaliz.acion reduce el
producto social total, tal como puede verse con ayuda del grafico 16.15 en el que
% presenta el modelo de Reesl

Se supone que la oferta de trabajadores en la economia es fija y que existen
dos sectores, N y II, %Je en un primer momento no estan sindicalizados; siendo sus
demandas son D y D respectivamente, y el total es £t (ademas, e lo dicho
las demandas son paralelas). Con anterioridad a la sindicaliz.acion, el salario se es-
tablece por la interseccion de la oferta y la demanda Yjasi éste resulta ser wc; por
lo que el empleo en el sector N.es y en el sector Ues E() En un segundo mo-
mento el sector I) se sindicaliza, lo que lleva a que se presione por un mayor sueldo
Wy de esta forma se reduce el emPIeo de EQa E(. Los trabajadores que pierden
su empleo (en este modelo) pasan al sector no sindicalizado N; lo que Incrementa
la oferta en este sector a N| a la vez que se reduce el salario awn El resultado es
que el sector sindicaliz.ado se vuelve més intensivo en capital, mientras el no sin-

() Iues A (MD
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| toctos d(f la sindicaljzacion sgbrﬁ la gsignacion
B recursos (modelo oe Rees

dicalizado se vuelve mas intensivo en mano de obra. La pérdida social se refleja
en el producto perdido cuando unos trabajadores pasan a un sector en el que Su
productividad es menor, lo que se muestra en el grafico 16.15 por el area ABCD
que es igual a /2 (wu wn)(EQ EJ), Larazon por la cual esta area representa la
pérdida de eficiencia es la S|PU|ente: i las demandas en cuestion refle{an el VPM,
entonces el area debajo de ellas muestra el producto total de cada sector. De esta
manera, cuando el salario se eleva en el sector U de we awu el producto disminuye
en FBF.OK |, mientras que cuando el salario en el sector N cae de wc a wn €l pro-
ducto aumenta en GIIN|NO, vya que las demandas son lingales y paralelas
(N| N0 = EO  FI) eltriangulo FAB se compensa en el triangulo GKH y el
rectangulo DCEOE( lo hace con el rectangulo KHNJN” El rectangulo ABCD im-
plica Una pérdida en U no compensada por una ganancia en N, lo que representa
una pérdida social.

Rees anota Bue su modelo es abstracto y que puede ser modificado para
hacerlo més real. De esta manera, Fuede suponerse que las demandas no son para-
lelas, que el mercado en N no es totalmente competitivo, que el trabajo no s de
la misma calidad, etc. Sin embargo, ya que el supuesto de competencia tiende a
sobreestimar la perdida social mientras el supuesto de que es facil la transferencia
de trabajadores del sector sindicali/ado al no sindicalizado tiende a subestimarlo,
el rectangulo ABCD puede ser una medida aproximada de la verdadera pérdida.
FI lector interesado en mayores detalles sobre este modelo puede consultar el
articulo de Regs.
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Para concluir, ha de tomarse en cuenta la interrelacion que existe entre los
mercados de trabajo, interrelacion semejante a la existente entre los mercados de
bienes. La idea es que la sindicali/acion en un mercado afectara la situacion en
otros, puesto que la sindicalizacion llevara a que se incremente la oferta en los otros
mercados. Por ejemplo, si se cuenta con un sector sindicalil.ado, la oferta excesiva
en tal sector puede "volcarse" al sector "no protegido”; en éste, los salarios dis-
minuirian como consecuencia del incremento en los sueldos del sector sindicali-
zado, listo solo lleva a la conclusion de que el privilegio en un mercado origina la
discriminacion en otro, Més adelante s vera nuevamente este punto cuando s
analice como los salarios minimos perjudican a los que no estan sujetos a ellos
(¢l que constituye sector "no protegida”), ya que el exceso de oferta en el sector
protegido” se traslada parcialmente al sector "no protegido” y deprime los sueldos
en éste Ultimo.

- Al'igual que en el mercado de bienes, un factor puede gozar de una renta.
Si un factor cualquiera (el ejemplo tipico es el de la tierra) presenta una oferta
inelastica (es decir, solo existe una cierta cantidad de éste y no mas) entonces lo
que este factor recibiria en una ocupacion alternativa seria cero (y este seria su
costo de oportunidad); i)or lo que todo el pago a este factor seria renta pura. La
renta se da también en los bienes raices. Ciertas zonas de la ciudad gozan de renta
debido a su acceso especial a autopistas, parques, etc.

Como anotacion final a esta seccion conviene analizar la i)_osibilidad que una
empresa logre "sobornar” a un grupo de trabaéadores no sindicalizados para que €s-
tos no formen un sindicato. ¢Seria esto posible? Pareceria a primera vista que la
respuesta es negativa ya que el sindicato potencial tiene mas que ganar que lo que la
empresa tiene que perder. Sin embargo, puede demostrarse que existe la IDOSIbllldad
de un acuerdo mutuamente beneficioso entre el sindicato potencial Y a empresa,
El gréfico 16.11 presentado anteriormente permite comprender €l argumento.
Cuando el grupo de trabajadores desea formar el sindicato para llegar a un punto tal
como A, la ganancia para el sindicato seria iqual al area w AGWQ menos el area
GCB, tal como lo podra comprobar el lector. Sin embargo, |a empresa perderia el
area W2ACwQ tras la sindicalizacion y claramente puede observarse que el drea
WjACwo es mayor al area w2AGWQ- BGC. En palabras, la maxima oferta que de-
sea hacer la empresa_para que los trabajadores no se sindicalicen seria w ACwQ
mientras que la minima_demanda por parte de los trabajadores Para que no haya
sindicato seria el area w2AGwO menos el area BGC. Como la oferta maxima supera
la_demanda minima hay posibilidad de un acuerdo mutuamente beneficioso.
¢Porqué si esto es asi se ven sindicatos en la realidad? La razon es que probable-
mente (v esto seria tautologico) los costos de transaccion superan las ganancias
netas de llevar a cabo el acuerdo. La teoria econdmica %redlcana ﬂue un acuerdo
entre un sindicato potencial y una empresa seria mas probable cuanto menor sea el
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nimero de trabajadores en la empresa ya que es posible que un menor nimero esté
correlacionado con un menor costo de transaccion. | n cambio, en empresas (pie
contratan relativamente muchos trabaﬂadores resultaria dificil llegar a un acuerdo
previo sobre las bases mencionadas anteriormente debido a altos costos de transac-
cion derivados del alto nimero relativo de trabajadores y/o su heterogeneidad
relativa. Como puede verse, el conflicto potencial entre el sindicato y la empresa en
materia laboral podria resolverse mediante un adecuado sistema de compensaciones.

16.5 Las reglas de la demanda derivada de factores

~ Lademanda por un factor de produccion es una demanda derivada de la del
bien final. Por lo tanto, existe una estrecha relacion entre las demandas correspon-
dientes, relacion que puede resumirse en las reglas siguientes:

La demanda por un factor serd mas eldstica cuanto:

lo Mayor sea la elasticidad de sustitucion. o
Una elasticidad de sustitucion alta implica que un factor puede ser sustituido
mas facilmente por otro. Por lo tanto, cuando aumenta el precio de un factor
entonces a la empresa le resultara facil sustituirlo tpor otro. Si tal sustitucion
no fuera posible, la empresa no podria dispensar facilmente el factor que ha
aumentado de precio. Lo opuesto se da cuando e reduce el precio del factor

20 Menos fuerte sea la ley de los rendimientos decrecientes. _
Esta regla se deriva directamente de la curva de productividad margmal
Si esta tiene menor pendiente, entonces la curva del valor del producto
marginal VPM sera igual. Cuanto mas empinada sea tal curva, més fuertes
seran los rendimientos decrecientes, en el sentido de (iue se reducira mas
producto marginal al emplearse un trabajador adicional o una unidad adicio-
nal del factor.

30 Maselastica sea la oferta de los otros factores, _
Cuando aumenta el precio de un factor, sera mas facil sustituirlo por otro g
el otro factor tiene una oferta elastica. Si la oferta del otro factor fuera total-
mente rigida, no podria incrementarse el uso de tal factor, lo que imposibili-
taria que fuera usado en lugar del otro.

40 Mayor sea la fraccion del factor en el costo total. o
La idea importante aqui és que la curva de oferta se trasladara mas al incre-
mentarse 10 costos de produccion por el aumento del precio del factor
cuando tal factor es importante en el costo total de produccion. Esto llevara
a que se reduzcan la cantidad producida del bien, lo que repercutira a su vez
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en el uso del factor. La idea puede ilustrarse con ayuda del grafico 16.16,
en el que se presentan tanto el mercado del factor como el mercado del hien.
Supdngase que se incrementa (exogenamente) el salario de wQa , lo que
a su vez incrementara los costos y desplazara acordemente la curva de oferta,
Si el factor en cuestion (L) es importante, la oferta del bien se desplazara
de 0a0”en Iu?ar de desplazarse a 0”. El efecto sobre el uso del factor serd
mayor cuando la oferta es 0”, ya que se reduce mas su uso al reducirse el
consumo correspondiente de x. Cuando al factor le corresponde una fraccion
pequefia del costo total, entonces la oferta del bien apenas se desplazard

Grafico 16.16

elevarse el precio del factor; por lo qlue la cantidad consumida del bien apenas
si se altera. Como el factor es empleado para producir tal bien, la demanda
por el factor tampoco se vera alterada sustancialmente. Debe anotarse, sin
embargo, que esta regla solo sera cierta si la elasticidad de demanda del bien
final es mayor que la elasticidad de sustitucion. Si la elasticidad de sustitucion
entre factores resulta_ser menor que la elasticidad de demanda, entonces s
llega. a lo opuesto. Dicho de otro_modo: la demanda por el factor sera mas
elastica cuando menor sea la fraccion (iue le corresponde al factor en el costo
total. Esto implica que i es mas facil la sustitucion en la produccion que en
el consumo habra comparativamente una menor reduccion en el uso del
factor cuanto mas alta sea la participacion de éste en el costo total al incre-
méntarse el precio del bien final.

Mis elastica sea la demanda del bien final. 5
Al aumentar el precio de un factor, aumentan los costos de produccion, lo
que desplaza el costo marginal y la oferta. Si la demanda del bien final es



elastica, el aumento en los costos llevard a una relativamente considerable
disminucion en el consumo del bien, lo que repercutird sobre la demanda
del factor, (1ue se vera reducida. En caso de que [a demanda del bien final sea
ineléstica, el aumento en los costos y en el precio de venta del producto no
reducird considerablemente el constimo del bien es por esto por lo que no
se alterard sustancialmente la demanda del factor requerido en su Producmon.
El grafico 16.17 ilustra la idea. Al aumentar el precio del factor, la oferta del
bien se desplaza hacia la izquierda. El efecto sobre la cantidad consumida
sera mayor cuanto més elastica sea la demanda; es decir, cuando la demanda

£s como D’i)p en vez ge como f?"p. Es por esto por lo que el efecto sobre la
demanda del factor sera mas fuerte.

Las regilas anteriores pueden complementar lo que se dijo en la seccion pasada
respecto de los sindicatos. El poder que un sindicato Fodrla_tener para afectar los
salarios seria de esta manera mayor cuanto menor sea la elasticidad de demanda del

bien final, cuanto menor sea la elasticidad de sustitucion y cuanto menos eldstica
sea la oferta de los otros factores.

Grafico 16.17

eglas_generales que fueron exi)licadas intuitivamente con anterioridad
explicadas tambien mediante la siguiente formulacion, para el caso del

+41 ISLERg (1 SLI<T]
SLor+ (| % By

(11 Véase llicks, s (1957), asi como Alien, r. (1966), Y Diéguc/, u v Porto, A (1971), pro-
Ivlema !uo. V) y P P

factor L1
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donde I'tw y las elasticidaes de demanda del factor 1y del bien filial x;
la elasticidad de oferta del otro tactor (k en este caso); Sj, la fraccion de L
en el costo total y Ir . la elasticidad de sustitucion entre Ky 1.

~ Para el caso en que la elasticidad de oferta del otro factor es cero o infinito,
la formula anterior se simplifica de la siguiente manera;

si H[r = 0, entonces:

S Ej'r= oo ,entonces:

Tw ~ SLExP, + (1
donde SME™p es el efecto produccion y (I Sp) cr es el efecto sustitucion.

16.6 Las diferencias salariales y la comprensacion no pecuniaria

¢Por qué, aln después de suponer la existencia de mercados perfectos (en
bienes y factores), no hay razén para pensar que los salarios de las distintas ocupa-
ciones tiendan a igualarse? Esta interrogante es importante, pues podria pensarse
intuitivamente que en situacién de competencia-los salarios tenderian a igualarse.

Sien una ocupacion A el salario es mayor que en una ocupacidn mas trabajadores
pasarian de B a A hasta que los salarios sean los mismos en amhas ocupaciones.
Sin embargo, esto no tiene por qué ser asi y varios factores pueden explicar las
diferencias en salarios en una situacion competitiva. Estos factores son los siguien-
tes:

a)  Diferencias en el tiempo necesario para poder dedicarse a la ocupacion.
Supénganse dos ocupaciones, A y B, y en A se necesitan mas afios de estudio
0 entrenamiento (lo que se podria [lamar inversidn en capital humano) que
en B. En el grafico 16.18 se presenta el “perfil” de las dos ocupaciones. La
ocupacion B genera un ingreso mensual & partir del momento tQ, mientras
que la ocupacion A lo hace a partir del momento t(, puesto que se requieren
(tj —tQ) aflos hasta que se puedan ejercer la ocupacion A. Para simplificai
el ejemplo, ambas ocupaciones terminan en un mismo momento (t2), no
existen compensacion.es no pecuniarias, los gustos de los trabajadores son los
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entonces A sera rentable si:
M A CA B B
A ()

donde 'y 1" son el ingreso de Ay Ben el afio i, respectivamente; y (
Cyj, el costo de Ay Ben el afio I, respectivamente, En el caso anterior,
% =0 ya que esta ocupacion no requiere preparacion previa S VPNA >

Ny. entonces habra incentivo (i se dan los suRuestos anteriores) para
entrar a A mientras (iue sucederd lo inverso s VPN™ < VPNyL. En equili-
brio competitivo final, VPN* = VPN": es por esto, por lo que ambas ocupa-
ciones estarfan "balanceadas”. Sin embargo, cuando se observa la situacion
en el momento (afio) t4. la ocupacion A genera un mayor ingreso que la
ocupacion B, a pesar de la existencia de competencia. Puede concluirse sobre
la base del modelo simple visto con anterioridad que la inversion en capital
humano sera hecha fundamentalmente por:

lo personas jovenes (esto implica aumentar comparativamente el drea 3),
20personas que se mantienen mas tiempo en la fuerza laboral (por ejemplo,
hombres en vez de mujeres);. _ o 5
30 perslor)as czt))n menos costo de oportunidad (esto implica una reduccion

en el area 2);
4° personas gue enfrentan un menor costo directo de la ensefianza (lo que
corresponde a una reduccion en el area 1),

Diferencias en riesgo o caracteristicas propias de cada ocupacion. _

El salario monetario compensa cualquier agrado o desagrado no monetario
de las ocupaciones sin embargo, esto no implica que los trabajos desagrada-
bles deban ofrecer un salario mayor. Por ejemplo, un recogedor de basura
Buede ganar menos que un ingeniero, pero en el salario del recogedor de
asura puede ir ya incorporada una compensacion ,Por este trabajo ?eneral-
mente considerado como desagradable2. Algo similar ocurre con el riesgo
que se incorpora en el analisis a través del calculo de los correspondientes
valores esperados. De esta manera, una ocupacion en la que se gana una Cierta
cantidad de dinero con certeza es equivalente a una ocupacion en la que s

Notese que eri un mercado compet(!nvo, el mercado de capﬂaleg gstaria en e%ulllbrlo; e
por esto por lo que, Si no existen distorsiones, una persona padria prestarse dinero para
costear sus estudios i carece de los recursos %conomlcos necesarios. ,
Notese (e paso, que la teoria no dlc.%quee recogedor, de pasura "deba.” ganar ma?]. é.a
teoria, dice unicamente sude Ja retrl, Ufmn en situacion de 8ompetenca sera hecha, de
acuerdo con [a productividad margina éiel_ yltimo) trabajador.~ Por lo tanto, se deja
de lado cualquierjuicio de valor en torno de siel pago'es “justo” o no.



diferencias sa

?ana cierta cantidad mayor de dinero, pero en la que estd presente la incer-
idumbre. Asi, la eleccion de la ocupacion reflejara las preferencias de_los
trabajadores por el riesgo 0 por la seguridad, Entre las otras caracteristicas
que afectan el ingreso monetario, S encuentra el tiempo que Se requiere
estar en la fuerfa laboral en cada una de las ocupaciones. En el sector
agricola, los altos ingresos en épocas de cosecha son compensados Por los
bajos ingresos en épocas de siembra. H» este sentido, lo que imporia es el
"ingreso permanente” y no el transitorio. Dicho sea de paso, cualquier
trabajo sobre la distribucion del |ngre§o ha de incorporar tales factores para
contar con una idea adecuada de la desigualdad.

P_a([}o en especie en lugar de pago monetario. _ 5 _
liste factor se relaciona con el anterior. Hn determinada ocupacion la retri-
bucion puede darse parcialmente en forma no monetaria. Vale la pena aclarar
aqui de paso que el pago en especie (el caso, por e*emplo, de la empresa que
obliga a sus empleados a adquirir sus alimentos en T cafeteria de la empresa
(donde pueden darse economias de escala; es decir, costos medios decre-
cientes ) no es necesariamente reflejo del poder monopsonico Por parte de
la empresa (aunque podria serlo eventualmente). Se argumenta que tales
compensaciones monetarias pueden ser facilmente explicadas por las eco-
nomias de escala que podrian darse. Por edemplo, una empresa puede ofrecer
un club a sus trabajadores si tales trabajadores en conjunto gustan del club,
La compensacion no monetaria puede ser vista como adecuada, ya que el
costo de disfrutar del esparcimiento que ofreceria un club de_este tipo_ para
cada uno de_los trabajadores seria mayor § estos actuaran independiente-
mente. Lo mismo ocurre con un seguro médico colectivo. Kl costo por sepa-
rado seria mayor que el costo comdn. Otros e{emplos abundan. Por otro
lado, y dado que setoca aquiel tema, Fuede demostrarse que cuando no existen
tales economias de escala y < les obliga a los trabzyadores a recibir hienes a
Premos rebajados en vez de dinero, su utilidad puede ser menor. Esta demos-
r

acion se deja al lector,

Por sui)uesto, los factores anteriores no son los Unicos que explican las
ariales entre ocupaciones ain en situacion de competencia.

16.7 Resumen de las ideas mas importantes del capftulo

Este capitulo complementa la parte de los mercados de bienes al concentrarse

en el mercado de trabajo. Las ideas importantes son las siguientes;|

lo

La oferta de_trabajo se deriva a partir de las curvas de indiferencia trabajo-
ingreso U ocio-ingreso.  La agregacion de las ofertas individuales permite
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lado, y dado que setoca aqui el tema Fuede demostrarse que cuando no existen
tales economias de escala y se les obliga a los trabegadores a recibir bienes a
[)rec_los rebajados en vez de dinero, su utilidad puede ser menor. Esta demos-
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acion se deja al lector,

Por sui)uesto, los factores anteriores no son los Unicos que explican las
ariales entre ocupaciones alin en situacion de competencia.

16.7 Resumen de las ideas mas importantes del capitulo

Este capitulo complementa la parte de los mercados de bienes al concentrarse
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hablar de la cantidad ofrecida de horas-hombre por unidad de tiempo en
cada nivel de salario por hora (o la unidad que se considere relevante).

Ha de tenerse presente que los términos "empleo™ y "desempleo” de los que
se hace frecuentemente uso en la realidad no_ corresponden a la nocion de
"empleo” y “desempleo” en la teorfa economica. Muchas veces el concepto
que se usa en la realidad es ambigiio y sujeto a error de medicion y a discre-
pancia con la definicion estrictamente economica. Esto |puede Ser més grave
en los paises subdesarrollados que en los paises desarrollados, especialmente
cuando se importa la definicion de empleo de éstos Ultimos sin adaptarla a
la realidad especifica de los paises en desarrollo.

Debe distinguirse la demanda de trabajo para una empresa que maximiza
beneficios en caso de que exista competencia en el mercado de bienes y en
caso de que no exista competencia en el mercado de bienes. La condicion es
w = PMg P para el caso de la competencia sin distorsiones en el mercado de
trabajo; mientras que es w= PMg IMg para el caso general en que IMg no es
iqual al precio, por la existencia de monopolio en el mercado del bien sin dis-
torsiones en el mercado de trabajo.

La demanda de trabajo para una empresa es mas elastica en el largo plazo que
en el corto plazo. En cambio, para una industria, la demanda de largo plazo
fs menos elastica que la sumatoria de las demandas de largo plazo individua-
6s.

Las condiciones de empleo en el mercado varian. Dependen de la existencia
de distorsiones en éste y en el mercado del bien final. Varias situaciones son

posibles.

Un sindicato es la contrapartida del monopolio para el mercado del bien i el
sindicato desea maximizar la renta de los trabajadores. Sin embargo, los obje-
tivos del sindicado no son necesariamente tan claros como para el caso de'la

empresa.

Las re%las de demanda derivada de factores determinan ciertas relaciones
existentes entre el mercado de factores en general y el mercado del bien final.
La demanda por un factor es més elastica cuanto mayor sea la elasticidad de
sustitucion, menos fuerte sea la ley de rendimientos decrecientes, mas elas-
tica sea la oferta de los otros factores, mayor sea la fraccion del factor en el
costo total y més eldstica sea la demanda del bien final.

Varios factores pueden explicar las diferencias salariales existentes entre las
distintas ocupaciones adn en situacion de competencia perfecta: inversion
en capital humano, diferencias de riesgo, compensaciones no pecuniarias,
Pagos en especie, et
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CAPITULO 17

LA OFERTA Y LA DEMANDA DE CAPITAL

17.1 La nocion de capital

La produccion de un bien en un momento determinado no requiere general-
mente de un solo factor como, por ejemplo, mano de obra, sino también de otrqs,?/
uno de ellos es el capital. Ya se hablo brevemente en el capitulo 8 sobre el capital.
Cuando cominmente se hace mencion al capital, se le interpreta de manera dife-
rente de Ia_gue corresponde en el andlisis_ microeconomico. Por ejemplo, capital
puede considerarse como equivalente a dinero (la idea corriente de gue. “tengo
mucho_capital en mi bolsillo”) o equivalente a fondos que se F|ensan edicar a la
inversion 0 en términos contables, a lo aportado por aquellos que establecen
una empresa. Ninguna de las interpretaciones anteriores es del todo correcta.
En términos econdmicos, el capital propiamente dicho es un servicio intermedio,
como 1o es la mano de obra, que se deriva de un stock de activos fisicos y que s
combina con los demas factores para fines de produccion. En este sentido, el
capital representa un “bien duradero” y no dinero o fondos para la inversion, por
lo-que puede ser llamado también “capital real”, lo que ha de tenerse Fresente para
comprender la exposicion que sigue, La inversion no es equivalente al capital, sino
mas bien a lo que habra de ser dedicado para la adquisicion o la nueva formacion
de bienes de capital. Esto permite tambien distinguir el capital real del valor de
caPnaI, el cual es el valor monetario del capital real o el valor presente en pagos
futuros o en ingreso futuro.

Otra idea importante (1ue ha de tenerse clara es que actualmente —a diferencia
del factor mano de obra—el capital real puede ser alquilado o comprado, lo que s
explica por la no existencia de la esclavitud; es decir, por la desaparicion en la
realidad del acto de compra (o venta) de mano de obra. Adicionalmente, el capital
supone la obtencion de un flujo de servicios derivados de €l (éste es el stock) a lo
largo de su correspondiente vida Util. En este sentido, el capital es un bien duradero
sujeto o depreciacion por el uso de sus servicios (y por el paso del tiempo).
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t'iiiibiclhssmrentglgnun!w rooré%rétceiégeshne'-'* tioelcapital como bien intermedio os(;
rilo implica_cjne i ncion de eg ii|ﬁg_la enluncion de la combinacion de tactores,
uesto que dutante la produccion g-hesta miunamente ligada at tactor tiempo,
@a b1 ha de saerilicar?e un bien de>h ien de capital o durante la acumubacion de
g F%al Bien rinde frutos en el futuro QnSumo o simplemente ef consumo presente,
oroducido y no * natural”, en el and in embargo, pese a que ef capital es un bien
el valor e este generard en el tut| economico no se considera su origen sino
algo pasago'e irfrelevante para la decjg s lom d Fasado precisamente como
antas oMo, nor eiemolo: :Eul es o Tutura, ksto lleva a una serre de interro-
g , POr Ejempio; ¢ Incentivo para acumular capital y sacnticar
el consumo presente? y gCual es el g t-qcﬁé] cumple-[a tasa de- interes?

17.2 La adquisicion de capital por PiWe de |a em presat

: L : .
& .Cué?‘leéggflinqcueem?coel acésﬂadg!nf%g%r traajo, el de responderse a Ja mte_rroggnte
emoezar ha de tenerseP resente dus de. Adquiir 0 alquilar bienes de capital. Para

peza, : P . 1 e Hifla Situacjon de competencia perfecta de
largo, plazo no habria diterencia ent!a§ Uilar coh1 rar un bien de canitab va aue
en el margen, las ventajas o desventaja, 0€' Una Ahéma va ﬁenk%e A O B |gugfaﬁani
Si no existen ganancias ni pérdidas de capita, y s supone que a depreciacion s
nuayquee ien e capita uraetern”mente> |a relacion entre la compra del bien

gtemn 1 . |
g% rcgﬁf(tﬁll dy i glh% r%lf)loe,rsBHgd% ng vist facﬂmente, puesto que r, el precio del capital

donde i es la tasa de interés Pklel R'ecio de compra del bjen de capitat.. Por ejern-
P 0, Si una maquina cuesta _6M 00 yja?asaR in%er'ses g o_/o%nual, eNtoNces
el alquiler anual que es equivalente a'fa compra seria fe UM 2 S r fuera UM , ha.
bna_Incentivo para alquilar mas maquinas o que elevarfa 91 alquiler respecto del
precio de compra de la maguina. Si, en cambi0; £, ajqui)er Tuera de UM 3 habria

7

mayor incentivo para comprar la m"auﬁma hasta t]ue la_mayor demanda por ma-
m%as compradas g la menor demantyy de alquiler terminaria- haciendo ambas al-

rnativas nuevaménte indiferentes. Jales. elaciones pueden-ser comprendidas
mas facilmente §i la expresion anterior *“transforma ef-

1) fsta seccion requiere de cierto.conaCiNsanioe de matematicas financieras
2 é{jegﬁ?a%fuggprtm]o + wAsignacion de rt!ajrsos en la empresa”. Riemas ha de tenerse en

n
r

0 (1402 4an(j0 nficn(],. g jnlinito.
Z-
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iloiule I'"™ es el valor presente de tina perpetuidad r liste r mide los servicios (1ue
rinde el capital g es, por lo tanto, un Unjo. I'ara comprender lo anterior, ha do lia
blarsc primero del alquiler v luego de la compra o de la adquisicion del bien de
capital (se contintia bago el supuesto de que es una maquina) |a empresa algm-
lard los servicios de éste hasta el punto en que el costo adicional tic una unioad
mas, CMgK, sea |gual al ingreso adicional resultante IMgK Al igual que en el caso
de la mano de obra, la condicion CMgK - IMgK puede ser puesta en forma equi-
valente como

AT AX
CMIK A X Ak

y como CMg* —,

AV Mgy = PMgK

A X
lo anterior puede ser expresado también como:
r = IMg « PMgK

_ Esto es igual, en situacion de competencia, ar =P . PMgK. Este es el caso del
alquiler, ;Como se diferencia la situacion cuando se trata de comprar y no alquilar
una maquina? Al adquirir una maquina, la empresa obtiene un flujo' de servicios
de ella. Por lo tanto, cuando una empresa tiene que tomar la decision de adquirirla
0 no, esimportante considerar los rendimientos de la maquina a lo largo del tiempo.
Esta idea es una extension de la idea vista anteriormente. Existen varios criterios
para determinar la rentabilidad de una maquina; uno de ellos es del valor presente
neto. Segun este criterio, la empresa adquirira_una maquina cuando el valor pre-
sente de los retornos de la maguina en los n afios de su vida dtil (se Supone, para
simplificar, que no existe valor de desuso) exceda el valor presente de su costo
(precio de compra, mantenimiento, etc.). Dicho de modo seme«ante, esto significa
que el valor presente neto (definido como el valor presente de los retornos menos
el valor presente de los costos) ha de ser positivo;es decir que:

n
VIN= X K¢z
Z-0 (I +W

donde \ly es el retorno de Cy es el costo en cada uno de los n periodos
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Otra forma de decidir 0 no la compra es mediante la tasa interna de retorno
TIR, que se define como la tasa que iguala el valor presente de los retornos con ¢
de los costos; es decir:
7 R

Si la TIR > i, resultara conveniente —segln este criterio- la adquisicion de la ma-
iuma, ya que Se obtendra mas de ella que en cualqmer otra actividad alternativa.

primera vista, puede parecer que los criterios del VPN y de la TIR son equiva-
lentes; pero esto no tiene_por que ser asi. En algunos casos amhos criterios pueden
ser inclusive contradictorios. Esto puede verse mediante el siguiente caso. La em-
presa esta. evaluando la .comgra de una maguina ){ tiene que decidirse entre una
maquina Ay otra maquina B. En €l gratlco 17.1, a curva VPN muestra el valor
presente nefo de la maquina A en distintas tasas de interés. La curva VPNg s
Interpreta analogamente.

~ Grafico 17.1
Tasas de interés y tasas internas de retomo.

~Si se tiene una tasa de interés iQ, el criterio del VPN llevaria a preferir la
maquina ti a la maguina A. Sin embar%o, la tasa interna de retorno de A, TIR,
seria mayor que_ la tasa interna de retorno de ti, TIRg, lo que implicaria que
segun este criterio la mejor alternativa es la adquisicion de A.” Aqui surge clara-
mente la contradiccion entre un criterio y otro. Ademas, los problemas no,ter-
minan alli, sino que puede darse el caso (cuando se dpresentar] desembolsos netos
negativos en el futuro) de que exista una variedad de tasas internas de retorno.
Y en este caso, se hace dificil (si no imposible) escoger la “verdadera”.
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Debe resaltarse nuevamente el hecho de que en situacion de competencia
erfecta de largo plazo, la diferencia entre el alquiler y la compra desaparece,
sto implica que i resulta mas rentable comprar la maquina debido a que el

VPN > 0, las empresas preferiran esta alternativa, o que aumentara la demanda
de magquinas y consecuentemente elevara su precio hasta que el VPN = 0. En ese
momento, no’se obtendra ventaja a traves del alquiler, ya que ambas alternativas
resultaran equivalentes. EI lector podra comprobar (1ue si n tiende al infinito y si
RZ Cz esigual en todos los periodos, el VPN se vuelve:

i
Siel VPN = 0, la ecuacion anterior implica que:
Rz
i
R7 Cy
donde -y~ es el valor presente de los retornos y = es el valor presente de los
costos. Si el nico costo es el de la compra de la maquina %no existen ni depre-

ciacion ni otros costosl), y no existe Rz en el periodo inicial (en el que se compra
la maquina), entonces lo anterior s transforma a su vez en:b

lo que implica a su vez que Rz =P. PMgK =r. R puede expresarse analogamente
como:

y si se hace Rz = §1, se obtiene:

donde— puede interpretarse como el precio de los flujos de retornos permanentes
(de $1)en términos del precio del capital por unidad de tiempo.

Ademds de lo dicho, ha de tenerse presente que tal como la mano de obra,
la demanda de capital es una_demanda derivada del bien final. Para el caso del
capital, se da ademés una relacion respecto de la velocidad con que la demanda de
capital reacciona frente a los cambios de demanda del bien final. A su vez, esto,
lleva a que los cambios ciclicos de este Gltimo causen fluctuaciones mas pronun-
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ciadas en el bien intermedio, (‘uando la demanda de un bien final s incrementa
y s produce mas de esteentonces el aumento de la demanda de capital sera
mas pronunciado. Ocurre lo opuesto cuando s reduce la demanda por el bien
final (en tal caso la demanda de capital se reducirda mas que proporcionalmente
con respecto al bien final), listo se dara s la emf)resa trahaja con capacidad
plena. Si al incrementarse la demanda por el bien final, la empresa trabaja sin hacer
uso optimo de_la capacidad instalada, no necesariamente habra cambios en el uso
el capltal. Asimismo, lo anterior ocurrira si el cambio de la demanda del bien final
no es temporal, con el fin de que el ajuste tenga sustento.

17.3 La formacion del capital, el ahorro y la inversion y la tasa de interés del
mercado.

_Asi" como en el caso de a eleccion de distintos bienes o la eleccion entre
ocio y trabajo, el punto de partida agm es el de las curvas de indiferencia entre
consimo presente y consumo futuro. Para simplificar, el ejemplo supongase que no
existe incertidumbre y que se tienen dos periodos, 0y 1, en los cuales la persona
expresa sus preferencias en funcion de la mgmente interrogante.. ¢Qué combina-
ciones de consumo presente y de consumo futuro le dan a la persona el mismo
?rado de utilidad? Las curvas de indiferencia se forman en este caso como se mues-
ra en el grafico 17.2; donde C es el consumo actual y C' es el consumo futuro.
Ademas de las curvas de indiferencia, se cuenta con una recta andloga a la del pre-
supuesto, que representa el ingreso. Esta “recta de. presuPuesto", sin embargo,
refleja una relacion en la que €l ingreso de hoy equivale al ingreso de mafana a
través de la tasa de interés. O en otras palabras, indica como el Ingreso de mafiana
equivale al ingreso de hoy. EI consumidor recibe ingreso tanto hoy 11 ) como
mafiana (1j) y el valor preSente de tal ingreso a la tasa de interes es igual a 1o + 1

logj +r[H

Ci
Il

0 Q0 lo loMi/U+r)

~ . Grfico 17.2
Maximizacion: consumo presente y consumo futuro.
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(L t). De manera semejante el valor futuro del in?reso recibido en los dos periodos
est0 (i Xr) + 1,.Estos dos valores determinan [a interseccion de la "recta de gre-
supuesto” con la abscisa y I ordenada, tal como se muestra en el grafico 17.2.
La pendiente de esa recta serfa en tal caso igual a IQ(l + r?\‘ +1UQ + 1(/L +1),
que esigual @ (I + 1) como podra comprobar el lector (Notese que la pendiente
€S negativa y (iue el angulo que se forma con la abscisa ha de ser mayor que 45°
Si se desea que la tasa de Interés sea positiva).

. La maximizacion ocurre en el punto A, que muestra los niveles de consumo
optimos en los dos periodos. Si el ingreso resulta ser, por ejemplo, 1Q, ello indica
que la gersona preferird ahorrar IQ-C%?/ consumir C para tener un nivel de con-
sumo C en un segundo momento. El individuo no puede exceder su ingreso
disponible en los dos periodos (pues se ha supuesto la existencia de solo dos pe-
riodos), por lo que COFI + r} + C, = IQl + 1)+ 1. Esto |m|p!|caasu Vez
queC I = ?IQ C ) (1 4-r); es decir, que el dinero que supera al ingreso en el
periodo, 1 ha de estar compensado por un ahorro hecho en el periodo 0 que ha ge-
nerado intereses.

Tal como se trataron las curvas de indiferencia tradicionales, puede hablarse
de una tasa marginal de sustitucion, que en este_caso egtaria dado por la relacion
entre el consumo presente y el consumo futuro. Esta seria iqual a:

UmMgC Lvp) = dC
uge;, = P S e

donde Pes la “tasa de preferencia en el tiempo”. La “tasa de preferencia temporal”
solo puede definirse y compararse en funcion de un punto dado ﬁen este Caso este
corresponde a la recta que parte del origen y que forma un angulo de 45° con la
abscisa) de tal manera de gue alo Iar%olde dicha recta el consumo presente sea igual
al futuro (del mismo modo como el ingreso actual es igual al ingreso futuro). S;
dC/dC esigual a 1 (en valor absoluto) entonces la persona no estaria interesada
en “intercambiar” un menor (0 mayor) consumo actual por un ma>{or (0 menor)
consumo_futuro, lo que reflejaria una preferencia temporal neutral. En cambio,
§i dC,/dCO es mayor que la unidad fen valor absoluto), entonces UMgCO/UMgC,
sera también mayor que la unidad, lo que refleja una preferencia R/?r el presente
fya que precisamente la utilidad marginal del consumo presente —UMgCO- excede
a Utilidad marginal del consumo futuro  UMgCj —). La persona estaria dispuesta a
“Intercambiar” mas consumo futuro por consumo presente. Finalmente, si dC,/
dCQ es menor que la unidad éen valor absoluto), entonces UMgCO/UMgC, serd
igualmente menor que la unidad, lo que implicaria una preferencia temporal por el
futuro. Tales casos Se muestran en los graficos 17.3a, b'y c. Por otro lado, la con-
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vexidad de las curvas de indiferencia tiene la misma explicacion que la tradicional.
Habria especializacion i tales curvas fueran concavas y la persona consumiera todo
ahora, no consumiera nada en el futuro y llegara inclusive a endeudarse a costa del
ingreso futuro, lo que contrasta con lo observado. Ademads, puede deducirse de lo
anterior que una preferencia temporal neutral implica un Pigual a 0. Si la preferen-
cia es por el futuro entonces P serd menor que 0y si la preferencia es por el presen-
Ee entonces, P seria mayor que 0. Esto se ilustra nuevamente con los gréficos 17.3 a,
yC.

Cailo

Gréfico 17.3

Preferencia por el futuro, neutralidad y preferencia por el presente.

Por otro lado si se regresa al analisis anterior, p.uede verse cuél es el efecto
de un incremento de la tasa de interés sobre el ahorro tal como se ve en el grafico
17.4. Inicialmente la maximizacion ocurre en el punto A, donde el ingreso s
|y el consumo es CQ. La persona ahorra. Por lo tanto, la 8ersona ahorra 10-€Q
con el fin de aumentar su ingreso 1( en el periodo posterior. Cuando la tasa de inte-
és se incrementa, s incrementa también la recta de presupuesto; asi, la rentabili-
dad del ahorro se altera, de tal manera que la recta de presui)uesto rota sobre el
punto D, pues el ingreso actual sigue siendo 1Qy el futuro, If (y han de corres-
ponder a un punto sobre la recta de presupuesto). El efecto puede ser dividido,
como en ¢l caso tradicional, en un efecto “ingreso” (o riqueza) y un efecto
“precio” (0 sustituciond, definido en el caso mastrado “a la llicks™). El efecto

(I) Notese que la riqueza se define como W- 1 + I+ Sin embargo. no puede concluir-

S0 sbhre la base de o anterior que cuando la tasa de interés pasa de 10 a 1j (en el grafico
174), la riqueza disminuye sélo porque

o htr> ° (It
(tPorqué? Pienselo el leitoi)

SX0



riqueza implica pasar de C a B, mientras que el efecto sustitucion implica pasar de
Aa C. El efecto sustitucion no es ambiguo y lleva a un aumento del ahorro que
reduce el consumo presente de C a C "En Cambio, el efecto riqueza es amb(ljguo;
la persona es més "rica” al aumentar a tasa de interés y puede aumentar, reducir
0.0ejar inalterado su consumo presente. En el caso presentado, el efecto riqueza
da lugar a que se incremente el consumo presente de C "a C ™. Asi' el efecto total
es una reduccion del ahorro de (I - CQ)a (1Q CQ’). Este resultado puede parecer
paradojico, pero es perfectamente consistente.

Después de haber visto lo anterior, conviene analizar el comportamiento, en
una economia simple, de una persona que “invierte” a través de un "rodeo” en un
bien capital para obtener un mayor ingreso futuro’ mediante el sacrificio del con-
sumo presente. Tal economia Simple s exP_Ilcada comunmente Por medio del
ejemplo de un “Robinson Crusoe”, que sacrifica el consumo presente para obtener
un mayor consumo futuro (por ejemplo, al hacer una red para, pescar mas pescados,
éste ha de sacrificar el nimero de pescados que hubiera obtenido durante el tiempo

dedicado a confeccionar |a red). Este caso puede ser visto facilmente con ayuda de
un grafico, lo que permitira a su vez tener una idea de los conceptos en juego,
y de las dificultades del analisis. En el grafico 17.5, la persona aislada del exterior

(1) I'ste andlisis se hasa en Hirshleifer, J (195N), y Hirshlcilef, J (1970)
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(Robinson Crusoe en una isla) se enfrenta a una curva de posibilidades de produc-
cion intertemporal. Esta tiene la misma interpretacion que la de la curva de posi-
bilidades de produccion de la cual s habld al introducir los conceptos basicos
en el comienzo del texto (se hablard mucho més de ella en la parte Vllf. Esta curva
practicamente limita las posibilidaces de la persona a un Funto dentro o sobre ella,
ero no fuera de ella. La existencia de dos periodos implica en este contexto que

rusoe permanecera en la isla dos periodos (un supuesto simplificatorio). Ademas,
el corte de la curva de posibilidades con el eje horizontal mugstra €l maximo con-
sumo posible en el periodo ), mientras que el corte can el eje vertical muestra el
maximo consumo posible en el periodo 1. Esto significa que si la persona utiliza
todos sus recursos (por ejemplo, el tiempo) para aumentar su consumo futuro,
entonces tal consumo futuro sera lo que corresponda al corte con la ordenada.
En cambio, si no dedica ninguno de sus recursos para obtener un mayor consumo
futuro, entonces su consumo presente sera CQy su consumo futuro sera Ct. Supon-
gase ademas que en un momento determinado la persona se encuentra en el punto
Inicial A, correspondiente a un consumo actual C0O y a un consumo futuro Ct

Lo que puede hacer la persona Tg)ara llegar al Optimo B es sacrificar un consumo pre-
sente tal como la diferencia (CO C ’) para Iueqo Ilegar a alcanzar un maror coNsu-
mo futuro (C’ C ). En el caso de Crusoe, el tiempo invertido en la elaboracion
de la red llevo a un sacrificio (C C ’) que luego 'fFagq'j con una ma5{or pesca
en el periodo siguiente (equivalente a C* ~ C 3 Tal situacion puede ser 1lamada

de “Autar(ima absoluta”, ya que Crusoe solo dependia de si mismo su decision

de "acumular capital” (elaborar la red). Puede verse tamhién el incentivo que tuvo
para_hacerlo: el afan de lograr un mayor consumo en el futuro que compense

ampliamente el sacrificio al que se sometio para elaborar el "bien de capital”

(es decir, lared).
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_Una situacion algo diferente se presenta cuando la persona tiene la posibi-
lidad de pedir prestado, o que implica introducir en el grafico 17.5 una “recta
de Eresupuesto’ (riqueza) que muestre la tasa de interés del hipotetico prestamo
de Crusoe. Tal caso se ilustra con ayuda del grafico 17.6, en el que ahora ademas

o _ Grafico 17.6
Situacion con mtercamb% m%rcado de fondos prestables
y ahorrables.

de medirse el consumo Presente y el consumo futuro, se mide también el in?reso
presente v el |n%reso futuro. La existencia de un mercado de fondos prestables y
ahorrable$ permite a la persona aprovechar oportunidades que no tenia en la situa-
cion autarquica. En el caso mostrado en el grafico 17.7, la persona sacrifica

Consumo Consumo
C
Cc2
Ci r.
Cn Co
e e
() (b)
Grafico 177

Dos casos de acumulacion do capital.
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CQ - C”"Q de consumo presente para lograr obtener un consumo C”,  C( en ¢l
futuro. Sin embargo, ésta no es su situacion final, ya que a la ve/, que se “sacrifica”,
pide prestado con una tasa de interés r. De esta manera logra consumir C'” en el
presente y C™j en el futuro, fisto implica que se presta (""u  C”0 con el com-

promiso de devolver C"j - C™j en el futuro. Sin embartho, la persona en cuestion
?ana con la transaccion y ganan también las personas que le prestan. Dicha persona
ogra llegar a una curva de indiferencia mas alta, mientras que las personas que le
prestan reciben una tasa de interés . (%\Luzas el lector se pregunte por qué se pasa de
AaC 3/ luego a D y no se pasa de A a B (la situacion autarquica anteriormente
explica ag y luego a'D. La respuesta se deja al lector como ejercicio (Se le ofrece
la siguiente"ayuda: notese que B no se encuentra sobre la recta. Por lo tanto, sila
persona pide” prestada la suma correspondiente para llegar de B a D, entonces
el repago de interés tendria que ser maYor %ue la_suma correspondiente a la dife-
rencia entre By C”” ). Por otro lado, el grafico 17.7 ilustra tambien como se Ileqa
en un nivel agragado a un equilibrio entre ahorro e “inversion”. El préstamo que fa
persona obtiene en la magnitud C0 - C”0 ha de ser generado por otros a quienes
Fremsamente se les paga una tasa de interés r por su sacrificio. Ademas se ha de
ener presente que la misma persona ha ahorrado CQ- C™ al hacer su decision,
aungue tal ahorro se orientd hacia si mismo. A nivel agregado y después de dejar
de lado el ejemplo de Robinson Crusoe original lo anterior implica una oferta y
una demanda de fondos que llevan a una tasa de interés de equilibrio si el mercado
es perfecto. Puede verse que los factores que afectaran la tasa de interés seran:

a.  Latasa de preferencia temporal de la sociedad (que se refleja en las curvas de
|nd|ferenC|a2.; . _

b Lasexpectativas de la sociedad en lo que respecta al ingreso futuro;y

¢.  La productividad de las oportunidades de inversion (que se refleja en la forma
de la curva de posibilidades de produccion intertemporal).

Estos factores afectaran la demanda o la oferta de fondos (prestables o ahorrables
sequn el caso).

~Algunas de las ideas anteriores se pueden presentar de manera analoga
mediante los graficos 17.7a 3/ b, en donde muestran dos situaciones distintas de
acumulacion de capital basada en la idea del sacrificio de consumo presente para
contar con un mayor ingreso futuro. En el grafico 17.7a se tiene el caso visto
con las curvas de Indiferencia anteriores. Se sacrifica éC -~ C 2 en un periodo
para llegar a (C2 - C ) de mayor consumo en ¢l periodo 3|PU|en.e.y. se regresa al
consumo acostumbrado ¢ despugs. En el grafico 17.7b, el sacrificio (¢ cq
en un periodo lleva a un mayor nivel de consumo (C  C()en los periodos subsi-
quientes.
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17.4 El capital y suacumulacion en el tiempo

Quizas la forma mas facil de explicar el porqué y el como de la acumulacion
de capital sea a través de la exposicion del proceso llamado "punto insumo - punto
producto” 1. Segun lo visto_en la seccion anterior, Crusoe a través de un “rodeo”
en su "proceso de produccion” confecciond una red que le permitio aumentar su
consumo futuro. Sin embargo, en tal caso la duracion de la inversion era fija y li-
mitada a dos periodos {cam l0s discretos) y el resultado era la "inversion” optima
que debia ser hecha. Lo gue. s ha de analizar a continuacion es lo que ocurre
cuando después de haber decidido lo que habra de invertirse, s toma una deci-
sion de la duracion de la inversion. Este es precisamente el proceso punto entrada-
punto salida.

~H problema % expone frecuentemente mediante una analogia con el afieja-
miento del vino o con el acto de plantar un &rbol y cortarlo posteriormente. En
amhos casos, el valoi del vino afiejado o del arbol crece continuamente a lo largo
del tiempo ?/ % tiene que hallar el" momento optimo de retirar el vino de la bodega
para venderlo o de derribar el arbol. El gréfico 17.8 ay b ilustra las ideas que estan
en juego, sin animo de analizar a fondo_ la controversia que rodea la determina-
cion del momento oPtlmo de retirar el vino de la bod.e(%a. Vindica el valor del vino
en distintos momentos. CQ es el costo inicial. Las distintas curvas C (r ), C (1 )
y CQ(r2) muestran el costo inicial en distintos momentos con distintas tasas de
Interes (0 mas exactamente con distintas “tasas internas de retorno”) rQ r, >r2>etc.
En el caso mostrado por el grafico 17.8 a, el momento Optimo para sacar el vino de
la bodega seria t , que corresponde al momento en que el valor presente de los
costos es igual al valor presente de los beneficios. La tasa de interés que iquala
los valores “presentes es r . Esta es la tasa interna de retorno relevante. Otra
respuesta se obtiene_mediante el valor Presente neto. Este concepto se ilustra con
ayuda del grafico 17.8b. En este caso la tasa de interés es fija e iqual ar , de tal
manera que el valor presente del vino en el punto correspondiente a B seria V .
que implicaria un valor Fresente neto de (V) - C) (|?ua| al valor Presente de los
beneficios menos el de los costos). Bajo la primera alternativa (la tasa interna de
retomo) convendria sacar el vino de a bodega si se gana menos manteniendo el
vino que vendiéndolo y colocando el dinero Tesultante en una cuenta en que se
obtiene un rendimiento mayor. En cambio, de acuerdo con el segundo procedi-
miento convendria sacar el vino de la bodega cuando el valor presente neto es el
maximo_ posible (lo que ocurre en el punto B). Ello implica que tQno tiene por
(ué serigual atj.

(1) Del término inglés “point input-point output”.
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., Grafico 17.,8_ . .
Determinacion del tiempo optimo de inversion.

. Si bien el ejemplo del vino resulta ilustrativo de aquellos procesos “punto
insumo punto producto” en los que se Ile%a al periodo de ?estamon optimo, debe
aclararse ‘que este ejemplo no es totalmente perfecto En [a elaboracion del vino
el afiejamiento es tan solo un factor.qlue influye en su valor. El factor considerado
es mas caracteristico de su comercializacion que de su produccion. Sin embargo
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estas complicaciones se han dejado de lado con el objeto de facilitar la comprension
de las ideas basicas.

. Ademas del proceso “punto insumo  punto producto”, puede hablarse tam-
bién de los procesos “continuo insumo  punto producto”, “Epunto insumo —con-
tinuo producto” y “continuo insumo  punto producto”. El proceso “continuo
insumo  punto producto” |mIpI|ca que los costos no se dan en un solo momento (0
punto en el tiempo), sino a lo largo del devenir, en forma continua, El proceso
‘punto insumo  continuo producto” implica que el retorno s da en forma
continua a lo Iar%o (lel tlemEo, mientras que la inversion o los costos se dan en un
solo punto en el tiempo. El proceso “continuo insumo  continuo producto”
es una combinacion de los dos procesos anteriores. No s entrard en los detalles de
estos distintos procesosl.

17.5 Resumen de las ideas mas importantes del capitulo

. Este_capitulo complementd el anterior que traté del mercado laboral. Las
ideas mas importantes son las siguientes:

1°  En el andlisis microecondmico, conviene distinguir el tipo de capital al cual se
hace referencia: capital real (o valor del capltalgo capital financiero. Para este
analisis lo importante es el capital real. EI capital real esta compuesto por los
bienes fisicos (tangbles? que no son finales, sino quelpermlten la produccion
de un bien final. En este caso, s incluiria como capital real a las maquinas,

edificios, equipo, etc.

20 La empresa se enfrenta a la alternativa de alquilar o adquirir una maguina,
En mercados perfectos (incluido el capital), la compra seria equivalente al
alquiler en el largo plazo.

3°  La decision de comprar 0 de alquilar una maguina esta en funcion del flujo
de servicios ‘retornos) ofrecidos por ésta. Se contratara el uso de tales servi-
cios_hasta el punto en que su productividad marginal multiplicada por el
precio del bien final (ingreso maré;lnal para el caso del monopolio) sea igual

a Su precio (expresado en la unidad monetaria).

40 La formacion del capital esta determinada por la rentabilidad ofrecida por
este. Un ejemplo simple que ilustrar esta idea es el de Robinson Crusoe,
quien invierte su tiempo y los pescados que podria obtener durante €l para
producir una red que le permitira pescar mas en el futuro.

) Véase Henderson, y Quandt, R. (1971 ) para un andlisis introductorio del tenia.

p—
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La tasa de interés es una variable importante que determinara cuanto con-
viene acumular. Esta tasa esta influida por la J)referenpja temporal, las ex-
pectativas y la productividad de la oportunidad de inversion.

Existen varios procesos de acumulacion de capital. Rapidamente se trato
el proceso “punto insumo - punto producto”. Se hizo referencia también
a 105 procesos “continuos insumo  continuo producto”, "punto insumo -
continuo producto™ y "continuo insumo —punto producto”.
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APENDICE D

LOS MERC ADOS DE FACTORES: NOTAS MATEMATICAS

D.I  LaOferta de trabajo

La persona desea maximizar una funcion V=V (1, 0), donde I es el |ng1re§o y
O es el ocio La restriccion es en este caso | + w(T L) =wT, donde T esel tiem-
po total disponible (veinticuatro horas, por ejemplo) que puede ser repartido entre
ocio (igual a T -L) o al trahajo (L) que rinde un ingreso wL, mientras que WT puede
interpretarse como el maximo Ingreso alcanzable si se trabaja todo el tiempo dispo-
nible (T). Al formar el langrangiano Z, se tiene:

Z=U(,0)+amT-1-w( L))
9z - 3U(L0) .-

di dl
.(.j.Z.:d U__(_l_dO) * =
T
i wT-1-w(T-L)=0
De aqui:
auQ.Q) w au(i.
dQIQ) _ SOQ)
auq.
By
9U (1,0
d(l )
UMgO = w
UMl

que muestra que la persona, al maximizar la funcion igualara el salario a la razon de
utilidades marginales de ocio y de ingreso.
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D.2 Lacondicion de maximizacion en el uso de los factores

592

0K

)21 Laempresa que maximi/a beneficios en situacion ele competencia per

fecta maximiza la funcion
BT - PxX(K. 1) (wl t 1K)

de aqui"
9BT _p 3X(K, 1) r=0
K x K
BT- P <K [I =
qroR gl w=0
es decir:
PX « PMK = 1
Px 1PMgL = w

D.2.2 En el caso de que el precio del bien I’x no es fijo debido a la existencia

de monopolio en el mercado del bien; se tiene lo siguiente:
BT = Px(X) X(K,L) (wL + IK)

- PYX) | -

-xPX(X,aX&%—L) + x(K L) ox 0

aBT = aX(K,L) PXX) W= 0
oL Px (X) 0L + x(K.L) o W

como: P (X) = Px(X(K.L)), Entonces se tiene:
Px (X) 8X9<§ t xik.o 1M XQ&M ») =T

-L- + X(K,1) IPRX K L))y

Px (X) "l
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D.23

arx ai'x ax di-x ax
a ax ai ai a
se llega a
aXtK-11 (P (X)+ X ££x) =1
dK dX
que es igual a:
PMgK . IMg = r
PMgL IMg =w
yaque -
IMg = Px + x [1JL
! &
Lo anterior puede reformularse como:
w= PMgL 1+
-XPH
r = PMgK 1+
P,

donde E"p es la elasticidad precio de la demanda del bien final.

El caso de un manopsonio en el mercado. del factor y un monopolio
en el mercado del bien. En este caso, se introducen én la funcion de:

BT = PX(X)X(K.L (WL +1K)
BT - Px(X)-Sng(' ) EX(KLIPEN -1 Ko = 0

0K X
ain 3X(K, 1) idw o
gL = Px0 Sy T PRI e 3
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De aqui'

9X (K, L) A = _
ok (PX(X) + X é‘){) r+K K
dX(K, L) fiPx Y = oW
o P )+l ) = we
ahora bien

dr _ o \
M4 K—drK =N +KHK I r(/1+E@t 5\1

Donde hj*ry L w son las elasticidades de oferta de factores corres-
pondientesa’Ky L

De aqui’se llega a:

C + T >
F = PMGK Px Exbx
H+-J- |

atil >
w=PMgL.P XX

Notese que siExp = yHi = ées decir, lasituacion donde no
existe poder montfpolico en el mercado del bien ni tampoco poder
monopsonico en el mercado del factor), se llega a lo visto en D.2.1

r = PMgK . Px
w= PMgL  Px
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PROBLEMAS
PARTE V

EL MERCAIX) DE FACTORES

Diga si cada una de las siguientes afirmaciones es verdadera, falsa o incierta.
Sustente su respuesta.

11

12

13

14

15

16

17

El otorgamiento instantaneo y automatico de grados de Bachiller a las
secretarias aumentara el ingreso relativo de éstas.

La teoria de la productividad marginal describe una distribucion del
ingreso que satisface todos los criterios razonables de justicia.

Puede suponerse que las industrias monopdlicas seran més intensivas en
capital que i fueran competitivas puesto que bajo monopolio, W= 1Mg
MgLy IMg< P.

Ya que un sindicato desea maximizar el ingreso de sus trabajadores, no
deberia haber oposicion si laempresa desea aumentar el grado de meca-
nizacion.

Los sindicatos tienen a ser fuertes especialmente en aguellas industrias
monopolizadas u oligopolizadas. En cambio, los sindicatos, i los
hubiere, son débiles en las empresas competitivas.

Los aumentos de sueldos de maestros sindicalizados del sector estatal
llevaran a que aumenten también en el largo plazo los sueldos de los
magstros no sindicalizados del sector privado,

lina ley de compensacion por desempleo reduciria los salarios en las
industrias que contratan trabajadores en forma permanente (todo el
afo, por ejemplo) a diferencia de las industrias que los contratan esta-
cionalmente (ciertos meses del afio, por ejemplo).
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18

19

1.10

111

112

113

114

115

Suponga que la demanda g_or el producto de una industria en equilibrio
de largo plazo aumenta Si lo anterior es cierto, podra suponerse que
tambien aumentara el precio de las maquinas empleadas en la produc-
cion de ese producto.

En un dpueblo apartado, tres empresas mineras dan Fra‘ctlcamente la
totalidad del empleo a los residentes del pueblo. Si fas tres empresas
Se unen dy deciden formar un centro de empleo, el empleo caera y el
ingreso de las empresas aumentard. En cambio, si las empresas cobran
un derecho para poder trabajar, pero pagan el salario competitivo,
el ingreso de las empresas sera mayor Fy mayor alin que en la otra
alternativa) y el empleo sera el competitivo.

Un monopsonista_ no necesariamente paga un salario inferior al que s
pa?ana_en situacion de competencia perfecta, ya que podria cobrarle
al Trabajador por el derecho de trabajar y luego pagarle el salario com-
petitivo,

Un salario minimo vélido Unicamente para aquellos trabaiadores no
calificados que trabajan en el sector industrial incrementaré los salarios
de los trabajadores no calificados paglados en el sector rural porque
éstos Ultimos se sentiran atraidos por el trabajo en el sector industrial.
Y asi, el sector rural solo podré retenerlos §i leS paga més.

Si los mozos de restaurante del gais A'reciben propina, mientras que los
mozos de restaurante del pais B no la reciben, entonces puede suponer-
se que en términos economicos- los mazos del pais A estan en mejor
situacion que los mozos del pais B, si la oferta y la demanda son iguales
en amhos paises.

I_la. imposicion de un salario minimo no puede reducir la desigualdad en
el ingreso.

Si la oferta de trabajo es perfectamente horizontal, entonces una
?\r}w?a siempre paga un salario igual al valor del producto marginal

Desde el punto de vista economico, es injusto que un recogedor de
basura reciba un ingreso mayor gue un maestro de escuela.

| 1) El hecho de que en una industria la mujer reciba un salario menor que

el del hombre por el mismo trabajo muestra que la industria no es
competitiva.
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1.18

1.19

1.20

121

1.22

1.23

1.24

1.25

Si la elasticidad de oferta de mano de obra en el largo plazo fuera infini-
tamente elastica, entonces el efecto de un_incremento del precio del
blen_a%ncola sobre el retorno al factor tierra seria mayor que si la
elasticidad de oferta de trabajo fuera muy baja (menor que ).

La teoria del capital humano en su modelo més_simple predice qlue
habrd un mayor Incentivo para invertir en educacion por parte de los
hombres que por parte de las mujeres.

El éxodo de capital extranjero causado, por ejemplo, por un impuesto
que los afecta beneficia a la mano de obra nacional, pero afecta negati-
vamente al capital nacional (nativo).

Una empresa que es monopolica en el mercado de bienes es tamhién
monopsonica en el mercado de factores, ya que la demanda de factores
es Una demanda derivada,

Un aumento del precio de las casas puede tener el mismo efecto sobre
el salario de los albafiles que un aumento del salario de los carpinteros.

En situacion de competencia perfecta en el mercado de hienes y en el
mercado de factores, los salarios deben tender a igualarse ya que la
misma competencia daria lugar a que si una ocupacion paga més que
otra, mas personas desearan entrar a esa ocupacion.

El sistema de salario a destajo (s decir, el pago por unidad producid?,
beneficia al empresario. En cambio, un salario fIH)O (es decir, el pago de
un salario independiente de cuanto se produzca) beneficia al trabajador.

La elasticidad de demanda por un factor en una industria competitiva
serd menos cuando las cantidades de los otros factores se mantienen
constantes que cuando los precios de los otros factores s mantienen
constantes.

Una empresa puede ahorrar dinero si ofrece un ssalario por las ?rimeras
ocho_ horas y otro_salario mayor por las horas extras que si ofrece un
salario por hora dnico.

1.26 Si la madera v dura permanentemente y el carton y que s ve idéntico

a.la madera a dura un afio, entonces la caida en la'tasa de interés redu-
cird el precio de la madera x respecto del precio del carton v.
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1.21

128

1.29

1.30

131

1.32

133

1.34

1.3

1.36

Supéngase que existen dos ocupaciones en una comunidad, Ay B,y
que los salarios aumentan en la misma proporcion en ambas ocupacio-
nes. Si se da la situacion anterior e| numero relativo de trabajadores
en las ocupaciones A y B permaneceria inalterado.

La teoria de la productividad marginal es inhumana porgue trata a la
fuerza laboral de la misma forma como trata a una tonelada de carban,
un saco de fertilizante o una maquina.

Resulta equivocado afirmar que trabajos més agradables seran relativa-
mente menos remunerados si observamos en la practica que el basurero
que recibe desutilidad por su trabajo) gana menos que un ingeniero
que recibe utilidad por su trabajo).

La imposicion de salarios minimos adecuados es una forma efectiva de
reducir la pobreza.

Los profesores de economia de la Universidad del Pacifico son irracio-
nales ya que podrian ganar hasta el doble en el sector piblico o en el
sector privado en vez de quedarse en la universidad.

Al empleador nunca le convendra pagar los costos de “entrenamiento”
del empleado si después de éste el trabajador puede dejar el trabajo y
tomar otro con otro empleador.

La demanda de sal es altamente inelastica. Por lo tanto, puede supo-
nerse que la demanda de trabajadores en una mina de sal sera tambien
altamente inelastica.

La oferta de trabajo en cualquier ocupacion es independiente de un
impuesto proporcional al ingreso.

Ya que los trabajadores reciben su productividad marginal, i se elimina
afla mdltad de ellos, entonces el ingreso del resto de la sociedad no sera
afectado.

A un trabajador s le Eaga UM 20 Ror hora._en las primeras ocho horas y
s le Baga M 30 por hora por las horas adicionales que €l desee dedicar

al tranajo. Cuando €l elige el numero de horas de trabajo, €l trabaja

diez horas por dia. Por lo tanto, si le pagan UM 22 por hora, por cual-

ﬁm(ej_r nuhmero de horas de trabajo, entonces él preferiria trabajar menos
e diez horas.
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1.38

1.39

1.40

141

142

143

144

1.45

1.46

El aumento ele la demanda de carne de vacuno reduce el precio de los
zapatos y los sacos de cuero, ceteris paribus

El hecho de que el precio del cobre suba en el mercado internacional
cada vez que en ¢ Perd, ('hile o Zambia se da una huelga en las empre-
sas productoras de cobre muestra que el Perd, Chile y Zambia tienen
(cada uno) poder monopolico respecto de la demanda internacional.

Si el capital extranjero obtiene su productividad mar?_in.al Jl lo repa-
triado excede lo invertido, entonces el pais no se beneficia de la inver-
sion extranjera.

El trabajador preferira trabajar menos si el salario que se le ofrece s
menos que la utilidad marginal del ocio dividido entre la utilidad
marginal del ingreso.

Una situacion de monopsonio en el mercado del factor puede contra-
rrestarse con una situacion de monopolio en el mercado del bien final.

En términos comparativos, el nivel de empleo en situacion de mono-
PO|IO en el mercado del bien final y monopsonio en el mercado del
actor sera_ menos que el nivel de.em?.Ieo, que se daria en situacion de
8o|m etencia en el mercado del bien final y monopsonio en el mercado
el factor.

Si un sindicato desea maximizar €l in%res_o de los trabajadores, entonces
el empleo sera menor o mayor que el nivel de empleo que se darfa en
situacion de competencia.

En términos econdmicos, puede pensarse gue habrd mas incentivo en
establecer sindicatos en los sectores de produccion monopolizados que
en los sectores competitivos, E/a que en los primeros un sindicato podra
arrebatarle al monopolista parte de los beneficios monapélicos.

Puede pensarse que el costo de una huelga sera mayor para un sindicato
en épocas de recesion economica y menor para una empresa en €pocas
de auge economico.

En términos econdmicos, puede pensarse que el sindicato de una empre-

sa minera tiene mayores posibilidades de obtener incrementos salariales
sustanciales cuando aumentan los precios de los minerales.
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LAT luf términos comparativos puede pensarse que una huelga sera mas
costosa para la empresa cuanto mas perecedero (es decir, menos ulma-
cenable) sea el bien producido

14K Una empresa oinPa a sus trabajadores a adquirir sus alimentos en un
supermercado del cual es duefa, listo es una evidencia de que la
empresa en cuestion estd haciendo uso de su poder monopsonico.

14 Sobre la base de las reglas de la demanda derivada, puede pensarse que
la demanda de mano de obra sera -en térmicos comparativos —mas
elastica en las industrias intensivas en mano de obra que en las indus-
frias intensivas en capital. Ocurre lo contrario en el caso de la demanda
de bienes de capital en las industrias intensivas en capital a diferencia
de las industrias intensivas en mano de obra.

150 En términos comparativos, puede pensarse que los sindicatos seran
mas fuertes en aquellos sectores én los que la elasticidad de demanda
por el producto final es menor, el término "fuerte” se ha de entender
enI este contexto como el poder de éstos para afectar el nivel de los
salarios.

151 Segun la teoria de la productividad marginal, un trabajador que gusta
de su trabajo deberia recibir un salario menor que otro que lo encuen-
tra desagradable, lo que lleva a pensar a su vez que los més eficientes
deben recibir un menor sueldo.

1.52 Es imposible que se pague a los trabajadores un salario menor que su
valor del producto marginal si la oferta de trabajo es perfectamente

elastica.

1.53 Si se tienen dos sectores de trabajadores, Ay B, y se sindicali/.a el sector
A, pero no el sector B. entonces puede pensarse que el sector Aaumen-
tard su participacion en el ingreso nacional, mientras que B lo reducira.,

1.54 En términos economicos, los desempleados se definen como |a fuerza
laboral menos los que ya cuentan con empleo (v este es el sentido dado
en el texlo).

1.55 En términos estrictamente economicos, el desempleo s define como el
nimero de personas que buscan empleo pero no lo encuentran



156 En términos estrictamente economicos, el empleo se define como el
nimero de horas trabajadas independientes del numero de trabajadores
que realicen el trabajo

157 lin términos estrictamente economicos, el desempleo se define como el
numero de horas que las personas desearian trabajar menos el nimero
de horas que efectivamente trabajan y es posible gue este Ultimo ndme-
0 Sea Cero).

1.58 las definiciones en términos estrictamente economicos del empleo y
desempleo no coinciden con las definiciones frecuentemente emplea-
das en la realidad por las estadisticas.

1,59 Aviso aparecido en "EI Comercio”:

“Departamento de lujo, se alquila o s vende: Alquiler (mensual)
US$ 600, precio de venta (contado) USS 72,000.”

Diga i lo siguiente es verdadero, falso o incierto. Si la tasa de interés
(costo de oportunidad del capital financiero) es del 10 o/o, entonces
serd aproximadamente indiferente alquilar o comprar el departamento.

“La poblacion aumenta en forma muy rapida. Debe hacerse un esfuerzo
especial para crear nuevos empleos para la mayor fuerza laboral”.
¢Por qué este enunciado es equivocado? ¢Qué cosa supone constante?

Los directores de colelgios privados sostienen con frecuencia que cualquier
incremento de los sueldos pagados a los profesores estatales (indicalizados)
dara lugar a que tengan g_ue pagar mayores sueldos a los profesores que em-
plean (y que no estan sindicalizados):

a ¢Cuando %en qué condiciones) sera cierto lo que dicen esos directores?

b ¢Cué7ndo en qué condiciones) no sera cierto lo que dicen esos direc-
tores:

C ¢%uéndo no habrd efecto alguno sobre los Sueldos de profesores pri-
vados'.

A unas Fersonas se les ofrece UM 400 por una tarea, pero estas personas re-
chazan la oferta. ¢Se podria considerar a estas personas como efectivamente
“desempleadas™”
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Considere un inversionista en la siguiente situacion:

Su oportunidad de inversion marginal es de invertir UM 100 ahora y obtener
un retorno de UM 120 el_‘proxmo periodo un retorno del 20 0/0. Por el
lado del consumo, es inditerente entre consumir UM 100 ahora o UM 140
el proximo aflo -su tasa Mg de preferencia es por lo tanto del 40 ofo. hl
costo del préstamo en el mercado es del 10 o/o.

¢ Qué hace el inversionista?

Muestre usted (de preferencia con ayuda de un gréfico) la forma como un
sindicato puede aumentar los salarios de una empresa si influye en la
demanda de trabajo mediante el aumento del ?rueso de mecanizacion de
|2 empresa. ;Como concilia su resultado con [a idea comln de %ue_los
trabajadores desean dprotege.rse. de la posibilidad de que la empresa adquiera
maquinaria para poder sustituirlos? ¢Existe contradiccion o no? ¢Por qué?

Comente:

ESLOGAN: “Treinta horas de trabajo por un pago de cuarenta horas llevan
a més plazas de trabajo.’

La "Revolucion Verde™ ha introducido variedades de trigio y arroz de mayor
rendimiento en los sectores agricolas de paises en desarrollo, como a la India.
Esto puede ser visto como un desplazamiento de la curva del producto
{narglnal de cada uno de los factores de produccion empleados en la agricul-
ura.

a.  Sitodos los factores de produccion excepto la tierra tienen una oferta
perfectamente elastica para un pueblo particular, muestre que los
duefios de la tierra en ese pueblo obtienen todos los heneficios de la
Revolucion Verde en aquel pueblo. Demuestre, en otras palabras, que
el aumento observado en sus rentas después de la Revolucion es exac-
tamente el aumento neto en el ingreso nacional atribuible a la Revolu-
cion Verde en este pueblo.

b.  (Como modificarfa su respuesta en a si todos los pueblos pasaran por
la Revolucion simultaneamente? ;Como distribuirian en este caso
sus beneficios?
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14,

Comente el siguiente texto (leulo en la seccion "Cartas” de la Revista
"Caretas”)

“Economias imglacablemente liberales () usan el desempleo como
un tactor de abaratamiento de la mano de obra y por ende, de los
€0stos.”

¢L.e parece convincente? ;I’or qué?

Comente los méritos relativos de la conscripcion (servicio militar obligatorio)
Y de los mercenarios (en el que se hace uso del mecanismo de los precios
ravés de la oferta y la demanda) como metodo para formar ejércitos. ;Cree
usted que un eFJercno, de mercenarios ser& més intensivo en capital que uno de
conscriptos9 ;Por que?

Comente:
"Un mayor trabajo incrementa el bienestar del pat's”.

Comente el siquiente texto: _ .
"Lin el Perd, los sueldos son bajos porque los trabajadores son poco
Froductlvos y los trabajadores son poco productivos porque a su ez
0s sueldos son hajos. Por lo tanto, no hay salida a los sueldos hajos”

Comente el siguiente texto: ,
"Hay que pensar con la mente y no con el corazon. El vendedor ambu-
lante para cualgmer fin economico esta tan empleado como, por ejem-
plo, un trabajador en una fabrica. Por un lado, el vendedor ambulante
Fuede gianar igual 0 mas que el trabajador de una fabrica, En segundo
ugar, el trabajador en una fabrica no necesariamente trabaja de acuerdo
con su salario debido a las distorsiones que puedan haber en el mercado
de trabajo, mientras que el vendedor ambulante solo recibe ingreso s
sus clientes consideran suficientemente valido el servicio (de interme-
dlarloP que ofrece. En tercer lugar, la creencia de que el vendedor
ambulante es un "subempleado” (?) se basa en la adopcion de patro-
nes de empleo de paises desarrollados en los que alternativas mas
rentables han desplazado tales tipos de trabajo.”

Comente:
ESLOtIAN: "No hay peoi desempleado que el que no quiere trabajar.”
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5. Comente el siguiente texto Utilice las herramientas econdmicas explicadas en
esta parte.
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1.

610

“El subempleado es aquel que en un momento dado trabaja en una
ocupacion para el que se encuentra sobrecalificado.”

(NOTA: Ha de definirse "sobrecalificado” o "subcalificado”).

Comente:

"Las estadisticas de desempleo y empleo que se publican en la mayoria
de paises, sufren de una serie de desventajas:

a. No corresponden a las definiciones econdmicas.

b.  No consideran a aquellos que ya han perdido las esperanzas de
encontrar empleg. _ _

¢.  No consideran el nimero de horas totales trabadadas, sino que %
concentran en el nimero de personas desempleadas.

d. No separan a los que trabajan la mitad del tiempo de los que
trabajan a tiempo completo. _ .

e Los errores estadisticos hacen que las cifras no sean confiables.

Estas desventajas se hacen ain mayores en paises menos desarrollados
en los que la recopilacion estadistica de datos es pobre.”

En el Per(i existe la costumbre de pagar una "gratificacion” (usualmente igual
a un sueldo ordinario mensual) en los meses de julio y diciembre. Sin embar-
g0, las empresas comerciales reajustan los precios considerablemente en esos
meses, debido a que estan al tanto del aumento de la liquidez de sus clientes.

a.

¢Es posible que en una o pocas empresas los trabajadores y la gerencia
s pongan de acuerdo para pagar una menor gratificacion para hacerla
efectiva, por ejemplo, a fines de junio? ¢Es factible una transaccion
mutuamente beneficiosa? (Ayuda: Tome en cuenta que la gratificacion
tendra un poder adquisitivo”menor a fines de julio, mientras que una
menor gratificacion pagada a fines de junio puede tener un mayor poder
adquisitivo en esa fecha).

¢De qué manera se atenGa el efecto de a.) si la costumbre de pagar la
gratificacion a fines de junio se generaliza?
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CAPITULO 18

LOS IMPUESTOS, LOS SUBSIDIOS, LAS TARIFAS
Y LAS CUOTAS

18.1 Los tipos de impuesto

En este capitulo se analizarn los efectos de los imFuestosy los subsidios, y
de las tarifas y las cuotas, por medio del uso de los modelos de mercado. Para ello
se diferenciard el caso de la competencia perfecta del caso del monaopolio.

_ Usualmente se dividen los impuestos en directos e indirectos. Estos términos,
sin embargo, son un tanto ambiguos. Segin una interpretacion, los impuestos direc-
tos son aquellos que inciden directamente sobre la persona sin que sean trasladados
hacia otros, mjentras que los indirectos son aquellos que pueden ser trasladados a
otros. El termino “traslado” sera comprendido en breve, cuando s distinga “impo-
sicion” de “incidencia”. Segun ofra interpretacion, aunque relacionada con la pri-
mera, el impuesto directo grava el ingreso o fas utifidades de las personas naturales
yjuridicas. El Jmi)uesto indirecto, en cambio, es un tributo que opera a traves del
mercado y mediante el incremento del precio de los productos (en general). Se dis-
tingue de esta manera a los impuestos especificos de los “ad valorem”. En esta sec-
cion se dard énfasis a los impuestos indirectos.1

Los impuestos especificos gravan el producto en UMt por unidad producida.
l)e esta manera, el ingreso fiscal se expresa como ITq = tX; es decir, UMt multipli-
cado por la cantidad producida. Elimpuesto “ad valorem™ se expresa como un de-
terminado porcentaje t de los ingresos por ventas; es decir, el ingreso fiscal es en es-
te caso Tq = tPX, donde Px es el total de los ingresos de una empresa o de la in-
dustria. Siel impuesto ad valorem se aplica al producto final, éste es idéntico al im-

(i) Conyjene anotar <ue en el Per los impuestos directos canstituyen, aproximadamente, solo
un 32°/° de la recaudacion nscal tofal, lo que hace relativamente mas importante tratar
aqur los impuestos Jndyrectos, | a fragejon”es rimé para e impuesto a a

rsonas_naturales 1979, 6%/o como promedio en el periodo -1
ease Amat y Leon.( (198
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puesto sobre el “valor agregado” en el ipie el impuesto es colocado en las distintas
etapas de la Produccmn. d impuesto al valor agregado (comdnmente llamado
“valug added tax”, 0 IVA) esasi un impuesto a los incrementos sucesivos de valor
en el proceso de produccion y es equivalente a un impuesto al valor final del pro-
ducto. El impuesto de monto fijo L(Q el que consiste en un porcentaje sobre los be-
neficios) no esta influido por la cantidad producida. Cada uno de estos |m5)uest0js
se verd con mayor detalle a continuacion. Las secciones correspondientes a las tari-
fas y las cuotas son importantes y deben ser estudiadas con cuidado.

18.2 Los impuestos especificos a los productores y a los consumidores en situacion
de competencia.

En esta seccion se analizara el efecto de los impuestos en situaciones de com-
[)etent:la perfecta y se tratara tanto el caso de los impuestos aplicados a los produc-
ores como el caso de los impuestos aplicados a los consumidores. El grafico 18.1

Gréfico 18.1
Impuesto aplicado a los productores.

muestra la situacion que se presenta cuando un impuesto especifico se aplica a los
productores. El impuesto especifico de UM 5 por unidad de_producto desplaza ha-
cia la izquierda o hacia arriba a la curva de oferta ya (iue el impuesto eleva log cos-
tos de los Broductores. Esto lleva a que el precio seeleve de PO a I’j. Después del
impuesto, P| es el nuevo precio efectivamente recibido por los productores. La re-
caudacion fiscal s mide en este caso por ¢l area PJABP>. Aparte de la elevacion
del precio, puede notarse que existe una clara diferencia entre incidencia e imposi-
cion. Si bien el impuesto grava a los productores, no son estos quienes lo pagan
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integramente, i)ues estan en capacidad de trasladarle a los consumidores. Puede
verse que, en el caso ilustrado por el grafico 18.1 el consumidor paga (I[P ) del
impuesto, mientras que los productores pagan (10 I'2) Mas atn, si “0” es la
oferta "social” (es decir, §i no existen d_|ver3en0|as. entre €l costo social y el costo
%ré\gdo), el impuesto t origina una pérdida de eficiencia social reflejada en el area

liste triéngulo de pérdida social puede interB[etarse de dos maneras distin-
tas: por un lado, al aumentar el precio de P a Pj por efecto del impuesto, los
consumidores pierden ¢l area P ACPU que antes formaha parte de su excedente y
los productores pierden ¢l area P(/'fiP2 que antes correspondia a su renta. Sin
embargo, solo una parte de la Berdlda para consumidoresy productores representa
una ganancia para el listado. Por ello, se da una pérdida neta para la sociedad mos-
trada precisamente EE)or el area ABC, ya que Ja recaudacion fiscal viene a ser Unica-
mente el area PLABP2. Por otro lado, el triangulo ABC representa un exceso de
valoracion sobre el costo de Froduccmn de las (XQ - Xj) unidades que la em-
presa no produce. Un ejemplo simple puede ilustrar (quizas de manera extrema)
como un impuesto puede llevar a un desperdicio de recursos para la sociedad en
sU conjunto.  Supongase que una empresa tiene dos plantas o fabricas: una de
ellas esta localizada en la ciudad A, mientras que la otra esta localizada en la ciu-
dad B. Los costos de produccion son los mismos para las dos fabricas. Si se reci-
be un pedido desde la ciudad A, la empresa proveera la cantidad deseada del pro-
ducto desde su fabrica en A, ya que asi se ahorraran los costos de transporte. Su-
gpngase que en un segundo momento, el Estado coloca un impuesto a la fabrica A
| esto es asi, a la e_mPr.esa le convendrd proveer a los consumidores de la ciudad A
desde la ciudad B si el impuesto es mayor que el costo del transporte. Tal cambio
en la fuente de aprovisionamiento lleva a que se desperdicien recursos, puesto gue
el n_nE)uesto lia creado una_demanda “innecesaria” del producto B que estaba dis-
ponible desde A antes del |mPuesto. La sociedad vera que los recursos hecesarios
para proveer a A del producto no generan nueva produccion. La pérdida de efi-
ciencia determinaria en este caso un mayor costo de gasolina, llantas, aceite, etc.
que podrian ser empleados en la produccion de otros bienes. Si bien el ejemplo
anterior es quizas exagerado (aunque el lector podra darse cuenta que correspon-
de en muchos casos a la realidad), permite mostrar la forma como un impuesto
distorsiona la asignacion de recursos, al apartar a éstos ltimos de sus "mejores”
Usos y generar una perdida de eficiencia.

~ Supongase ahora que el impuesto especifico no s aplica a los productores
sino a los consumidores.  Esto se ilustra mediante el grafico 18,2. En este caso, la
demanda se,deslnlaza hacia la izquierda. 1 1electo sobre el precio y la cantidad es
el mismo «Plee riel caso donde el impuesto se colocaba a los productores, yaque
ahora son los consumidores quienes Irasladan parte del impuesto a los productores.
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Pj es el precio pagado por los productores, El triéngiulo de pérdida de eficiencia
social tampoco s altera y sigue siendo ABC. La conclusion es inmediata: no exis-
te diferencia entre un impuesto colocado a los consumidores y uno colocado a los
Broductores en lo que se refiere a sus efectos sobre el precio y la cantidad. Sin em-

argo, puede ser mas apropiado aplicar el impuesto a los productores ya qlu_e si estos
son menores en numero que los consumidores, el costo de recaudacion del impuesto
es posiblemente menor para el listado.

La proporcion en la que los productores y los consumidores se dividen el pa-
go del impuesto esta determinada por la pendiente (y también por las elasticidades)
e la demanda y de la oferta. 11 grafico 18.3 Presenta,los €asos extremos que po-
drian presentarse. En a, la demanda horizontal determina que los productores pa-
guen integramente el impuesto. Como el producto en cuestion tiene afinidad de
sustitutos, los productores se ven |mPed|d_os de trasladar el impuesto a los consumi-
dores. Enh ocurre lo opuesto. La oferta inelastica da lugar a que los consumidores
paguen efectivamente la totalidad del impuesto. En c de nuevo los consumidores
pa%an la totalidad del impuesto, puesto que la demanda inclastica (cine supone que
el bien no tiene practicamente ningun sustituto) lo posibilita. En este sentido, los
productores tienen el poder de trasladar totalmente el impuesto, mientras que los
consumidores carecen del poder de reaccionar, aunque_ es el propio mercado el (pie
hace posible tal resultado.  Finalmente, en d |a oferta inelastica da lugar a que sean
los productores quienes pagan la totalidad del impuesto.
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(a) (b)

El productor paga integramente H consumido_rnﬁ)aga integramente
el impuesto. el Impuesto.
(d)
El consumidor paga integramente El productor paga integramente
el impuesto. el impuesto.
Grafico 183

Casos extremos de impuestos

El andlisis efectuado puede aplicarse a diversas situaciones, una de ellas es la
del seguro social. Supongase que el 100 o/o del Seguro de un trabajador tiene que
ser cubierto por la empresa.  ¢Significa esto que el trabajador se beneficia con
esta medida? La respuesta dePende de la oferta y la demanda de trabajo y puede
ilustrarse con la ayuda del ?ra ico 18.4. Antes del sequro, el salario es wQy el em-
pleo es Lq. El sequro desplaza la demanda hacia la izquierda, lo que lleva a que el
salario pagado Bor la empresa sea wJ, mientras que el salario recibido por el traba-
jador sea wr  Puede verse que si bien la emBresa s encart[qa de cubrir el seguro, no
lo Paga integramente. Lo que sucede.mas bien es que el pago se divide entre las
partes. La empresa _a?a la parte (W[  wo), mientras que la parte (WQ w*) la
pa%alell trabajador. Si la oferta de trabajo fuera perfectamente elastica, la empresa
Cu Irma y pagaria la totalidad del seguro, aunque éste Seria un caso extremo espe-
cial.
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Otro ejemglo es el de la imposicion de una multa por vender en un mercado
negro o ilegal. Supongase que por diversas razones (tal como se vera més adelante)
existe una demanda ){ una oferta en un mercado negro o ilegal. ;Qué sucede si s
coloca una multa a los productores por vender el hien en cuestion en el mercado
ilegal? El resultado es que la oferta se desplaza hacia la izquierda debido a que los
productores incorporan en su decision el mayor costo de la multa (o el mayor ries-
go de ser descubiertos vendiendo el bien ilegalmente).  Sin embargo, en el caso
“normal” tanto los productores como los consumidores pagan la multa, como s
ilustra mediante el grafico 18.5. El precio pagado por los consumidores aumenta
(aunque en menor proporcion que la multa) y el pago se divide de nuevo entre las
distintas partes.
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~ Desde el punto de vista del listado, la imposicion puede persePuir varios o_ty'e-
tivos  Uno de ellos puede ser el de maximi/ar el ingreso fiscal, [ui este sentido,
el listado & comporta como un monopolio, pues “compra” (en sentido figurado)
ei hien a un precio para "venderlo” aotro I Igréfico IX.6 muestra ipic el impuesto

Gréfico 186
El impuesto que maximiza los ingresos fiscales

que maximi/a el ingreso del listado es T , bajo el cual se adquiere “figuradamente”
una cantidad x0 de los productores al precio I*{ aue se vende a los consumidores a
un precio P . El impuesto "optimo” para el Estado corresponde al punto donde el
ingreso marginal intersecta al costo marginal; es decir, donde IMg= CMg’. Esto qui-
zas pueda sorprender al lector, ya que podria pensarse (erroneamente, como se
verd) que el impuesto que maximiza el ingreso del Estado esT" en un nivel de pro-
duccion x# Sin embargo, si el impuesto es T , el ingreso fiscal es menor que si el
impuesto fuera T(); es decir, T||xt < Tux . Larazon de esto es que Eara el Esta-
do 3 oferta es el equivalente al costo medio (ya que figuradamente el Estado com-
pra ile de los productores segun el costo marginal de los productores) y por lo tan-
to e cuenta con una curva marginal a la oferta que es CMg’. Este CMg’ es el costo
maiginal iclcvantc para el Estado maximi/ador 8 no lo es la oferta  Como monoFo-
lista”con poder de coercion, el Estado iguala el CMg' al IMg, lo que da corno resulta-
rlo que la cantidad producida sea x().que el precio a los consumidores sea Py que
el Estarlo obtenga un beneficio maximo I()x? Conviene anotar, sin embargo, (1ue
la_conclusion_anterior presupone que no existen costos de recaudacion de aquellos
mipues)os El leetui jntcicsado puede analizai por su cuenta el caso en el (pie el Es-
lado aimina coStos de iccaudacion que vanan en funcion de la cantidad producida.
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Un caso particular de maximizacion de in?resos fiscales por parte del Estado

es el que se presenta en el grafico 18.7. Si la oferta es perfectamente elastica, la cur-

va marFmaj del costo marginal, CMg’, coincide con CMg, por lo que el grafico es

igual al grafico tradicional del mo_noBollo. El Estado compra figuradamente xQ

g:lgarrlllosJ licores, etc.) a un precio PQy luego “vende” esa cantidad a un precio
,»asi', el Impuesto que maximiza a los Ingresos fiscales viene a ser igual a T .

Impuesto que maximiza ingresos fiscales; caso particular.

El caso que ilustra el grafico 18.6 explica la idea de un impuesto optimo a la
exportacion. En este caso, X es el producto exportado, la demanda es internacional
y la oferta corresponde a la produccion nacional. En el caso presentado, el producto
solo esta dirigido a la exportacion éel lector puede imaginar por su cuenta el caso
en que tambien existe una demanda nacional del blen?. Si no_existiera impuesto
alquno, el pais exportaria x2 a un precio' P~ Sin embargo, debido al poder mono-
Follco que el pais como un todo tiene en el mercado internacional (el bien no
lene sustitutos perfectos) el impuesto puede elevar los beneficios para el pais.
El impuesto 1gue maximiza los beneficios para el pais desde el punto de vista del
bienestar es T(, ya que este |m|ouesto hace maxima el area P?AEP]. El impuesto
que maximiza los ingresos fiscales es TO y la recaudacion maxima esta dada por
el area PQCDPL. De esta manera, puede verse gue lo que le conviene al pais como
un todo no le conviene al Estado maximizador de ingresos fiscales (salvo en el
caso dé una oferta elastica). Por supuesto, es posible que el |miquesto no sea
viable pues el pais que adquiere el producto podria tomar represalias (mediante

la aplicacion de impuestos a sus propios productos de exportacion cu los cuales
tiene poder monopolice). Notese también que si se tuviera un monopolio en la
produccion del bien exportable v, el precio anterior al impuesto seria P en el
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mercado _internacional. EI listado preferira un precio I" 'y un impuesto a la
exportacion TQ, pero este impuesto no maximifa el beneficio a la exPorta(:lqn
T, pero este impuesto no maximi/a el beneficio del pais como un todo. Sin
embargo, y tal como s vera en la seccign siguiente, el Estado tendra que colocar
el impuesto TQ y obligar al monopolista a produmr Unicamente x . Si s0lo
s coloca el impuesto T, el monopolista reaccionard y_disminuira la_produccion,
lo que hard que sea imposible para el Estado maximizar sus propios ingresos.

. .Sel Estado deSea recaudar un maximo ingreso acorde con un determinado
impuesto T, entonces preferira aplicarlo a bienes con demanda inalastica. Esto
se ilustra con ayuda del grafico 18.8, aunque la idea puede comprenderse también

A mayor elasticidad de demanda menor es el triangulo de
pérdida de eficiencia.

intuitivamente. Los bienes con demanda més ineléstica dan lugar a que un deter-
minado impuesto afecte menos la cantidad comprada del bien, por lo que el ingreso
fiscal resultante serd comparativamente mayor. En el Igraflco 18.8 s tienen dos
curvas de demanda. La demanda DQen el punto inicial” A es mas elastica en compa-
racion con la demanda D . Un impuesto TQ desplaza la oferta hacia la izquierda
y asi el efecto sobre la-cantidad es menor en Dj que en DQ. La recaudacion fiscal
correspondiente_a DQ es menor que la recaudacion correspondiente a Dt pues el
rectangulo PODEP) es menor que el rectangulo P2BCP3

Desde el punto de vista de la estabilidad de los ingresos fiscales ante los
cambios en el precio y la cantidad (por ejemplo, debido a los desplazamientos
de la demanda y la oferta), los impuestos especificos y los impuestos ad valorem
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no son equivalentes. SLel Estado desea que el ingreso fiscal tenga la mayor esta-
bilidad posible ante cambios en el precio del bien, preferira aplicar impuestos
especificos a aquellos productos que varian de precio debido fundamentalmente
a cambios de la oferta. 'Y silos productos varian de precio debido fundamentalmente
a desplazamientos de la demanda, entonces preferir aplicar impuestos ad valorem.

Por qué? La razon de lo anterior puede explicarse facilmente si el ingreso del
éstado bajo ambas alternativas (impuesto especifico e |.m;f).uesto ad valorem) s
formula mediante cambios porcentuales (para variaciones infinitamente pequefias).
Ya que el caso del impuesto especifico el ingreso del Estado es |%;ual a UM tx,
mientras que en el caso, del impuesto ad valorem el ingreso del Estado es igual a
tPx, se p)resenta lo siguiente (en términos de cambios porcentuales relativamente
pequefios):

a.  Parael caso del impuesto especifico:
0/0 AlTg = o/o AX
b.  Parael caso del impuesto ad valorem:
oloAlTg = °/oAPXx +°/0AX

donde °/o AlTq, 70 AxYy °lo APXson los cambios porcentuales del ingreso fiscal,
la cantidad y el precio, respectivamente.

Por ejemplo, si el precio varia principalmente a causa de los desplazamientos
de la demanda, tal coma se ilustra en el grafico 18.9a, entonces el impuesto especi-
fico serd més estable que el impuesto ad valorem, ya que el precio y cantidad varia-
ran en la misma direccion y se reforzaran mutuaniente. Esto no ocurre cuando los
cambios de precio se deben a los desplazamientos de la oferta, tal como se muestra
en el grafico 18.9b. En este caso, el precio y la cantidad varian en direcciones
opuestas y dan lugar a que el ingreso fiscal del impuesto ad valorem sea mas estable
Sel “lo a Px positivo se atenla con un °/o a x negativo). La situacion del grafico

8.9b es probablemente mas comdn en el sector agricola, donde los “shocks™ sobre
el precio y la cantidad, se deben a variaciones de la oferta (sequias, clim”, etc.)
mientras que la situacion del grafico 18.9a es probablemente mas comun en e
sector industrial. Si se abastraen otros factores (como, por ejemplo, la inflacion
que hace que el impuesto ad valorem sea més atractivo para evitar reajustes
continuos en S/t) y se considera que el Estado desea obtener la mayor estabilidad
de su ingreso, no deberia sorprender que éste prefiera aplicar los impuestos espe-
cificos al sector industrial y los impuestos ad valorem al sector agricola.
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(b)

Grafico 18.9
Estabilidad del ingreso fiscal.

¢Cuando es equivalente un impuesto ad valorem a un impuesto especifico
en lo referente a ingreso recaudado? Esto se ilustra mediante el grafico 18.10.
A diferencia del impuesto especiffico, (iue desplaza las curvas de oferta y demanda
en forma paralela el impuesto ad valorem las hace "rotar”, puesto que bajo_ el
impuesto ad valorem, t se expresa en términos porcentuales. EI impuesto especifico
al consumidor desplaza la demanda de Da D”, mientras que el impuesto ad valorem
hace rotar la demanda de D a D\ En el grafico 18.10 puede verse que el ingreso
fiscal del impuesto especifico TO es equwalente al ingreso fiscal (mostrado por el
rectangulo P ABP2) del impuesto ad valorem,
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Px

Grafico 18.10

Equivalencia del impuesto especifico y del impuesto ad valorem.

18.3 Los impuestos en la situacion de monopolio y de monopsonio

_ En esta seccion se distinguiran dos tipos de impuestos que afectan al mono-
polio. Por un lado, se cuenta con el ya conocido impuesto especifico que afecta
a la “oferta” o, en este caso, al costo mar?lnal (puesto que el monopolista no tiene
curva de oferta). Por otro lado, s tiene al impuesto de monto fijo, por el cual se
pa?a. una determinada suma sin tomar en cuenta la cantidad producida, El pago
del" impuesto  se establece en la forma de un costo fijo. Se vera también que el
resultado del impuesto de monto fijo serd el mismo que el resultado de un impuesto
de t ofo que afecte a los beneficios o a las utilidades (s decir, a la diferencia entre

los ingresos y los costos).

. Los efectos del impuesto especifico sobre el monopolista se ilustran en el
grafico 18.11, El impuesto especifico implica pagar UM/t por unidad producida, por

Grafico Is.il
Impuesto especifico colocado a un monopolista.
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lo que este impuesto afecta al (Mg El costo margllnal se desplaza hacia la izquierda
\éda lugar a que €l precio aumente de P a 1" y'la cantidad se redulca de xQa X(
n clcaso presentado el precio aumenta en menor proporcion que el impuesto, lo
que implica que el monopolista (que no puede librarse de la ley de a demand?
paga una fraccion del impuesto y traslada otra fraccion al consumidor Este resultado
puede parecer extrafio, ya que” puede pensarse (iue el monopolista que impone €l
precio en el mercado esta en condiciones de trasladar integramente el impuesto al
consumidor. Sin e_mbargo, esto no tiene por qué ser asi 'y el pago, tal como se
muestra en el frafico 18.11, es compartido por el monopolista y el consumidor
El caso Fresentado es tambien especial, ya que la demanda e lineal. Sin embargo,
es posible que el traslado sea mayOr que el mismo impuesto, tal como se mugstra
con ayuda del grafico 18.12. La convexidad de la demanda &respecto del origen)
lleva a este resultado. EI lector puede construir por su cuenta un caso donde la
demanda sea concava respecto del origen.

Otro Yesultado que puede causar sorpresa es el siguiente: Si se supone que el
monopolio en cierta Industria puede ser comParadol con una hipotética situacion
competitiva, entonces el traslado del impuesto hacia el consumidor no es nece-
sariamente mayor bajo el monopolio que bajo la competencia. Podria pensarse
que un monopolista, debido al poder que ejerce sobre el precio, traslada una mayor
parte del impuesto en comparacion con la situacion competitiva. Un eﬂemplo %
presenta en el grafico 18.13 en el cual, para simplificar, es presume que los costos
marginales son constantes. El precio anterior al impuesto es PO en situacion de
comPetenma_y P2 en situacion de monopolio. El impuesto t desplaza la oferta
(costo marginal) hacia arriba, de CMg({La CMg( lo que da lugar a que €l precio
de competencia aumente en la misma proporcion que el impuesto; es decir, de
P)aP  Sinembargo, al impuesto al monopolio aumenta en proporcion ntenoi
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GraHco 18.13

Un monopolista no traslada necesariamente una m'ayor
parte del impuesto “t” en comparacién con una
hipotética industria competitiva.

es decir, de P2a P . Asi, este caso muestra que un monopolista no traslada nece-
sariamente una mayor fraccion del impuesto a los consumidores en comparacion
con la situacion competitival. El lector puede crear por su cuenta un caso en
donde el traslado sea mayor por parte del monopolista que por parte de la industria
competitiva,

. En la seccion anterior se analiz0 el caso en el que el Estado colocaba un
|m£uesto a la exportacion que podia maximizar los beneficios del pais como un
todo. El impuesto "optimo” desde el punto de vista del pais era  mientras
que el impuesto que maximizaba los ingresos fiscales era T . ;(Qué sucede, sin
embargo, Si en vez de tener competencia en eI,Fa|s, la J)roducqmn del bien esta
monopolizada? Para analizar la situacion monopdlica ha de estudiarse nuevamente
el grafico 18.6 que se repite Farmalmente por conveniencia en el grafico 18.14.
Si no_existe demanda nacional por el bien exportable (iendo éste es un supuesto
simplificatorio), entonces el monopolista, con anterioridad a cualquier impuesto,
exporta xLa un precio P . Notese que a ese precio el pais como un todo s bene-
ficia, y el beneficio estaria dado por el area P2ABF. Por otro lado, el mundo como
un todo se perjudica. Si el Estado desea maximizar ingresos fiscales colocaria un
|mFuesto igual & TO. Sin embargo, frente a tal impuesto a la exportacion, el mono-
polista reaccionaria prrodumendo menos, Xr a un precio mayor, Ps. Esto s asi

porque un impuesto T() desplazaria el costo marginal de CMg0 a CMg , por lo que

(1) Esto se vio también en el capitulo relkiente al monopolio
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Grafico 18.14

Impuesto a la exportacién en el caso de que la
produccién esté monopolizada.

el nuevo precio seria P . Es por ello por lo que el Estado, para maximizar sus
ingresos fiscales, ha de controlar también la cantidad producida, y obligard al
monopolista a producir xQ. Lo mismo sucede si el Estado desea hacer suya parte
de los beneficios del monopolista cuando éste produce Xj. Si el Estado desea
recaudar ingresos fiscales, pero no desea que se produzca menos que el optimo
para el pais como un_todo Fx(), entonces ha de aplicar un impuesto Tt y alavez
controlar la produccion para que el monopolista no reaccione con una menor
produccion (concretamente x4).

_. El caso del impuesto de monto fijo o impuesto como porcentaje de los bene-
ficios se ilustra con ayuda del grafico 18.15. En este caso, el costo marginal perma-

Grafico 1815
Impuesto al monto fijo.
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nece inalterado y solo se desplaza el costo medio, lo que se explica nonjm este
|mEuesto no esta en funcion de la cantidad producida, ti impuesto, al desplazarse
el CMe de CMe%a CMej, da lugar a que disminuyan los beneficios del monopolista
de PgABD a PUACE. En estas circunstancias es que no se afectan ni el precio ni la
c_antldagd| pArEgumda, por lo que tampoco se altera el triangulo de pérdida de eficien-
cia social AEF.

Aparentemente el impuesto de monto fijo no afecta la asignacion de recursos
en la industria. Sin embafgo, el impuesto puede afectar el incentivo de entrada al
mercado y ello puede ser una fuente de distorsion en el largo plazo. Adicional-
mente, podria argumentarse que el impuesto de monto fijo" es mas "atractivo”
que el impuesto especifico, si se piensa colocar impuestos al monopolista, debido
a que el primero, tal como se vio, no afecta ni el precio pagado por el consumidor
ni la cantidad. Sin embargo, esto no tiene por qué ser asi: Bajo el impuesto de
monto fijo, el monopolista tiene incentivo para “camuflar” sus beneficios; es
decir, incrementar sus costos fijos (edificios mas lujosos, oficinas alfombradas,
secretarias con pocos conocimientos de mecanografia, etcf), con el fin de reducir
la base imponible. Por lo tanto, el impuesto de monto fijo no es tan atractivo
después de todo.

18.4 Los subsidios en situacion de competencia

El subsidio es un impuesto negativo, por lo que el Estado enfrenta un gasto
al otor?arlo. Puede pensarse que el subsidio es opuesto en sus efectos a un
impuesto, pero el analisis que sigue mostrara que esto no es asi.

Al igual que en el caso del |mEuesto,.e.I subsidio puede ser colocado a los
productores o a los consumidores. ~ El subsidio puede adoptar la forma de UM S
por unidad producida o S o/o de valor de la produccion édgflnldo como el
precio multiplicado por la cantidad). En lo que sigue se supondra que el subsidio
es especifico, es decr, se expresa como UM S por unidad. No importara a quien se
coIO(iue el subsidio, puesto que sus efectos serdn los mismos: el precio pagado
Fot os.consumidores disminuird, el precio recibido por los productores aumen-
ard y la cantidad producida aumentard. Esto se puede entender facilmente con
ayuda del grafico 18.16. El Estado desea que el precio pagado por el consumidor
sea 2 ynolu }el precio sin control alguno). Sin embargo, no % desea crear una
demanda_insatisfecha (y sus efectos visibles e mvmbles% puesto que al nivel de
recio P2 la cantidad demandada es X", pero la cantidad ofrecida es Unicamente
2. Para que no falte el bien al precio P2, el Estado Faqa P(a los productores dc
tal manera que eéstos ofrecen X, que es precisamente fa cantidad demandada en
un nivel de precio I*. El monto del subsidio es.ﬁP( PA? X( 0 S/SX( Silaoferta
y la demanda son las socialmente correctas, entonces el subsidio da lugar a que
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se genere un triangulo de pérdida de eficiencia social. Esto puede sorprender, ya
que ® hubiera_podido pensar (erroneamentez que Si un impuesto crea pérdida
social, un subsidio (lo opuesto a un impuesto) crea una ganancia de eficiencia
social  El triangulo de pérdida de eficiencia social bajo el subsidio surge debido a
que la valoracion de las d(X( XQ) unidades esta dada dpor el drea ACXjXq que
es_menor Igue el costo de producir Ias.éXf - XQ unidades, que refleja el area
ABXjX0. En otras palabras, el consumidor valora (en el margen) el bien menos
gue 0 que se valoran (en el margen) los insumos empleados en la fabricacion

el bienl.

~ En el caso en el que el Estado desee transferir ingreso a cierto sector de la
sociedad (por ejemplo, cuando se desea que los agricultores como un todo no se
perjudiquen debido a que enfrentan, en general, una demanda inelastica), puede
decidirse por una alternativa distinta: se fija un precio ?! que sera pagado por
los consumidores, mientras que éstos demandan X2- Puesto que a ese precio,
superior al de equilibrio, los productores ofrecen X , el Estado adquiere la
diferencia (Xj X2).

Es importante observar los efectos de un subsidio en el muy corto plazo y
en el largo plazo. La idea en este contexto es que en el muy corto plazo un subsidio
beneficia Unicamente a los oferentes, mas no a los demandantes, mientras que, en

(1) Sin embargo, si existen discrepancias entre el costo social y el privado (debido, por ejem-
plo, a la presencia de externafidades) entonces un subsidio puede incrementar la eficiencia
y generar una ganancia, lor ejemplo, en el caso del subsidio a las medjcinas, el menor
costo_ de ellas puede mejorar el nivel de salud del pais e incrementar la prodyctividad de los
trabajadores (menos dias, perdidos por enfermedad, p ¢ >lo (pie puede mas que compen-
sar el gasto en el subsidio. Sin embargo, lia de tenerse cuidado en "ver externalidades”
donde no las hay y en medirlas.
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largo plazo, en cambio, los beneficios se distribuyen entre_ambas partes, listo
puede ilustrarse mediante un ejemplo: Suponagase (ue se subsidia a los demandan-
tes de servicios médicos, En el muy corto plalo (y en este ejemplo inclusive en el
corto 0 mediano plal.0), la cantidad de médicos es fija, por o que el efecto Unica-
mente actla sobre el precio, lin el gréfico 18.17, esto se ilustra mediante un
desplazamlento hacia la derecha de la demanda, lo Que eleva el precio en el muy
corto pla/o de f0 a P(. Lil monto del subsidio es I*ABP* que es captado inte-
gramente For los meédicos. No se da beneficio alguno para los consumidores, lin
el largo plazo la oferta se vuelve mas elastica, por lo que el beneficio se distri-
buye entre los consumidores y los médicos.

~ Grafico 18.17
Efecto del subsidio en el corto plazo y en el largo plazo.

_Es inteiesante analizar el caso del subsidio a la exportacion cuando existe
también una demanda nacional. El grafico 18.18 ilustra tal situacionl: sin

N (Grafico 18.18
Subsidio a la exportacion (pie maximiza ingresos de dolares.

(1) Se supone «pie no existen distorsiones en el precio de la divisa
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subsidio alguno el Fremo internacional es PO, se produce XQ para satisfacer
la demanda nacional y se exporta (X, Xo). Mediante el"subsidio la oferta se
desplaza hacia la derecha Y se paga efectivamente P, al productor nacional.
Si existen barreras a la entrada de las importaciones (impuestos o prohibicio-
nes a las importaciones o tarifas), entonces el precio Intemno también se eleva
aP >2 % reduce la cantidad demandada en el pais y aumentan las exportaciones
a (X3 X2). El monto del subsidio es CP, POE(XO_ X"), es decir, el area corres-
pondiente al rect_angulo ABCI). ¢Qué implica el analisis anterior? Puede verse que
el consumidor pierde excedente excepto si el subsidio no solo es a la exportacion
sino gue engloba también el consumo interno (el gasto adiciona! seria el rectan-
gulo P ADPg, demuestrelo el lector ). En este sentido, el consumidor nacional
s perjudica. El productor nacional se beneficia, puesto que el subsidio hace
posible que obtenga una renta adicional igual al area P BEPO. No debe extrafiar
que en la realidad” sean precisamente los productores los que presionan para que
s dé un subsidio a la exportacion. El Estado participa en la politica de subsidio
al desear maximizar los ingresos de dolares. Un caso esi)eual e subsidio es el que
s¢ presenta si el bien subsidiado también es importado, lo (1ue.se ilusta con ayuda
del gréfico 18.19. Se tiene un producto X, por ejemplo el trigo, que cuenta con

N Gréfico 1819 _
Subsidio cuando se produce y se importa el bien.

una demanda nacional D, una oferta nacional 'y una oferta internacional O”.
La oferta internacional es perfectamente elastica, puesto que el pais es pequefio
En términos econdmicos, esto significa que el pais importador es uno entre muchos
y, por lo tanto, no cuenta con poder para determinar el precio de compra. Si no
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existieran subsidio o control, el precio en el pais seria el internacional y los J)roduc-
tores nacionales ofrecerian XQ. La diferencia entre la cantidad demandada a ese
gremo, X(,y la cantidad ofrecida, XQ, seria adquirida en el mercado internacional
in embargo, .suponga.se. que el estado considera que el precio PO es demasiado
elevado y decide subsidiar el bien de tal manera que los consumidores nacionales
paguen Unicamente P . Si el Estado desea efectivamente que no exista demanda
Insatisfecha, puede elegir entre varias alternativas. Sin embargo, existe dos que
son particularmente interesantes:

_Alternativa L. Importar (X2 X3), que es Precisamente la diferencia entre la
cantidad demandada y la ofrecida nacionalmente en un nivel de precio P (que
se desea sea lo que pague el consumidor).

Alternativa 2: Pagar PQ (el precio internacional) a los productores nacionales
y adquirir la diferencia entre la cantidad demandada en un nivel de precio Py la
cantidad ofrecida nacionalmente en un nivel de precio P .

. Los efectos de las_dos alternativas anteriores son distintos. La alternativa 1
implica que las importaciones serdn de (X2—X3); es decir, M . El desembolso Igue
tendra que hacer el Estado es (P -P)M ; es decir, iqual al rectangulo ADEH.
La alternativa 2 implica, en cambio, que las importaciones seran de (X2—X )
es decir Mj  El monto del subsidio sera (PO-P[M i (PQ-P.) Xu que es iqual
al rectangulo BDEG ya que bajo esta alternativa el productor nacional también
esta subsidiado. EI monto del subsidio es menor bajo la alternativa 1 que bajo la
alternativa 2. Sin embargo, el productor nacional s ve deprimido bajo la alter-
nativa 1 en comparacion con lo que produciria en una situacion de mercado libre,
y también en comparacion con lo que produciria bajo la alternativa 2.

Se ha argumentado que un subsidio, cuando el bien es parcialmente impor-
tado, “deprime” al productor nacional (es decir, éste recibe menos que lo que
obtendria en situacion de mercado libre f/ beneficia al productor extranjero.
El anélisis anterior muestra %ue se deprime al productor nacional bajo la alternativa
1, mas no bajo la alternativa 2. Bajo Ia alternativa 1 el productor nacional obtiene el
triangulo Pj HL de renta. Bajo la alternativa 2, el productor obtiene adicionalmente
el area PQ&_HPl. El lector puede mostrar por su cuenta por qué bajo ninguna de las
dos alternativas se beneficia al productor extranjero, pese a qlue con el subsidio se
importa mas (bajo ambas alternativas) que si el mercado fuera librel.

1) Veéase, por ejemplo. Caretas ctel 25 de Juniq de. 1979, donde en una entreyista al Ministr
() Xeagc’o o sepsost%ri]ﬁ gaedﬁl)s sub&d?%glgcgpnmen >élapro idor naggona \ bene |<§Palrs1z§1

P(gr?eu taosreenxt rr?iien?1 amlcj)g a%{raerort C|ocrl1je|8'ean SeraY Qr% nt]gngiggaste ?Sllﬁ)zsﬂflo
unitario de $50 [a tonefana mplica que & costo adjcional de [a altemativa, 2 frente a [a
alteynativa 1 es de U 3 miles de millones (al £ipo g cambio ge 30 pqr dolar):
£s geclr, un, 1 s, que con fa altenativa 1™ Este calcu producto e
tranjero s de Igual calidad que el nacional.

636

oesvalidosie



~ En condiciones de autarquia (es decir, si se deja de lado el mercado inter-
nacional) un subsidio colocado al productor tiene el mismo efecto sobre el precio
y. la cantidad comprada que un subsidio colocado al consumidor. ¢Sigue siendo
Cierta esta conclusion si existe un mercado internacional del bien? El grafico 18.20

N Gréfico 18.20 _
Subsidio al productor y subsidio al consumidor.

ayuda a responder a la interrogante. En ausencia de un subsidio, la cantidad ofre-
cida por los productores nacionales es xQ, y la cantidad demandada es x2 mientras
que se importa la diferencia (x2 - xQ). Un subsidio especifico “S” a los producto-
res desplaza la oferta a 0’, 1o que eleva la produccion nacional a Xj y e importa
menos. El precio pagado por los consumidores es el mismo P, porlo que solo
los productores nacionales se benefician del subsidio. Si, en cambio, el subsidio
Sva dirigido a los consumidores, es la demanda la que se desplaza hacia la derecha,
lo que da lugar a que se aumente la cantidad demandada a x3. Las importaciones
aumentan de_(x2 - x(% a(x3- xQ). En este caso, por lo tanto, si se dan diferencias
en la colocacion del subsidio S: no sélo se afecta la cantidad comprada sino también
el monto total del subsidio es mayor.

18.S Los subsidios en situacion de monopolio

El subsidio a un monopolista desplaza el costo marginal hacia la derecha, lo
que da lugar a una reduccion en el precio. En el ?raflcp 18.21 el costo margllnal
inicial CMg0 determina un precio inicial PQ. Con el subsidio S0 el CMJq s desplaza
a la derecha del CMgQ a CMg(, lo que reduce el precio de PQ a PJ. Si CMg0 es
el costo marfgmal social, entonces puede observarse %ue se ilimina el triangulo de
pérdida de eficiencia social ABC con el subsidio S . Este resultado es un tanto pa-
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radéﬂ,lco ya que el subsidio implica una distorsion. Sin embargo, la idea es que ya
existia una distorsion (el monoi)ollo) antes de que se diera la nueva distorsion (el
subsidio), en cuyo caso el resultado es incierto. Mas adelante, cuando se trate la
economia del bienestar, se hablara en detalle sobre esto cuando se analice lo rela-
cionado con la "teoria del segundo Optimo”. Si el subsidio fuera Sj (grafico
18.21), el resultado podria ser un nuevo triangulo de cpérdlda de eficiencia social
BDF, que puede ser mayor o menor que el anterior (ABC).

N Crafico 1821 _
Un subsidio aun monopolista puede eliminar el triangulo
de pérdida de eficiencia social.

Como nota curiosa el lector puede pensar en la "formula” siguiente para que
el monospollsta produzca la cantidad socialmente eficiente; se otorga un subsidio
de UM SQpor unidad producida (lo que desplaza el CMg a la derecha%, de tal mane-
ra que el monopolista produzca ~ en el grafico 18.21,y se coloca a la vez un im-
puesto de monto fijo a las utilidades con el objeto de que el Estado J)ued.@ recupe-
Irartel)monto dedicado al subsidio. ¢Es correcto este razonamiento? (Piénselo el
ector).

Es interesante analizar los efectos de un subsidio a la exportacion cuando el
Estado prohibe también toda importacion del bien. El grafico 18.22 ilustra tal
situacion. Si el mercado fuera libre, el precio internacional en un nive| P daria
lugar a que se exportara (xo (). La prohibicion de importar hace posible que la
empresa monopolica nacional pueda discriminar de tal manera que se exporte
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N 5 Grafico 1822 , .
Subsidio a la exportacion cuando la produccion nacional esta monopolizada y
existen prohibiciones de la importacion.

(X0 x(). E subsidio a la exportacion en estas circunstancias lleva a un resultado
un tanto sorf)rendente: El precio interno aumenta éa TNy s exporta mas(x
x4). El resultado es que los consumidores se PGI’JU ican por el subsidio a la expor-
tacion g existe prohibicion expresa a la importacion. El lector puede pensar por su
cuenta 1o que sucederia si se eliminara tal prohibicion.

Es posible también que una empresa inicialmente no exportadora pueda
exportar mediante un subsidio. En el grafico 18.23 la empresa con un precio
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internacional P() produciria x0 para el mercado interno. Se importaria la diferencia
(x(—xo0). Con ¢l subsidio a la exportacion, combinado con una prohibicion de
Importaciones (0 una tarifa suficientemente elevada), la empresa actia monopo-
licamente cobrando P en el mercado interno y vendiendo (x2 —x" en el mercado
internacional debido a gue obtiene un subsidio SQque le permite competir en el
mercado internacional. Puede verse nuevamente que es precisamente la prohibicion
de importaciones (o una tarifa suficientemente alta) la que permite al monopolista
diferenciar los mercados. El Estado en tal situacion incentiva al monopolio al
perjudicar al consumidor nacional.

18.6 Las tarifas en situacion de competencial

Una tarifa es un impuesto a las importaciones. ;Cuales son sus efectos? Si
el ,?_als es pequefio, entonces el precio mundial esta dado y es igual a PQ en el
grafico 18.24. La curva  es la demanda nacional del bien en cuestion, mientras

que es la demanda nacional del bien en cuestion, mientras que ~ y 0™ son
la oferta nacional y la oferta externa, respectivamente. Ya que el precio interna-
cional se encuentra por debajo del punto E, en ausencia de [a tarifa, la diferencia
entre la cantidad demandada y la cantidadofrecida internamente en el mismo nivel
del precio internacional PO se importa del exterior. Al imponerse la tarifa, el precio

(1) Seha creido necesang chHPrar esta Seceion en un Ilqro de teoria de los Preuos (1&b|d0 a
(szle en (o nPa|ses en desarrollo, e mercado Fxterno. a.com etermfl inte nacllona tJeue an
nﬁape | ?ortan,te.en adetermlnaflon, e |tuP anterigres
s 0que cebe

o%grem smgprn s, 1alos caF
%.su Uesto practicamente que el pais estaba aislado del mundo exterior,
rectificarse a continuacion
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interno aumenta e f a I'(y las importaciones s reducen a (x" xq. Puede
verse que los consumidores B|erden un excedente que se manifiesta en el grafico
18.24 nieiliante ¢ area P UCP . Sin embargo, parle de esta perdida pasa a ser
ganancia para otros. Los productores obtienen el area I' AGP , que les ref)resenta
una_renta, A $p vel, el rectangulo AliOF lo obtiene el listado a través de la recau-
dacion fiscal (importaciones multiplicadas por la tarifa). Los triangulos AFG, y
BCD, sin embargo, no pasan a ser ganancia para nadie y por lo tanto reflejan la
pérdida de eficiencia social.

., Critico 18240
Sustitucion perfccu de importaciones.

¢Qué sucede si la tarifa es prohibitiva (es decir, si el gregio interno pasa a ser
maYor que el correspondiente al punto E)? El grafico 18.25 ilustra esta situacion.
Si la tarifa es TQ, la pérdida de eficiencia es igual al triangulo ABC y se eliminan

Cidtico 18.25
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las importaciones, ya cftic al precio I'( - I' (I t T ) laoferta naciona | abastece
plenamente a la demanda ,si el impuesto a las importaciones fuera mayor (Lue
10. (por ejemplo, | 6), cual serta el precio'L Ll lector podria Fensa{ que seria

pero esto no es asi Debido a Li competencia en el mercarlo, el precio sigue Siendo

p, I'sto ocurre con cualquier tarifa mayor que T(). Cual(%_ui.er tarifa menor que T
hace posible que las empresas nacionales obtengan beneficios (0 renta) y rpic s
comporten “cuasi-mnliopolicamentc™ debido a la proteccion prestada por el
gobierno (no necesariamente de manera desinteresada o con desconocimiento).

e puede ampliar el andlisis con el objeto de que incluya la forma como una
Po!mca de impuestos y subsidios puede llevar a los misinds resultados que una
arifa. Supongase que el pais en cuestion aplica una tarifa a las importaciones
rovenientes del exterior, de tal manera que el precio interno sea |Pual aP
Fvease el grafico 18.26). Si el pais liberalizara sus importaciones con el resto de

Grafico 18.26
,COmo rueden burlarse los Acuerdos de Intepacion?

mundo (0 con un pais con el que acuerda unirse en un proceso de integracion
economica), entonces |mﬁ)ortar|’a (x x,). Sin embargo, al aplicar impuestos a
los consumidores nacionales (lo que desplaza la demanda de  a D™) y otorgar
subsidios a los productores nacionales ﬁo que desplaza la oferta de " a 0g),
puede importarse la misma cantidad (x - x,) con posterioridad a la libcraliz.a-
cion.

De la misma manera en que un pais puede tener poder monopdlico sobre
la exportacion de un determinado bien, también es posible ed'ercer este poder
a través de una tafiia. In este caso, la tarifa no crea pérdira do eficiencia en el
pafs; pero el mundo como un torio se perjudica. I'ara comprender esto, srqxm-
gasc que la produccion nacional no existe v que el bien se itmxuta inl cgramenle



del exterior (el lector puede construir por su cuenta un caso en el cual el producto
en cuestion se importa y también se produce en el pais). Id grafico 18.27 muestra
esta situacion: SI no estan organizados ni los productores extranjeros ni los
consumidores nacionales, entonces el precio serd P en un momento inicial (no
existe tarifa alguna). Can la tarifa T , el pai's importa Xy con un precio menor,
PQ. De esta manera, se maximiza el.excedente del patss, que es igual a ABCPQ.
El consumidor nacional paga P* (mas que en la situacion de libre comercio), pero
el Estado recauda por impuestos a la importacion lo correspondiente al area
P2BCPO. El mundo como un todo enfrenta una pérdida de eficiencia iguala BEC.
Por supuesto, tal situacion solo es posible si el pais que exporta el bien no toma

Grafico 18.27

Pais que hace uso, de su poder. monopsonico
a través de una tarifa.

represalias. Ademas, ha de tenerse presente c1ue |a tarifa TQno es la que maximiza
los ingresos del Estado. Como se vio al tratar lo relacionado con los impuestos
a la exportacion, es una tarifa como T( la que maximiza los ingresos del Estado,
tal como se.aprema en el ?raflco,18_.27. En este sentido puede decirse que existe
cierto conflicto entre la farifa optima para el pais (que_maximiza el bienestar
medido por el drea ABCPE? Y la tarifa optima para el Estado maximizador de
Ingresos (igual al area PAGHP). Sin embargo, este conflicto no se produce si la
demanda es perfectamente horizontal.

~ finalmente, es interesante analizar adicionalmente la situacion que se presen-
te si se desea incrementar la eficiencia y existe una restriccion institucional o poli-
tica que impide alcanzar el Optimo, es decir, alcanzar una eliminacion de la pérdida
de eficiencia generada por las tarifas, El grafico 18.24a es Util para analizar este ca-
S0y de el s derivaran una serie de ideas Importantes que ilustraran porqué en mu
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chos casos “un problema politico es un problema econdmico no resuelto”, dada la
ausencia de_compensaciones entre perdedores y ganadores. Tal como ya se explico,
los consumidores pierden por la tarifa pero ganan tanto los productores nacionales
asi como el Listado §i |a tarifa no es prohibitiva. Los triangulos GAF y BIX' repre-
sentan pérdida de eficiencia social, ya que no son transferidos a nadie  Dada esta
situacion, supongase que se desea efliminar al menos uno de aquellos trlan?ulqs que
se origina por el lado de la produccién, el triangulo GAF. Supdngase que los indus-
triales del producto x son demasiado fuertes politicamente que no es posible elimi-
nar totalmente los aranceles para llegar a un "primer optimo” en el que se eliminan
los dos triangulos. Como puede al menos mejorarse en' algo la situacion desde el
Funto_de vista de la eficiencia, es decir, desde el punto de vista de la produccion de
a sociedad en su conjunto? Una alternativa es la siguiente: Se fija una cuota de
produccion tal como xQ'y se impide que los productores incrementen su produc-
cion a x2. La diferencia X2 —xQya no es, por lo tanto, producida en el pais, sino
que es importada con un costo en fecursos dado por el rectangulo GFx2xq. LLrec-
tangulo JAFG representa ingreso fiscal producto del cobro delarancel y se compen-
s ?aunque esto no es necesario desde el punto de vista de la eﬂmenua{ a los indus-
triales por su pérdida al no poder estos incrementar su 7produccic’m enXx2- X ,pér-
dida que es igual al triangulo JAG. ;Qué se ha logrado? Se ha logrado, por un fado
"comprar” armonia entre industriales y el Estado, ya que los industriales recibiran
lo mismo que §i se les permitiera incrementar la produccign a x2- Por otro lado, el
Estado se ha ag\enplado de_una ganancia neta iqual a la diferencia entre |a recauda-
cion fiscal por la importacion de x2 —xo y el 'monto de la compensacion a los in-
dustriales, es decir, el area GAF. Tal area GAF no pasaba a manos de nadie con an-
terioridad a este acuerdo y ahora pasa a manos del Estado, el cual puede utilizar
fal ingreso "salido de la nada” (ya que antes representaba ineficiencia) para cumplir
con sus fines sociales. Como puede verse, con este esquema de compensacion S ha
£liminado al menos parte de la pérdida de eficiencia social. Se ha evitado un proble-
ma Eolitl_cq resultante de la disconformidad de los industriales de perder parte de
sus beneficios econdmicos independientes del esfuerzo propio mediante una apro-
piada compensacion._ El problema economica ha sido en parte resuelto y con él, el
problema politico. Ejemplos dentro de esta linea abundan y el lector puede pensar
en ellos por su cuenta.

Unas ideas adicionales se derivan de la explicacion anterior. Se podria pensar
|ue cuando se impide al productor nacional aumentar su produccion de x() a x2 se
esta perjudicando el empleo ya que tal produccion sera importada del exterior, ¢Es
esto correcto? La teoria econdmica muestra que esta idea no es correcta, més ain
cuando se toma en cuenta que la teoria econdmica se concentra més en los efectos
invisibles de las politicas que se toman &9 no fuera asf, no habria necesidad para
formar analistas econdmicos y economistas). La razon de porqué la importacion
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adicional de x2  \Qunidades de x no lleva a una disminucion en el empleo necesa
riamente es que el industrial hubiera tenido que financiar de alguna manera la am-
pliacion en la caP_amdad_ existente para producir estas unidades adicionales, Supon-
gase, para simplificar e ilustrar la idea con un minimo de complicaciones innecesa-
rias, que tal ampliacion en la produccion se hubiera financiado mediante un crédito
Ahora bien, cuando el crédito efectivamente se destina a la ampliacion de la capaci-
dad que subsecuentemente originara un aumento en la produccion, entonces tal cré-
dito automaticamente desplazara a otros proyectos algunos de los cuales ya no
seran_ejecutados ya que los fondos para la inversion no son ilimitados y no “caen
del cielo” Tales proyectos desplazados podrian haber sido mas intensivos en mano
de obra y hubjeran quizas empleado mas mano de obra que el proyecto de amplia-
cion de capacidad, pero, sin embargo, no son ejecutados. Este “lado feo de la mo-
neda” muchas veces s ignora en una discusion sobre €l tema, aunque el analista con
formacion adecuada en teoria economica no puede |g1norarlo y debe tomarlo en
cuenta. Solo asi se tendrd una vision completa del problema y s evitaran los sesgos
en las apreciaciones de éste.

- Las ideas presentadas pueden ser repetidas para el caso en une la empresa na-
cional dejaria de producir totalmente si se eliminan las tarifas, El grafico 18.24b
ilustra esta situacion. Supéngase que en una situacion inicial se importa MQ de
"agua de colonia” que satisface integramente la demanda nacional al nivel del pre-
cio internacional, ya que la empresa nacional hipotética no estarfa en capacidad
de competir y producir porque enfrenta mayores costos (notese que la curva de
oferta nacional no intersecta la curva horizontal de la oferta internacional). En un
segundo momento, supongase que se presiona para (1ue se prohiban las importacio-
nes de agua de colonia dado que se considera que tal producto no es “necesario” y
que, .BQ[ lo tanto, “desperdicia las divisas™ Una tarifa que resulta equivalente a fa
prohibicion de las importaciones de agua de colonia es T . ;Que ocurrira? Una vez
que se prohiben las importaciones (o, alternativamente, cuando se coloca una tarifa
tal como T ) el agua de colonia sera producida en el pais, es decir, se sustituir au%a
de cofonia imporfada por agua de colonia nacional. Por un lado, la tarifa TQo Ta
prohibicion no Ileva a que se deje de consumir el producto “suntuario”, ya que éste
sera producido ahora en el pais via un proceso de sustitucion de importaciones. Por
otro lado, se sustituiran importaciones de agua de colonia por insumos para produ-
cir agua de colonia (conviene resaltar aqui este efecto que muchas veces e olvida, a
veces adredemente). Desde el punto de vista de la eficiencia paradojicamente la
groduccllon de xQ colonia le costara ABCPQal pais en exceso.de la alternativa més

arata (|mi)ortar.e| producto del exterior) por o que si anteriormente se "desper-
diciaban” las divisas ahora tal desperdicio es maror (y real). Resumiendo, hasta el
momento, la tarifa TQle permite a la empresa |levarse como heneficio economico
el triangulo P BA. ET consumidor nacional y el analista econémico ve el producto
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en los estantes y que es nacional. El consumidor paga mas que antes pero el pai's
como un todo paga también el costo de ver el producto nacional en los estantes. En
un tercer momento, supongase, se desea eliminar al menos parte de tal costo para el
pais en su_conjunto. ¢;Como puede lograrse tal objetivo? Una forma seria regresar
a la situacion inicial (a?canzandose el primer optlmog pero supongase que tal alter-
nativa no es viable porque los productores de agua de colonia s han vuelto politi-
camente fuertes y pueden crear inestabilidad en la conduccion economica, ;Qaé
puede hacerse? La teoria economica ofrece una respuesta en hase a la p03|b|ﬁ ad
de compensaciones que fue explicada anteriormente. El Estado puede llegar a un
acuerdo con los industriales de agua de colonia; No se producira més agua de colo-
nia_en el pais pero se les compensara a los industriales por sus pérdidas. ;Como
asi? Se importa xQa una tarifa TQy el Estado recauda asi el rectangulo P BCPQ.
Parte de esta recaudacion que es nueva puesto que no existia en el sequndo momen-
to, es empleada para_compensar a los perdedores, Al Estado le queda como_ ganan-
cia neta el area ABCPQ que nadie recibia anteriormente, puesto (iue el triangulo
PJBA es entregado a los industriales para que se "tran?.u!llce.n”. Tal ganancia neta
"sale de la nada” y se ha sustituido una pérdida de eficiencia social por una trans-
ferencia, la cual puede ser empleada para cumplir con los objetivos sociales fijados
por el Estado. omo,Puede verse un adecuado sistema de compensaciones ha re-
suelto el problema politico que podria haberse generado {bor una decision unilate-
ral de actuar eficientemente, El lector puede pensar por su cuenta cémo también
podria eliminarse el _trlan?ulo AGCfque representa el otro componente de la pér-
dida de eficiencia social tofal es igual al area ABGPQ

¢Qué sucede con el empleo? La pérdida de empleo debido a que la fabrica
de colonia deja de producir puede compensarse por nuevos puestos de _tr_abego en
aquellas actividades a las que se dirigen los recursos liberados por la actividad que
suspende su produccion. ~Ademas, el problema 3el empleo ha de ser visto global-
mente, ya que cuando s establecio en un segundo momento la empresa nacional
productora de colonia, el proyecto de inversion de tal empresa desplaz0 a otros
proyectos que quizas hubieran 8enerado mayor empleo por unidad de inversion.
Nuevamente es este lado "feo" de la moneda el que frecuentemente se i?nora (por
desconocimiento de la teoria econdémica que resalta los efectos “invisibles” o por
interés de grupo). De esta manera, quizas el dia en que se inaugura la empresa
fabricante de agua de colonia y se haga una ceremonia relativamente publicitada
en los medios de comunicacion”que resalte la creacion de empleo. Si tal ceremonia
va acompafiada de 13 asistencia de altos funcionarios el logro publicitario seria ma-
yor. Lo que no seria publicitado serfa la devolucion de un proyecto rechazado a
sus interesados para el que no habria fondos disponibles dado que el proyecto de
agua de colonia Y_a hizo uso de ellos y ha desplazado tal proyecte) socialmente més
rentable. El analista economico ha dé evitar este sesgo y ver'el problema en su con-
junto, estudiando la situacion presente asi como sus antecedentes.
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18.7 Las tarifas y el monopoliol

Las predicciones que se derivan de la teoria economica son un tanto diferen-
tes en la situacion de monopolio y en la situacion de competencia. Esto se com-
prueba especialmente cuando la tarifa no elimina el comercio, El grafico 18.28
Ilustra la situacion de una empresa nacional Unica. Antes de la tarifa, el precio
internacional es PQ, acorde con una oferta internacional O . A ese precio, el
productor racional produce x(), mientras que el pais importa (x(  x0) del extran-
Jlero. Cuando se coloca una_tarifa tal como TQ, el precio interno aumenta a Pr
a,‘p_roducmon nacional se incrementa y las importaciones se eliminan (véase el
gratico 18.28). Si la tarifa es T2, la produccion nacional s incrementa (a x3)

Px

Grafico 1828
El Estado en defensa del monopolio.

respecto de la situacion de libre comercio. Sin embargo, cuando la tarifa es T3,
el precio aumenta y la cantidad producida disminuye. Este resultado puede parecer
Paradopco. ¢Pues, acaso la tarifa no protege a la industria nacional? Lo que debe
enerse en cuenta es que la tarifa en un nivel T3 da Iuglar a %ue la (nica empresa
nacional lleque a obtener los maximos beneficios posible (P2DFG, si se daan de
lado los costos fijos) y en este sentido, es el Estado mismo quien defiende los
intereses del monopolista Cualquier tarifa mayor que T3 (por ejemplo, T4)
no afectara a la produccion (x2).

(Qué conclusiones se extraen del analisis anterior? Una conclusion impor-
tante es que Si se deseaba suprimir las importaciones en situacion de competencia
no importaba colocar una tarifa mayor que T (grafico 18.25) porque la compe-

(1) Véase también Kafka, 1 (1979)
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tencia interna haria que el precio fuera Pj Esto no seria asi en situacion de
monopolio ya que cualquier tarifa mayor que TQ (grafico 18.28) darfa lugar a
mayores beneficios monopolicos.. Es poresta razon que la aplicacion de una tarifa
ha de ser mas cuidadosa en situacion de monopolio. Es tambien debido a lo anterior
que el monopolista puede Prefe_r,lr la prohibicion expresa de las importaciones a
una tarifa (como T gue ambién las elimine. Solo si la tarifa es mayor que T3,
el monopolista sera Indiferente a la prohibicion expresa o a la tarifa. Puede verse
que la prohibicion puede beneficiar mas a la empresa nacional que una tarifa.

_Una segunda conclusion importante es_que no tiene por qué ser cierta la
afirmacion comUn que sostiene que no es posible evitar a los monopolios en paises
con mercados estrechos. Esto implica a su vez que el ndmero de empresas de por i
es una medida incorrecta del grado de competencia. Esto puede comprenderse facil-
mente i se observa de nuevo el grafico 18.28. Si existe una tarifa T3, la Unica
empresa en el mercado goza de beneficios monopalicos. Sin embargo, si se eliminan
las tarifas y se liberaliza el comercio con el exterior, entonces la situacion es com-
petitiva a pesar de (iue exista una sola empresa. Aun mas, es posible que después
de la iiberalizacion el productor nacional produzca mas si se comﬁara su situacion
con aquella situacion en la que habia una tarifa como T30 una prohibicion expresa
Por supuesto, es posible también que la empresa produzca menos o que sallga el
mercado. Lo primero ocurre i el precio internacional se encuentra entre Fy G
(grafico 18.2851, mientras que lo segundo ocurre si el precio es menor que G

Una idea adicional que se desprende del analisis anterior es que el gobierno
Fuede sequir una politica contradictoria respecto de los monopolios (ﬁ.or. un lado
05 condena y por otro lado, los incentiva por medio de tarifas o pronibiciones a

Efecto de las cuotas en situacion de competencia
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|a importacion). Lo que ha de tenerse presente es que en ausencia de competencia
interna_(debida al mercado estrecho caracteristico de paises en desarrollo?\,. la
alternativa es la competencia internacional. Ademas, puede verse que la prohibi-
cion no es optima para el Estado, ya que éste pierde ingreso fiscal y (beneficia a la
empresa monopolica nacional y a los contrabandistas). Como nota curiosa final,
puede verse también que si una empresa (nica produce el bien en el pais con un
menor costo que si la industria fuera competitiva (por las razones presentadas en
el capitulo sobre el monopolio), entonces seria eficiente que se incentive la exis-
tentma de una sola empresa, siempre y cuando ésta pueda enfrentar la competencia
externa.

Puede pensarse que existen ciertas razones "de fuerza” para la colocacion
de tarifas cuando existen diferencias entre el costo social y el costo privado (por
ejemplo, cuando se presentan externalidades)* o cuando el tipo de cambio no
refleja apropiadamente su valor. Aln asi, esto no justifica la adopcion de una
tarifa como la mejor alternativa. Los argumentos en"cuestion se relacionan usual-
mente a la “industria-infante” y no seran vistos aqui, dado que son més carac-
teristicos de un libro de economia internacional2.

18.8 Las cuotas

A diferencia de la tarifa, una cuota es una restriccion de la cantidad impor-
tada, Mientras que con la tarifa la cantidad se fija_con posterioridad a la tarifa
mediante la cuota es el precio interno_en que s fija deslgues de la cantidad. Fl
grafico 18.29 ilustra esta idea. El precio internacional es P, Dj* es la demanda
nacional y 0jg es la oferta nacional, es decir, la situacion inicial es competitiva.
Las importaciones en situacion de libre comercio serian igual a (xt —xQ). Con la
cuota, que restrmqe las mgortamones_a (x3 —x2), ¢l #)remo Interno e eleva a
Pj. En este caso, atarlfa‘ —PQ) tiene los mismos efectos que una cuota igual
a (x3 —x2). Sin embargo, los beneficios resultantes de la cuota no son distribuidos
de la_misma forma que bajo la tarifa. El area Pj AGPQ, al igual que en el caso de
la tarifa, Fasa al productor. El area ABFD no necesariamente es absorbida por el
Estado. El Estado podra hacer suya esa area si subasta las licencias de importacion
al mejor postor. Si las reparte libres dé precio, tal area puede [Jasar a los importa-
dores (quienes adquieren las (x3 - ng)unldades al precio internacional PQy las

(1) Ksto es dificil de medir, Aln asi, ¢l efecto de Iasexbernalldadiesesbistante relativo y no
ag razn para pensar que sean posifivas en ?eneral. Preéem ene Ea|s empiezan a
roducir radios con yn precio sup?nor al Internacional. Sin embargo, £sto [leya (iuese
dmerin menos radios, 10 (ﬂ” ecta el pivel de comunicacion € infor aurl e Fa|s
£ E(ila mgnte en zonas apar Cas , Situacion que %ue € Ser vista como Indesea! r0S

emplos abundan; agujas hipodcymicas, camiones, megicamentos, etc.
2) J| ector Interesado gué%sec nsuftar or en,\%l(sw 2).

e. 0
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venden al precio ?! en el mercado interno, lo que ocurre si existe competencia
entre los poseedores de licencias). Puede presentarse el caso en que las licencias
i\e%r& Dobtemdas por los exportadores extranjeros que podran hacer suya el area

. Fnel caso anterior caso competitivo por el lado de la demanda, la produc-
cion y la tenencia de licencias las tarifas eran equivalentes a las cuotas en lo que
respecta a sus efectos sobre el precio y la cantidad. Una tarifa (I} P ) llevaria
a una importacion (x3 ~ x2) grafico 18.29 , mientras que una cuota (x3 XZ?
llevaria a un aumento en el precio de (Pj P R listo no_ocurre en el caso de
monoooljo en la produccion y en la posesion de licencias. El grafico 18.30 ilustra

la situacion en donde la produccion es monopolica. s la demanda nacional
y el precio internacional es P . La produccion de la empresa nacional seria x3 en
un momento inicial y se importaria (x4 - x3). Al establecerse la cuota igual a
(X xo&, puede construirse una demanda ~ dirigida al monopolista con su
correspondiente IMg. La diferencia horizontal entre Dj* y s precisamente
la cuota. La interseccion del ingreso margina) con el costo marginal determina el
precio P ,“al producirse x2 e Importarse la cantidad fijada por la cuota. Puede
verse que una tarifa (2 P ) tendria un efecto distinto del de la cuota en el
caso presentado, pues se eliminarian las importaciones. Por lo tanto una cuota
(X x_)no tiene el mismo efecto que una tarifa (P Pn)"  Ln el caso del
monopolio, puede verse que es precisamente a cuota la que le permite al Unico
productor nacional obtener beneficios monopolicos, puesto que es gracias a la
cuota que el monopolista puede cobrar un precio P . Quizés es por ello que pueden

(1) Para mayores detalles, véase Bha"wati, 1 11965)
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preferirse ls tarifas a las cuotas en el caso del monopolio, ya que_nuevamente
con referencia al caso del gréfico 18.20 una tarnfa{ P()S/ permitiria importar
lo mismo que con una cuota (x( () lo que daria lugar a que el precio interno
sea P émenor que I'2), siendo menores los beneficios del monopolista. Sin em-
bargo, debe anotarse a_dlmonalmentq que la aplicacion de una cuota no requiere
del conocimiento lorewo_de las elasticidades de demanda u oferta, i ¢ desea Uni-
camente restringir la cantidad importada.

La cuota no se aplica Unicamente a los bienes sino también a los factores o
a la moneda extranjera. En el caso de los factores, puede pensarse en una cuota
de mujeres en la fuerza laboral de una empresa. Ln el caso de la moneda extranjera,
puede pensarse en una cantidad maxima de divisas que un importador fuede
obtener para importar un bien X. La cuota, por ejemplo, es x(en el ?raflco 8.31.
La fijacion de la cuota de dolares se ha debido a qwe el precio del dolar en Unidad
Monetaria es P,y se demandan Dj dolares a ese tipo de cambio. Sin embargo, la
oferta es (nicamente DQ. Si el Estado no “subasta” los dolares, el importador del
bien paga P por ellos y recibe una renta (a causa de su escasez relativa y a su forma
de obtencion)1, representada por el area PQABP. El lector puede continuar anali-
zando el caso por su cuenta y luego responder a la siguiente interrogante: ¢En qué
condiciones el importador a quien se le ha otorgado una cuota de dolares deja de
interesarse en utilizar su cuota integramente?

Grafico 18.31
Cuotas de ddlares.

18.9 Resumen de las ideas mas importantes del capitulo.

Después de haber analizado el comportamiento de los consumidores, en fa
parle 11, el comportamiento de los productores en la parte 111, la interaccion de

I'1) Véase Krueger, A (1974).
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consumidorQS){ productores en la parte IV ¥ el mercado de factores en la parte V

En este capitulo s empez0*a estudiar el e

ecto de la Intervencion estatal en los

distintos mercados. Para ello primero se trataron los efectos de los impuestos,
los subsidios, las tarifas y las cuotas. Las ideas més importantes son las siguientes:
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20
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En competencia perfecta y en el caso normal, una parte de un impuesto s
traslada siempre por los “agentes economicos afectados por el impuesto.
El efecto de éste es el mismo y no importa si se aplica a los productores
0 a los consumidores (si los costos de recaudacion son los mismos) puesto
que la maPnltud de su incidencia sobre los productores o sobre los con-
sumidores la determina el mercado.

En el caso del monopolio, el impuesto de manto fijo 0 al beneficio no afecta
al costo marginal y por lo tanto, no afecta al precio ni a la cantidad produ-
cida, El impuesto” que afecta al costo marginal Ileva a un incremento del
Freuo y a una reduccion de la cantidad y no es necesariamente cierto (1ue el
raslado de un impuesto (0 de un incremento en los costos, en general) sea
me%ytpr en condiciones de monopolio que en una hipotética situacion com-
petitiva.

El efecto de un subsidio en situacion de competencia consiste en reducir el
precio pagado por el consumidor e incrementar €l precio recibido por el
Eroductor. El Estado es quien cubre la diferencia. El subsidio probablemente
eneficie comparativamente mas a los productores cuanto menos elastica
sea la oferta, pues. la oferta es mas inelastica en el corto gue, en el largo plazo.
Respecto (el subsidio al monopolista, éste puede paraddjicamente eliminar
el triangulo de pérdida que €l mismo general.

El Estado puede ser (y frecuentemente es) el mejor ejemplo de un nronopélio
que a través de los impuestos desea maximizar los ingresos fiscales.

La tarifa es un_ impuesto a la importacion, por lo que su imposicion puede
reducir o eliminar las importaciones y generar una pérdida de eficiencia
porque no se aprovecha la alternativa de menor costo (Si no se dan otras dis-
torsiones). En situacion de competencia, una tarifa superior a la que se nece-
sita para eliminar las importaciones tiene el mismo efecto que la tarifa que s
necesita para eliminarlas. En cambio, en situacion de monopolio, es el Estado
el (1ue puede alentar y validar la formacion de monopolios por intermedio
de las tarifas. En este caso, una tarifa que es superior a la que se necesita
para_eliminar las importaciones lleva & que el monopolista cobre mas que el
precio determinado por la interseccion del costo marginal con la demanda.
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En general, se observa que no necesariamente el precio interno es igual al
precie _internacional aumentado por la correspondiente tarifa  Igualmente,
es posible (que una reduccion de tarifas incremente la produccion nacional.

Las cuotas representan una forma alternativa de restringir las importaciones,
aunque los beneficios de un sistema de_cuotas pueden canalizarse a otras
Fersonas y no necesariamente al Estado. En el capitulo se analizaron también
0s efectos de una cuota de dolares.
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CAPITULO 19

LOS PRECIOS MAXIMOS, LOS SALARIOS MINIMOS,
EL RACIONAMIENTO Y EL MONOPOLIO NATURAL

19.1 El Control de los precios y los salarios en situacion de competencia

~_El control de los Brecios,implica que no puede cobrarse Mas que un precio
maximo pre-establecido Pr Si éste se encuentra por debajo del nivel de equilibrio
determinado por la oferta y la demanda, se produce la reduccion de la cantidad
ofrecida y el aumento de [a cantidad demandada. Se crea asi un “exceso de de-
manda”, ‘mostrado en el grafico 19.1 por la diferencia entre x2 y X]. Si no existe

Gréfico 19.1
Control de precios sin mercado negro.

un mercado negro (donde se vende ilegalmente el pien&, entonces el mercado
-al verse restringido en su funcionamiento por accion del precio maximo P -
tendra que asignar el uso del bien a través de otros mecanismos, El triangulo
ABC es un area que refleja la ineficiencia generada por el precio maximo cuando
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disminuye la cantidad ofrecida y la valoracion de la Xj unidad es mayor que su
costo (marginal) de produccion. Sin embargo, esta no es la Gnica fuente de inefi-
ciencia. Al no existir mercado negro, el precio maximo efectivamente se cumple
y la cantidad ofrecida sera realmente x (. Asi, los consumidores estaran dispuestos a
pagar un precio maximo de P2 For esas unidades; es decir, el correspondiente punto
A."Los consumidores pagaran la diferencia (P2 —P ) con recursos, de tal manera
que el bien & asignara a aguellos ue desperdician més recursos en su afen por
obtenerlo. La diferencia (P2 —P% puede_estar dada, por ejemplo, por tiempo
perdido en colas en espera. Un ejemplo simple puede ilustrar esta idea. Supon-
gase que el bien x tiene un J)remo Maximo qual a UM 10, que cada consumidor
compra una unidad y que cada consumidor valora su tiempo en UM 60/hora. Esto
Ultimo significa que la persona estara dispuesta a pagar hasta UM 60 con el fin de
evitar hacer cola. Si el tiempo de espera necesario para obtener una unidad del
bien es de veinte minutos, entonces el precio efectivamente pagado es de UM 10
Eel precio controlado) + UM 20 (el valor monetario del tiempo perdido - UM 30.

n ausencia del mercado negro, los UM 20 se transforman en pérdida de eficiencia,
pues la perdida de tiempo del consumidor (valorizada en UM 20), no se traduce
en una ganancia para otros, Por lo tanto, al triangulo ABC ha de sumarse, el rec-
tangulo P2 ACPj, que refleja el desperdicio de recursos necesarios para la obtencion
del bien en cuestion. En este caso extremo, por lo tanto, la pérdida de eficiencia
social total esigual al area P2ABCP;. Sorprendentemente, el consumidor paga mas
por el bien que si el mercado fuera libre, ya que P2, el precio realmente pai;ado
por las X! unidades, es mayor que PQ .gue es el precio del mercado librel. Es
posible que dentro _del girupo de consumidores unos estén en mejores condiciones
de competir (por ejemplo, las clientes bonitas del carnicero obtienen los medgres
cortes). Esto implica que algunos consumidores se interesaran en que s dé el
precio tope, pues éstos son quienes precisamente tienen capacidad para exigir que
se les venda d precio tope. Esto no se cumple para todos los consumidores en su
conjunto, lo que ademas de problemas de eficiencia plantea problemas de equidad
(a}guellos que tras el precio tope obtendran los bienes no son los que mayor capa-
cidad adquisitiva tienen, sino los que pueden competir mejor con recursos)2.

Cuando se considera la posibilidad de la existencia de un mercado negro,
las conclusiones anteriores se alteran. Con un mercado negro es posible una mayor

(1) ComPntacurlosz? valﬁ mencionar q#e en el Icas el contr(H de la tasa ddemteres Eaggda
or fos bancos a 10s a orrdstas, muchos de ellos han recurrido al pa@o R IntereseS com-
Uestos, continuos, en veﬁ B. pagar Intereses com;fuestos Iscretos. . Con pagos continuos,
{"interés gae recibe el ahorrista”es piayor que i Tos pagos fueran discretos.

(2) Ksto eig)llca tambleg por qué se ?olo an precios t? 65 Si se sabe que aedan los ef?cts
sopre ggnauon e recy so? a eficle ua.gue eron ya menciona %slz J)gr Hn aqo,
tales m(id| Inueden s&erun re od(il or, n(il or.Bartg eIOﬁresponsae e ctar?s
X’ or e gro adq Iue en ser e| Tesultado qe Ja rf5| n ea(iuel 5 0rupos que se benef-
iancon dcontrol {las clientes bonitas enel ejemplo del carnicero).
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produccion e x.. El caso extremo se da cuando se impone un precio maximo, pero
el Estado no lo pone en practica (es decir, no se controla si se cumple o no el precio
mammog. En ese caso el precio maximo no tiene efecto alguno. El precio sequird
siendo PQy la cantidad xQ. Este caso es hasta Cierto punto irrelevante ya que es
conocido que para que se cumpla una disposicion no basta con promulgarla. Un
caso mas Interesante se da cuando se imponen multas (o penas, en general) a
quienes transgreden la disposicion. Supongase'que se colocan multas dnicamente
a los_productores, mas no a los consumidores. Tal como se explico en el capitulo
anterior, la multa adodpta la forma de un impuesto que desplaza la oferta hacia la
izquierda. La magnitua del desplazamiento no_es igual a la de la multa, pues el pro-
ductor no siempre es capturado vendiendo el bien con un precio distinto al maximo
impuesto. Més bien, puede pensarse que el desplazamiento se da segin un valor
esFerado de la multa, determinado por las probabilidades de ser capturado o de
salir inmune. El grafico 19.2 ilustra fo que ocurre. La oferta se desplaza a0’ lo que

determina el Precio q3e sera pagado por el pblico. El precio realmente recibido
por el productor es P3, mientras que el precio pagado por el consumidor es P

cual resulta ser menor que el precio realmente pagado en ausencia de un mercado
negro, P . La diferencia entre P4y P3 la absorbe el Estado como un ingreso por
concepto de las multas. Lo interesante de lo anterior es que el mercado negro en
tales circunstancias puede ser eficiente, pues el consumidor desperdicia menos
recursos en obtener ‘el bien y el tiempo de espera (un recurso como cualquier
otro) es reemplazado por un pago monetario directo (el dinero es el lubricante
del comercio). Puede verse también que una multa mas elevada que desplaza la
oferta a 0" aumenta el precio en el mercado negro. El ejemplo anterior puede
servir aqui para ilustrar por qué el mercado negro puede ser econdmicamente
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eficiente.  Sin el mercado ne%ro, la pérdida de tiempo para los consumidores es
de UM 20, lo que no representa ganancia para ninguna otra parte. En cambio, con
un mercado negro, el consumidor estaria_ dispuesto a pagar un maximo de UM 20
al productor, Esto representaria una pérdida para el consumidor, pero una ganancia
para el productor y asi la pérdida se transforma en mera transferencia. Sin el
mercado negro, el consumidor J)erd|a, pero ¢l Froductor no ganaba. El Estado
puede hacer suya la ganancia del productor a través de las multas. Dentro del
gréfico 19.2 Fuede verse también que si la multa es suficientemente fuerte, la
oferta se desplaza a 0”. Esto significa que no hay precio de mercado.neqro que sa-
tisfaga a productores o a consumidores. En este caso, deja de existir el mercado
negro y se forman de nuevo (o se alargan) las colas.

El gréfico 19.3 muestra la situacion producida cuando las multas se aplican
tanto a los consumidores como a los productores. El resultado es el desplazamiento
tanto de la oferta como de la demandal. Sin embargo, el efecto es el mismo que
en el caso anterior (no debe olvidarse de 8ue no importa la imposicion, sino la inci-
dencia). Si la oferta relevante es ahora 0"y la demanda relevante es D', el consu-
midor pagard P4 y el productor recibird P . De nuevo el precio pagado por el
consumidor es menor que el precio realmente pagado en ausencia de un mercado
negro. La cantidad ofrecida también es mayor: x2 en lugar de Xj. Los mismos
resultados se aplican en el caso en donde el pago de la multa es mutuo. El lector
puede analizar por su cuenta el caso en donde el productor paga una multa que
desplaza la oferta a 0" mientras que el consumidor paga una multa que desplaza
|la demanda aD '2

~ Conviene matizar lo dicho anteriormente. Las colas no son necesariamente
inexistentes cuando el mercado es libre, especialmente en el corto plazo. Puede
haber colas ain cuando el mercado es libre si el ajuste en el precio no s lo sufi-
cientemente rapido como para reaccionar ante cambios de corto plazo en la de-
manda. Esta falta de reaccion se atenta en el largo plazo o si los cambios en la
demanda son permanentes o previsibles. Por ejemplo, si en un supermercado la
demanda aumenta entre las cinco y las seis de la tarde en forma imprevista, pro-
bablemente no se podra evitar las colas. Si se sabe por experiencia que la demanda
aumenta entre las cinco y las seis de la tarde, entonces el supermercado podra
disponer el aumento del ntmero de cajeras. Solo en un mercado perfecto ﬁlb_r,e,
ademas, de cualquier costo de transaccion) no habra colas. Todo esto tiene refacion
cop lo que se refiere a la estabilidad del equilibrio, tema tratado en un capitulo
anterior.

(1) D?Pe adVﬁrtirs , sin.embar_%o o D’ s I\ademanda sin tomar en cuenta la multa, (Jue se
relleja en Ta diférencia vertical entre Dy IV, _

(2) Veéase Rodriguez, C (1,978r? “Precios maximos, mercados negros y colas: Un estudio de la
estructura de’'mercados”, en cuadernos de Economia, NO. 46.
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Control de precios con mercado negro cuando las multas
son impuestas a consumidores y productores.

Una aplicacion interesante del concepto de los precios tope es la que s
refiere al efecto de una Folitica de precios controlados de los productos agroFe-
cuarios en el ingreso real de la ciudad. En un analisis del caso peruano, Adolfo
Figueroal demuestra que la contradiccion tradicional entre el campo y la ciudad
existe, pero no parece ser importante. En términos cuantitativos, Figueroa sostiene
que “se podria duplicar el ingreso agropecuario, doblando los precios de alimentos
al productor, y reducir con ello el ingreso real urbano solo en un 18°/o, y esto
al grupo més pobre de las ciudades”. Dice también que “un aumento en precios
de alimentos en chacra, lo cual generaria un aumento proporcional en el ingreso
agropecuario, no implicaria un aumento proporcional en el precio de alimentos en
la ciudad”, asi como también que "un aumento en los precios de alimentos en las
ciudades no implica necesariamente un aumento en ingresos agropecuarios”. El
lector interesado puede consultar este trabajo para mayores detalles.

~ El salario minimo es la contrapartida del precio maximo en el mercado de
bienes. Lo que ocurre s que no puede pagarse un Salario menor que w5 que
usualmente esta por encima del salario de equilibrio. En el grafico 19.4, el salario
es w0 s el mercado actda libremente. Al imponer un salario minimo w( (se supone
efectivamente que éste se cumpl?, el empleo se reduce a LO y se crea desempleo
por la diferencia entre Lty L. Alo largo del tiempo, el salario minimo retrae la
demanda de mano de obra’y se perjudican aquellos que no cuentan con un empleo.
Sin embargo, se defiende usualmente al salario minimo en términos de equidad,

(n (\%rﬁrxa btz dquJ%% éiﬁ\lgre[gos agropecuarios e ingresos rurales en el IVri*, en
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Gréfi_co ’19_.4 . .
Efectos de un salario minimo en situacion
de competencia.

pero se olvida que el salario del mercado libre, no es necesariamente inequitativo,
Si s emplea el sentido amplio de equidad; otra persona estd dispuesta a trabajar
ﬁor menos cantidad que a estipulada por el salario minimo, pero esta impedida de
acerlo precisamente por el salario en cuestion.

Ademas, s ha de tener presente que los que.puqnan por obtener empleo
trataran de competir con recursos. De esta manera, al igual que en el caso del precio
tope en el mercado de bienes, los oferentes de mano de obra trataran de ser los
receptores del empleo L (véase el grafico 19.4), para lo cual estaran dispuestos
a ver rebajados sus sueldos reales hasta w2- Si esto es asi' entonces ademas de la
pérdida de eficiencia dada por el triangulo ABC, se tiene el rectangulo adicional
w|ACw2. La empresa paga wf, pero el trabajador obtiene realmente solo we,
puesto que la diferencia se diluye en pérdida de eficiencia (el trabatjadqr tiene que
competir de otra manera para obtener empleo; por ejemplo, a fravés de largas
colas frente a la puerta de fa fabrica degde tempranas horas?. En el caso extremo,
los trabajadores en su conjunto  paraddjicamente - ganarian menos con el salario
minimo que con un salario fijado por el mercado librel.

%%u.é sucede cuando se impone el control de precios a un insumo _requerido
en la fabricacion de un producto final jc? Puede pensarse a primera vista que el
control del precio de un insumo reduce el precio del bien final, pues el costo del

1) Dentro del grupo de trabajadores también pueden haber diferencias; uros tendrép agceso
0 mgs” fgcﬁ algenﬁ) |eo_que At,r,os, porTo quephaebran una e‘competeng‘isa" basaéa en “refaciso-

nes”. “contactos”™, “tarjetas”, etc.
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insumo sera menor. Sin embargo, esto no tiene 8or qué ser asi' si se tienen en cuenta
los efectos del control de precios. El grafico 19.5 muestra la situacion. En el lado

Gréafico 19.5 .
Efectos de un control de precios sobre un insumo.

izquierdo se tiene el mercado del insumo (por ejemplo, fierro de construccion)
y en ¢l derecho, el mercado del bien final (por ejemplo, casasR. Sino se da ninguna
Imperfeccion en el mercado del insumo ni .tamploco en el del bien final, entonces
el precio inicial del insumo es 'y el del bien final es P*. Supangase que el precio
controlado es P*. con este precio Solo se ofrecen * , y no 12, unidades del insumo
y por lo tanto, se genera unademanda insatisfecha. Sin embargo, el precio efectiva-
mente pagado no es pj, sino un precio mayor, pj, por ejemplo (esto depende de las
condiciones imperantes en el mercado negrof Por esta razon, los costos no s
reducen en el mercado del bien final y la oferta en el mercado del hien final s
desplaza a su vez de 0.2 0°. A su vez, esto motiva un incremento en el precio del
bien y no una reduccion, tal como podria haberse pensado sin hacer uso_ de la
teoria economica relevante. Lo que se observa s cuje la carestia del insumo impul-
sarfa a los demandantes a pagar en exceso 0 a buscar sustitutos mas costosos.
Aparentemente, el precio del bien final se reduce; pero esto no es asi.

19.2 El control'de los precios y los salarios en situacion de monopolio y monop-
soNio

En la situacion de monopolio, un control de precios lleva a resultados que
pueden ser diferentes de los esperados en la situacion de competencia. El grafico
19.6 ilustra la situacion. Antes de la aplicacion de cualquier precio maximo, el
monopolista cobra PQ'y produce x . Un precio maximo Pt, §i este efectivamente
se cumple, da lugar a que el monopolista produzcan mas ( x( ). La razon de ello
es que el precio maximo P se transforma en el IMg para el monopolista, puesto
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Grafico 19.6
Precio maximo y sus efectos en un mercado monopélico.

que ese precio estd ahora dado. Si el precio es P2, el monopolista produce el
maximo posible, x2, que es también la_cantidad que se produciria si el mercado
fuera competitivo (y si se supone la posibilidad de comparacion entre competencia
y monopolio). La tabla 19.1 presenta los casos que pudieran presentarse, as
como la situacion de la demanda (safisfecha o insatistecha) en cada nivel del precio
maximo. El caso de un precio maximo P; es irrelevante para todo fin practico.
Se presenta en la tabla (nicamente para mostrar una vez mas que el gréfico es un
medio (es decir, una herramienta) y no un fin en si mismo. El lector no debe dejarse
engafiar por los graficos. Si el precio maximo es P5, el monopolista no s vera
afectado y continuara produciendo x0 con un precio menor Pu-Por Supuesto, esto

TABLA 19.1

PRODUCCION Y SITUACION DE DEMANDA EN UN
MERCADO MONOPOLICO (véase grafico 19.6)

Precio maximo Produccion Situacion de demanda
P1 X1 satisfecha
P Xt (méx.) satisfecha
P3 X1 no satisfecha
P4 ¥4 no satisfecha
PS5 X0 satisfecha
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no ocurriria si I* en lugar de ser un precio maximo lucra un precio Unico obliga-
torio. Sin embargo, este caso es poco frecuente en la realidad y no se supone que
lo sea aqui'. En cuanto a P , si bien se maximi/a la produccién, se debe tener en
cuenta que este precio maximo requiere de un cuidadoso calculo. De esta manera,

se pierde el atractivo que podria tener un precio P

En el andlisis anterior, se ha supuesto que el precio maximo no lleva a que la
empresa en cuestion afronte pérdidas. Sin embargo, es posible que el precio maxi-
mo no pueda ser menor que un cierto precio P ,ya que si fuera menor, la empresa
podria afrontar pérdidas. Esto se muestra con ayuda del grafico 19.7. El precio
maximo P elimina totalmente los beneficios. Sin embargo, el monopolista puede
responder a tal precio tope "inflando costos” o "camuflando los beneficios”, de
tal manera que aumente el costo medio y de la misma manera como reaccionaria
ante un impuesto de monto fijo.l

Grafico 19.7

Precio tope que elimina beneficios.

| 'a aplicacion de un salario minimo un mercado monopsonistico puede llevar
a resultados un tanto diferentes de los obtenidos por la aplicacion de un salario mi-
nimo en situacion de competencia. Esto puede mostrarse con el grafico 19.8. Sin un
salario minimo cualquiera, el Gnico empleador (o el "centro Unico de empleo” si las
distintas empresas han decidido contratar trabajadores en comd(n) paga wQ vy
contrata L . No existe desempleo en esta situacion inicial, ya que en el nivel de
salario w , la cantidad ofrecida es igual a lo que la empresa demanda. Si se impone
un salario minimo w , el efecto es el mismo que en situacion de competencia: el
empleo disminuye a L™y se crea desempleo en la magnitud (L — 1.7") Si el salario
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es wj; la empresa contrata L0, Fe_ro se ofrece L2> loque crea desempleo en la pro-
porcion (L2 Lg). Con un salario w3 el empleo aumenta y no s crea desempleo.
Este resultado es i)radéjic,o. pero puede comPrenderse observando el grafico: Una
vez |mFuesto el salario minimo (que se cumple), la empresa gana més § incrementa
el empleo que Si lo mantiene constante. Esa ganancia se traduce en el triangulo AHC
que es “excedente” para la empresag. Finalmente, si el salario es menor que w()
por ejemplo, w4), entonces el efecto serd nulo, ya que a la empresa resultara
beneficioso pagar lo mismo; es decir, wQ. El empleo no disminuye a Ls tal como
podria pensarse Si se observa “ciegamente” el grafico.

Grafico 19.8

Empresa monopsénica que enfrenta salario
minimo (véase tabla 19.2)

TABLA 19.2
Salario minimo Empleo Desempleo
wi L3 <L, L")
w2 Lo d2 Lo
w? L6 (max.) i
wd Lo a
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es w”, la empresa contrata LQ, Pero se ofrece L2 loque crea desempleo en la Ero-
porcion (L2° Lg). Con un Salario w3 el empleo aumenta y no se crea desempleo.
Este resultado es i)radéjigo_ pero puede comFrenderse observando el grafico: Una
Vez |mi)uesto el salario minimo (que se cumple), la empresa gana més § incrementa
el empleo que si lo mantiene constante. Esa ganancia se traduce en el triangulo AlLC
que es “excedente” para la empresaz. Finalmente, i el salario es menor que w()
por ejemplo, w4), entonces el efecto serd nulo, ya que a la empresa resultara
beneficioso pagar lo mismo; es decir, wQ. EI empleo no disminuye a Ls tal como
podria pensarse si se observa “ciegamente” el gréfico.

Grafico 19,8

Empresa monopsénica que enfrenta salario
minimo (véase tabla 19.2)

TABLA 19.2
Salario minimo Empleo Desempleo
w1 L3 <Ll L
w2 Lo 42 Il
W< (max.) 0
w4 Lo u
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De lo anterior puede concluirse que las predicciones que se derivan de un
mercado de trabajo monopsonistico difieren de las que s dan en situacion (&
competencia, aunque a diferencia de resultados se circunscribe Unicamente a aquel
tramo en que el salario_ minimo es mejor que w2, pero mayor que w). lis posible
que este tramo sea relativamente pequeio en la realidad por lo ?ue las diferencias
reflejarian masque nada una situacion especial y no un resultado frecuente.

Algo similar a lo anterior ocurre en el caso del monopolio bilateral en el
mercado de trabajo. El grafico 19.9 ilustra la existencia de un dnico empleador (0
un cartel monopsonistico de .empleadoresR que enfrenta a un Gnico sindicato (o un
cartel monopolistico de _trabajoe. Al empleador le conviene un salario wQ, mientras
que al sindicato (si maximiza el “excedente” de los trabajadores) le resulta prove-
choso un salario w]. No existe acuerdo entre las partes, a pesar de que habria un
incentivo para que una parte "soborne” a laotra mediante la cesion del area ABCL.
El Estado puede ser una “tercera parte" (iue “impone las reglas del I|uego” en este
conflicto de intereses. Si se establece un salario w2, se incrementara el empleo ){ ala
vez no e producira el desempleo. Para ello, el Estado neutraliza el poder del em-
pleador y el |poder del empleado. Por supuesto, la adopcion (y el mantenimiento)
de unas “reglas de Juego” o de un salario w2 no esta exenta de problemas en la vida

real.

I mpleo Y desempleo en SItUACION de Monopolio bilateral.

<|) VéaS(i

Vea a(iw la analorgya con Ja idea (ie exteinulidades Nooh%piggr?chos 13| natdo 05 los

05 loslov tic transaccion son elevados Asu ve/, est legar al plinto
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. Un caso inferesante que se analizara a continuacion es el referente a la dis-
criminacion en el empleo. Por ejemplo, en muchos empleos la mujer recibe una
remuneracion menor que la del hombre. ¢Cual seria el efecto de una disposicion
que obligue a pagar igualmente a hombres y a mujeres?

Pueden darse tres casos: 0 los salarios de las mujeres se ajustan a los salarios
de los hombres, o los salarios de los hombres se ajustan a los de las mujeres o se
elevan en algo los salarios de las mujeres a la vez que se reducen también en algo
los salarios de los hombres. A continuacion se analizara el primer caso, mientras
que el lector podra examinar por su cuenta los dos casos restantes. Es probable que
este primer caso ocurra Si el nimero de los trabajadores es relativamente mayor
que el de las trabajadoras.

El gréfico 19.10 presenta la situacion inicial: el salario de los hombres es wb

y el salario de las mujeres es w”, donde wh, Al dictarse la disposicion
gue iguala los salarios, los salarios pagados pa-san a ser. = wQ . En el mercado
e hombres no se da ningln efecto, ya- que el salario pagado es el mismo. Sin

e, Grafico 19.10 .
Discriminacion de salarios entre hombres y mujeres.

embargo, al darse un mayor salario de las mujeres, la oferta excede a la demanda
en la magnitud (M2~ M() y se produce el desemlpleo El empleo también cae de
M a M Aparentemente a igualar los salarios, las mujeres parecen ser las bene-
ficiadas pero, tal como se ve, esto no tiene por que ser asi. Al igualarse los salaris.
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los empleadores (irclcriran contratar mas hombres (e mujeres. LI analisis anterior

no debe llevar a la conclusion de que sea imposible mejorar la situacion de la mujer

en el mercado laboral Més bien, se debe deducir de lo anterior (pie una dis/H>sicion

ipie iguala los salarios perrera electos que contradicen tal objetivo, lo <pie genera
udas sobre la efectividad del mecanismo para lograr esta meinra

~<omo nota final a esta seccion, puede a%_iegaise (pie un vilano minimo puede
lavoiecoi a los trabajadores calificados y Pei mlicar a los fi.abajadoies no calificados.
Supongase que un tiabajador calificad lecibe por una deten minada labor UM 100
V que (sodria ser sustituido Por dos trabajadores no calificados que trabajarian
Por UM'50 cada uno. I'or lo tanto, la situacion inicial es indiferencia cufie contra-
ar a un trabajador calificado o contratar a dos trabajadores no calificados. Un
salario minimo_de 1M bu en estas drcumtani las favorecerd al trabajador calificado,
ya .?.ue le Permlﬁlra cobrar mas poi su trabate. Con e! salario minimo, el trabajador
calificado todavia sera competitivo si cobra, por ejemplo UM i10. Esta idea contra-
dice la nocion popular que -apone que mi sala, 1o minimo ' ene! Via a los trabajri-
{adores no calificad 0s y no afecta a los trabajadores edificados En realidad, el resul-
tado es inverso: los tiabajado! es no_calificado- estaran, desempicados a los traba-
jadores calificados podian cobrar inrs por su trabajo’ Por otro lado, puede
pensarse que ademas (en general) la emPresa hara uso ge técnicas mas intensivas
en capital para contrarrestar el mayor costo de i<mano de obra.

19.3 El racionamiento

. En esta seccion s tratara brevemente el tema del racionamiento; Se distin-
guiran el'racionamiento de cantidad y el de cupones comerciales d(ts_ansf.erlbles)
y no comerciables ,ﬁno transferibles). ‘El racionamiento de cantidad implica que
Cada c?n,sumldor s0lo puede tener acceso a cierto nimero de unidades del bien
en cuestion.

1) Interroqante: ,Por qué si seda loexpuesto existe tanto interés en igualar los sueldos? I.a
respuesta pugede ser:

|gnorancia: , ) ) .

i e et s sipdl e s fps
?,es edidas o PIE erﬁarl n ﬁsem edadas,; 0..

| I'na comninacion de fas do- allemativas anteliores.

! éﬁﬁ%ecaf’ﬁSﬁmHSf“%ﬂ 5‘“50Yﬁ.{¢rq%gdlps pellbados pueden fefender” Jos inereses d oo

‘ solidaridad”, "companerismo”, "unidad”, ele,. sino por m tlvqs
eqoistes’ o eongmicos, (e resultado erig coniario e]lo,qéle éméiga pensatsc sobre la
e Ta retorica escuc a?a omunmgnt 1”11 este caso, los "tetendidos”, como S Vi-en

el texto, serian  en genera

05 perjudicados
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Si es imposible volver a comprar el bien una vez ad(iuirido, entonces pueden
presentarse los casos que se muestran en el grafico 19.11. En el grafico 19.11a,

©

Grafico 19.11
Distintos efectos del racionamiento de cantidad.

la restriccion x" del consumo del, bien v darfa luegar a(iue el consumidor no se
vea perjudicado_por ésta. En cambio, en el grafico 19.1 Ib el consumidor si se perju-
dica pues, tal dispositivo causa que el consumidor compre mas de otros bienes. Si
ambos bienes estan sujetos al racionamiento de cantidad, puede darse el caso de que
ninguna de las dos restricciones afecte el consumo de x o de y, o que uno de los
bienes sea limitante y el otro no. En el grafico 19.1 1c se muestra el caso en que las
dos restricciones a la cantidad consumida son limitantes y no es posible llegar a A
En tal Caso, el consumidor solo podra llegar a B.

De lo anterior puede ya verse la inherente ineficiencia del racionamiento de

cantidad. El resultado seria la creacion de un mercado paralelo al “oficiar en el
que ciertos consumidores intercambiarian sus excedentes por dinero. Por otro lado
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una persona puede adquirir el producto con el propdsito de volverlo a vender,
ya que su verdadero precio de escasez.1es mayor que el precio oficial.

Es interesante analizar con mayor detalle el efecto del racionamiento en un
mercado competitivo donde los cupones son comerciables. La idea es que los
cupones comerciables permitiran evitar la duplicacion de los mercados, duplica-
cion que se daria i los cupones no fueran transferibles, ya que en este caso la Unica
forma de obtener una mayor cantidad del Producto racionado por los consu-
midores es a trave's de un intercambio fisico de los bienes.

_Para simplificar el andlisis puede suponerse que cada cupon es valido para
adquirir una unidad del bien en cuestion. De esta manera, xg corresponderia a
xQ cupones en el grafico 19.12a. Si el Estado desea que. el precio pagado en soles
sea P, entonces la diferencia (xt  xo)tiene que ser racionada a traves del sistema
de cupones. Si se emiten exactamente xQ cupones para racionar la cantidad ofrecida
y competitiva en el nivel de precio P , el precio de cada cupon sera de (Pj —PO&,
ga (1ue,P2 es el precio maximo %ue el consumidor estaria dispuesto a pagar por xQ.
I el numero de cupones fuera x2, el precio del cupon estaria dado por la diferencia
(P P4)¥ los productores producirian x  Si PQ fuera adicionalmente un precio
controlado2, entonces esto_implicaria que los productores estarian produciendo
cOn un precio menor que PQ, ya que la Unica manera de vender x2 es mediante
los x2 cupones.

Como puede Suponerse intuitivamente, si el Estado emite un nimero consi-
derable de cupones, entonces habra un exceso (0 una “inflacion”) de cupones que
llevara el precio de éstos a un nivel cercano a 0, ya que cada cupon es valido (como
s ha supuesto) para adquirir solo una unidad del bien en cuestion. Esto determi-
naria que una de las ‘monedas’ requerldas para comprar el bien se ha vuelto indtil
Y por ello, la otra tendra que reqular el mercado del bien. ¢Cual seria el precio en
ales circunstancias? El grafico 19.12b presenta la situacion en el mercado de cupo-
nes. En un nivel x2 de cugones, el precio sera (tal como se ha visto) &P —P);
si fuera xu, el precio seria (P2 P )y si fuera xn, el precio seria 0. De esta manera,
la demanda de cupones es una demanda derivada de Ia del bien 3

(1) ﬁxmte a%Ji g clara analogia con el caso de las cuotas o licencias de importacion vistas en
;:agltu anteror. R Y .

(2) Notese que en una eanoHn% r1Qlanlflca(za (a diferenci qe una.gogdel decisjones. s
oman i raerpente por Tos aistinios agentes economicos a cantidad producida tambien

0 a}gma redetermnada. . .

ROORE S pAb e Al e (N DS o s ot
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a (b)
@ Grafico 19.12
Control de precios, racionamiento con cupones y precio de 10s cupones.

~Adicionalmente, puede depirse que el mercado de cupones comerciales es
mas eficiente si se compara con la situacion en donde los cupones no son comer-
ciables (aunque se altere la distribucion del ingreso). Sin e_mbar?o, S8 genera un
triangulo de  pérdida de eficiencia, tal como puede deducirse el grafico 19.12a.
El racionamiento con cupones (en ausencia de mercado negro) seria también
preferible a una situacion en que se establece un precio tope Iqual a PQ P/ s
3enera una demanda insatisfecha que crea colas y nuevas ineficiencias por la falta
e funcionamiento del mercado (tal como se vio). La pérdida de recursos hajo esta
(ltima alternativa se aminoraria mediante los cupones.

L1 resultado se altera cuando los cupones no especifican el monto adquirible
de un bien especifico (por ejemplo, un cupon por. cada unidad producida), y
cuando ademas se establece un precio en cupones, adicional al precio de los cupones
(de nuevo, los cupones pueden o no ser comerciables). De esta manera, por ejemplo,
un bien puede ser adguirido con UM 20 y cuatro cupones. El exceso de cupones
determinara que el nimero de cupones requerido no sea cuatro como en el ejemplo
anterior sino cinco (por poner un numero_cualquiera). Como puede darse un ajuste
del precio en cupones, las colas no necesariamente tendran que racionar el producto
anfe un exceso de cupones (como en el caso tratado anteriormente con ayuda del
grafico 19.12a y 19.12h). Esto puede ser visto también con ayuda de un mapa de
Indiferencia para un consumidor. Llamese “punto” al precio en cupones, porque
se cuenta con dos restricciones, una de ingreso y la otra de cupones:

V. o+ Vo<
V + <ly < G
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donde I’x y P son los precios en soles, (x y (* son los precios en cuponesy son
C e | las dotaciones de cupones e ingresos en manos del consumidor. Estas dos
restricciones pueden graficarse. tal como se muestra en el grafico 19.13. La situa-

Maximizacion con restriccion de dinero y
de cupones.

cion es similar a la de un problema de programacion lineal. Las preferencias del
consumidor estan dadas; si los cupones no son comerciables, entonces el punto
de maximizacion seria A, que es un punto de tangencia de la recta de cupones
RC. El Funto B es inalcanzable, ya que sibien el consumidor cuenta con el ingreso
suficiente (B es tangente a la recta de presupuesto), no cuenta con suficientes
cupones para adquirir X é e yjde x ey, respectivamente. En cambio, si los cupones
fuera comerciables, las dos Testricciones podrian reunirse en una, lo que reflejaria
el hecho de que el, consumidor que cuenta con excedentes de dinero (o de cugo-
nes) podria adquirir (0 vender) los cupones necesarios (0 no necesarios)l. Por
supuesto, es posible que se den los casos en que el consumidor no se encuentre
limitado por los cupones, tal como se muestra en el grafico 19.14a; 0 que no s
encuentre limitado por su ingreso, tai como se muestra en el grafico 19.14b. Al
iqual que en ¢l caso de los precios, el "punto” estaria determinado por las condi-
clones de la oferta y demanda en el mercado de cupones. Esta situacion ofrece la
ventaja de que al implementar el Estado el sistema de racionamiento no es nece-
sario”"calcular exactamente la cantidad ofrecida libremente con el precio en UM

(1) Véase el Apéndice |. donde se presenta un ejercicio de racionamiento con precios en
cupones comerciables y no comerciables

673



(a diferencia del analisis anterior en donde cada unidad producida solo podia
venderse con un cupon s decir, con un “punto” 'y se corria el riesgo de emitir
demasiados 0 muy pocos cupones).

Grafico 19.14 _
Dos casos en que los cupones o el dinero no son (tiles.

19.4 La regulacion del monopolio natural.

En la seccion 11.6 se trato el caso especial del monopolio natural en el que
la presencia deeconomias de escala Ilevaba a una curva de costo medio decreciente.
La regulacion de tal monopolio en tales circunstancias requiere que se repita y s
amplie lo dicho en quella seccion.

El gréfico 19.15 es (til para ilustrar lo que estd en juego, una vez que se
excluye [a posibilidad de que la empresa produzca de tal manera que maximice
beneficios. Si el Estado desea que el monopolio natural no tenga beneficios, puede
imponer un precio PQy un nivel de produccion x . Sin embargo, el monapolio
natural estaria produciendo ineficientemente desde el punto de vista social,
ya que se general un triangulo ABC de pérdida de eficiencia social. La alternativa
consiste en” imponer un precio tal que se cobre segn el costo marginal, lo que
ocurriria en un nivel de produccion X( (punto B). La dificultad de esta alternativa
radica en que en un nivel de produccion x , la'empresa efectivamente s estaria
comportando eficientemente (y asi desaparece el triangulo de pérdida de eficiencia
social); pero se daran perdidas privadas mostradas por el area P I"HP(, ya que el
costo medio es superior al ingreso medio en el nivel de produccion x - Por lo tanto.
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Grafico 19.15
La paradoja del monopolio natural.

se tiene_un resultado paradojico, ya que por un lado, si la empresa no goza de bene-
ficios ni afronta perdidas, no esta operando eficientemente desde el punto de vista
social y por el otro lado, si la empresa opera eficientemente (desde el punto de
vista social) afrontaria perdidas, Existen dos maneras de hacer frente a este proble-
ma, tal como se vio en la seccion 11.6. Por un lado, el Estado puede subsidiar a la
empresa_para que produzca xf sin afrontar pérdidas. Por otro lado, la empresa
puede discriminar y de esa forma incrementar sus ingresos de manera que el ingreso
adicional cubra las pérdidas al producir en un nivel eficiente. Como ya se analizo
en la seccion 11.6, la primera alternativa deja de ser atractiva, ya que el subsidio
entregado al monopolio natural debio ser recaudado de algun otro sector de la
economia y en este caso,, s6lo se sustituye una distorsion por otra.

Es importante agregar que no es necesario que los monopolios naturales sean
estatales i se desea “servir a la colectividad” de la manera mas eficiente posible.
Demsetz1, en un articulo, sostiene que si hien se ha criticado la regulacion de las
empresas por los efectos indirectos e indeseables que genera, no se ha criticado la
idea de la necesidad de una requlacion apropiada y "auténtica”. Lo que podria
llevarse a la practica es un sistema de licitacion en el que el postor que ofrece
determinado servicio con el menor costo (para el Estado) termina ofreciendo e
servicio con el menor precio para el publico consumidor. Para que esta solucion sea
eficiente, lian de cumplirse dos condiciones. Por un lado, los insumos requeridos
para ofrecer el servicio han de estar disponibles para todos los postores a precios de
mercado libre con el fin de ofrecer credibilidad a las numerosas propuestas rivales.

(1) Yéasi* IKmsetz, Il (1968).
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Por ¢l otro lado, el costo de formar un “cartel” ha de ser prohibitivamente alto
Debido a la competencia o rivalidad entre los postores, la propuesta mas aceptable
seria la de més bajo costo que haga posible ofrecer el servicio privadamente de una
manera socialmente eficientel.

195 Hacia una (nueva) teoria de la regulacion estatal

En el capitulo anterior ¥ en el presente se analizaron los efectos de distintas
formas de intervencion estatal. Podrian haber causado sorpresa las consecuencias
“invisibles” de tales medidas que contradecian frecuentemente los fines especi-
ficos que se estipulaban al tomarlas y/o_creencia comin en torno a sus efectos.
La interrogante que se deriva de lo anterior es la siguiente. ¢Por qué el Estado im-
plementa tales medidas si se dan los resultados expuestos?

La lint.errogiante anterior refleja cierto vacio en lo que respecta a la funcion
que maximi/a el Estado. ¢Si el consumidor intenta maximizar la utilidad y el
productor intenta maximizar los beneficios, qué intenta maximizar_el Estado?
Aparentemente la respuesta es facil, ya que se puede pensar que el Estado desea
maximizar la eficiencia }/ el bienestar de los consumidores y de los productores;
es decir, de los integrantes de la sociedad. ¢;Sin embargo, por (éue ha de ser esto
asi? Si se toma en cuenta que el Estado no es un ente independiente sino que lo
conforman personas que forman ﬁarte de la sociedad: (Qué garantiza que las
medidas que tome esten dirigidas nacia la eficiencia y el bienestar de la sociedad
en su conjunto?

Son varias las razones que pueden darse de por qué el Estado toma las medi-
das que se han descrito en esta parte. Por un lado, la explicacion mas simple es que
las personas que toman las medidas de politica economica son ignorantes de los
verdaderos efectos de las medidas (que contradicen los fines que se estipulan).
De esta manera, por ejemplo, se establece un control de precios sin considerar
que tal medida pueda llevar a un exceso de la cantidad demandada sobre la
cantidad ofrecida y que se puede afectar el grado de eficiencia. Al finy al cabo,
los principios econémicos no son obvios (lo que explica que Sean necesarios su

(1) Lo ,mismo ocurre, en ?qu?llos sectores quT no se cargcterizan [Por ser “monopolios n,atur?-
I?s como, por ejempla, la educacign y el sequro medlio En el caso de la'educacion, Ja
alternativa de los colegios estatales ineficiente rE),or |a falta de competencia es la entrega de

-vales” a las personas carentes de recuysos economicos o a las que harian uso de la‘ense-

fianza estatal. Estos “vales” serian validos parg cubrir el cgsto de la ensenanza en cual-

([]nuler coleglo y l]a competencia entre ellos llevaria a qg,e s 0frez|ca el Hwejtor servmlR con e

enor ¢osto ~ Lo mis o,ocwbrna con el sequro medico. En lugar ge tener un, ospltge
estatal unico en el que estan o |rqadosaaten Jerse los asegurados, el Seguro haria uso
h}gspltal,eS y clinicas privadas y fa competencia entre estas llevaria a un” mayor grado de
eficiencia
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apremlifiijc y los libros de este tipo) y el desconocimiento de la teoria, puede ser la
explicacion mas sencilla del por que de las medidas estatales, listo implicaria la
existencia de un» funcion de bienestar implicita, pero mal aplicada debido a la
ignorancia de los encargados de tomar las medidas economicas.

Otra explicacion se centra en lo opuesto y da énfasis a los intereses de grupo
que pueden darse dentro del listado (que, valga la repeticion, estd compuesto por
personas_ que forman Farte de la sociedad y que, For lo tanto, participan en la
distribucion del "pastel”). Seglin esta explicacion, los encargados de las medidas
economicas tienen conocimiento o no de los verdaderos efectos de sus medidas;
pero no estan interesados en tales efectos, sino en actuar en beneficio de ciertos
grupos en desmedro de otros. De esta manera, por ejemplo, s requla la entrada a
Una industria a través de licencias no porque se desee "racionalizarla”, sino porque
se desea incrementar los heneficios que obtienen quienes operan en esa industria,
De la misma manera, se imponen altas tarifas a cierto sector industrial no con el
proposito de "defender el proceso de industrializacion del pais”, sino para hacer
posible que el grupo que conforma el sector industrial en cuestion obtenga mayores
ganancias y, por lo tanto,una mayor parte del "pastel”.

Otra explicacion relacionada con las anteriores es la “tradicional”, que afirma
que el Estado persigue alcanzar el ma?/or grado de eficiencia en la economia en
su conjunto y debe corregir ciertas “fallas”, que aparentemente el mercado libre
no. Fuede resolver. Estas “fallas” tradicionales del mercado se refieren a las
“distorsiones” Pene_radas_en la asignacion de recursos por el monapolio, las
externalidades, [a existencia de bienes Fubllco,s¥ las decisiones erroneas que pueden
tomar los agentes econémicos por falta de informacion. El tema de las externali-
dades ya fue tratado anteriormente, mientras que las demas distorsiones seran ana-
lizadas'en la parte siguiente. Basta decir por el momento que el Estado intervendria
en la economia_con el propasito de corregir las distorsiones que el mercado no
puede “resolver” dy que atentan contra la eficiencia_del sistema econdmico en su
conjunto. Antes de que esta “justificacion” para la intervencion estatal sea consi-
derada como intuitivamente aceptable, debe tenerse en cuenta que la intervencion
estatal no necesariamente resuelve el problema de la eficiencia, planteado portales
distorsiones. Ya al tratar el tema de las extrenalidades se vio que la prohibicion de
la actividad que aparentemente creaba la externalidad Podia aPravar la situacion
en lugar de llevar a un mayor grado de eficiencia. Por lo tanto, el punto no es inter-
venir, porque la intervencion puede crear mas dificultades de las que resuelve.
En este sentido, se ha de tomar nota de que la intervencion estatal no es una
“panacea” para el problema que plantean las distorsiones. Esto s olvida en la dis-
cusion diaria con frecuencia, pues s cree inconscientemente que el Estado al inter-
venir, soluciona los problemas. Tal creencia es aun mas fuerte entre aquellos que
al ver el fracaso de una medida tomada por el Estado, culpan a otros factores
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imprevisibles de tal fracaso. De esta manera, si al dictarse una medida A se da C
¥ no lo que se esperaba (B), aquellas personas no verian en A la causa de Cy del
racaso en alcanzar B, sino probablemente se%uman defendiendo la idea de que
A lleva a B. listas personas se parecen a aquellos panaderos que después de pre-
Parar un pan que resulta ser un fracaso, no se culpan a simismos por el
racaso de combinar erroneamente los distintos ingredientes, sino al horno (un
factor externo) que “no funciond adecuadamente”

.Se puede hacer un comentario adicional relacionado con las explicaciones
anteriores, &/ que se refiere expresamente a la frecuente contradiccion existente
entre e(i_m ad y eficiencia y que Se tratard en la parte siguiente. Para muchos, el
fin del listado Seria lograr una mayor equidad aun a costa de la eficiencia. De esta
manera, dicta medidas tendientes a incrementar la equidad. Debe tenerse en cuenta,
sin embargo, cpie en muchos casos, la contradiccion entre eficiencia y egmdad no
existe. Por ejemplo, el control de la tasa de interés que lleva a que se demanden
mas fondos que los que se desea ofrecer no beneficia necesariamente a la pequefia
empresa que solicita un préstamo, sino que beneficia fundamentalmente a la grande
que tiene los medios fara lograr que le asignen préstamos. Ademas, s perjudica
el ahorrista que no obtendria el retorno que se daria en situacion de mercado libre.
La idea es simple: una discriminacion en favor de unos implica automaticamente
una discriminacion en perjuicio de otros. De esta manera, los fondos entregados a
unos con una tasa de interés “promacional” causan la reduccion del acceso del
cré_dblto de otros, quienes pagardn comparativamente mas por los fondos que
reciban.

Puede verse que hace falta una teoria del comportamiento del Estado, tal
como la que existe en el caso de los consumidores y en el de productores. La tarea
de determinar la funcion “obﬂletlvo” del Estado esain mas dificil si se considera
gue el quehacer del Estado_esta vinculado al grupo en el poder que en un proceso

emocratico estaria determinado por “la mayoria”. De esta manera, al menos desde
un punto exclusivamente teorico, “la mayoria” canalizaria sus deseos hacia el
Estado que implementaria las medidas correspondientes. Esto no garantiza, por
supuesto, que se dicten las medidas que en la teoria tradicional llevarian a una
mayor eficiencia, por [o que la interrogante de cul s el objetivo maximizador del
Estado se mantiene, EI partido en el poder desearia satisfacer a su clientela politica
Y puede tomar medidas que si bien aumenten la porcion del "pastel” de tal clien-
ela, disminuyan también el tamafio del "pastel” de la sociedad en su conjunto.
La explicacion de por qué un partido en un proceso democratico no esta en condi-
ciones de satisfacer a toda la poblacion es, en este sentido, economica: si la cliente-
la politica del partido desea obtener mayores beneficios relativos a costa de otros
no habrd posibilidad de satisfacer a aquellos "otros” simultaneamente, aun si el
tamafio del "Fastel" no dlsmlnu?/e sino aumenta. Mucho més puede hablarse
sobre el tema, lo que ya trasciende los fines de este libro.
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;Cudles son los objetivos de la teoria del comportamiento estatal? En primer
lugar, 11an de analizarse los efectos verdaderos de las distintas formas de interven-
cion estatales decir, de los efectos que son “invisibles”. Luego, en segundo lugar,
ha de investigarse quién se beneficia realmente con tales medidas, independiente-
mente de la retorica politica y de la “ﬂropaganda_ persuasiva” del Estado. En tercer
quar_, y relacionado con lo anterior, ha de analizarse el costo de las medidas de
politica y qué sector de la sociedad lo cubre (recuérdese que “no hay merienda
gratis” para la sociedad en su con&,unto). En cuarto lugar, s han de analizar las
medidas de politica ?ue se contradigan entre i, tanto en el nivel de la retorica
oficial como en sus efectos reales. En quinto Iuglar, ha de analizarse la forma como
los partidos politicos buscan lograr €l control del gohierno con el objeto de extraer
la renta derivada del poder de coercion 3ue tiene el Estado. En efecto, la actividad
(0, para algunos, la inactividad) del Estado genera un ingreso “jugoso” que ciertos
miembros de la sociedad estan dispuesto a obtener a través de la actividad politica
mientras proclaman la reparticion de parte de ese ingreso a la clientela politica
que los apoya. Muchos de los objetivos mencionados anteriormente pueden con-
siderarse como “no economicos”, pero esto no es asi. Los objetivos que persigue
la teoria del cquortamlento estatal son similares a los planteados en la teoria
del comportamiento de| consumidor y en la del productor. Sin embargo, puede
pensarse que las predicciones que puedan hacerse a partir de la teoria del comporta-
miento del Estado son mas dificiles, ya que no se cuenta aqui con una funcion
“objetivo” tan simple y permanente como la del productor y la del consumidor.
La accion del Estado puede orientarse en beneficio del Estado mismo (esto es, de
la burocracia que labora en €l), o en beneficio de los consumidores de un deter-
minado productg, de los productores de un sector industrial especifico, etc. La
observacion, empirica lleva a pensar que el fin Ultimo del Estado no es lograr la
mayor eficiencia del sistema economico, lo que muestra nuevamente el vacio
existente en la teoria tradicional. La necesidad de una teoria del comportamiento
estatal se hace aln mas notoria en paises en desarrollo donde es tan importante
(0 se considera tan importante) la injerencia del Estado.

_¢Cuales son los beneficios que. puede otorgar el Estado a ciertos grupos
sociales 0 los beneficios que estos mismos grupos pueden otor?arse a si mismos?
En efl_ caso de ciertos productores se pueden obtener, entre otros, los Siguientes
eneficios:

a, prote_ccié)n tarifaria del exterior (para “evitar la ‘competencia desleal’ del
exterior”

b.  licencias especiales de operacion (para “racionalizar la industria”);

¢ subsidios directos al productor (para “incentivar la produccion”),

d. limite de la entrada de empresas al mercado (para "evitar el crecimiento
desorganizado de la produccion”), .

e exoneracion de impuestos (porque se “sirve a la comunidad”)
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En el caso de los consumidores se pueden consequir los siguientes beneficios:

subsidios pagados por otros (para "beneficiar a los mas necesitados™);

controles de precios (para "combatir a losespeculadores”);

¢. ayudas directas de dinero (para “elevar el poder adquisitivo de lo§ menos
pivegices) o

d. t?rlfa e precios discriminatoria ("para que se lleve a cabo lo prioritario”);

etc.

o2

I desarrollo de una teoria del comportamiento estatal no esta libre de
dificultades, puesto que una medida politica no necesariamente esta determinada
For las presiones de un grupo de poder, sino muchas veces por la ignorancia de la
eorfa_economical, Hasta qué punto el factor ignorancia es més 0 menos fuerte
que el factor interés de grupo es un tema_ discutible2. Sin embargo, la delimita-
cion de lo que es ignorancia de lo que es interés de grupo ya es de por si dificil.
El desafio es adn mayor, si se considera que no existe un’solo interés de grupo,
sino méas bien varios intereses en pugna, Cualquier funcion "objetivo” que s
plantee para el Estado ha de considerar variables determinadas por el poder de cada
grupo, lo que implica a su vez un problema de medicion. Ademas, ha de advertirse
que es facil caer en un razonamiento circular y tautologico, Todavia existe bastante
camino por recorrer antes de ofrecer una teoria econdmica del comportamiento
del Estado que proporcione explicaciones y predicciones medibles y contrastabas
con la evidencia empirica, tal como ocurre”con las teorias del comportamiento del

(1) Ademaé, es fécil caer en un razon%mlento circular.. Por edem lo, los, que consideran
gue_ todo esta en funcign del poder de los grupos sociales podrian considekar que el pago
elml%estos en el Peru es menor para los que tienen Poder de "rebajarse” sus Impuestos.
Sin e arPo, en el Per(l se ve que las personas naturales pagan p0cos” Impugstos no
orque esfos sean fTertes 0 dg iles, sino gor un problema esencialmente técnico. La
ersona (ue utiiza e e”nf?que e los Irupo s?uales podria 1rgumentar entonces que en
al caso “otros factores” afectan el restltado y llegan ala conriu on, de %ue otros Int resei
deben jugar un papel importante, pero ésta esuna “conclusion” que no depende de
modelo con el que seﬁartlo. 3 )

2) A(im el autor (lesea hacer una reflexion personal: ;Hasta qué punto un mayor grado de
cultura economica determina medidas de politica economica més eficientes? Por ejemplo,
F persona gge foma una medida A_gue e Creer que edar? B pero Ia_teqrfa economica
evaria a predecir %ue se dara mas bien C 0 que Bse dara a la vez que C. St la éJe_rsona en
cuestion tuviera conocimientos de la te,orlaeoncimuiaqmzas no tomaria la decision sl es-
taria al tanto que se dara C. La opini n,E_ersona del autor es que un mayor conocimien-
to de la teoria economica IIevana a decisiones [nas sahjas, serias ){,muc a5 VECes menos
%)_resuradas or aquellos encarga 03, de tomar lss medidas de ?o itica economica, Lo
Ismo_ocurre cuando. s enfatizan los benf [cios de corto t?Ia 0, Cpara un determinago
gnrugo de 1a sociedad ?m considerar que en e Iarg? lazo los heneficios no son necesarla-
ente tales 0 que a la vez que se discrimina en favor de unos tambien se discriming en

contra dg otros (y. estos “otros” pueden ser, desde el punto de vista normativo, tan mere-

cedores de benefitio como los primeros).
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consumidor y del productor. Aqui solo se ha pretendido rasgar brevemente la
superficie de un tema de discusion mucho mas amplio y rico.

19.6 Resumen de las ideas mas importantes del capitulo.

~ En,este capitulo se continud con el estudio de los efectos generados por la
intervencion_estatal. Se analizaron los efectos del control de  precios J e los
salarios minimos, tanto en situacion de competencia como en situacion de mono-
polio y de monopsonio, asi como la naturaleza del racionamiento y la regulacion
del monopolio natural. Finalmente, se hicieron unos comentarios en torno de una
“nueva teoria del comportamiento del Estado”. Las ideas mas importantes son las
siguientes:

1° En situacion de competencia, el control de precios lleva -en el caso normal—
a una disminucion de la cantidad ofrecida y a un incremento del precio real-
mente pagado por el consumidor. En ausencia de mercados negros, la pérdida

de eficiencia no solo esta dada por el acostumbrado triangulo, sino ademas

or los recursos que se invierten para competir en la obtencion del bien,

a situacion de carestia (a diferencia de la de escasez) lleva a (iue los consu-
midores compitan sobre la base de recursos para llegar a obtener el bien.

En tal situacion, la existencia de mercados negros puede resultar eficiente.

2°  En situacion de competencia en el mercado de trabajo, un salario minimo
produce un menor empleo y genera desempleo. Por otro lado, el control
de precios de un insumo puede llevar a que en lugar de reducirse el precio
de venta del bien final, éste se incremente.

30  En situacion de monopolio, el resultado de colocar un precio méximo o con-
trolado es ambiguo. La cantidad producida se puede incrementar, aunque (co-
mo esto puede ocurrir solamente en un pequefio rango de la produccion) es
probable que se reduzca la cantidad ofrecida.

40 En situacion de monopsonio, un salario_minimo puede llevar al aumento
del emFIeo y sin desempleo, como también al aumento del empleo y con
desempleo.

5°  La discriminacion en el empleo puede acentuarse con una disposicion que
iguala los salarios. Un caso similar se daria cuando existe una ley de estabi-
!jldgd lahoral que solo beneficia a los que ya tienen empleo en un momento
ado.
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En cuanto al racionamiento, las variantes mas importantes son los cupones
comerciables y los cupones no comerciables. En el primero de los casos, el
precio de los QUPOHGS se establece por el mercado de cupones. Otra variante
es la de un sistema de racionamiento bajo el cual se necesitan dinero y
cupones Y los precios_de los bienes se expresan en la unidad monetaria del
pais y en “puntos”. En tal caso, el consumidor se enfrenta con dos restric-
ciones (una de dinero y otra de puntos) y tiene que maximizar en funcion
de éstas. En todo caso, el racionamiento en el que se permite el comercio
de cupones resulta ser mas eficiente si se lo compara con el de los cupones
que no pueden ser adquiridos o vendidos en el mercado.

En el caso del monopolio natural, en donde se presentan considerables
economias de escala, un operar eficiente supone dos alternativas: la coloca-
cion de un subsidio (lo que, sin embargo, crea una distorsion en otro sector de
la economia) o la discriminacion de precios. Se vio que un sistema de licita-
cion hacia innecesaria la propiedad estatal de los monopolios naturales.

Dentro de la teoria microeconomica falta una teoria dél comportamiento
del Estado como la desarrollada en el caso del consumidor (que maximiza
utilidad) o en el caso del productor (que maximiza beneficios en el caso més
sencillo). El Estado no tiene por qué maximizar el bienestar o la eficiencia
de la sociedad en su conjunto.
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APENDICE E

UA INTERVENCION ESTATAL. NOTAS MATEMATICAS

E.l Losimpuestos
E.[.L Elimpuesto especifico en términos absolutos
La funcion de beneficios seria.
BT = 1T(X) - CT(X) - tX
donde t es el impuesto en términos absolutos. Al derivar, resulta:

BT _ dT)  dCT(X)
X 0 " dX

Por lo que IMg=CMg + t, 0 alternativamente IMy —t =CMg.

E.l.2 Impuesto “ad-valorem™ o porcentual en funcién de la cantidad produ-
cida

La funcion de beneficios serfa:
BT = IT(X) - CT(X) -t IT(X)
puesto que IT(x) = xPx, al derivar

wr_dil AT dIm(x)
X7 dX X 0X
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por Itt que

(I t)IMg CMg - 0
(I tIMg = (Mg

E.[.3 Impuesto a los beneficios de monto fijo
BT = I1T(X) CT(X) T

donde T esel impuesto de monto fijo. Al derivar

BT dT(X)  dCT(X)
X X dX

y, por lo tanto, IMg = CMg, pues permanece inalterada la condicion de
maximizacion.

E.l.4 Impuesto a los beneficios como un porcentaje de éstos
La funcion de beneficios con el impuesto seria:

BT = IT(X) - CT(X)- t<IT(X)- CT(X))
BT = (1 =) ((T(X) - CT(X))

Al derivar:

dBT dIT(X dCT(X)

dX 0-t)—§1)-(1-1) iX 0
y de aqui

(I-t)IMg = (L - t)CMg
IMg = CMg

y no se altera la condicion de maximizacion.

El caso de los subsidios es similar, ya que para fines matematicos, el subsidio
s puede tomar como un impuesto negativo.
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E.2  Unejemplo de racionamiento con cupones comerciables

til siguiente ejercicio jlustra la maximizacion cuando se tienen dos restriccio-
nes: cupones y dinero. Supongase una funcion de utilidad simple como:

U=2y;
la restriccion presupuestaria:;
X + by =80

donde UM 2 y UM 5 son los precios de x y dey, respectivamente; y la restriccion
de cupones

Ix +3y = 60

donde 53/ 3 son los precios en "puntos” (cupones) y 60 el nimero de puntos o cu-
pones enfregados como racion. En un primer momento, los cupones no son comer-
ciables es decir, no existe equivalente en moneda de los “puntos”. El grafico E |
presenta las restricciones y el area “viable” (es decir, el area en la que el consumidor
posee suficientes cupones y dinero). Aparentemente, la solucion al problema es la
misma que la de la pro?ramamon lineal y podria Rensar_se (Jue es necesario encontrar
el punto donde se cortan las dos restricciones (A). Sin embargo, esto no tiene por
que ser asi, ya que la curva de indiferencia, mas alta no necesariamente pasa por el
pu.ntot A. Esto implica que la maximizacion NO puede ser hecha de la forma si-
Quiente:

Z = 2xy+aj (2x+ 5 —80) :f a2(5x + 3y —60),

sino que ha de ser hecha por partes. La maximizacion con la primera restriccion da
el siguiente resultado:

z=2y+4aj(80- 2x—"hy)

3 _
% -2y-2a1-0
3 _
?y—ZX 5a1-0
3 _
§]-2x+5y H =0
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y de aqui que:
y=8 x=20

lo que refleja el punto Ben el gréfico E..I.
El resultado con la segunda restriccion es:

z=2xy+a2(60- 4x - 3y)

Z _ .,
T 2X 4a2
& 9y-3a2-0
—ggzz 60- 4x- 3y =0
y de aqui que
y-7.2 x=96

lo que corresponde al punto Cenel gr Peo E I

Gréafico 1.1
Cupones comerciables y no comerciables.
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El punto B no es asequible, mientras que si loesel punto  Por lo tanto, B
es el punto de maximizacion en el caso mostrado, hilo implica que sobrara dinero
y a la'vez se agotaran todos los cupones.

Supén?ase ahora que los cupones son comerciables y el precio de éstos en mo-
neda es Igual a um 1. Si este es el caso, el consumidor ‘se enfrenta ahora con una
sola restriccion, ya que cupones y dinero son intercambiables. En tal caso, la maxi-
mizacion se vuelve:

z=2xy + a(140 - 6x -8y)

y de aqui que:
%( =y-8=0
g—i: 2x —6a =0
%;: 10 6x- 8y =0

y el resultado es:
x=284 y=11.2
lo que da un nivel de utilidad de 188.16 acorde con el punto D del g1réfico E

Puede notarse que el nivel de utilidad es mayor con cupones comerciables que sin
cupones comerciables (188.16 contra 138.24).
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PROBLEMAS
PARTE VI

LA INTERVENCION ESTATAL

Diga si cada una de las siguientes afirmaciones es verdadera, falsa o incierta.
Sustente su respuesta.

11
12

13

14

15

1.6

Las colas no se dan dentro de un sistema de precios perfecto.

Un impuesto siempre lleva a Eérdida social, inclusive el aplicado a los
duefios de cuadros de Van Gogh.

El Ministerio de Salud organiza una exitosa campafia que sefiala los
efectos nocivos de tomar café. Por otro lado, el Ministerio de Agricul-
tura empieza a subsidiar a los productores de café. De lo anterior se
deduce que el precio del café aumentard y la cantidad de café comprada
disminuira.

La idea de carestia (que Se da, por ejemplo, cuando el precio en cues-

tion es menor que el del equilibrio y la cantidad demandada excede a
la cantidad ofrecida) es iqual a la idea de que “no hay merienda gratis”.

En un primer momento, un insumo x es usado en gran parte para la
produccion dé y. Se da competencia en x y eny. En un segundo mo-
mento, el gobierno impone un Preciq maximo que es inferior al precio
de equilibrio a x. Verdadero, falso o incierto: esto llevara a su vez a una
disminucion del precio dey.

En el pais x, los trabajadores no pueden ser despedidos una vez contra-

tados. Por lo tanto, una ley que fije un salario minimo no causara
desempleo.
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18

1.9

1.10

111

112

113

1.14

1.15

lil control de Frecios puede hacer que el consumidor para mas por un
producto que le costaria menos si no’hubiera tal control (esto es, si el
precio estuviera determinado por el libre juego de la oferta y la demada)

Un impuesto a una industria competitiva siempre causara un aumento
en el precio en menor proporcional impuesto.

Suponga que Se castiga tanto a los consumidores como a los vendedores
de marihuana. Verdadero, falso o incierto: si se legaliza el consumo y la
venta de marihuana, entonces el gasto que los consumidores hacen de
este producto se reduciria si su elasticidad de demanda fuera menor que
uno.

Suponga que se castiga a los productores de marihuana, pero no a los
consumidores. Verdadero, falso o incierto: si se legalizara el consumo y
la venta de marihuana y en el mismo momento se iniciara una campaa
(exitosa) para reducir su demanda, entonces el gasto que los consumi-
dores hacen de este producto se reduciria si su elasticiada de demanda
fuera menor que uno.

Se impone un precio tope al fierro de construccion, pero no al precio
de las casas. Por lo tanto, se puede suponer que el precio de las casas
disminuira pues el precio del fierro de construccion es menor y el
fierro es un insumo de las casas.

En términos comlparatiyos, un monopolista, debido a su condicion y a
su poder sobre el precio - siempre es capaz de trasladar, proporcional-
mente, un aumento mayor de sus costos que la industria competitiva.

Si un impuesto causa una pérdida de bienestar, entonces por ana-
logia™ un subsidio aumenta el bienestar.

Si el precio de un bien x estd controlado y debajo de su nivel de
equilibrio en el mercado libre y a la vez se emiten cupones que permiten
racionar la cantidad x ofrecida en el nivel del precio controlado,
entonces el precio de equilibrio de los curones (si estos son comercia-
bles) sera maror que la diferencia entre el precio de mercado libre y el
precio controlado.

El subsidio del gobierno a una industria monopolizada reducira la efi-
ciencia ya que los subsidios distorsionan los precios.



1.16

117

1.18

1.19

1.20

121

122

1.22

Si el precio de los servicios medicos fuera reducido a cero por un sub-
sidio gubernamental; si la oferta de médicos fuera la misma y si el
racionamiento resultante se llevara a cabo por medio de colas para
obtener servicios médicos, entonces el precio de equilibrio (el precio
re%Imde_nte pagado) no se reduciria para los consumidores, a pesar del
subsidio.

Suponga que se dicta una disposicién que obliga a los radios que se fa-
brican y que se venden por UM 15,000 0 mas a tener tanto AM como
FM. Suponga ademas que actualmente los radios que tienen FM se
venden por lo menos a UM 20,000. Verdadero, falso o incierto: Este
requisito dara IU([;ar a la reduccion del nimero de radios vendidos, pero
al incremento del nimero de radios que cuentan con FM.

Un impuesto de monto fijo (por ejemplo, el pa?o de UM 10,000 al final
del ejercicio) no afecta la cantidad producida. Igualmente, un impuesto
consistente en la aplicacion de un determinado porcentaje sobre los
beneficios o utilidades no afecta la cantidad producida.

Se aplica un impuesto a los productores y estos trasladan parte del
impuesto a los consumidores de tal manera que los Frimeros pagan el
20 °/o y los segundos el 80 °/o del impuesto. Por lo tanto, si el im-
puesto es de UM 10 y se coloca un impuesto de UM 2 a los consumi-
dores y de UM 8 a los productores, ninguno de ellos podra hacer que el
otro pague més.

Si s¢ aplicara un control de alquileres efectivo a las casas construidas
antes de 1980, entonces la demanda por casas construidas después de
1980 seria reducida.

Suponga que esta prohibida la compra y venta de televisores en colory
que se castiga tanto a los consumidores como a los vendedores de estos.
Si se legalizara la compra y venta de televisores en color, entonces el
gasto en este producto se reduciria si su elasticidad de demanda fuera
menor que uno.

La fijacion de un salario minimo a cierta clase de trabajo puede condu-
Cir a una optima utilizacion de la misma.

Un precio tope impuesto a un monopolio de tal forma que sea igual gl

CMy dard lugar a que la empresa tenga pérdidas, adn sl no S tratara
ilc un monapolio "natural”
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1.25

1.26

127

1.28

1.29

1.30

131

132

133

Un impuesto de monto fijo puede eliminar los beneficios monopolicos
del monopolista. Por lo tanto, de esta manera se resuelven los proble-
mas de ineficiencia social vinculados con el monapolio.

Una tarifa siempre lleva a pérdida social para el pais. Esto se cumple
tanto cuando el pais es pequefio (en el sentido econdmico) como
cuando tiene poder monopsonico.

Si la curva de demanda es relativamente elastica y Ia curva de oferta
es relativamente inelastica, entonces un impuesto especifico al producto
sera trasladado en su mayor parte a los consumidores del producto en
cuestion.

Una manera de medir el efecto neto de los impuestos y del gasto del
gobierno en la distribucion del ingreso seria examinar las agencias
gubernamentales para ver a quiénes se imponen los impuestos o los
gastos.

Un impuesto proporcional a todos los bienes no afectara la asignacion
de recursos ya que los precios relativos no se alteraran.

La imposicion de un control de precio al monopolista causa que la

.pérdida social aumente aun mas.

Una huena manera de mejorar el hienestar de una sociedad es regular
los monopolios de tal forma'que se limite la tasa de retorno del capital
a un valor pequefio 0 “razonable”.

Una forma de eliminar la pobreza y el desempleo es mediante la colo-
cacion de salarios minimos. Al elevarse el salario, los trabajadores tienen
mayor capacidad de compra. Esto lleva a una mayor demanda de bienes
y selrvicios, lo que a su vez lleva a que aumente la produccion y el
empleo.

En un pais se da una ley que dispone que "a igual trabajo, igual paga”.
Puede pensarse que esta ley reducira el nimero de mujeres empleadas.

Si el gobierno desea evitar que los consumidores pa%uen los impuestos
a los bienes, entonces preferira aplicar impuestos a bienes con elastici-
dad de demanda relativamente alta que a bienes con elasticidad de
demanda relativamente baja.
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Un impuesto siempre causa perdida social.

En el modelo de monopolio natural si el |precio (P) es igual al CMg, la
empresa genera pérdidas; mientras I\ﬂue si la empresa no genera pérdidas
ni beneficios, el P es distinto al CMg y hay pérdida de eficiencia social.
Por lo tanto, para saber cual alternativa es la mejor se debe comparar
la pérdida de la empresa con la pérdida social. Si la Pe’rdida de la em-
presa es menor que la pérdida social, es mejor que el precio sea aquél
que corresponda al punto donde el IMe es igual al CMe.

Los mercados negros son ineficientes.

Si la fluctuacion de los precios ocurre en el sector agricola causada
fundamentalmente por la oferta y la fluctuacion de los precios ocurre
en el sector industrial causada fundamentalmente por la demanda,
entonces puede suponerse que en el sector agricola un impuesto ad
valorem dard un ingreso mas estable al gobierno que un impuesto es-
pecifico. Igualmente, puede suponerse que en el sector industrial un
Impuesto especifico le dard un ingreso mas estable al gobierno que el
impuesto ad valorem.

Si el CMg del monopolista diverge del CMg social, entonces un im-
puesto que iguala al CMg social con el CMg privado, causa que se pro-
duzca la cantidad socialmente Optima del bien.

Si el CMg del monopolista diverge del CMg social, entonces un impues-
to no puede causar pérdida social.

Para que un pais obtenga beneficios Optimos de un impuesto a las
exportaciones, es necesario que los exportadores (si son muchos)
se unan en un “cartel”. De otra manera, el pais no podria aprovechar
ningln poder monopdlico.

A menos que exista subsidio, una firma competitiva nunca produciria
con costos marginales superiores al precio.

Se le impone un impuesto a un monopolista. EI beneficio disminuye
por el impuesto, pero la pérdida de beneficio es menor o igual que el
total de los impuestos pagados.

La |iberalizacion de las importaciones (es decir, la reduccion o elimi-
nacion de aranceles) lleva a que los importadores obtengan considera-
bles ganancias.
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Si bien es cierto que “hacer cola” es ineficiente, también es cierto que
los de bad'os ingresos se benefician pues se puede suponer que las
personas de hajos ingresos valoran relativamente poco su tiempo en
comparacion con las de altos ingresos.

En general, bajo un mercado negro la cantidad vendida es mayor y el
precio menor gue sin el mercado negro.

Si el mercado es competitivo, entonces no importa a quién (produc-
tores o consumidores) se le aplica un impuesto. Esto, sin embargo,
no se cumple cuando el mercado es monopolico.

Si la industria del tabaco es monopdlica y presenta una curva de costo
medio horizontal, entonces puede pensarse que un aumento del impues-
to serd trasladado en mayor proporcion al consumidor, en comparacion
con la situacion en que la industria fuera competitiva.

Una forma de_incentivar al monopolista a (iue produzca la cantidad
socialmente eficiente de un hien es otorgarle un subsidio especifico
g luego colocarle un impuesto de monto fijo que recupere el desem-
olso hecho en el subsidio.

Una disposicion que obligue a instalar equipos de seguridad en los autos
(por ejemplo: cinturones de se%urldad, parachoques amortiguados, hol-
sa de aire inflable, timon retractable, etc.) puede suponerse que aumen-
tara el nimero de accidentes automovilisticos, ya que_los conductores
tendrian un mayor incentivo para manegar mas rapidamente y con
mayor descuido que si no estuviera en efecto tal disposicion.

Se aplica un control de precio a la cerveza que es inferior al precio en
el nivel de equilibrio. Se puede suponer que esto aumentara la demanda
de sustitutos de la cerveza con un mayor contenido_ alcohdlico y, por
|(|J tanto, ¢l grado de alcoholismo entre la poblacion en general se
elevard.

Un subsidio a la exportacion (si existe una prohibicion a las importa-
ciones) puede causar el aumento del precio_interno (o sea, €l precio
p@(lladol por los consumidores nacionales) si la produccion es mono-
polica.

No_se reducen los precios de los productos sujetos a tarifas o a prohi-
biciones a la importacion en épocas de recesion economica en paises
como el Perd
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Si la oferta de trabajo es perfectamente horizontal, entonces se puede
suponer que a totalidad del sequro social sera’ realmente pagada por el
empleador, ya que incidencia no es equivalente a imposicion.

Si no existiera restriccion alguna sobre el precio de la gasolina, el precio
serfa de UM 250. Si se impusiera un sistema de racionamiento median-
te cupones transferibles, el gremo serfa UM 200. Por lo tanto, el precio
de los cupones seria de UM 50,

La _sindlicalizacién aumenta la participacion del trabajo en el ingreso
nacional.

El monapolio natural solo puede ser estatal, ya que ninguna empresa
compettltlva produciria en equilibrio si los costos marginales son de-
creclentes.

Si las elasticidades de demanda y de oferta son iguales en valor absolu-
to, entonces un impuesto de S/t colocado al productor tendra la misma
incidencia sobre el productor y el consumidor ()ue un impuesto de
S/tI2 aplicado al consumidor y un impuesto de S/t/2 aplicado (simul-
taneamente) al producto.

Si en situacion de competencia perfecta la demanda de mercado es de
pendiente negativa y la oferta de mercado es de pendiente positiva,
entonces un impuesto aplicado a los productores incrementara el precio
en menor rolporuon. En cambio, en situacion de monopolio el produc-
tor traslada a totalidad del impuesto a los consumidores ya que su
misma condicion de monopolista le permite tener poder suficiente para
fijar el precio.

La proteccion del Estado a la innovacion a través de las patentes es una
forma de imponer barreras a la entrada de nuevos productos al mercado
y por lo tanto, es contraria a la idea de que el Estado debe alentar la
competencia.

La empresa AZQ es la_Unica productora nacional de cierto bien*, y la
importacion de este bien esta prohibida. Por lo tanto, si se elimina la
prohibicion de importacion, es posible que la empresa AZQ produzca
mas unidades del bien v.

Un trabajador calificado deberia mostrarse indiferente frente a un
salario minimo, pues el salario minimo no lo beneficia ni lo perjudica
si el salario del trabajador calificado es mayor que el salario minimo
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1.62 Si el Estado desea restringir considerablemente el consumo de un deter-
minado bien, entonces deberd aplicar impuestos relativamente fuertes
a los productos con alta elasticidad de demanda.

1.63 Cuanto mayor sea la elasticidad de oferta, mayor sera el grado en que
un impuesto perjud|3ue_a los productores (pues los productores pagaran
una fraccion mayor del impuesto).

1.64 Cuanto menor sea la elasticidad de oferta, mayor sera el beneficio de
un determinado subsidio para los productores.

1.65 Cuanto mayor sea la elasticidad de demanda, mayor sera el beneficio
de un determinado subsidio para los consumidores.

1.66 Cuanto mayor sea la elasticidad de demanda, menor sera el grado en
que un determinado impuesto perjudK#ue a los consumidores (pues
los consumidores no pagaran una mayor fraccion del impuesto).

1.67 No interesa si la produccion interna de bienes importables esté orga-
nizada en forma competitiva 0 monopolica mientras la tarifa de impor-
tacion no elimine las importaciones.

1.68 Un subsidio aplicado al productor tiene el mismo efecto que un subsi-
dio colocado al consumidor. Esto se cumple tanto si el producto es
producido en el pais (y no existen importaciones) como cuando el
pro)ducto es parcialmente producido en el pais (y existen importacio-
nes).

1.69 Un aumento del precio de los alimentos en la ciudad lleva necesaria-
mente a un aumento en los ingresos agropecuarios (Nota: véase el
problema No. 40).

1.70 Si un impuesto a una industria con costos crecientes genera pérdida
de eficiencia social, entonces un impuesto a una industria con costos
decrecientes crea ganancia de eficiencia social. Ocurre lo inverso en el
caso de un subsidio.

171 La escasez de monedas de pequefia denominacion (cominmente llama-
da "sencillo”) perjudica a los pobres.
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172 Si la utilidad marginal del ingreso es decreciente, entonces ello defini-
tivamente justifica un impuesto progresivo al ingreso con el pioposito
de lograr la equidad.

1.73 Una tarifa a un producto jamas beneficia al importador dex. En cam-
bio, una tarifa a un FroductOy puede beneficiar al importador de x. Por
lo tanto, en general, las tarifas no peijudican necesariamente a los im-
portadores.

1.74 Para evitar que un subsidio a la exportacion cause un aumento en el
precio de venta del bien no se deberia prohibir su importacion.

1.75 i se aplica un control de alquileres a las casas “sin muebles” entonces
aumentard el alquiler de las casas “con muebles”.

Una compaiiia de seguros cobra una prima de seguro de accidentes automo-
vilisticos mas alta a una persona menor de veinticinco afios que a una persona
mayor de veinticinco afos. EI Estado considera que este trato es discrimina-
torio y obliga a la compafiia a cobrar una prima igual para ambos. ;Cuél
seria el efecto de tal medida sobre la cantidad de sequros otorgados? ¢Quiénes
se benefician con la medida (los mayores de veinticinco afios o los menores
de veinticinco)?

Una persona dice:

"Yo no sé gran cosa de tarifas. Lo que Sé es que cuando compro una
camisa de Hong Kong yo me quedo con la camisa y Hong Kong se queda
con el dinero. En cambio, cuando(}/o COMPro una camisa en este pais,
yo tengo la camisa y el Per( tiene el dinero.”

¢Esta hablando con el corazén o con la mente? ;Por qué?

Suponga que en el Per( existe un monopolista de un producto x que en un
momento inicial no tiene autorizacion para exportar. En un segundo mo-
mento, se permite el comercio con el exterior y la empresa se enfrenta con
una demanda infinitamente elastica para su producto en los mercados inter-
nacionales. Suponga que los mercados extranjeros, y el mercado peruano,
estan separados.

a. Compare los beneficios monopalicos antes y después del comercio. ¢Va-
riard el precio que la empresa cobra en el pais?
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b. En términos de eficiencia social; ;Como se afecta el bienestar del Perd
por la introduccion del comercio? ¢Quiénes se perjudican? Quiénes
mejoran? ¢En qué casos hay mejorayen qué casos no lo hay?

Suponga que en un momento dado no existe ningln control sobre las “ba-
lanzas fraudulentas”. Sin embargo, tanto el ama de casa como el comer-
ciante saben (directa o indirectamente) que la balanza no marca el peso co-
rrecto (el ama de casa compra, por ejemplo, seis manzanas y no un kilo
de manzanas). De pronto, el municipio empieza una campafia para erradicar
las “balanzas fraudulentas”, coloca altas multas y obliga a los comerciantes
a poner sus precios en kilos. ¢Quién se beneficiaria con la medida? ¢Quién
se perjudicaria?

La Prensa (13/6/79, p. 2):

"Por Decreto Ley No. 22568, fue reducido el impuesto esFecifico a los
cigarrillos y a las behidas gaseosas con /vigencia a partir del lo de julio.
No se sabe aUn si esto significara’ una modificacion inmediata del precio
de venta al publico.”.

¢No se sabe realmente si esto significara una modificacion del precio de venta
al publico? ¢Qué diria la teoria economica?

Suponga usted que se dicta una disposicion que obliga a los restaurantes a
contar efectivamente con los platos que se consignan en la carta (mend).
Por ejemplo, el restaurante puede ser multado si una persona pide un plato
x y el mozo responde que no se sirve ese plato.

a. ¢Cual sera el efecto en el precio promedio y en la cantidad de platos
servicios, Si la tnica obligacion es la de servir lo consignado en la carta?

b. ¢Cudl sera el efecto en el precio promedio y en la cantidad de platos
servidos, si ademas no se pudo modificar la carta el mismo dia de pro-
mulgarse la disposicion (suponga que cae de sorpresa)?

Muestre usted (con la ayuda de un gréfico? la forma como un pais puede
hacer uso de su poder monopsonico frente a la inversion extranjera.9

Un pais hipotético exporta un producto X que tiene pocos sustitutos en el
mercado mundial. Este pais es ademas un proveedor importante jJel producto
en el mundo. Suponga %ue la demanda nacional no existe. Si esto es asf,
responda usted (con ayuda de un grafico, preferentemente) a lo siguiente:



. ¢Cudl serd el precio mundial y la cantidad ofrecida con ese precio i

hubiese muchos demandantes no organizados y muchos productores
no organizados?.

. ¢Cual serd el precio mundial y la cantidad ofrecida con este precio i

hubiese muchos demandantes no organizados y un solo productor?
¢Se beneficia el pais como un todo? ¢Por qué?

. ¢Se llegard al mismo resultado que en b si hubiese muchos demandantes

no organizados y muchos productores, y ademas un impuesto a la expor-
tacion 2 ;Por qué?

. ¢Se llegara al mismo resultado (en precio y cantidad) que enb si hubiese

muchos demandantes y muchos-productores y ademas hay un monopolio
comercializador (estatal)? ¢Por qué?

. ¢Cudles serian el precio y la cantidad producidas si el monopolio comer-

cializador al que se hace referencia hiciera uso de la discriminacion
perfecta?. ¢Y cuales serian el precio y la cantidad si en cambio el mono-
polio comercializador cobra por el “derecho de comprar el bien X”?.

¢Por que?

¢Qué resultados obtendria usted si el pais que hace uso de su poder

monopolico en el bien X enfrenta un poder monopsonico por parte del

pais que importa el bien X?. ;Por qué?

. ¢Como altera usted sus respuestas anteriores si el pais (iue ejerce su poder

monopolico demanda un producto y del pais al que le vende el bien x,
pais que a su vez también tiene poder monopolico? ¢Por qué?

. Se presenta la siguiente situacion: hay demandantes no organizados y

productores no organizados y el gobierno desea maximizar su ingreso de
divisas y no de heneficios. (;(%ué eberia aplicar el gobierno: un impuesto
0 un subsidio? ;Por qué? ¢Cual es el precio, y la cantidad de equilibrio,
en esta situacion?

¢ES mejor para el pais, en funcion del bienestar, gue se maximicen los

beneficios o que se maximice el ingreso de divisas? ¢;Por qué? Cual es

la situacion en el mundo como un todo?

En junio de 1979 s dispuso una rebaja de los impuestos a los cigarrillos y a
las bebidas gaseosas. La Prensa informaba lo siguiente sobre el particular:
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“Los fabricantes de bebidas gaseosas estiman que el cuatro por ciento de
reduccion de impuestos que regira también desde el primero de julio es
un aliciente que compensara la subida de insumos y que evitara un aumen-
to de precios que estaba en estudio”.

(La Prensa, 14/6/79 p.l2).
¢Refuta lo anterior la prediccion de la teoria de que una baja en los impues-
tos reduce el precio de venta? ;Por qué?

Suponga Usted que ENATRU - PERU recibe un subsidio que le permite
reducir las tarifas de transporte en los omnibuses. ¢Qué sucederia con los
precios y las cantidades de :

a. transporte de omnibuses?

b. transporte de automoviles?

¢. gasolina?

d.  (Eseficiente socialmente un subsidio en este caso?

Suponga que en un primer momento, un pais importa y a la vez produce
calculadoras. Suponga ahora (en un segundo momento) que el pais decida
proteger a su industria nacional a través de la imposicion de una tarifa a las
Importaciones de S/t por cada calculadora. En un tercer momento, el pais
decide unirse con otrofc paises en una area de “libre comercio”, y abandona
nuevamente la tarifa.

a. Demuestre que un determinado sistema (describa cual es) llevaria al mismo
resultado que la tarifa que ha sido_eliminada al formarse la union si se
colocan impuestos doméstico y subsidios a la produccion nacional.

b. Sobre la base de su resultado ;(Qué cree usted que necesariamente se
deberia incluir en el convenio de union si se quiere cumplir con sus tres
fines?

Los mecanismos aprendices ganan menos que los mecanismos experimenta-
dos. Suponga que el Estado obliga a los talleres de mecanica a pagar lo mismo
a los aprendices y a los mecanicos experimentados. Suponga que esta disposi-
cion efectivamente se cumple.

a. ¢Surgiran nuevas Escuelas Técnicas de Aprendizaje de Mecanica?
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15.

b. ¢Quién se beneficia realmente con la medida? ¢Por qué?

Un determinado producto X es producido en el pai's y también importado
(no existen tarifas). El estado desea subsidiar su consumo de tal manera
que el precio pagado por el consumidor sea menor que el precio interna-
cional. Se presentan dos alternativas:

ALTERNATIVA A: _ _
Colocar un precio tope y ¢l exceso de cantidad demandada sobre cantidad
ofrecida es adquirida por el Estado en el mercado internacional.

ALTERNATIVA B: _ o _
Colocar un precio tope y pagar al productor nacional el precio internacio-
nal. La diferencia entre la cantidad demandada en el nivel de precio tope y
la cantidad ofrecida por el productor nacional al precio internacional es
adquirida por el Estado en el mercado internacional.

a. ¢Bajo qué alternativa son mayores las importaciones?

b. ¢Qué alternativa es menos costosa para el Estado?

¢. Sobre la base del analisis anterior ¢Qué tiene que decir sobre las siguientes
declaraciones del Ministro de Economia?

“Cuando usted subsidia la leche, esto significa que como este pais tiene
que importar una parte de la leche que consume, esto se importa de
excedentes de paises industrializados, que se venden con subsidio di-
recto. Entonces, un producto que llega aca ya subsidiado, y que vale
100, usted lo importa a ese precio y se lo vende al Fu_blico a 80: esto
es el subsidio. ¢Pero qué pasa? El productor nacional tiene que ponerse
también a 80 para poder competir. ;Cual es el efecto real del subsidio?
¢Quién produce la leche en el Per(? La producen los campesinos.
¢A quién estd subsidiando? Al Xroductor del pais industrializado.
¢Y a quién se esta deprimiendo? Al campesino peruano. Eso pasa con
el aceite, con el pan ...”

(Caretas, pp. 30, Jun., 25, 1979, No. 558).

Suponga usted que el gobierno decide colocar un subsidio a los servicios
medicos iue se producen en el pais. Esto significa que un paciente le puede
solicitar al Estado el pago de una parte del precio de la consulta, tratamiento,
operacion, etc. Por lo tanto, puede pensarse que en el corto plazo los Unicos
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beneficiados seran los médicos mientras que en el Iarglo plazo puede suponerse
que los beneficios se distribuiran entre los médicos y los pacientes.

“Los Acuerdos de Integracion en los que se reducen las tarifas no tienen
mucha relevancia porque los gobiernos pueden burlar esos acuerdos mediante
un determinado sistema de impuestos y subsidios”. Comente.

El 20 de Agosto en el diario "La Prensa” aparecio una “Carta Abierta” al
Presidente o la Reptblica en la que, entre otras cosas, se hacia mencion al
"aumento desmesurado de la tasa del impuesto a los alcoholes” que habia
sido “elevada en un 261 °/o”.

En un parrafo de la carta abierta se decia lo siguiente:

1. "Aunque el Fisco ha percibido un mayor ingreso derivado de las alzas,
el aumento habria sido considerablemente mas significativo, con evi-
dente beneficio para nuestras recaudaciones, si se estima que el volumen

de ﬁrod,uccm_n y ventas no se hubiera deprimido tanta, sino al contrario

se habria estimulado hasta alcanzar notables indices de aumento .. .

En otro parrafo se decia lo siguiente:

2. “Consideramos también. Sefior Presidente, que es nuestro deber sefialar
el grave. peligro que esta significando para la poblacion del pais, la
adquisicion de productos de alto contenido alcohdlico que, paralela-
mente con sus hajos precios, demuestran su dudosa calidad y compro-
bable adulteracion. La cerveza certificadamente es una bebida de ba{o
contenido alcoholico, saludable dy nutritiva, cuyo consumo representa
en otros paises el mejor método de lucha anti-alcoholica. . .

Sobre la base del primer parrafo, muestre con ayuda de un grafico (suponga,
para_ simplificar, que los CMg son constantes) lo que aparentemente quieren
dar a entender los que redactaron la “Carta abierta”.

Sequn el sequndo parrafo (Qué papel juega la elasticidad ingreso en el pro-
blema? ¢Hasta qué punto puede decirse que el impuesto es regresivo?

équ qué tiene mas sentido imponer impuestos sobre yroductos con deman-
a inelastica que sobre productos con demanda elastica?l

El gobierno decide dar un subsidio en dinero a aquellas personas que desean
alguilar casas, o que alquilan casas
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a. Demuestre que en el corto plazo, los Unicos beneficiados son los propie-
tarios que alquilan las casas.

b. Demuestre como en el largo plazo, los beneficios se distribuyen entre los
propietarios que alquilan casas y los que pagan alquiler.

Considere dos ocupaciones: A requiere de un grado universtiario y i solo de
estudios secundarios. Una persona se mostrara” indiferente entre Ay ti si el
valor presente de la diferencia absoluta en salario entre Ay ti, después de la
inversion en mayor educacion, es igual al costo de la mayor educacion.

a. Si el gobierno subsidia la matri'cula y los libros (los da gratuitamente)
¢Se haria nula la diferencia absoluta de ingresos?

b. ¢Un impuesto proporcional a los ingresos en qué forma afectaria la
entrada de personasa Ay ti?

¢. ¢Qué diferencia existe en los efectos sobre la decision de entrar a Ay i
sl el impuesto es progresivo en vez de proporcional?.

d. ¢Cree usted que personas més inteligentes eligirian la ocupacion A?

Al 'momento de imprimirse este libro, sequia en pie una reglamentacion que
Frohlbla la, venta de carne de res en la primera quincena de cada mes. Sobre
a base del instrumental analitico de esta parte responda a lo Siguiente:

1 Siel precio es libre :

a. Si % suprimiera la veda, ;’Cua'l seria el efecto sobre la cantidad com-
prada de carne y su precio:

b. ;Cudl seria el efecto de la eliminacion de la veda sobre el precio de
la carne de ave y la de cerdo?

¢. ¢Cual seria el efecto sobre la cantidad de carnicerias por estable-
cerse en el mercado?2

2 "Variaria su respuesta alas pre?untas anteriores si introduce usted el

supuesto de que se sigue controlando el precio de la carne aun después
de eliminarse la veda?
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3. Discuta usted la eliminacion de la veda en términos de eficiencia eco-
nomica.

Suponga que se dicta una disposicion que prohibe terminantemente que los
supermercados y las bodegas pongan precios nuevos a los productos que ya
se encuentran en los estantes para su venta ai pablico. Si sélo se pueden
reajustar los precios de un nuevo lote de productos que se coloca en los
estantes, ¢Cual cree usted que seria el efecto sobre cada uno de los elementos
siguientes?

a. La cantidad de los distintos productos ofrecida por la tienda en un
momento dado.

b. Los precios (reales) de los productos, en general.

¢. La cantidad de pedidos que se hacen a los mayoristas.

¢Por qué?

Comente:
“El control de precios tiene la gran ventaja de que ayuda economica-
mente a los que menos capacidad econdmica tienen de adquirir los
hienes”.

“El atacar a los especuladores por medio de las operaciones “impacto” o

"subsistencias” no ataca en si el Froble_ma de raiz: la raiz del problema es

que el precio oficial es menor que el precio de equilibrio”.

Comente:
“No ha de confundirse al especulador con la persona que vende en el
mercado ne?rog que desea hacer suyo el beneficio debido a que al
precio oficial la demanda excede a la oferta”.

Usted trabaja en una empresa que vende autos usados. ;Cual seria el efecto
sobre el precio de los autos usados si se tomaran las medidas siguientes?

a. Unaumento en los impuestos a los autos nuevos

b. Un aumento considerable en el precio (real) de la gasolina.
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¢. Una mejora notable en la calidad del servicio publico de transporte
(6mnibus mas limpios, menos congestionados y mas veloces, sin variacion
del precio del pasaje)

d. Autos que duran menos que los antiguos (mayor obsolescencia)
Leido en una revista.-

"El Perd est vendiendo su petroleo a un precio "spot” (internacional)
muy ventajoso. Por lo tanto, esperemos que esto se refleje en un menor
precio interno”.

¢Por qué podria concluirse que el precio del petroleo deberia aumentar inter-
namente y no disminuir, desde el punto de vista de la eficiencia en la asigna-
cion de recursos? Utilice la teoria economica.

Supén?ase que en 1980 A defiende un método de nacionalizaciones de tierra
para el Perl que €l cree “libre de costo”. Su propuesta es (1ue el Gobierno
anuncie (en 1980) que toda la tierra existente sera nacionalidad en el afio
2000 y que no s pagara ninguna indemnizacion en el afio 2000 o en cual-
quier otro momento.

a. ¢Estden lo cierto A al sostener que su propuesta es libre de costo?
b. ¢Cuél seria el efecto sobre la asignacion de recursos en la agricultura?

¢. ¢Puede usted decir gue’ es 10 que deberia agregarse a la propuesta para
evitar algunos, 0 todos de los efectos sobre la asignacion de recursos?

Una compafiia de sequros cobra una prima de seguro medico determinada a
un hombre de edad y una prima (menor) a una mujer de la misma edad (el
tipo de seguro es el mismo en ambos casos). El Estado considera que estos es
discriminacion y obliga a las compafiias de seguros a cobrar la misma prima
a ambas personas.

a. ¢Cual sera el efecto de esta medida sobre el nimero de primas otorgadas
a mujeres y hombres?

b. ¢Se benefician los hombres con la medida? ¢Por qué?
C. ¢Se benefician las mujeres con la medida? ;Por qué?

NOTA: Distinga los casos que se podrian dar.
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El gobiemno peruano en el mes de marzo de 1080 dispuso la agilizacion en los
tramites de licencias de construccion que se encontraban pendientes.

a. ¢Cual sera el efecto de tal medida sobre el precio de los materiales de
cgnstruc,c?mn y el precio de las casas y departamentos en el corto plazo’
¢Por qués

b. ;Cudl serd el efecto de tal medida sobre la tendencia secular en el precio
é% los mgterlales de construccion y el precio de las casas y departamentos?
;POr qué?

“El Estado otorga a una empresa monoplica un subsidio de UM s por cada
unidad producida y luego coloca un impuesto a las utilidades que recupera
el monto del subsidio otorgado. Esta politica es claramente contradictoria
y ademas inatil”.,

Comente.

“Si el Estado desea aplicar impuestos a un monopolista, deberia colocar los
del (}lpqd“monto fijo” puesto que éstos no afectan ni el precio ni la cantidad
producida”.

Comente.

En 1974, debido a la subida en el precio del petroleo, el Perd adoptd un
sistema de calcomanias que, adheridas a los vehiculos, indicaban dos dias de
la semana en queéstos no podia circular. ¢Cual cree usted que fueron los
efectos de tal restriccion sobre:

a. las utilidades de las compaiias de seguros?

b. la demanda de automoviles nuevos?

C. los ingresos de los taxistas?

d. la eficiencia en el uso de recursos, en general?

La Compafiia de Teléfonos coloca un precio maximo por cada llamada que

un usuario puede cobrar a terceras personas. Por ejemplo, una farmacia no
puede cobrar mas de UM 15 por cada llamada.
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El gobierno peruano en el mes de marzo de 1080 dispuso la agilizacion en los
tramites de licencias de construccion que se encontraban pendientes.

a. ¢Cudl serd el efecto de tal medida sobre el precio de los materiales de
c%nstruc,cr)lon y el precio de las casas y departamentos en el corto plazo?
¢Por qué’

b. ¢Cudl serd el efecto de tal medida sobre la tendencia secular en el precio
éleD los mgterlales de construccion y el precio de las casas y departamentos?
¢Por qué’

“El Estado otorga a una empresa monopdlica un subsidio de UM s por cada
unidad producida y luego coloca un impuesto a las utilidades que recupera
el monto del subsidio otorgado. Esta politica es claramente contradictoria
y ademas indtil”.

Comente.

"Si ¢l Estado desea aplicar impuestos a un monopolista, deberia colocar los
del tipo “monto fijo” puesto que éstos no afectan ni el precio ni la cantidad
producida”.

Comente.

En 1974, debido a la subida en el precio del petroleo, el Perd adoptd un
sistema de calcomanias que, adheridas a los vehiculos, indicaban dos dias de
la semana en queéstos no podia circular. ¢Cual cree usted que fueron los
efectos de tal restriccion sobre:

a. las utilidades de las compafiias de seguros?

b. la demanda de automoviles nuevos?

C. los ingresos de los taxistas?

d. la eficiencia en el uso de recursos, en general?

La Compafiia de Teléfonos coloca un precio méximo por cada llamada que

un usuario puede cobrar a terceras personas. Por ejemplo, una farmacia no
puede cobrar mas de UM 15 por cada llamada.
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a. ¢Cual es el efecto sobre el nimero de Ilamadas que se hacen (por parte
e las terceras gersona,s)_ﬂ el control es efectivo sobre log telefonos insta-
lados hasta el 31 de diciembre de 1978 asi' como los teléfonos por insta-

larse después? ¢Por qué?

b. ¢Cual es el efecto sobre la cantidad de Ilamadas que se hacen si solo estan
sujetos a control los teléfonos instalados hasta diciembre de 1978? ¢Por

(Jue?

“Es imposible que Brasil s beneficie manipulando el precio del café en el
mercado mundial ya que los productores de café en ese pais son competitivos
y en situacion de competencia no puede explotarse el poder monopolico que
Un pais puede tener en el mercado”.

Comente.
Suponga que en un pais existen dos tipos de licores, Ay B.

a. Se propone colocar un impuesto a los dos licores de tal forma que aumen-
ten los precios de aquellos en un 20°/0. El Estado lo hace para desincenti-
var el consumo de licor. ;Lograr ese resultado? ;Por qué?

b. S6lo se coloca un impuesto al licor A de tal forma (1ue Su precio aumenta
en un 20°/o. El Estado lo hace para desincentivar el consumo de licor en
general. ;Lograra ese resultado? ;Por que?

En diciembre de 1979 el Ministerio de Agricultura y Alimentacion dispuso

que era permitida a partir de la fecha la importacion del ?anado en pie, came
menudencia con la condicion de que fuera vendida a los precios oficiales.
obre la base de lo anterior:

a. ¢Cual sera el efecto de tal liberalizacion sobre la produccion, la oferta
nacional y el consumo de carne?

b. ¢Cual serta la diferencia si a la vez que se da la liberalizacion se eliminan
también los controles de precio?

¢. ¢Como afecta el resultado la existencia de un mercado negro?

d. ¢Cual seria la diferencia si, a la vez que se permite la importacion de carne,
el Estado empieza a subsidiar su consumo para impedir que se sigan for-
mando colasa raiz del control de precios?
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Explique usted las condiciones (iue deben darse en el sector agricola para que
un levantamiento de los controles de precio de los productos agricolas no
afecten considerablemente el ingreso real urbano.

(NOTA: Encontrara Util consultara Figueroa, A. (1979), "Politica de precios
?\?roggguanos e ingresos rurales en el Per(”, CISEPA. Documento de Trabajo
0. 45).

Comente:

"Hl control de precios reduce el grado de competencia en aquellos
sectores en donde es plicado puesto que se reduce el nimero de empre-
sas”

Comente:

"La cohesion puede ser eficiente. Por ejemplo, es eficiente que s
obligue a los propietarios de vehiculos a contratar seguros contra acci-
dentes puesto que se dan economias de escala en tal actividad y cuanto
mas asegurados haya, menos pagaran por el seguro. No es cierto, por lo
tanto, y tal como se deduce por el ejemplo anterior, que solo la tran-
saccion voluntaria lleve al dptimo social”.

Comente:

“En vez de ensamblar vehiculos nuevos y de prohibir o restringjr sustan-
cialmente la importacion de vehiculos usados provenientes de paises desa-
rrollados, los paises como el Perd deberian liberalizar las importaciones
d1§_ autos usados con el fin de ahorrar recursos y contribuir a una mayor
eficiencia”.

Haga una lista de medidas C\ue toma el Estado y que contradicen los objetivos
comunmente enunciados al implementarlas (gjemplo: precios tope con ¢l
objetivo de abaratar los productos, eliminar la esFecuIaC|én y la carestia).
Si-los obd'etivos contradicen los resultados que realmente se daran ¢por qué
cree usted que estas medidas son implementadas?

Suponga que en un primer momento no se requla el tiempo que se decica a
comerciales en la television lpor cada hora de programacion. En un segundo
momento, se dispone que solo un determinado nimero de minutos por cada
hora de programacion podra ser empleado para fines publicitarios. Cual cree
usted que seria el efecto de tal medida sobre:
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a. los productos que son publicitados;
b. el precio que se cobra por la publicidad;
¢. lalongitud de cada comercial; y

d. la propaganda en los medios de comunicacion que compiten con la televi-
sion (como, por ejemplo, la radio o los periodicos).

(Interrogante adicional: ;Como s alteran sus respuestas si tal disposicion
engloba también a las estaciones de radio o a los periodicos?).

Ante el “crecimiento indiscriminado” de la ciudad de Lima, el Estado
peruano limita el uso de tierras agricolas circundantes a la ciudad con el
objeto de destinarlas a la expansion urbana. Si esto es asf:

a. (Quién se beneficia con la medida? (Los agricultores, los constructores,
los propietarios de casas, los que alquilan casas, los que desean departa-
mentos en lugar de casas, los que viven en el centro, etc.). ¢Por qué?

b. ¢Por qué uno de los perjudicados puede ser quien quiere comprar o al-
Quilar casas y departamentos? ¢En qué sentido la disposicion anterior
s¢ contradice con el objetivo de “proveer de vivienda barata a la pobla-
cion™?,

La Compaiiia de Teléfonos coloca un anuncio en el periodico en el que avisa
a los ahonados que los teléfonos “residenciales” no podran ser empleados
Para fines profesionales, de negocios o comerciales. ¢Considera usted gue
al medida es eficiente (es decir, incrementa el "“pastel” total de la sociedad
en su conjunto) si se toma en cuenta que existe demanda insatisfecha de ins-
talaciones de teléfonos? ;Por qué? ;Como 8 alteraria su respuesta si no exis-
tiera tal demanda msaﬂs%echa y la adquisicion de un nuevo teléfono fuera
inmediata? ¢Por qué?

Suponga que de la noche a la mafiana y sin previo aviso el Estado dispone
la prohibicion de crear nuevos colegios particulares:

a. ¢ Quién se beneficia y quién se perjudica con la medida? ¢Por qué?

b. (Como cambia su respuesta a la pregunta a sital medida fue anticipada
y anunciada con tiempo suficiente Fpor ejemplo, de un afio)?

115



47,

48,

716

Suponga gue después de un buen tiempo_de dada (por ejemplo, tres o cuatro
afos), el Estado deja sin efecto la disposicion anterior.

¢. Analice la trayectoria en el tiempo hacia un nuevo punto de equilibrio
en el mercado de educacion.

d. ¢Quién sera el beneficiado y quién el perjudicado con la suspension de la
medida? ¢Por qué?

e. ¢En qué forma el caso que usted ha analizado respecto de la educacion
se diferencia en ciertos aspectos de un caso como, por eéemplo, el de la
produccion de pan en el que se limita el establecimiento de nuevas pana-
derias? (Ayuda: piense en el factor “duracion en el tiempo de la educa-
cion”; la educacion hasica es, por eAempIo, “vendida” en cinco 0 seis
afios'y lo mismo ocurre con la intermedia y superior).

f. Finalmente, evalue usted de la mejor manera posible el efecto global de
la medida (esto esi la prohibicion de crear nuevos colegios particulares)
en el nivel cultural del pais en los plazos corto y largo.

Comente:

“Una forma de hacer mas eficientes a los colegios estatales sin trans-
formarlos en colegios privados seria repartir cupones equitativamente
entre los padres de familia sin recursos econdmicos para financiar la
educacion de sus hijos en los colegios estatales. De esta manera, con
los cupones ellos podrian comprar. educacion en los colegios de su
preferencia (por ejemplo los colegios con mucha demanda tendrian
un precio de_ingreso mas alto segun el nimero de cupones, mientras
que los colegios con menor demanda requieririan de menos cupones)”.

En el Perd ] trabajo doméstico o del hogar no se encuentra sindicalizado ni
tampoco sujeto a salarios minimos como ocurre en otros sectores de la
economia (como, por ejemplo, la Industria).

a. ¢Porqué cree usted que no se escucha hablar a menudo de trabajadores del
hogar o de sirvientes domésticos desempleados?

b. ¢Cual seria el efecto sobre el nimero de trabajadores del h0([1,ar empleados
si el Estado dispusiera que tales trabajadores también estan sujetos al
salario minimo? (Es el resultado eficiente? ¢Por qué? ;Quiénes son los
perjudicados y quienes los beneficiados?
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C. Suponga que a la vez que se dispone (iue los trabajadores del hogar estén
sujetos a salarios minimos e limita el uso de los bienes que sustituyen
de’ alguna manera el trabajo doméstico (por ejemplo, lavadoras auto-
maticas, lavaplatos, automatico, etc,). (Cree usted que se aminora el
efecto de o (Es el nuevo resultado eficiente? ;Por que?

En el mes de abril de 1980, el gobierno peruano con el proposito de “incen-
tivar la construccion de viviendas para alquiler”, dispuso que las casas-
habitacion construidas después del 11 de abril no estaban sujetas al control
de alquileres establecido afios atras. Sobre la base de lo anterior:

a. Analice los efectos en la construccion de casas-habitacion para alquiler.

b. Qué efecto se produciria si el gobierno hubiera liberado del control de al-
quileres tambien a aquellas casas construidas con anterioridad al 11 de

abril: ;Porqué?

En ¢l momento de escribirse este libro, existe en el Per( un rigido sistema
de estabilidad laboral bajo el. cual les resulta dificil a las empresas pres-
cindir de los servicios de un trabajador.

a. (Por qué puede pensarse que una disposicion de estabilidad laboral
produce una menor_contratacion de trabajadores y un uso relativamente
Mmés intensivo de capital?

b. Suponga que el gobierno deroga la ley de estabilidad laboral y la sustituye
por una de las dos alternativas Siguientes:

b.l Solo habra estabilidad para los trabajadores que en determinada
fecha estén laborando en la empresa; no existir estabilidad para
aquellos contratados a partir de otra fecha.

b2 Habra una compensacion monetaria_por desempleo durante un
determinado tiempo; no existir estabilidad para ningln trabajador.

¢Qué alternativa es comparativamente mas eficiente Eara el pais en su con-
junto? ;Que alternativa es mas costosa para el Estado? ;Qué alternativa cree
ustg)d que reducird mas el uso de técnicas mas intensivas en capital? ¢Por
(UE?

En el Per(l existe un salario minimo distinto para cada zona del pais. ;Cual

serfa el efecto en el empleo y en el desempleo de una disposicion que iguala
el salario minimo de tal manera que éste sea igual en todas las zonas del

i
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pais? ;Su respuesta depende de la movilidad relativa de factores entre las
distintas zonas geograficas del pais? ;Por qué?

Suponga que existen dos maneras alternativas de colocar tarifas. Bajo la
Frlmera alternativa, todos los bienes importados estan sujetos a una misma
arifa. Bajo la sequnda alternativa, los bienes importados tienen tarifas rela-
tivamente” disparejas o desiguales, aungue el promedio de las tarifas de esta
alternativa es igual al gromedlo del de la primera. ;Cual es la alternativa
mas eficiente? ;Por que

A comienzos de 1980, el gobiermno peruano inicié una campafia para comba-
tir [a “especulacion y el acaparamiento”; es decir, para hacer cumplir el con-
trol de precios. Se estipulaban fuertes multas que recaian sobre los produc-
the?, A'la vez, un 50°/0 de tales multas podian ser recibidas por los denun-
ciantes.

a. (Cual esel efecto de una multa al productor en la cantidad ofrecida y en el
precio de venta en el caso en que el Estado no entregue el 50°/o de la
multa al denunciante (y los denunciantes saben esto)? (Cual es el efecto,
ten7 cambio, si los denunciantes reciben efectivamente el 50°/o de la mul-
Y

b. ;Puede ser el ingreso fiscal derivado de la multa mayor en un sistema en
éonde el denunciante recibe un 50°/o de la multa? ;Qué condiciones
son necesarias para que se dé esto Ultimo?

¢. ¢Qué medida es comparativamente més eficiente desde el punto de vista
social (suponga que no existen otras distorsiones en el mercado fuera del
control de precios)? ¢Aquélla donde el denunciante no recibe nada de
la multa o aquella donde recibe un 50°/0? ¢Por qué? (Maga los supuestos
que crea convenientes para llegar a una primera respuesta de las interro-
gantes anteriores).

En el afio 1975 cuando lentamente se iniciaba un proceso inflacionario acele-
rado en el Perd, s produjo una escasez de “sencillo” (monedas de pequefia
denominacion) que llevo™a que se tuviera que emplear caramelos, chicles,
etc. para sustituirlo. Si esto fue asi:

a. ¢Por qué se dio tal escasez? Ofrezca una explicacion economica (Ayuda:
A_nahc,e el caso bajo el supuesto de que existia un “control de precio”
figurativo para el sencillo que llevaba a que la cantidad demandada exce-
diera a la cantidad ofrecida.



b. ¢Por qué ningln banco, persona o empresa privada ofrecio imprimir
billetes de corta denominacion y cobrar un'precio por ese servicio?

¢. (Cree usted que la situacion hubiera sido mas o menos eficiente si el
I&sta.do hubiera prohibido también el uso de chicles, caramelos, etc. como
sustitutos del "sencillo” y si se hubiera cumplido tal disposicion? d(Ayuda:
los chicles y caramelos implicarian la existencia de una especie de “mer-
cado negro™ para el sencnlog].

55.  Comente:

“No se deberia subsidiar el crédito en favor de ciertas empresas ya que esto
automaticamente discrimina a las demas que automaticamente recibiran
menos créditos y que, por lo tanto, pagaran una tasa de interés mayor por
ellos. Favorecer a unos implica necesariamente perjudicar a otros”.

56. Comente:

“En un sistema de mercado libre, el Esfado, en aras de la eficiencia del
uso global de los recursos, no deberia evitar la quiebra de ciertas
empresas mediante la garantia para los creditos bancarios que les otorga
y que las saca, al menos momentaneamente, de su estado. La razon es
que:

a. se cierra una “valvula” de escape del mercado que permite la super-
vivencia de los mag eficientes y se genera pérdida social por la dis-
torsionada asignacion de recursos resultante;

b. beneficiar a una empresa salvandola de la quiebra peijudica automa-
ticamente a las demas pues estas pagaran mas por sus créditos;

C. se crearfa un sesgo que favoreceria a las empresas més grandes que
pueden_hacer una mejor campafia_que las empresas pequefias para
que el Estado las saque de su situacion;

d. se producirian bienes que la economia en su conjunto no desea o
no desea en el numero ofrecido.

57 Pondere y evalle las alternativas siguientes de “ayuda” al sector agricola de
los paises menos desarrollados en su efecto sobre:

a. La produccion agricola
b El ingreso de los agricultores.
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¢. Elgasto de los consumidores en los productos agricolas;
d. El gasto fiscal ‘3| lo hubiere),
e. La eficiencia global de la economia.

Las alternativas son;

a. Disminuir los costos de produccion de los agricultores mediante la venta
de los insumos (fertilizantes, semillas, pesticidas, repuestos de maquinaria
agricola, etc.) a precios rebajados;

b. Limitacion de las areas de cultivo;
¢. Subsidio directo (entrega de una cierta suma a los agricultores);

d. Control de precios en un nivel superior al nivel de equilibrio. En este caso,
IeIdEstado compra los excedentes generados en el nivel del precio contro-
ado.

Las personas provenientes de paises menos desarrollados frecuentemente no
dejan de sorprenderse cuando visitan los “cementarios de autos” en los
paises desarrollados, dado que muchos vehiculos depositados en tales
‘cementerios” bien podrian continuar prestando servicios en los paises menos
desarrollados.

a. ¢Seria eficiente la importacion de vehiculos usados por parte de los paises
menos desarrollados?

b. ¢Por qué cree usted que si la alternativa es eficiente, no es implementada?

¢. ¢Quién gana y quién_ pierde con una decision de prohibir (o restringir
considerablemente) la importacion de autos?

Evalie la conveniencia economica para varios paises menos desarrollados de
contar cada uno con una linea aérea propia en la que la tarifa aérea es igual
que la cobrada por las lineas aéreas de paises desarrollados. ¢Es eficiente
Fara el pais tener una linea aérea propia? ;Como altera su respuesta si hipoteé-
icamente la linea aérea nacional no esta sujeta a la regulacion de pasajes
dictada por el cartel de la iATA sino que podria cobrar tarifas menores?

;Por qué? ¢Qué papel cumplen en este problema los convenios reciprocos
e transito aéreo (Segun los cuales un pais x permite el aterrizaje de aviones
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olome_ici_a)les iliFL p;us v s la aerolinea ilcl pais v pilale también aterrizar in
el pais i)’

(Difienle'

-Mas (U €l Islado. el peor enemigo del meieado libre es el empresa-
lio primado. Iseste ltimo el rpie a fin de euentas presiona para que %
rien disposiciones que afectan el funcionamiento  libre tic las "leyes
del Ulereado", ya que una vez establecido pedira proteccion al listarlo
emitia la “competencia desleal”, las “importaciones”, los "malos co-
merciantes”, etc."

Demuestre que una forma de reducir la pérdida de eficiencia social derivada
de una tarifa en un mercado competitivo seria la, de fijar una cuota de pro-
duccion @ las empresas nacionales al nivel existente bajo situacion del
mercado libre e importar la diferencia entre lo que la empresa estaria dis-
puesta a producir al nivel de la tarifa y lo fijado por la cuota.
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CAPITULO 20

ELEQUILIBRIO GENERAL Y LATEORIA DEL BIENESTAR

20.1 Del equilibrio parcial al equilibrio general

Hasta el momento se han analizado los distintos mercados de manera parcial;
es decir, se ha dejado de lado la interaccion entre los mercados en forma general.
En este capitulo se hablara de la interdependencia existente entre cada uno de
los componentes del sistema econdmico. Por ejemplo, el ingreso de los consumi-
dores que alimenta la demanda de bienes es producto de la retribucion en el
mercado de factores; esto a su vez, afecta los costos de produccion y la oferta.
De esta manera, los distintos mercados estan interconectados y no aislados unos
de otros, lo que lleva a que las distintas variables se determinen simultineamente.
Esto genera una serie de interrogantes. ¢Existe un equilibrio general asi' como existe
un equilibrio parcial? ¢Es consistente un equilibrio en el mercado de bienes con uno
en el mercado de factores? ¢Si se da un equilibrio general, es éste inico y estable?

El problema enfrentado cuando se realiza un analisis del equilibrio general
no es exactamente el mismo que el que se presenta al resolver un nimero de ecua-
ciones, ya que desde el punto de vista matematico el nimero de ecuaciones y el
de incOgnitas pueden contarse para ver si coinciden, pero muchos de los valores
que se obtienen como solucion parecen no tener sentido desde el punto de vista
econdmico. Sin embargo, los precios nulos y los precios negativos pueden inter-
pretarse correctamente si se considera la existencia de “bienes libres” (de los cuales
se hablo brevemente en un capitulo anterior) o de “deshienes”, ya que el “precio”
de tales bienes 0 “desbienes” también estaria determinado por el mercado. En un
comienzo se desarrollaron modelos de equilibrio general que no incorporaban los
bienes librest y los modelos actuales son extremadamente sofisticados desde el
punto de vista matematico. Se ha demostrado, sin embargo, que es posible un

1) Walras es quizas.el. investigador mas copocido por su interés en el equilibrio general (véase
(1) Walras. L%ﬁ)l)pero e’Pno conmdertg] ?a pOSI%Ih ad Be Drecios nu?oso neggtlvos (
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equilibrio_economico general si el sistema es competitivo, §i no existen externali-
dades y si se dan retornos a escala constantes o decrecientes. Como nota adicional,
ha de tenerse en cuenta que un mismo ndmero de ecuaciones e incognitas no
garantiza la existencia de una sofucion y si ésta existiera tampoco asegura que
esta sea Unica. Por ejemplo, Si se tienen dos ecuaciones, una de demanda y otra de
oferta, no habra una.comblnacmn precio-cantidad de equilibrio si ambas curvas
son paralelas, lo que implica gue el sistema de ecuaciones esta sobredeterminado.
Por otro lado, una ecuacion de demanda y otra de oferta puederT dar lugar a una
serie de combinaciones precio-cantidad de equilibrio si ambas curvas coinciden,
lo que implica que el sistema de ecuaciones esta sub-determinado. De nuevo se tro-
pieza con la dificultad ?/a,menuonada,anterlormente. No basta con contar el
nimero de eduaciones y el nimero de incognitas para ver §i éstas coinciden.

Ademas de lo explicado, han de tenerse presente la ley de Say y la ley de
Walras. La ley de Say afirma que “la oferta crea su propia demanda”. Lo que
se quiere dar a entender con esto es que, por (yemplo, aquel que demanda un bien
también tiene algo que ofrecer y que no puede darse sobre 0 sub produccion en
el nivel de la economia en su conjunto. La ley de Say es Fractlgamente una identi-
dad (tautologica) Y se relaciona con la ley de Walras en el sentido que ésta Gltima
considera ademas fa existencia del dinero. De esta manera, el valor manetario de lo
demandado se igualard al valor monetario de lo ofrecido en un equilibrio final, lo
que implica de nuevo una identidad. Para el caso de Say, puede tomarse a un bien
como “numerario” (es decir, como unidad de medldeg., ya (1ue no se presupone la
existencia de dinero como en el caso de Walras. Mediante la ley de Walras puede
decirse también que en un sistema de ecuaciones una es redundante. Si existen “n”
mercados, entonces la existencia de un equilibrio en (n i) mercados Fresupone
automaticamente la existencia de un equiliprio en el mercado "n™ y por lo tanto s
le puede olvidar. La ecuacion sujeta @ “olvido” o eliminacion puede ser también
cualquiera de las “n” que se dispone. El equilibrio se alcanza mediante un sistema
bajo donde los compradores y los vendedores anuncian los precios que demandan u
ofrecen. Se llega lentamente a la situacion final cuando desaparece cualquier exceso
de demanda o de oferta, Esto se supone con el fin de explicar simplemente la ruta
que se toma para llegar al equilibrio.

20.2 La eficiencia paretiana

~ Hasta el momento, solo se ha hecho un anélisis del equilibrio parcial, es
decir, no se ha considerado la interaccion de los distintos mercados sino que
solo se ha enfocado una parte del sistema (por e||emplo, un mercado en particular).
Cuando se habla del anlisis del equilibrio general, se pretende evitar las deficiencias
que podria tener el andlisis del equilibrio parcial.
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El modelo de equilibrio general tratado a continuacion es el més simple

y es llamado "2 x 2 x 2", ya que s supone Unicamente la existencia de dos
Bersonas, dos bienes y dos factores. Uis dos personas se llamaran "A” y "B, los
lenes se llamaran x 'y v y los factores K'y L Cada una de las personas tiene
sus correspondientes curvas de indiferencia, mostradas en el grafico 27.1. Como
éstas son las Unicas personas <pie componen la sociedad, las cantidades de X
y de v~ se dan en los niveles xy e vy. ya que "no existe merienda gratis"
para la sociedad en su conjunto. Si esto es asi', puede construirse la llamada “Caja
de Edgeworth”, mostrada en el grafico 20.2. La idea es la siquiente: como las
cantidades disponibles de Xy de v se dan en los niveles X){ e Yy, éstas pueden
formar los correspondientes lados de la Caja. Mientras que el gréfico 20.1 Fa) per-
manece inalterado, el grafico 20.1 (b) es puesto “de cabeza”, de tal manera que
SU_origen se encuentre en el extremo superior derecho. Las curvas de indife-
rencia se unen en determinados puntos "a”, “b”, “¢”, “d”, de tal manera que s
R/Lljeda construir la curva que los une, llamada a su vez “curva de contrato”.
ediante- la curva de contrato puede ilustrarse la idea de eficiencia. Supor]gase que
la situacion inicial es el punto e, de tal manera que A cuenta con XQ unidades de
x 'y con Yq unidades de v, mientras que B cuenta con (Xy - X ) unidades de X y
CON (vy v ) unidades de Y. Sin embargo, existe Ia posibilidad de un inter-
cambio mutuamente beneficioso: A puede desprenderse de (Y Y ) unidades de
v para obtener a cambio &XJ X fumdade,s de X de B. De esta manera, B no
veria alterado su nivel de utilidad (que seguiria siendo ™). mientras que A aumen-
tarfa su grado de utilidad al pasar a una curva de indiferencia més alta, UV Lo
opuesto ocurre en el punto “a”: A sacrifica (YQ - Y2)a cambio de (X2 - XQ)
unidaces de X entregadas por B. En este caso, aumenta el nivel de satisfaccion de
B, mientras que A permanece sobre la misma curva de indiferencia U”. Al iqual
que en el caso anterior, la situacion final resulta ser mas eficiente que la inicial,
ya que una persona ha me{orad,o, sin que esto signifique que la otra haya empeo-
rado. Una situacion final también més eficiente en la que ambos se benefician es
la correspondiente al punto “f”, punto intermedio entre a?/ "0”. En este caso,
tanto A como B ven incrementado su respectivo grado de utilidad, lo que implica
un acuerdo mutuamente beneficioso. De paso, conviene anotar que i bien puede
decirse que tanto “a” como "b” 3/ “f” corresponden a situaciones mas eficientes
que “e”, ¢l punto inicial, no puede decirse que “a” sea mas eficiente que “b” 0
"f" sea mas eficiente que “a” 0 “b”. Esto se comprendera mas adelante, pero por
el momento basta decir que la comparacion de los puntos ubicados sobre la curva
de contrato implicaria la comparacion interpersonal de la utilidad, lo que es impo-
sible, pues la utilidad no es cardinalmente medible. Por otro_lado, puede verse
que |a curva de contrato se forma por la union de los puntos eficientes. Si la situa-
cion inicial se encuentra de por si sobre la curva de contrato, no podra haber
cambio que pueda incrementar la utilidad de uno sin reducir la utilidad del otro.
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~ Gréfico 20.1
Curvas de indiferencia de Ay de B

Gréfico 20.2
La “Caja de I'dgeworth”,

La curva de contrato muestra, por lo tanto, todos aquellos puntos eficientes. Puede
verse ademas que como la situacion final eficiente implica ;angenua entre as curvas
de indiferencia de Ay de B, la tasa marginal de sustitucion de las dos personas ha

de ser igual; es decir, TMgS™ I MgSj;.
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El andlisis anterior no ha permitido conocer la situacion final; es decir, no se
ha podido determinar si Ay B Ilegarén a “a”, “b”, “f” 0 a cualquier otro punto
sobre la curva de contrato intermedio entre “a” y “b”. La situacion final se deter-
mina mediante la introduccion de precios, que se supondran “exogenos”. Esto
ultimo significa que tanto A como B no estan en condiciones de modificar los pre-
cios a su favor. Este supuesto es necesario para mostrar mas adelante la eficiencia
del modelo competitivo frente a los modelos del monopolio, del cartel,del mono-
polio bilateral, etc. Este supuesto evita también el error de pensar que porque s
tienen solo dos personas en la sociedad se presenta necesariamente un caso de
monopolio bilateral. Tales supuestos (dos bienes, precios exogenos) solo contri-
buyen a simplificar la exposicion y a hacerla mas didactica.

La introduccion de precios permite la derivacion de unas curvas similares a
las curvas "consumo-precio” de las que se hablé en la parte II. Tales curvas son
llamadas también “curvas de ofrecimiento”, aunque no han de confundirse con las
curvas de oferta en el mercadol, a pesar de que ambas estén relacionadas. La idea
es que cuando se da una transaccion existe oferta mutua. Por ejemplo, A ofrece
dinero a cambio de un bien X que se ofrece a su vez por B. Ademas, un deman-
dante puede volverse oferente si el precio es suficientemente atractivo. En el
grafico 20.3 se presentan las dos curvas de ofrecimiento cuyo punto de inter-

Grafico 20.3
1as curvas lie ofrecimiento.

(1) La terminojogia ?n inglés es c(lfra no,da Iu%araambigu ad: “suppl ﬁurye”.es lo gge
chuannte e |lama™ curva. ge o ertei . Mg Eras qve 0 3r %que e{e termino Usado
al tratar las curvas de ofrecimiento en el contexto de'la Caja de Fdgeworth.
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seccion se encuentra sobre la curva de contrato. En este caso, el punto inicial
“e” se ubica sobre la ordenada (donde también se inician las curvas de indiferencia
j y Uqg) Estoimplicaque con anterioridad al comercio, A no tiene nada de X;
mientras que B no tiene nada de Y. Para no llenar indtilmente el gra'fico solo se
presentan tres curvas de indiferencia por cada persona, asi' como tres rectas de
Presupuesto que reflejan los precios relativos de X respecto de Y. La situacion
inal en el caso mostrado es *T\ Esta situacion implica un beneficio mutuo. Tal
punto corresponderia a la interseccion de la demanda y la oferta si se hubiera
trabajado con ellas.

. Debe tenerse presente que cada punto inicial “¢” genera automaticamente
diferentes curvas de ofrecimiento para A y B, como se muestra en el gréfico 20.4

Grafico 204

Los cambios en la dotacion inicial alteran las curvas
de ofrecimiento.

(la derivacion de las curvas de ofrecimiento se deja al lector como ejercicio) El
nuevo punto inicial "¢ ™ predeterminado genera nuevas curvas de oferta, lo que
a SU Vez a un nuevo punto eficiente “f". Lo anterior implica que nada lia deter-
minado_ la eleccion previa del punto inicial y que mas bien, a partir de cualquier
punto inicial, es Bosmle Ile?ar a Una Situacion eficiente en la que ninguna persona
empeora. Sin embargo, tanto el punto final "1" como el punto “f ™ lian de loca-
lizarse sobre una misma curva de contrato (,Lor que es esto asi’).
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20.3 La curva de posibilidades de produccion.

En la seccion anterior se tratd el consumo y no la produccion. Tanto Xy
como Y] estaban predeterminados y se les supuso ya dados. Sin_embargo, por
el lado de la produccion se puede hablar tambien de ‘una Caja de Edgcworth que
medira factores en los ejes. Mas adelante, esta caja se integrara en forma indirecta
en la Caja de.,Edgeworth ya descrita anteriormente. El gréfico 20.5 presenta la
Caja en cuestion formada sobre la base de las isocuantas requeridas para producir
los Unicos bienes en la economia ("x" ¢ “y”)y considerando que la cantidad de
los factores esta pre-fijada en Ky y Ly por la escasez de recursos y por el grado
de tecnologia.

Gréfico 20.5
La Caja de Ldgeworth en la produccion.

De la misma manera qwe en el caso del consumo, e cuenta con una serie
de puntos de tangencia entre las distintas isocuantas "a”, "b”, "c”, “d” que
muestran la eficiencia en [a produccion de los dos bienes. La curva de contrato
tiene la misma interpretacion que para el caso del consumo, ya que en este caso
cualquier punto fuera cie ella implica que se podria incrementar la produccion de
uno de los bienes sin afectar la produccion del otro o sin aumentar la de ambos
a la vez. Sobre la hase del grafico 20.5 puede construirse el gréflco_ZO.G. Una vez
conocidos los puntos sobre la curva de contiaio se pueden determinar los puntos
a’, b\ ¢, d en el gréfico 20.6 que mide las unidades producidas en los ejes.

1a curva_ que resulta del grafico 20 5 es llamada “curva de transformacion”, "curva
de posibilidades de produccion” o también “frontera de produccion”, ya que una
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sociedad no puede estar fuera del drea encerrada For tal curva. Este concepto ya
fue explicado en el capitulo 2 en forma escueta. El lector debe estar advertido de
un error frecuente que consiste en creer que el corte de la curva de posibilidades
de Froduccién con la abscisa sea igual al Xy definido previamente, o que el corte
de la curva con la ordenada sea Yy. Se comprenderd por qué esto no es asi mas
adelante cuando se integren en uno los distintos graficos hechos hasta el momento.

¢Qué determina la forma de la curva de posibilidades de produccion? Podria
pensarse (erroneamente) que la curva de posibilidades de produccion sera lineal
si las funciones de produccion d? X y de Y son homogéneas y lineales; es decir,
si son de igual grado que 1. En este contexto es importante no confundir la curva
de contrato con la senda de expansion ni con la diagonal que une los origenes
correspondientes de la Caja (0~ y Oy). De esta manera, Si se dan retornos cons-
tantes a escala en la produccion de ambos bienes (es decir, si las correspondientes
funciones de produccion son homogéneas lineales), entonces la curva de posibili-
dades de produccion sera lineal si la curva de contrato es idéntica a la diagonal.
Sin embargo, en general, bajo retornos constantes a escala la curva de posibilidades
de produccion sera concava respecto del origen, como se muestra en el grafico 20.6.
Lo anterior puede causar sorpresa si s estudia el problema por primera vez, pero un
analisis cuidadoso confirmara lo dicho (este analisis se deja al lector por ejercicio).

La curva de posibilidades de produccion
(sobre la hase del grafico 21.5).

736



~La pendiente de la curva de transformacion viene determinada por la tasa
técnica de transformacion 1 . que es igual a

m dY- QWX
X C
es decir, a la razon de los costos marginales de produccion. Esto es asi debido a que

a lq largo de una curva de transformacion el uso de insumos o factores esta dado,
por lo que el costo de producir mas X es lo que se sacrifica de Y ;es decir que:

AY CMgY + AX CMgX = 0

Lo anterior implica que cunando se reduce la Produccién de Yen AY el ahorro de
recursos és A'Y CMgY, que ha de ser igual al nmero de unidades de X producidas
d_adaella I\l(beracu')n de recursos en Y, multiplicado por el costo marginal de la produc-
cion de Y.

20.4 La eficiencia del equilibrio competitivo

El andlisis aplicado al consumo puede ser ahora integrado al de la produccion
para mostrar la eficiencia del equilibrio competitivo resultante. El grafico 20.7
muestra el grafico relevante. La Caja de Edgeworth del consumo se encuentra
encerrada dentro de la curva de transformacion, ya que el punto  determina
las cantidades de x y de Y disponibles: Xy e Yy. A su'vez, la recta de presupuesto

Equilibrio general de 2 personas. 2 bienes
q y 2factoPes Y
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RPo es, paralela a la tasa técnica de transformacion TTQ, lo que implica que la
relacion de precios Px/Py ha de ser igual a la relacion de los costos marginales,
CMgX/CMgY; es decir, en Og se cumple que:

PX CMgX
P~ " CMgY

lo que no debe causar sorpresa, ya que el mismo modelo parcial de competencia
causa que el precio sea igual al costo marginal de produccion. A su ve/ PX/PY =
UMgX/UMgY, tanto para A como B, por lo que se puede completar la relacion
anterior:

El resultado anterior determina a su vez una distribucion del producto entre los
factores, ya que el punto Og da lugar a una produccion Xj e Y| que se logra
mediante el empleo de los factores K y L, tal como se muestra en el grafico 20.8,
en donde se presenta nuevamente la Caja de Edgeworth para la produccion. Si los
retornos a escala son constantes no existira remanente y el producto s repartira
en su totalidad entre los factores, tal como se vio en el capitulo relacionado con
la asignacion de recursos en la empresa.

Kt Oy

. Gréafico 20.8 o
Produccion de vy de ven o<uilihrio.
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Debe tenerse presente que el pasar de un punto de la curva de transforma-
cion a otro implica alterar la forma de la Caja de Edgeworth, pues la disponibi-
lidad de X {)de vy varia. Ello implica alterar el origen de v, 0Oy, y por lo tanto,
implica también cambiar las curvas de indiferencia de v.

205 La situacion de la Caja de Edgeworth cuando existen monopolio y monopo-
lio bilateral.

La existencia del monopolio simPIe implica una distorsion en la asi?nacién
de recursos, por lo que la sociedad no llega a situarse sobre un punto sobre fa curva
de contrato, sino mas hien sobre un punto fuera de ella. Sin embargo, es posible
alcanzar _un punto eficiente si los consumidores hipotéticamente “soboman” al
monopolista para que éste actlle competitivamente. Esto se vera a continuacion.

Como ¢l monopolista tiene el poder suficiente para establecer el precio,
la recta presupuestaria tendra una pendiente impuesta por el productor Unico
y no por a interaccion del mercado. Supongase que el monopolista es A mientras
que la “victima” es B, quien no tiene poder para fijar precios. La situacion inicial
es “e” en el grafico 20.9, que corresponde a la dotacion inicial de Xe Y. A no tiene
X (todos log demas hienes o el dinero), mientras que B no tiene Y (el produc-
to monopolizado por A) y solo B tiene su curva de ofrecimiento, ya que el

. Grafico 209
, Ificieiuia adn en monopolio?
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monopolista_impone el precio. El punto donde s situa el monopolista es “f”.
donde Ay B han visto mejoradas sus respectivas posiciones Sin embargo, ésta no
es la posicion mas eficiente ya que se encuentra fuera de la curva de contrato
Si ésta es la situacion, la victima puede estar dispuesta (se suponen costos de
transaccion bajos o nulos) a “sobornar” al mononllsta para que se comporte com-
Petltlvamente. Si esto es asi, el "soborno” camnia la dotacion inicial “e” a e’ de
al manera que se llega a un nuevo punto, punto que a Su Vez S encontrara sobre
la curva de contrato. La determinacion del nuevo punto se deja al lector como
gjercicio.

Se debe tener presente que Si los consumidores se unen y se enfrentan al
monopolista, se tendria una situacion de monopolio bilateral (o mas exactamente,
la situacion-de_un monopolista enfrentado a un cartel m,onopsomstlco}: Las ideas
anteriores confirman las conclusiones extraidas del analisis del monoFo 0 bilateral
en el sentido que es posible llegar a la interseccion hipotética de fa “demanda”
con la “oferta™ si las partes llegan a un acuerdo respecto de la division del triangulo
perdido en el resultado simple ﬁpremsamente el triangulo de pérdida de eficiencia
social). Ello implica que bajo el monopolio bilateral es posible llegar a una asig-
nacion de recursos eficiente “desde el punto de vista paretiano. Y ocurrre lo mismo
sl se da un monoFollo que discrimina en forma perfecta a un monopolio que es
“sobornado” por los consumidores para (1ue actten en forma competitiva (s supo-
ne que los costos de transaccion son nulos). La existencia de monopolio_ de por
si no lleva a la conclusion de que los recursos estan ineficientemente asignados
desde el punto de vista paretiano, ya que deben considerarse los casos mencionados.

20.6 Otras distorsiones: los bienes publicos, las extemalidades en la produccion
y en el consumo y las indivisibilidades.

~ No slo la exjstencia del monopolio puede causar ineficencia y el no cumpli-
miento de las condiciones paretianas. Algo similar puede ocurrir con los bienes pu-
blicos (aquellos bienes cuyo consumo no es excluyent.e(}. En este caso, la satisfac-
cion que una persona obtiene del uso del bien no impide la satisfaccion que otras
personas podrian obtener del mismo bien. En otros términos, el mayor consumo
de este bien por parte de una persona no reduce la cantidad del bien disponible
para otra persona. Esta caracteristica no se da con los bienes privados, pues en este
caso los beneficios que se obtienen en su uso son exclusivos de la persona que
paga por ellos, En muchos casos inclusive, es imposible que una persona se apro-
pie del bien pablico para cobrar por su uso, ga que si tal bien fuera ofrecido seria
Imposible excluir a otras personas de recibir beneficios de €l. El ejemplo tipico del
bien publico es el de la “defensa nacional” o el del faro que guia a los barcos, ya
que en ambos casos es facil excluir a algunas personas de su beneficio.
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¢Por qué las caracteristicas propias de los bienes piblicos dan Iu?ar_a (iue no
se cumplan en este caso las condiciones de eficiencia paredafias en el nivel de la
economia en su conjunto? La idea clave es que el mercado no podra ofrecer los
bienes pablicos en numero suficiente, lo que implica que no Se asignaran sufi-
cientes recursos para producirlos. Como no hay forma de excluir a algunos consu-
midores &prevm pago) de su uso, los bienes pablicos se produciran en relativamente
poca cantidad ya que habra consumidores que se beneficiaran sin pagar. Un ejemplo
que puede ayudar a comprender el Froblema es el siguiente: Una persona tiene
una casa y en la via publica ubicada frente a ella no existe alumbrado_publico. El
propietario de la casa se beneficiaria con la instalacion de la luz, pero sila instalara
no solo se beneficiard €l sino tambien las personas que pasen frente a su casa (y
?usten de luz) y a quienes no les podrd cobrar por el “servicio”. Supdngase que en
ugar de gastar su dinero en instalar la luz, el propietario de la casa [o gasta en un
bien X - (privado) qlue le dard ligeramente un mayor grado de utilidad. Como X
€S un hien Brlvado el consumidor se decidira marglnalmen_te por éste y no por la
luz. Sin embargo, fa luz representa un magor grado de utilidad social; ya que no
solo seria (til para el propietario, sino también los que pasan por el lugar. La no-
exclusion (0 no exclusividad) del uso de la luz da lugar a que se deje de consumir
luz que podria haber llevado a un mayor grado de utilidad total.

. Ladiferencia sustancial entre los bienes gﬂbllcos los hienes privados Fue_de
explicarse también mediante los graficos 20.10a y 20.10b. En el caso del bien
pablico Z.EGraflco 20.10a), la “demanda” (colocada adrede entre comillas, ya que
no es posiole observarla porque no existen precios del bien) de los consumidores

Grafico 20.10

11 caso de los bienes publicos (a) y privados (b).
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(A y ti, >E)ara ;lmpln‘lcarg se suma verticalmente, mientras que en el cuso del bien
privado X (Grafico 20.10b) la demanda se suma horizontalmente. La suma vertical
en el caso del bien pablico se debe a que la demanda refleja la valoracion marginal
del consumo o0 lo que la persona estaria dispuesta a pagar. Ello determina el precio
“Optimo” que deberia darse para que se cu_mFIan las condiciones de eficiencia
paretianas, . Sin embargo, la cantidad socialmente optima Z no se producira
en la realidad, ya que no seran los dos ﬁA y i) los que .pa?uen de acuerdo con su
valoracion marginal. La produccion del bien sera al final menor que ZQ En el
caso del bien privado, ocurre al?o totalmente distinto: el mercado raciona el uso
de X entre Ay Ba través del establecimiento de un precio P . En el caso del bien
privado, el beneficio marginal para cada uno_ de los Usuarios sera igual  en situa-
cion de equilibrio a su” costo marginal, mientras que esto no ocurrira con los
bienes publicos donde para que se dé la eficiencia paretiana, la suma de los
beneficios marginales ha de ser igual al costo marginal de produccion.

En el caso de la produccion, la externalidad implica una divergencia entre los
costos privados y los sociales. De esta manera no s cumple la condicion de eficien-
cia en la produccion:

CMgX _ Px
CMgY ~ Py

ya que los costos marginales no son los costos sociales. Sin embargo, ha de tenerse
presente la discusion en torno del Teorema de Coase, ya explicado en el texto.

En el caso de las indivisibilidaces, la produccion cada vez mayor lleva a que
los costos sean decrecientes, de tal manera que ésta no se “divide” eficientemente
en muchas empresas sino mas hien que termina en manos de una empresa, Este
argumento ya fue explicado al tratar lo relacionado con monopolio natural, que
excluia la posibilidad de la competencia perfecta debido precisamente a las eco-
nomias de escala existentes en un tramo relevante o en todo nivel de produccion.

20.7 El “segundo 6ptimo”.

~ ¢Qué sucede cuando la economia no puede llegar a un méximo grado de
eficencia_en todos_sus sectores debido, por ejemplo, a limitaciones externas de
tipo institucional? Esta es una de las interrogantes tratadas por la teoria del segundo

optimoL. La idea es que no es necesariamente mas eficiente para la economia en
su conjunto que se cumplan las condiciones paretianas de eficiencia S en algunos

(1) De Lipsey, R. y Lancaster (1956).
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sectores tales condiciones no pueden ser cumplidas a causa de restricciones exter-
nas. Esto implica que no es necesariamente deseable el cumplimiento de las condi-
ciones ge eficiencia en algunos mercados si hubieran otros en los que existen
restricciones Para que se cumplan. Por ejemplo, si en una industria X se da una
distorsion y la economia tiene otras industrias en las que no se pueden cumplir
las condiciones de eficiencia, entonces no s puede concluir que la eliminacion de
la distorsion en la industria X aumenta el bienestar o la eficiencia de la economia

en su conjunto.

Como puede verse, la idea detras de I teoria del segundo Optimo es impor-
tante, ya que va contra la creencia comin de que la satisfaccion de las condiciones
paretianas en nimero cada vez mayor de sectores incrementa la eficiencia global
de laeconomia. Sin embargo, ha de tenerse en cuenta que la politica de incentivar
el cumplimiento de las condiciones de eficiencia para lograr un maror.grado de
eficiencia de la economia en su conjunto puede ser todavia deseable si el sector
economico en donde no se pueden cumplir las condiciones de eficiencia esta
separado 0 es independiente de aquel sector donde pueden hacerse cumplir las
condicignes de eficiencia. Por ejemplo, si en la industria Y es imposible eliminar la
distorsion a causa de restricciones institucionales, entonces en la industria X el
cumplimiento de las condiciones de eficiencia incrementa la eficiencia global s
X no se relaciona con Y. En este sentido todavia puede decirse que a pesar de la
teoria del segundo optimo, la satisfaccion de las condiciones de eficiencia en
algunos mercados (segun el analisis parcial), puede llevar a mayor eficiencia global.

20.8 El excedente del consumidor y la renta del productor, en un contexto de
equilibrio generall

~En la parte Il del libro, se hablo del excedente del consumidor. En las partes
siguientes, se hizo uso continuo de este concepto (y del de la renta del productor)
al hablar, por ejemplo, de los triangulos de perdida de eficiencia social. Sin
embargo, cuando se hizo alusion al excedente, esto se hizo en un contexto de
equilibrio parcial y no general. Esto plantea_una serie de interrogantes. La mas
importante es la S|PU|ente. ¢Es relevante la utilizacion del excedente del consumi-
dor y de la renta del productor en un contexto de equilibrio general?

. Para empezar, conviene advertir al lector de un error frecuente que puede
ilustrarse merr con ayuda de un grafico. Supongase que se aplica un impuesto en
el mercado de un bien X de tal manera que se genera un triangulo de perdida de
eficiencia ABC segln el analisis acostumbrado de equilibrio parcial (véase el grafico
20.11). A primera vista, podria parecer que éste no es el dnico efecto sobre la efi-

i Il Véanse Harberyer, A. (1971 ). Mi han, I (1976), v Schenone, O. (1974)
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Grafico 20.11

by N 111950
Interaccion de los mercados de “x” e y cuando no existen distorsiones en y .

ciencia, ya que se podria suponer que la reduccion de X causa un incremento de la
demanda de Y, como se muestra en el grafico 10.11. Aparentemente, la ganancia
de excedente y renta de Y (que seria FGHI) deberia restarse al triangulo ABC
Para contar con una medida mas exacta y correcta de la pérdida de eficiencia
otal derivada de un impuesto aplicado a X. Sin embargo, esto no es asi si la Unica
distorsion existente es el impuesto sobre X; es decir, el triangulo ABC mide ya
todos los efectos relacionados con el impuesto aplicado a X.

~Cuando el mercado de Y esta también distorsionado, entonces lo anterior no
es valido y deben hacerse unos ajustes para llegar a una medida adecuada del cambio
de eficiencia. Para ello, supdngase que la produccion del bien X se vuelve mano-
Follca y que existe un impuesto sobre el bien Y, el cual se Produ.ce (gara 3|mEI|f|car
la exposicion) con un costo marginal constante (véase el grafico 20.12). Esto es
igual que decir que a X se aplica un impuesto que sera recaudado en forma privada
Eor el monopolista, mientras que en Y Y.a existe un impuesto recaudado por el
stado. Ahora bien, cuando s mongpo iza la ]groducc!on de X'y se reduce X,
aumenta la produccion de Y de Y# a Y2, donde Ty es el impuesto que existe sobre
Y. En este caso, al triangulo ABC ha de restarsele el rectangulo FGIH que represen-
ta el incremento de la recaudacion fiscal en Y debido a la monopolizacion de X Por
supuesto, puede pensarse que i la curva de oferta de Y fuera de pendiente positiva,
el ‘incremento del precio de Y repercutiria nuevamente sobre X. Sin embargo,
también puede Fensarse que las repercusiones seran desdefiables y ya incluidas en
el equilibrio final que se dara en el mercado.
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Grafico 20.12

n.n by
Interaccion de los mercados de “x” y de y cuando existen distorsiones en y '

‘La razon por la cual (en ausencia de distorsiones en el mercado de Y) el
cambio de la eficiencia se mide Unicamente por lo que sucede en el mercado de
X es_que la raiz de la ineficiencia es la discrepancia entre el precio y el costo
marginal de produccion, Si esta discrepancia ocurre Gnicamente en el mercado de
X, la totalidad de la pérdida de eficiencia social se incorpora a tal mercado. En
cambio, si la discrepancia en X aparece cuando ya se da una discrepancia en Y,
entonces la pérdida de eficiencia derivada de la diScrepancia en X ha de considerar
cualquier cambio en el mercado de Y.

Otro ejemplo Util para ilustrar la idea anterior es el de la construccion de una
carretera cuando existe otra cuyo flujo vehicular sera afectado por tal construccion.
Supangase que la carretera existente es A, mientras que la nueva (Ila que se piensa
construir) es B. Si en la carretera A existe un peaje optimo (tal como, se vio al
analizar el tema de las externalidades en el capitulo 9}, entonces el analisis bene-
ficio/costo de la carretera B no deberia incorporar el efecto en A, ya que si no se
caerfa en el error de efectuar una “doble contabilidad”; es decir, de_sumar dos
(0 mas veces) los costos o beneficios. En cambio, si en A no se da peaje y existen
externalidades negativas (congestlo[?_ de tal manera que el costo social sea distinto
del costo privado, entonces en analisis beneficio/costo de B ha de incorporar lo
que ocurre en A. Por egemplo, si las carreteras A'y B son sustitufas, entonces una
vez construida la carretera B, desviara el trafico de Ay By se reducira el efecto
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de la externalidad sobre A De esta manera debe incorporarse como heneficio
adicional de B el beneficio de disminuir la externalidad negativa en A (lo que no
esta incorporado en el excedente de la carretera B)1.

20.9 Resumen de las ideas mas importantes del capitulo.

“En este capitulo se dejaron de lado_los modelos de equilibrio parcial y s
hablo de la economia en su conjunto. Las ideas mas importantes son las siguientes:

1o Lainterdependencia entre los distintos agentes econdmicos €s la carac-
teristica esencial de los modelos de equilibrio general. Lo anterior implica (iue %
cuenta con una serie de ecuaciones de comportamiento cuyas variables se determi-
nan simultaneamente.

20 En un modelo general “2x2x2” sencillo puede analizarse la eficiencia
de [a economia en su conjunto cuando existe competencia perfecta en todos los
mercados y no existen “distorsiones” creadas por el monopolio, Ids bienes publicos,
las externalidades y las indivisibilidades. Cuando existen tales distorsiones, la
sociedad se ve impedida de llegar a un punto eficiente sobre la curva de contrato.

30 Cuando existen limitaciones externas que impiden alcanzar la eficiencia
en un mercado, entonces no es necesariamente deseable que s den las condiciones
de eficiencia en otros mercados. Esta es la idea esencial de la “teoria del segundo
optimo”. Sin embargo, esta idea puede ser rectificada si los sectores economicos
de los que se habla estan relativamente separados entre si.

4o El excedente del consumidor es igualmente valido en un contexto de
equilibrio general. Si no existen distorsiones en otros mercados, entonces el exce-
dente incorpora todos los efectos en el mercado en cuestion. Esto no ocurre i
existen distorsiones en otros mercados y en este caso es necesario medir el efecto
sobre tales mercados.

(1) liste tema se frata en mayor. detalle en libros de evaluacién SOCIAl de,proyectos. Vvéanse
por ejemplo, ms%an, 5(19-?5), y Harberger, A (Tﬁf) para un anaﬁ5|3 mas completo.
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CAPITULO 21

EL EQUILIBRIO GENERAL Y LATEORIA DEL BIENESTAR (I1)

En el capitulo anterior se empez0 a explicar la forma como una economia
llegaba. a un equilibrio general y como el equilibrio eficiente era afectado por
distorsiones en los distintos mercados. En este capitulo se pretende continuar
con lo iniciado en €l capitulo anterior, pero s insistira mas en la teorfa del
bienestar que en la_determinacion del equilibrio final general. Se vera que a
profundizar el estudio de la teoria del bienestar, s¢ hablara cada vez mas del
papel de los juicios de valor, ?/ esto quedard claro cuando se hable més adelante
de a funcion de bienestar social.

21.1 Lacurvade posibilidades de utilidad y los criterios de compensacion.

La teoria de la eficiencia paretiana supone el mejoramiento de la situacion de
una de las partes, sin el empeoramiento dé la situacion de la otra;alternativamente
supone también el mejoramiento de ambas. ;Qué sucede cuando la posicion de una
de las partes mejora, pero la de la otra parte empeora cuando se da por ejemplo,
un cambio en la politica econdmica? Tal interrogante no se resuelve con el criterio
Faretlano de eficiencia, a pesar de que es una cuestion importante, ya que frecuen-
emente se comprueba que el mejoramiento de unos conduce al empeoramiento
de otros. Para tratar de eliminar el “agnosticismo” del criterio paretiano en tales
situaciones se desarrollaron una serie de criterios de compensacion:

Criterio de Kaldor: Desde €l ?.unto de vista social, la situacion final es preferible a
la situacion inicial si los beneficiados por el cambio pueden compensara los perju-
dicados por el cambio.

Criterio de Hicks: Desde el punto de vista social, la situacion final es preferible a
la situacion inicial, si los perjudicados par el cambio no pueden convencer econo-
mlc%mente (0 “sobornar”) a los heneficiados por el camhio para que no se dé ¢l
cambio.
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Criterio de Scitovsky: Desde el punto de vista social, la situacion final es preferible
a la situacion inicial si los beneficiados por el cambio pueden compensar a los
perjudicados por el cambio y a la vez los perludlcados por el cambio no pueden
convencer economicamente (0 “sobornar”) a los beneficiados por el cambio para
(que no se dé el cambio.

Los criterios anteriores no s.u,stitu¥en al Criterio paretiano sino que lo com-
plementan. Ademas, la compensacion referida no necesita realizarse efectivamente
Euestq que se trata de una compensacion potencial y no una compensacion real.
sto implica que una determinada medida puede causar que A pierda y B gane.
Segun Kaldor, la situacion Tposterlor al cambio sera preferible socialmentesi B
estuviera en condicion de ofrecer una compensacion a A, independientemente de
que tal compensacion e lleve a cabo efectivamente. Si la compensacion ocurre
efectivamente, no habria necesidad de criterios de compensacion ya que Seria
suficiente el criterio de Pareto. Ademas, s pretende evitar comparaciones inter-
Personales de'utilidad, por lo (llJJe no se asigna un mayor peso a la pérdida de unos
rente a la ganancia de otros. Un ejemplo sirve ParaJ ustrar estas ideas. Si A gana
UM 2,000 y B pierde UM 300, entonces A esta dispuesto a entregar a B hasta
UM 2,000 para que se dé el cambio, mientras que B estara dispuesto a entregar a
A hasta UM 300 para que no se dé el cambio. El criterio de compensacion de
Kaldor Ey también los de Hicks y Sm_tov_sky(} no requieren el Bago deAaB SiA
paga a B, entonces se cumpliria el criterio"de Pareto y no habria necesidad de los
criterios de compensacion.

. De paso, conviene sefialar que. algunos pueden considerar que el asignar
igual peso a la pérdida_y a la ganancia de cada una de las partes |m%I|ca de por
siun juicio de valor. En el ejemplo anterior, A puede ser un rico y B un pobre,
por lo"que la ganancia de A puede ser menor en términos de utilidad que la pérdida
de B, tambien en terminos de utilidad. Tal problema no se daria si se supone que
la utilidad marginal del dinero es constante e |%ual para Ay para B (;Por qué?
Queda al lector comprobar por qué las utilidades marginales del dinero son no
s0lo iguales sino ademas constantes). Sin embargo, e defiende la no adopcion
de "pesos distribucionales” especificos (es decir, que $1 para A sea equivalente
a Sl para B) porque:

a Se desea separar los efectos sobre la asignacion de recursos y la eficiencia
de determinadas medidas de sus efectos distribucionales; y

b.  Seria dificil llegar a un consenso de cudles lian de ser los pesos distribucio-

nalcs.
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Esta defensa no ignora (o considera poco importante) el efecto distribucional
de una determinada medida, sino mas_bien pretende tratar el tema de la eficiencia
independientemente de cualquier consideracion distribucionall.

_ El lector habra notado que el criterio de Scitovsky agrupa a los de Kaldor y
Hicks. Tal como se comprendera en un momento, esto” s debe a que bajo ciertas
circunstancias se puede dar una contradiccion entre los dos primeros.

~ Para_comprender adecuadamente los criterios de compensacion, es necesario
derivar primeramente la llamada “curva de posibilidades de utilidad”, a la que se
llega a partir de una caja de Edgeworth. La union de las distintas curvas de indife-
rencia 0 los puntos sobre la curva de contrato determina la curva de POSIbIlIda_deS
de utilidad, tal como e ilustra con ayuda del grafico 20.1. Por lo tanto, la deriva-
cion de tal curva es similar a la de"la curva de posibilidades de produccion. Se
supone también que de una forma de otra puede medirse la utilidad, Debe tenerse
presente que cada punto sobre la curva de posibilidades de produccion |mpll_ca una
caja de Edgeworth distinta, por lo que cada curva de posibilidades de utilidad se
construye para un _d_etermlnado_Funto de la curva de FOS_IbIhdadeS de produccion.
Tal curva de posibilidades de utilidad puede tener cualquier forma. Por esta razon
r%ci ﬂgbe Creerse que es necesariamente ccincava, tal como se muestra en el grafico

o Gréfico 211 3
Derivacion de la curva de posibilidaes de utilidad.

(1) Véase llarhergrr, A (1974), pp. 14,

1ol



Supéngase que se da un cambio que Sitda a la economia en un punto distinto
de la curva de posibilidades de produccion. Ello implica derivar una nueva curva de
posibilidades de utilidad, tal como se ilustra con el grafico 21,2a en el que la curva
se desplaza hacia la derecha después del cambio. Como se verd, la curva no s des-
plaza necesariamente en esa forma, aunque es importante anahzar, primeramente
el caso en el que el desplazamiento se dirige hacia la derecha. Supongase también
ue la situacion inicial es la que corresponde al punto “a” en el grafico 21.2,
| criterio tradicional paretiano solo se circunscribia al area “abe”, ya que el paso
de “a” a “b” implicaria una mejora para B sin empeoramiento para A, mientras
que ¢l paso de “a” a “c” implicaria mejora para A sin empeoramiento para B y
cualquier paso de “a” a un punto entre *o” y “c” llevaria a la mejora de ambos.
La dificultad se da cuando se pasa de una situacion inicial “a” aotra, “d”. Si este
es el caso, entonces puede verse %ue A es el perjudicado por el cambio (su utilidad
cae de a U") mientras que B es el beneficiado (su utilidad se incrementa de
Ug a Ug). Es en casos de este tipo que se aplican los criterios de compensacion.
Si se usa el criterio de Kaldor, el beneficiado B puede compensar potencialmente
a A 'y en este sentido, el cambio seria preferible socialmente: Por ejlemplo, B estaria
dispuesto a entregar bienes (0 dmerqg a Ay perder suficiente utilidad como para
pasar de “d” a “b”. La compensacion o “soborno” (para que se dé el cambio)
serfa en tal caso el equivalente en utilidad (Ug —Ug)- Siesto es asi, A con los
bienes éo dinero) recibidos de B se situaria en el punto “b”,y obtendria el mismo
grado de utilidad inicial. Por supuesto, B podria inclusive pagar masa A de tal
manera que A también mejore. En tal caso se estarfa en Un punto_intermedio
entre “p” y “c”, sobre la nueva curva de posibilidades de utilidad CPU . Si s
hace uso del criterio de Hicks, el resultado es similar; es decir, se confirmaria el
resultado obtenido segin el criterio de Kaldor. Si se pasa de “a” a “d”, A (el
perdedor% no podria estar en condiciones de “sobornar” o convencer economica-
mente a B para que no se dé el cambio, ya que no hay oferta de A que satisfaga a
B. De no darse el cambio, la pérdida para B seria mayor que la maxima suma
(0 blenesz que A estaria dispuesto a dar para_que no se dé el cambio. Lo maximo
que A estaria dispuesto a ofrecer a B es precisamente el e(1u_|valente en pérdida de
utilidad al darse el cambio; es decir, (Uj* U7). Esto dltimo requiere de cierta
“meditacion” antes de ser comprendido, pero el lector podrd confirmar que el
criterio de Hicks indica también que el cambio es deseable sociabnente. Al no darse
contradiccion entre los criterios de Kaldor g/,chks en el ejemplo explicado, se
deduce automaticamente que_ el criterio de utovsk){ también se cumple. Otros
casos se presentan en los graficos 21 2b y 21,2c. El Tector podra confirmar por su
cuenta que en el caso ilustrado por el gréfico 2L ,2c se cumplen los criterios de
Hicks y Kaldor mientras que los dos no se cumplen en el caso mostrado por el
grafico21,2b. El punto “a" es el punto anterior al cambio mientras que el punto
.dd”)es el punto posterior al cambio (esto ayudara a asimilar mas rapidamente la
idea).
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o Grafico 2.2
Distintos casos de cambios en situacion:

Un ejemplo de contradiccion entre los criterios de Hicks y Kaldor se ilustra
con ayuda del %raflcq 21.3a. En el caso del grafico 21.3a, al pasar de “a” a “d”,
la situacion de B mejora, la de A empeora. ;Puede B compensar a A por su pér-
dida? La respuesta es afirmativa, ya que B puede entregarle a A el e(iuwalente en
bienes o dinero que reduzcan su nivel de utilidad de L'g a Ug, de tal manera que
A no se vea afectado. El criterio de Kaldor se cumf)llna en tal situacion. Sin em-
bargo, el criterio de Hicks no se cumple, ya que A (el perdedor) esta en condiciones
de “sobornar” a B para que no e dé el cambio y se regrese a la Situacion inicial.
Por ejemplo, A podria entregarle a B el equivalente de 3U" — UJ) para que no
se dé el cambio, de tal manera que A ganaria (U - U™) en comparacion con la
situacion en la que se da el cambio (en cuyo caso perderia U?). Con el
soborno de A, el nivel de utilidad de B no S reduciria al no darse el cambio, que
con el soborno llegaria al punto "f*, con lo que se mantiene el mismo nivel de
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utilidad 1Jy que se daria i hubiera cambio. in tal caso no s cumpliria tampoco
el criterio de Scitovsky, %a %ple los criterios de llicks y de Kaldor son contradicto-
rios. Kl caso del grafico 21 30 se deja al lector como ejercicio

() (b)

Grafico 21.3
Otros casos de cambios de situacion.

(orno existen situaciones en las que explicitamente el criterio de Scitovsky
no se cumple, se ha planteado la solucion al problema en términos de una funcion
de bienestar social que pretende también resolver el problema de otros. La con-
clusion que resulta de tal funcion se llama “criterio de Bergson” 1

21.2 La funcion de bienestar social

La funcion busca eliminar el problema derivado de un cambio_que mejora
a_unos y empeora a otros mediante la introduccion explicita de juicios de valor.
Sin embargo, puede ponerse en duda que tal funcion solucione el problema,.ga
(ue no necesariamente existe consenso sobre los juicios de valor y en este sentido
Buede argumentarse que la dificultad ain subsiste. Sobre la hase de la funcion de

lenestar pueden construirse unas curvas que se asemejan a las curvas de indife-
rencia entre bienes y que pueden llamarse en este caso “curvas de iso-bienestar”.
Cada curva, tal como se observa en el grafico 21,4a, muestra un determinado ([;rado
de bienestar . H paso de “a” a “b”™ muestra un nivel de bienestar constante.

<I) Horgson. A (19K,
<) Pregunta par, %J ecloi ., (-uo implica ijtie las curvas de iso bienestar sean traficadas con
vexas respecin cel origen?

154



mientras que un cambio que lleve de “a” a"c”, o de “b” a “c”,0 de "b”a "d”
puede considerarse una_mejora neta para la sociedad en su conjunto (que consta
de dos personas, A'y B, en el caso Ilel grafico 21.4 pero que és facilmente apli-

cable a més).

_Por supuesto, el problema mas serio presentado por la funcion de bienestar
social es que aln con un consenso sobre los juicios de valor, es dificil llegara ella.
El Eroblema e aln mayor §i e considera que el consenso puede darse hoy, pero
no hay garantia alguna de un consenso futuro. Por lo tanto, esta funcion se queda
en un nivel exclusivamente tedrico sin posibilidad, por el momento, de ser agllcada
a la realidad. S tal tarea fuera posible, quizas desai)arec_erjan muchos problemas
economicos (y no solo_economicos) que aquejan a las distintas formas existentes

de organizacion economica.

l.rafiro 21.4
I''nv.utinn A de las curvas do isnulilidad
v i liuniera de utilidad
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La funcion de bienestar social no determina por si' misma el punto final,
Para llegar al punto final “Optimo”, se lia de derivar la "frontera de utilidad”
que se construye sobre la base de las distintas curvas de posibilidades de utilidad,
tal como se muestra en ¢l %raflco 21.4b. Recuérdese que cada curva de posibili-
dades de utilidad se derivaba_a partir de un punto determinado de la curva de
posibilidades de produccion. En el %raflco 2140 se presentan, para simplificar,
Unicamente cuatro curvas de posibilidades de utilidad que corresponden a cuatro
puntos de la curva de posibilidades de produccion. Como las curvas pueden tener
cualquier forma ?/ ademas pueden cortarse entre si', la frontera de utilidad es la
curva que envuelve a las curvas de POSIbIlIdades de utilidad que sobresalen. Tal
frontera de utilidad es dpra.ctlca.mene una envolvente y ella puede combinarse
con el maFa de curvas de iso-bienestar para llegar al punto “optimo™ "e” mos-
trado en el grafico 21.4, en el que solo aparecen las curvas de iso-hienestar y la
frontera o envolvente de utilidad. La sociedad maximiza bienestar en el punto
"e”, y Ay B obtienen un nivel de utilidad =~y Ug respectivamente. Esto
determina un punto sobre la curva de posibilidades de produccion y una distri-
bucion determinada de bienes y uso de factores.

21.3 Laeconomia del bienestar, la eficiencia y los “postulados”

Por lo ya tratado en las secciones anteriores, debe tenerse una idea de los
problemas planteados al tratar la economia del bienestar. Frente a tales problemas
se han desarrollado los tres postulados siguientes con el objeto de implementar
la economia del bienestar y la eficiencial; es decir, con el fin que ésta pueda ser
empleada para evaluar los beneficios y los costos globales de una determinada
medida de politica, programa o proyecto:

~a) el precio competitivo de demanda de una determinada unidad del bien
mide el valor de tal unidad para el demandante;

b) el precio competitivo de oferta de determinada unidad del bien muestra
el valor'de tal unidad para el oferente;

¢). los costos y los beneficios generados por una determinada accion han
de considerarse sin tomar en cuenta a quiénes (individuos o grupos) g dirigen.

- Los postulados anteriores no implican que el analista econémico no pueda
juzgar factores considerados cominmente como “extraecondmieos”, sino que éste

(1) Los_“tres“%ostulados" orfesponden a Harberger, A 11971&,_ (ﬂuien chiderai e Fedgn
aprvhr, de “norma estandar” comun gar los ;est% l0s ﬂue reqieren ge aeconomaaB Icada
el Dienestar. Lo que sigue se hasa en el articulo mencionado.
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ha de ser consciente de que cualquier participacion en una discusion sobre los
tactores “extraeconomicus” ha de realizarse en un contexto donde se explicite
ue el analista no tiene un mayor grado de “autoridad” que aquellas personas no
ormadas en materia economica

La formulacion de los postulados anteriores enfatiza claramente la relevancia
del excedente del consumidor y del excedente (renta) del productor en la economia
del bienestar, a la vez que deja de lado los pasos distribucionales y considera (}ue
UM 1 para Atiene el mismo R‘eso que UM 1 para B. La razon de esto Ultimo ya tue
mencionado anteriormente: No existe consenso Unico de cuéles han de ser los pesos
una ez, que se considera %ue no han de ser |%uales y e desea separar el problema
de la asignacion eficiente de recursos de los efectos estrictamente distribucionales.
El énfasis en los postulados s justifica porgue el concepto de excedente y su uso
son criticados, pues se considera que el excedente:

a)  sblo es valido si la utilidad marginal del ingreso es constante;

~b)  no considera los cambios en la distribucion del ingreso causados por las
acciones que se analizan;

¢)  solo esrelevante en un contexto de equilibrio parcial;
d)  noes valido para cambios relativamente grandes; y
e)  sehavuelto indtil por el analisis de la preferencia relevada.

Sin embargo., Haberger considera que tales objeciones no son validas. EI su-
puesto de la utilidad marginal del ingreso real consfante no €S importante si se
considera que muchas aplicaciones costo-beneficio solo se aplican a una fraccion
pequefia del crecimiento del PNB. Respecto de la relevancia del excedente en un
cotnte_xto del equilibrio general, se debe recordar que el tema se tratd en el capitulo
anterior.

21.4 Laceficienciay laequidad

. Quizas lo explicado en torno de la economia del bienestar haya llevado a la
impresion de que existe una disyuntiva "natural” entre eficiencia y equidad, de tal
manera que mayor equidad implique menor eficiencia y menor ‘equidad, mayor
eficiencia. En este sentido, algunos podrian considerar que también a efllcllenua
tiene su "precio”, el cual se daria por la menor equidad en la distribucion del
"pastel” generado por la sociedad en su conjunto Es comUn escuchar también
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que la economia de la eficiencia es de por sf inestable, ya que un sistema asf los
ganadores no podrian ser todos (Solo los eficientes sobrevivirian) y los perdedores
podrian tener poder en un momento para alterar las reglas de juego consideradas
adversas por ellos.

El problema suscitado al tratar el tema radica también en la interpretacion
que se le ha de dar al termino “equidad”, el cual es aplicado frecuentemente de
manera amblgua. Por ejemplo, “equidad” podria significar otorgar iguales oportu-
nidades a todos los componentes de la sociedad para que todos puedan competir
por igual. Por otro lado, “equidad” puede significar que todos tengan el mismo
Ingreso, lo que llevaria a su vez a una fuente de inequidades. Por ejemplo, una
persona puede trabajar como dos, pero recibir solo como una, mientras que otra
Puede trabajar como una recibir como una, Por lo tanto, el planteamiento correc-
0 del problema, asi como el andlisis de si eficiencia implica inequidad y a la inversa,
requiere de una definicion apropiada del término “equidad”.

~ Conviene plantear unos ejemplos_ ya vistos_en el texto para explicar lo que
estd en Auego. upéngase que para aminorar el tiempo necesario para viajar entre
dos ciudades X e Y se dispone un cobro a los usuarios de una carretera que las
une (un peaje optimo), aunque el cobro se efectla solo en determinadas horas del
dia, cuando la carretera s congestiona (una externalidad negativa). ;Cual puede
ser el efecto de tal medida sobre la e(imdad? Puede pensarse que en las horas
cuando se cobra peaje los usuarios son los de menores ingresos, mientras I(_zue los
que usan la carretera en las otras horas son personas de altos ingresos. En este
caso extremo, se aumentaria el grado de eficiencia de la economia (es decir, con
un mismo ndmero de viajes, el costo del tiempo, llantas, gasolina etc. seria menor),
pero se peijudicaria la equidad, ga que los usuarios de menores ingresos tendrian
que pagar por el uso excesivo de la pista hecho a determinadas horas. En este
e%_emplo_ podria estarse de acuerdo con que la equidad es incompatible con la
eficiencia.

Otro ejemplo, que también fue desarrollado en el texto, permite concluir
ue la incompatibilidad entre eficiencia y equidad puede muchas veces no existir.
| tratar el tema del mercado del trabajo se vio como se podia causar el desempleo

de [as mujeres si se dictaba una disposicion que igualaba los salarios de hombresy
mujeres a la fuerza. La disposicion causaba efectos opuestos de los buscados que
afectaban el nivel de contratacion de las mujeres y generaban desempleo entre éstas,
a pesar de que todavia una parte de las mujeres mantenia su empleo. En este ejem-
Flo,. la disposicion afectaba el nivel de eficiencia, asi como la equidad. Inclusive,
0 ingresos recibidos por las mujeres que mantenian su empleo no tenian por que
ser mayores que los ingresos recibidos por las mujeres antes de la disposicion que
igualaba los salarios.
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Los dos ejemplos muestran_que la disyuntiva eficiencia equidad no es fatal.
En algunos casos, una mayor eficiencia_podia llevar a una mayor equidad; en
otros, a menor equidad y Viceversa, La interrogante que debe plantearse, por lo
tanto, s si (en términos generales) se puede esperar con mayor frecuencia una
oposicion o si s puede esperar un complemento entre eficiencia y equidad. Aln
mas, otra interrogante seria la vinculada a si al intentar sacrificar eficiencia en
favor de equidad se reducia el “pastel” mas de lo necesario o si la economia de.be
crecer mas para_contrarrestar la pérdida de eficiencia y la reduccion del “pastel”
en aras de la equidad.

Las interrogantes anteriores son dificiles de responder, ya ﬂue en muchos
casos a respuesta esta en el terreno empirico. Los problemas entre eficiencia ;
equidad muchas veces pueden resolverse mediante un adecuado sistemad® compen-
saciones.

215 Resumen de las ideas mas importantes del capitulo

(En este capitulo s continud con la materia desarrollada en el capitulo
anterior. Las ideas mas importantes son las siguientes:

. lo Cuando unos empeoran y otros mejoran en relacion con un cambio y
si no hay compensacion los criterios de compensacion de llieks, Kaldor y Scitovsky
ofrecen una respuesta sobre la preferencia social del cambio.

20 El criterio de Scitovsky es necesario cuando, los criterios de Hicks y
Kaldor dan resultados contradictorios. Segln el criterio de Scitovsky, la situacion
inicial es preferible socialmente a la situacion final si los ganadores del cambio
pueden compensar a los perdedores y a la vez los perdedores no pueden convencer
a los ganadores para que no se dé el cambio.

30 Los criterios de compensacion se refieren slo a una compensacion
potencial y complementan al concepto de eficiencia paretiana.

~4°En el andlisis economico no s consideran explicitamente los pesos
distribucionales; es decir, se considera a UM 1 de ganancia como equivalente a
UM 1de pérdida. Esto se hace con el objeto de separar el problema de la asignacion
eficiente 'de recursos del problema puramente distributivo sin que ello implique
que no Se ha de asignar pesos distintos a la ganancia o a la pérdida.

5% La funcion de bienestar social elimina el problema derivado de la
mejora de unos a costa de otros mediante la introduccion explicita de juicios de
valor  Sin embargo, no existe necesariamente consenso en torno de ellos, lo que
hace dificil la adopcion de tal tipo de funcidn en la realidad
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60 La economia del bienestar aplicada, como por ejemplo la que s lleva
a cabo en la evaluacion social de proyectos, puede hasarse en los llamados “tres
Postulados”, los cuales fueron tratados en el texto. Estos tres postulados desean
ortalecer el uso del excedente del consumidor y del productor y la separacion de
los problemas de asignacion de recursos de los distributivos.

7°  Aparentemente la eficiencia contrasta con la equidad, pero esto de
pende del caso especifico que se analice. Frecuentemente si se toma el concepto
amplio de equidad (que no solo engloba a la equidad del ingreso, sino también a la
de _Igsdoportumdades) puede notarse complementariedad entre la eficiencia y la
equidad.
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APENDICE F

EL EQUILIBRIO GENERAL Y LATEORIA DEL BIENESTAR;
NOTAS MATEMATICAS

F.I Lo dptimo en el consumo

_Para hallar lo optimo en el consumo para dos personas, A y B, se maximiza la
funcion de utilidad de A sujeta a las condiciones de que B no empeore y de que las
cantidades de x y de v para Ay B no excedan un total Xy y Yy, respectivamente.

Esto implica:
Max Ua =Ua (X)Y)

sujeto a

Ug = Ug (6. Y)
XA + XB = XT
YA +yb=yT

Se forma el langrangiano Z correspondiente:

Z = UA(X,Y) +a(U* - UB(X,Y))tDh(xy ~ Xa- Xb)+ < (Yy- YA- YB)

De aqui, si se deriva

4z
dZ _ dUA(X)Y) i Ug-Ul(X.Y) = 0
«A
2 dUA(XY) iz :

b XT "XA_XB =

'Na ~ *Ya
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az aBuxy) g iz _ 0

axB * axB de

az _ Jaulix,Y) .-

avB avB

De aqui, si se resuelve el sistema e ecuaciones anteriores, se llega a
b = UMgXA ¢ = UMgYA
b = aUMgXg ¢ = aUMgYg

y de aqui:
UMgXA = UMgXg = b
UMgYA UMgYyg C
gsta es, a su ve/., la ecuacion de la curva de contrato.
F.2 Lo Gptimo en la produccion
El procedimiento es similar al de 18.1 : Se maximiza:
X = X(K, L)
sujeto a: V¢ = Y(KL)
Kx + Ky = Kt
Lx+Ly = LT

do?lde K]y Ly son las disponibilidades totales de K'y L, respectivamente. Al final
se llega a:

PMgLx PMgLy
PMgKx ~ P'Mgky
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PARTED

RESPUESTAS A PROBLEMAS SELECCIONADOS

Falso.

La demanda inelastica solo implica que la cantidad varia porcentualmente
menos al variar porcentualmente el erecm,_y no se refiere al valor absoluto
del precio, lo que esta implicito cuando se dice cualquier precio.

Falso;
La afirmacion esta dividida en dos partes. La primera es errada, mientras que

la segunda es correcta, Para el Frimer caso, al aumentar en la misma
proporcion los precios de x y de y, la recta de presupuesto no ve alterada su
pendiente; pero si se desplaza, lo que puede dar lugar a que el nuevo punto
de maximizacion esté a la derecha del anterior; es decir, a que se incremente
la cantidad demandada de x. En el segundo caso, la recta presupuesto no se
altera pese al incremento proporcional en los precios de ambos bienes, debido
a que la afirmacion aclara que se esta compensando al consumidor por su
pérdida en ingreso real.

Falso:

La primera oracion de la afirmacion es correcta. En cambio, un aumento en
el ingreso lleva a un desplazamiento hada la izquierda o hacia la derecha de
acuerdo con el tipo de bien del que se trate (inferior o normal).

Incierto:

¢Se cumple la condicion ceteris paribus? Ademas, obsérvese que solo en el
caso del bien inferior Giffen se cumpliria la suposicion de que realizada
cumple la condicién ceteris paribus (ingreso nominal constanttg. La afirma-
cion seria falsa por este lado, puesto que aun para el caso de los bienes infe
riores la demanda es, en general (si se deja de lado el bien Giffen) de pen-
diente negativa v no positiva.
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16

17

18

111

113

1.14

1.16

1.20

121

114

Falso;

Elasticidad no tiene relacion con que el precio sea “alto” o "bajo” 0 si con
que el precio es mayor o menor. Sin embargo, cuando la demanda es lineal
y de pendiente negativa, la elasticidad en un punto_superior de la demanda
es mayor (en valor absoluto) que la de un punto inferior.

Falso:

Aun para el caso de los bienes Giffen, el efecto precio o sustitucion es nega-
tivo, ya que el efecto esta en relacion con la convexidad de la curva de indi-
ferencia, la cual es "tipica” aun para aquellos hienes.

Incierto:

La_Elasticidad-precio ordinaria, sera Bositiva y la elasticidad precio compen-
sada serd negativa. La afirmacion habla de valores absolutos, lo que implica
que la elasticidad precio compensada en valor absoluto puede ser mayor o
menor que la elasticidad ordinaria.

Verdadero:
Esto se demostrd en el texto.

Falso; _ N o
Se deja de cumplir la condicion ceteris paribus, puesto gue la demanda esta
graficada para un nivel de informacion y de expectativa de los consumidores.

Falso;

La "[lti_ueza" no se mide por el valor de la produccion definido como precio
multiplicado por cantidad existente (en este caso petroleo), sino por el
excedente del consumidor (y, como se verd luego, también por el excedente
del productor).

Incierto:
Lag elasticidaces Cruzadas compensadas serdn iguales d las fracciones del té
y del café son iguales con respecto al gasto o ingreso total

Falso: , _ o ,
Puede cambiar la tasa marginal de sustitucion al consumir més de x y de v

Falso: _
Este caso fue visto en el texto.



1.22 Verdadero: _ o
Para los agricultores en su con{unto, una “buena cosecha” implica que s
r%dui:e 3u Ingreso, dada la elasticidad de demanda menor que 1 (en valor
absoluto).

1.23 Incierto: o _ . .
Si se supone que solo existen dos bienes (0 que estos son independientes del

resto) y ademas se compensa por la pérdida de ingreso real, entonces la afir-
macion es correcta SI no se les compensa por el ingreso real perdido,
entonces la afirmacion es incierta. Ocurre lo mismo i existen otros bienes
fuera de la gasolina de 95 y 84,

1 26 Incierto:
Liste problema es similar a 1.23. Sin embargo, debe a%regarse que el precio
relativo del licor de buena calidad seria menor que el del de mala calidad si
la multa es independiente de la calidad del producto, por lo que probable-
mente se dard lo que se afirma.

1.29 La elasticidad cruzada sumada a la elasticidad precio y a la elasticidad ingreso

ha de ser |(_1ualla.cero.. Si la elasticidad cruzada fuera 1.0, la elasticidad precio,

5y la elasticidad ingreso, L5, entonces se cumpliria la relacion entre las
elasticidaes. La afirmacion seria verdadera.

1.34 Incierto: , 5 _
La necesidad esta en funcion del precio.

1.36 Falso:
El excedente total seria el area debajo de la demanda y no la diferencia entre
lo que s esta dispuesto a pagar por la Gltima unidad y loque efectivamente
se paga por ella.

1.37 Falso: - _
Se confunde movimiento con desplazamiento.

141 Falso:
Cuando la demanda es perfectamente horizontal, la pendiente es cero y la
elasticidad es infinita, sin importar el punto desde donde se la mida.

145 Incierto;

1a_cantidad demandada no es igual a la cantidad comprada (la Gltima s
refiere a la interseccion de la demanda con la oferta).
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149

1.54

1.57

1.59

1.60

1.64

1.65

1.68

1.76

176

Falso:
La elasticidad de demanda de mercado no es igual a la suma simple de las
elasticidades individuales ni tampoco igual a un promedio simple.

Falso:

La negatividad de la demanda se debe mas bien a la tasa marginal de sustitu-
cion decreciente; es decir, a la relacion UMgX/UMgY decreciente y no a que
UMgX sea decreciente 0 a que UMgY sea decreciente.

Verdadero: _
El efecto precio compensa en forma exacta el efecto ingreso y el efecto neto
0 total (que mide precisamente la demanda ordinaria) es nulo.

Falso:

_UI\/I?X puede ser menos creciente gue UMgY (que es més creciente), lo que
implica que UMgX/UMgY es decreciente.

Falso: . . .
La comparacion interpersonal de utilidad no es posible, porque es imposible
medirla, Esto se cumple adn si se sabe que ambos tiendn una curva decrecien-
te de utilidad marginal del dinero.

Falso: o
La elasticidad seria igual a -a.

Falso:

Es posible que ambos tengan la misma curva de indiferencia lineal y de pen-
diente neglatlva y Que la recta de presupuesto sea igual a ella. Cualquier
punto de Ta "curva” de indiferencia seria, en tal caso, un punto de maximi-
zacion. (Por supuesto, este “contraejemplo” es rebuscado, pero muestra que
hay que estar siempre alertas para pensar en todas las posibilidades.)

Verdadero: - .
Con dos hienes puede mostrarse facilmente que los bienes han de ser sus-
titutos.

Verdadero: _ . ,
Habria una divergencia considerable entre las dos demandas { habria una
mayor posibilidad de que el analisis considere “una merienda gratis”
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181

1.82

1.84

1.88

1.93

1.94

1.9

Falso:

No basta con que las curvas sean iguales sino que también han de ser “homo-
téticas” ;es decir, verticalmente paralelas, tanto para un nivel de x como para
un nivel de .

Falso:
La razon es que al aumentar el precio de la leche, puede elevarse también el
ingreso de los productos de leche, quienes ahora consumen mas de su pro-
ducto. Existe relacion directa entre el consumo de leche y su ingreso en tal
caso.

Falso;
La utilidad marginal no es la_Unica relevante sino también el precio del bien
en cuestion, asi como la relacion utilidad-precio de los otros bienes.

Verdadero: N , o

La suma de las elasticidades ingreso ponderadas por la participacion de cada
bien en el %asto total no puede serigual a 1 sl las elasticidades son todas
mayor que 1. No existe suficiente ingreso como para hacerlo.

Verdadero; N _ _ _

La suma de las elasticidades precio x, cruzada e ingreso ha de ser igual a 0.
En este caso (-.5) +(.? +(1.2) es distinto de cero. Sin embargo, la diferen-
cia es minima y puede deberse a que la estimacion no fue del todo perfecta.
Falso: o .

La suma de las elasticidades ingreso ponderadas por su participacion en el
asto total ha de serigual a 1. Si las elasticidades Ingreso son todas negativas
gblenes inferiores), la suma sera negativa. Si las elasticidades ingreso son todas
mayor que 1 (bienes llamados en algunos textos “superiores™), entonces la
suma excederia 1

Incierto:
Depende de si se habla de un bien normal o de un bien inferior, o si se mide
|a elasticidad para un aumento o para una disminucion en el precio.

Falso:

Esto puede sorprender, pero no ha de confundirse la elasticidad arco (gue ®
aproxima a la nocion de elasticidad) con la elasticidad punto. Cuando las
variaciones son del orden del 50°/o, s tiene un arco considerable, lo que
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implica que la elasticidad no tiene porque ser 1. Ejemplo: el precio baja de
UM 10 a UM 5 }/ la cantidad aumenta de 20 a 30 unidades. Por tanto, €l gas-
to pasa de UM 200 a UM 150, lo que implica que la elasticidad no es unita-
ria, a pesar de que el precio y la cantidad variaron en 50 °/o, ya gu.e el gasto
no ha permanecido constante (una elasticidad unitaria deberia dejar inalte-
rado el gasto).

1.96 Verdadero: .
Salvo que se construya un ejemplo “rebuscado”.

1.99 Falso:
La demanda compensada con curvas de indiferencia tipicas siempre es de
pendiente negativa y se cumple cabalmente la “I? de la demanda”. Esto se
debe a que la curva de demanda compensada se deriva directamente de una
sola curva de indiferencia, la cual es convexa.
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Falso:

La informacion estd dividida en dos partes; la primera es correcta y la seg?unda
incorrecta. Todo depende de que exista costos f|€os y no (o de que hable del
corto o del largo plazo. Si el costo medio es constante, no existen costos _f|{qs
y el costo marginal es constante, es posible que el costo medio sea asinto-
tico en relacion al costo marginal, debido a la existencia de costos fijos.

Verdadero: o .
Tal como se trata en el texto, la condicion IMg=CMg es una condicion
necesaria y no suficiente.

Falso:

En una empresa que maximiza beneficios no se altera el precio, Xa que el
costo marginal no resulta afectado por los costos fijos r se manfienen in-
variable la condicion de maximizacion. Ha de dejarse de lado, por supuesto,
el caso en que el costo fijo sea tan alto que la empresa afronte pérdida y s
retire del mercado.

Falso:
Se confunde retornos decrecientes a escala con rendimientos (0 retornos)
decrecientes.

Verdadero: _ o

Segun lo visto al tratar las externalidades, la no asignacion de derechos genera
el Erolblema. En el caso en que el manzano no “sea de nadie” todo el mundo
tratara de coger la manzana antes de gu_e se le adelante otro. El primero que
la obtenga preferira que esté verde y dejarla madurar (de manera no optima)
en su casa, ya que la alternativa seria quedarse sin ella.

v



1.10 Incierto:

111

115

1.16

L17

1.18

1.19

1.24

1.21

780

Habria que aclarar que la empresa previamente establece qué precio le
conviene mas y luego analiza i el mercado “lo puede soportar”. El hacer
este ?roceso al reves implicaria cobrar un precio que el mercado puede
soppbrlar por una sola unidad, ya que en tal ‘caso el precio sera el maximo
posible.

balso:
El intermediario produce un servicio que es precisamente parte del negocio
de intermediacion.

Incierto:

Deja de lado los costos de tal medida. Se genera tanto un beneficio como un
costo al dictarse tal medida. Estos han de ser iguales en el margen si se desea
actuar optimamente.

Falso:

La demanda puede ser mayor para los huevos rosados, a pesar de que sus
costos de produccion (marginales, ya que estos determinan los precios) son
iquales a los de los blancos.

Verdadero: L ,
El costo marginal de ofrecer el servicio seria distinto de su precio (nulo) y
existiria un sobreuso.

Falso:
Tebricamente posible, si la elasticidad es constante e iguala 1 (en valor abso-
|uto) para la curva de demanda.

Verdadero: ) S
Si no fuera cierto, se daria especializacion en el uso de un factor.

Incierto:

Depende de la demanda }/ del costo marginal y que se pueda cobrar precios
diferenciados a los espectadores. Este caso se trata en detalle en el capitulo
del monapolio, aunque tiene relacion con la parte 111,

Falso:

El teorema de_ Loase sirio dice que si los costos de transaccion son nulos,
entonces la asignacion de derechos y obligaciones es irrelevante para fines
de eficiencia.
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1.36

1.37

1.40

1.42

1.43

1.44

Falso:

Puede ser que la empresa “grande” haya crecido_en exceso y que el nivel de
produccion mas eficiente (costos medios mas bajos) este determinado por un
menor tamafio de planta.

Falso:

EJ gasto en recursos para evitar |a contaminacion ambiental podria ser conta-
bI|I2ad0) como nueva “produccion” (o como ingreso nacional, que es su con-
traparte).

Falso:
El costo de oportunidad estaria dado por los UM 7,000 %ue deja de percibir
al estar empleado en la ocupacion donde recibe UM 5,000. Los UM 2,000
son irrelevantes aunque podrian considerarse como “costo neto” de estar
en la ocupacion en la que se paga mas.

Falso:

Se cobraria en las horas de con?es.ti()n y no se cobraria en las horas de des-
congestion, si se desea actuar eficientemente desde el punto de vista social.
Este problema es analogo al del peaje.

Falso: _ .
Deben igualarse los costos marginales, ya que éstos son los e determinan
cuanto habra de producirse.

Verdadero: y o

Si no fuera cierta, la ?roduccmn aumentaria indefinidamente y en mayor
Propormon al incrementarse cada vez mas el uso de un factor, el resto de’los
actores s¢ mantiene constante. Es el ejemplo_de la maceta. Si & le agrega
agua, podria producir todo €l trigo del mundo si la ley no se cumplira.

Falso:
La tasa de interés no_es el precio del capital real, sino que mas bien inter-
viene en la determhiacion del citado precio.

Falso:

Se confunden los costos contables con los econdmicos. En el punto minimo
del costo medio, la empresa obtiene suficiente ingreso adicional como para
cubrir el costo de oportunidad. En otros términos, en aquel punto la empresa
logra "beneficios normales” en sentido contable.
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1.52

1.56

1.57

1.64

1.65

1.66

1.67

1.74

182

Falso:

Si los factores aumentan de precio al incrementarse la produccion; es decir,
al pasar a una nueva isocuanta. La idea es que la funcion de produccion solo
considera el uso de factores, mientras que la funcion de costos incorpora
ademas el precio de los factores, los cuales no necesariamente son fijos en
cualquier nivel de produccion.

Falso:
Podrian estar pagando. realmente menos si compran al minorista, ya que la
alternativa seria ir al mismo mayorista, lo que poaria implicar un costo mayor
y teI desaprovechamiento de las economias de escala que posibilita el mino-
rista.

Falso: _ _ _ _ _
La competencia haria igualar los salarios, con independencia del uso mas

intensivo en capital en ciertas industrias.

Falso:
La elasticidad de sustitucion igual a 1 no depende de que los exponentes

sumen 10 no.

Falso: | - , , _
El precio seria positivo en un nivel de produccion en el cual el ingreso
marginal corta la abscisa y, en aquel caso este ltimo seria igual al costo

ntarginal (cero).

Falso:
Puede ser que la externalidad sea positiva y la produccion sea sub-Optima.

Falso:
Este caso se muestra en el texto.

Incierto:

El sentido de causalidad es el opuesto. Si la funcion de produccion es homo-
?enea lineal, entonces la senda de expansion es lineal, lina senda de expansion
ineal no implica necesariamente que la funcion de produccion sea homo-
génea lineal.

Falso: » _
La empresa puede haber adquirido los melones cuando la cosecha s iniciaba,
mientras que cuando la cosecha es abundante en el lugar de cultivo, los
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1.76

L

melones pueden costar efectivamente menos que en Super Epsa en el mismo
momento. Por otro lado, la empresa podria estar minimizando pérdida me-
diante la venta de los melones con un precio menos que el precio de chacra.

Falso:
Tal fenomeno no seria llamado externalidad. Més bien resulta de la interac-
cion de los distintos demandantes en el mercado.

Verdadero: . N )
El producto marginal es positivo, lo que llevaria a pensar que la empresa no
esta en equilibrio o que la estimacion no se efectud con cuidado.

Falso:

Por una variedad de razones: falta de informacion, minimizacion de pérdidas
0 simple error. Cuando fue decjdida la expansion de la planta, ésta pudo
haber sido racional. Quizas habria sido apropiado minimizar pérdidas una vez
notado el error.

783



PARTE IV

RESPUESTAS A PROBLEMAS SELECCIONADOS

12  Falso:
La "fuerza” de la demanda no es relevante para la 'discriminacion, aunque
pueda sorprender esta respuesta.

13 Verdadero: _ .
Este caso se trata en el texto. La idea es que el duefio de la patente tiene
que contrarrestar el poder monopolico que el concesionario de la patente
tiene en el mercado del bien.

15 Falso:
En el cartel monopolistico el objetivo consiste en restringir la cantidad
producida para incrementar asi' el precio. En el cartel monopsonistico, el
grupo de demandantes, intenta reducir la cantidad demandada para generar
una mayor competencia de las empresas con el proposito de que éstas re-
duzcan precios.

16 Falso:
Se deja de lado la posibilidad de economias o de “deseconomias” externas
(que no han de ser confundidas con las externalidades).

1.10 Falso:
Las preferencias pueden ser ilguales, pero la cantidad de bienes que produce
cada uno Puede ser distinta y [o que produce uno no necesariamente es lo que
produce el otro.

1.18 Falso:

La empresa estd absorbiendg parte (0. todo) el excedente del consumidor,
y esta es una alternativa a la discriminacion de precios.
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12

1.22

1.23

1.24

1.27

1.29

131
1.33

1.34
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Incierto: .
Puede ser que la empresa enfrente un costo mayor cuando permite reserva-
ciones, lo que explica el cobro por la reservacion de una mesa. Asimistno,
el restaurante podria desear protegerse del riesgo si el que ha reservado la

MEsa No aparece.

Verdadero: , o ,
La demanda quebrada se desplazaria y el tramo discontinuo del IMg podria
sequir intersectando al CMg en el mismo nivel de precio establecido por el
punto de quiebra.

Incierto:

Es posible que la sociedad valore més la variedad de productos que el costo
que genera la duplicidad de productos (es decir, el no aprovechamiento de
economias de escala).

Falso:

En situacion de competencia la demanda y la oferta determinan el precio,
pero en situacion de monopolio el costo marginal (al igualarse con el IMg)
determina el precio.

Incierto:
Habria de intentar vender el excedente en un mercado Separado.

Falso:

En equilibrio competitivo de largo plazo serian equivalentes alquilar y com-
Prar. a idea es que i fuera “huen negocio” comprar maquinas, aumentaria
a demanda por éstas y el precio se elevaria. Si ocurre lo opuesto, seria mas
conveniente alquilar 1as maquinas.

Falso: .
En el nivel de produccion monopélica, el costo medio puede ser igual al

precio.
Véase el problema 1.27

Verdadero: _ . 5
El monopolio minimiza sus costos privados en un nivel dado de produccion

y es “eficiente” desde el punto de vista privado.

Incierto:
Faltaria agregiar “para un mismo nivel de beneficios resultante de la forma-

cion del cartel”.



1.39

1.40

141

1.42

1.43

144

145

148

1.50

Falso: , : :
El impuesto de monto fijo no afecta el costo marginal, por lo que el precio
sequiria siendo Superior gue el ingreso marginal costo marginal.

[ncierto: .
Falta agregar “sin empeorar la de la otra”.

Incierto;
Nlp se sabe si el riesgo U otros costos para el banco son iguales para los
clientes.

Incierto:

Este problema es complejo, ya que implica maximizacion en el tiempo (si s
incorpora la tasa de mteres{,. lo que no se ve en esta parte del texto. Sin
embargo, una respuesta tentativa y provisional seria que el monopolista pro-
duce comparativamente menos que la hipotética industria competitiva (se
suponen costos semejantes) lo que implicaria menos uso del recurso en el
caso del monopolio.

Incierto:

El triangulo puede ser mayor cuando la empresa maximiza ingresos, ya que
el costo de producir unidades adicionales puede ser mayor que la valoracion
de los consumidores de tales unidades adicionales.

Falso;
Esto llevaria a un resquebrajamiento del cartel.

Falso:
Ni lo uno ni lo otro. EI monopolista lleva a un triangulo de pérdida y éste
es el “problema” desde el punto de vista del bienestar (normativo).

Verdadero: Este es un problema de stocks frente a flujos. EI incremento del
Freuo de los alimentos balanceados puede llevar a que sea rentable beneficiar
as aves antes de tiempo, lo que incrementa la oferta en el corto plazo. En el
Iarﬁq plazo la oferta se reduce, ya que s llegaa un nuevo equilibrio de stocks
y flujos.

Incierto:

En el corto plazo la industria competitiva también crea beneficios. La dife-
rencia entre competencia y monopolio radica fundamentalmente en la forma
como s "diluyen” los beneficios.

187



151 Falso; , S o
El objetivo es el de hacer mas beneficios. Si la demanda se vuelve eléstica o

més inelastica es menos importante, ya que la publicidad origina un desplaza-
miento de ella.

1.53 Incierto: o . _
Depende del rango discontinuo en el ingreso marginal.

1.54 Falso:
El costo de la publicidad puede ser fijo, lo que implica que el costo marginal
que determina el precio, junto con €l ingreso marginal y la demanda no s

altera. Véase el texto.

155 Falso:
Si e considera la publicidad como informacion, entonces los consumidores

requieren de ésta para informarse de la calidad del producto.

157 Falso: _ . S
Puede ser que todos los empleadores piensen igual, lo que implicaria que no

existe ventaja para nadie.

158 Falso: S . o _
Depende de la industria y del tipo de producto. ;Ademés, qué es "bajo” y
que es “alto”?

160 Incierto: _ .
Puede estar cobrando por el presupuesto para evitar a aguellos clientes que
no mandan reparar su aspiradora una vez que cuentan con el presupuesto,
Por otro lado, %uede estar discriminando en forma indirecta. Vease también

el problema 1.62.

1.63 Falso: o ) .
El costo marginal diverge todavia del precio.

1.65 Incierto: N
Los pobres pueden pagar menos a causa de su elasticidad de demanda mayor.

167 Falso:
El costo marginal puede ser vertical y el ingreso marginal puede intersectarlo
de tal manera que no exista perdida de eficiencia (gmedla por el triangulo).
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169 Verdadero: _ o N
El autor preferiria un menor.{)re.mo,.ya Ue desea maximizar su beneficio, que
no_coincide con el de la Editorial si'la Editorial le paga un porcentaje de las
ventas. El interés del autor es independiente de cualquier deseo de “volverse
famoso” o hacerse conocido.

1.76 Falso:
Todo lo_opuesto. El monapolista qlue discrimina en forma perfecta causa a
eliminacion del tradicional triangulo de Ferdlda, aunque el excedente del
consumidor (que es parte del “ingreso real” o “beneficio real” del consumi-
dor) es absorbido en su integridad.

181 Falso:
Ya que no existen externalidades, se esta dejando de lado una transaccion
mutuamente beneficiosa que perjudica a ciertos integrantes de la sociedad
si no se lleva a cabo. La persona puede estar dispuesta a pagar por no tener
que llevar botella, o que |mPI|car|a que valora mas este sistema que el que
consiste en tener que llevar botella.

182 Incierto: , .
En todo caso, deberia suponerse que los costos son los mismos (lo que ya
de por si puede ser un supuesto dificil de hacer).

1.87 Falso:
Las granjas pueden estar a distinta distancia de los lugares de venta, que
explicaria las diferencias de sus costos si se considera el gasto de transporte,
o que a su vez generaria una renta para algunas por su ventajosa localiza-
cion geogréfica,

188 Falso: _
La industria puede estar cartelizada.

1.89 Falso;
La competividad no mide por el nimero de emFresas, sino por la forma
como interactdan, la existencia de entrada libre al mercado, etc. Este tema
se trata en el texto.

1.100 Verdadero:

Si s supone que la publicidad implica una mayor informacion para los
consumidores
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1.102 Falso
Este caso se trata en el texto.

1.105 Falso: )
Puede ser que resulte menos costoso y se puedan aprovechar economias de

escala si la publicidad es "producida” junto con noticias, programas, etc.

1.114 Falso: , . L .
Si el monopolio ahorra costos al evitar la multiplicacion, se estaria en el caso

del monopolio natural que es lo que se destaca al decir “aln si no existen
economias de escala en la industria”. La idea es que el ahorro de costos puede
deberse a otros factores: poder monopsonico frente a un insumo cuando se
tiene poder monopoalico en el bien, etc.
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Falso:

Tal titulo quedaria automaticamente depreciado i la informacion entre los
empleadores es completa y se sabe que el titulo no va acompaiarlo seguido
de mayores conocimientos que resultan ser rentables para la empresa.

Incierto:

Segln la teoria de la productividad marginal, el salario refleja la producti-
vidad marginal del trabajador. Que tal salario Sea “justo” o éticamente “acep-
table” es otro problema que trasciende al analisis econdmico positivo. No &
Fuede decir, por lo tanto, que una distribucion del ingreso basada en la
eoria de | productividad marginal es “buena” o “mala”, ya que ello requiere
de un patron Unico umversalmente aceptable de lo que es bueno, malo, justo,
etc., [0 que no se da por la ambigiiedad de tales términos.

Incierto; _ o
Especialmente en épocas de auge economico prolongado, la mecanizacion
es un medio por el cual los trabajadores pueden elevar su ingreso.

Incierto;

La sindicalizacion en el sector pablico causaria un exceso de la oferta en
relacion con la demanda en el nivel “artificial” de sueldos. El exceso de
oferta de maestros podria engrosar la oferta dirigida a los colegios privados
y reducir, por lo tanto, los sueldos en el sector no sindicalizado. En tal
sentido, ei/se.ctor privado sirve de “valvula de escape” a la sindicalizacion en
el sector publico.

Falso:

la ley de compensacion por desempleo, si fuera pagada por el Estado, causa-
ru que los tiahajadores que trabajan en la industria que los contratan esta-
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eionalmente obtengan un mayor ingreso. Por ello, mas trabajadores se mos-
trardn incentivados a trabajar estacionalmente, lo que reduciria a su vez los
salarios estacionales.

Verdadero:

La demanda de factores es una demanda dirigida si no existe capacidad
instalada ociosa. Si se demandaran mas maquinas, y la oferta no es per-
fectamente eldstica, entonces se daria un incremento de sus precios.

Verdadero: . _

Con la formacion del centro de empleo se tiene un monopsonio que reduce
el empleo sin crear desempleo (en el sentido economico de a palabra)
Cuando se cobra por un derecho por trab?Jar, puede regresarse al nivel com-
petitivo de empleo, ya que esa es una forma indirecta de discriminacion
que absorbe la renta de los trabajadores.

Falso:

En equilibrio competitivo la paga seria la misma, aungue su forma podria
diferir. EI hecho de que los mozos de restaurante en el pais A reciban pro
Blna mientras que los del pais B no la reciban implica que los mozos del pais
f._tlene que compensar la diferencia a través de por ejemplo, un mayor sueldo
ijo

Falso: o

Vease el texto lo referente a los efectos del salario minimo en un mercado
monopsonico.

Falso
Puede darse monopolizacion en el mercado de bienes

La teoria economica positiva se limita a explicar y predecir los resultados sin
emitir juicios sobre si estos son “justos” o no.

Falso
Tal “discriminacion” puede ser coherente con la competencia

Verdadero: o

Los hombres probablemente permanecen mas tiempo en la fuerza laboral
por lo que la rentabilidad de cualquier entrenamiento o educacion para ¢
trabajo se hace mayor



122 Incierto
Todo depende de si los empleos imBIican el mismo tipo de trabajo, asi como
de los gustos de los trabajadores Puede haber compensaciones no pecunia-
rias, por ejemplo.

i| 23 Falso; . _ _
Si existe competencia, ambas alternativas serian eguwalentes puesto que la
rivalidad eliminaria cualquier ventaja o desventaja de un sistema sobre otro.

1125 Verdadero:
Esta discriminando.

h.29 Falso:
Pese a que el basurero recibe menos que el ingeniero, el basurero puede estar
recibiendo un "premio” por ser su ocupacion menos agradable.

130 Falso:
El salario minimo Ileva a desempleo en un mercado competitivo y puede
Ilevar a menor "planilla” en funcion de la elasticidad de demanda.

| 31 Falso:

Si se deja de lado la discusion en torno de qué es "racionalidad” o qué es
“irracionalidad”, puede haber compensaciones no pecuniarias al trabajar
en la Universidad o los ingresos esperados en el futuro pueden compensar
los menores ingresos en el presente.

[ 32 Incierto: ,
La empresa le puede cobrar el costo del entrenamiento a través de un sueldo
menor. Ademas ha de distinguirse el entrenamiento especifico del general.

| 15 Falso:
El impuesto al ingreso puede afectar la decision de escoger entre un mayor
0Ci0 0 un mayor trabajo, puesto que el impuesto no afecta al ocio.

| 17 Incierto:

DePende de la oferta de came de vacuno. Si la oferta es de Fendle_nte positiva
(esto es, normal), entonces a mayor demanda, mayor sera la cantidad produ-
cida. con el incremento de la oferta de cuero que ‘s requerido como insumo
pmu la produccion de zapatos y sacos de cueros.
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139 Falso; _
Al pais le queda el excedente, si las curvas son normales.

1.43 Verdadero: _ _
El punto de corte del “Ingreso Mar%mal” (VIM[g no corresponde necesaria-

mente al punto de interseccion de la oferta y la “Demanda” (VPM)

145 Verdadero:
Este caso se trata en el texto.

1.46 Verdadero: , o o
La demanda por minerales s desplazaria hacia la derecha §i se incrementara

la demanda por minerales dirigida a la empresa debido a un aumento en el
precio de estos Ultimos en el mercado internacional.

148 Falso: ) o :
Puede haber economias de escala en la distribucion de alimentos.

155 Falso: _ o
Esto muestra la ambigiiedad de las definiciones de empleo y de desempleo

que frecuentemente no son operativas, especialmente en paises menos desa-
rrollados que “importan” una definicion de los paises desarrollados sin antes
adaptarla a sus propias condiciones economicas.
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Verdadero: , o _

Si- “perfecto” implica que el ajuste es inmediato y que los precios pueden
variar libremente. En un sistema “perfecto” automaticamente se aprovecha-
ria cualquier desequilibrio que pudiera darse y no habria necesidad de las
colas para racionar el uso de un bien puesto queesa seria la funcion del precio
en tal sistema.

Si s piensa en los cuadros de Van Gogh como un bien que no puede ser in-
crementado (ya que el pintor no vive) y la oferta es fija y perfectamente
vertical, entonces un impuesto no lleva a un tridngulo de pérdida social.

Incierto:

Si no se conoce la magnitud del subsidio y el efecto sobre la demanda. Se
presentan dos casos en los ?raflcos 1y 2 En el grafico 1, se desplaza la
demanda dé café debido a la campaiia, puesto que ésta es “exitosa”. La
oferta se desplaza a 0 debido al subsidio y se pasa a un nuevo punto de
equilibrio B. El precio recibido por el productor pasa a ser Pj mientras
que el precio pagado por el consumidor pasa a ser P2.

(irdfico | («rafia» 2
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La cantidad comprada se incrementa, por lo tanto, de XQa X . En el gréafico
21, la fiqura es opuesta, La demanda se desPIaza hacia 1a izquierda debido
al “éxito” de la campafia. La oferta s desplaza hacia la derecha debido al
subsidio, pero el nuevo punto de equilibrio B esta ahora a la izquierda del
inicial A. El precio recibido por el productor es ahora P (que es menor que
él precio inicialmente recibido por el productor) mientras que el precio paga-
do por el consumidor es ?2. La cantidad comprada disminuye en este caso
con resPecto a la situacion inicial (Xt esta a la izquierda de Xé). El resultado
es, por lo tanto, ambiguo por falta de mayor informacion.

Verdadero: escasez de recursos no_ implica carestia de ellos. Mientras que la
escasez es caracteristica de cualquier economia, la carestia se origina unica-
mente cuando el intercambio no puede ser llevado a cabo voluntariamente
lo que ocurriria, por e1_emp|o, si se estableciera un precio tope por debajo del
nivel del precio de equilibrio y se creara demanda insatisfecha.

Falso: puede esperarse un aumento en el precio de Y Veéase el texto, en el
que se desarrolla el caso.

Falso; ya que depende de la oferta y de la demanda en el mercado competi-
tivo. St la demanda es perfectamente horizontal no se da efecto alguno sobre
el precio. Este esun contra ejemplo a la afirmacion.

Falso: El subsidio causa que, en ausencia de otras distorsiones, el consumidor
vlalore marginalmente menos al producto que al costo de produccion Veéase
el texto.

Falso: En el %rafico 19.12a puede verse que el precio de los cupones Seria
iqual a (P3—P4), lo que es mayor que la diferencia entre el precio de mercado
libre y el precio controlado.

Falso: Al existir una distorsion (monopolio), una nueva distorsion (subsidio)
no tiene por qué dar lugar a una mayor distorsion. \éase el texto

Verdadero:  En ambos casos no se afecta el costo marginal. En términos ma-
tematicos, i los impuestos de monto fijo son “T”, entonces BT = IT  CT

T y al maximiar beneficios resulta que BMg = IMg CM(}; =0, donde BMg,
IM%<y CMg son las derivadas del beneficio, ingreso y costo totales respecto
de X. No s altera la condicion de maximizacion i)(eV|a IMg = CMg, ya que
la derivada del impuesto respecto de Xes cero. Si el impuesto es una fraccion
0 Un porcentaje “t” de los beneficios, entonces se tiene

BT —IT CT t(IT CT)~It(l CT)



si se deriva para hallar el maximo beneficio, se obtiene a su vez que:
BMg = (1 t)(IMg CMg) =0

lo que irm)lica que se llega a la condicion de maximizacion inicial tradicional
IMg = CMg. Nuevamente la cantidad producida no sufre alteracion. La Unica
excepcion seria que “T" o “t” fueran tan “altos” que eliminen los beneficios
de la empresa de tal manera que afronte pérdida que la hagan quebrar.

1.19 Verdadero: Si el impuesto es de UM 10y se aplica (inicamente al productor,
|a oferta se desplaza a 0, lo que lleva a qge el precio pagado por el consumi-
dor se incremente a (P + 2) -donde (%es el precio iniciali-y el precio
recibido por el productor sea (P 8), tal como s¢ muestra en el grafico.
El efecto sobre el Frecm sera el mismo i al consumidor se le aplica un im-
puesto de UM 2y al productor uno de UM 8, lo que lleva a que el traslado sea
nulo. 0" muestra [a oferta después del impuesto de UM 8y D” la “nueva”
demanda (neto de impuestos) después del Impuesto de UM 2 al consumidor.

Grafico 3

1.22 Verdadero: Si el mercado es, por ejemplo, monopsonistico. En tal mercado
un salario minimo, tal como se analizo en el texto, puede causar un incre-
mento del empleo de tal manera que se alcance ¢l punto de equilibrio hipo-
tetico_ competitivo. La idea central es que una distorsion (mercado monop-
sonistico) unida a otra distorsion (salario minimo) no tiene por qué llevar
a una distorsion mayor.

| 23 Falso: El precio tope puede ser igual al costo marginal, pero ain mayor que
el costo medio si el monopolio es no-natural.

1.24 Falso: El impuesto de monto fijo no afecta al costo marginal y no afecta al
triangulo de pérdida de eficiencia social
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balso: Si el pais tiene poder monopsonico, entonces una tarifa causa que se
maximice el excedente del pais como un todo. Se da pérdida de eficiencia
mundial, pero no nacional.

Falso: Lo que debe decirse es que a menor elasticidad de demanda o (alter
nativamente) a mayor elasticidad de oferta, mayor la fraccion del impuesto
pagado por él consumidor.

Falso, ya que imposicion no es sindnimo de incidencia.

Si bien los precios relativos no se alteran, puede distorsionarse la eleccion
ocio-trabajo, por ejemplo.

Falso: Es posible que el precio tope incremente la produccion de un mercado
monopolico de tal manera que se establezca un punto de equilibrio que co-
rresponderia_a la_situacign hipotéticamente competitiva. En tal caso, la
pérdida de eficiencia seria eliminada totalmente.

Verdadero: A mayor elasticidad de demanda, menor la parte del impuesto
pagado por los consumidores del bien.

Falso: El "cont,ra.ed'emplo” €S Un impuesto a un producto que S caracteriza
por una oferta rigida (totalmente inala'stica).

Falso: Una no tiene nada que ver con la otra en este caso.

Falso: El triangulo de pérdida social es ABC con anterioridad al imP_uesto,
mientras que se incrementa a DBF después del impuesto (véase el grafico 4).

Grafico 4



140 Falso: EI mercado puede ser competitivo, pero un impuesto optimo automa-
ticamente maximiza las ganancias para el pais.

1.43 Falso, si el acceso a las divisas es libre y su precio refleja su escasez relativa.

146 Falso: La prediccion es la misma y no importa si el impuesto se aplica al
consumidor o al productor en situacion de competencia 0 de monapolio.

1.49 Incierto: En este problema, dos factores juegan un papel importante. Sus
e{lectos son opuestos y el efecto neto dependera de la fuerza de cada uno de
ellos.

1.53 Verdadero: Los traba;]adores se ofrecen en un solo nivel de salario, por lo que
la emPresa no podra hacerles pagar realmente un centavo de las contribucio-
nes al sequro social. Por supuesto, puede suponerse que la empresa reduzca

el mE/eJ de contratacion de mano de obra ya que el costo de ésta s ha incre-

mentado.

154 Incierto: Todo depende del nimero de cupones emitido. Véase el texto.

1.55 Incierto: Depende de las elasticidades de demanda de trabajo en las distintas
octupamones sindicalizadas, asi- como de los objetivos que precisan los sindi-
catos.

156 Falso: La alternativa a la propiedad estatal del monopolio natural es un siste-
ma de licitacion publica en el que, satisfechas ciertas condiciones descritas
en el texto, la empresa privada que gana la licitacion ofrezca el servicio.

157 Verdadero: Ya que las elasticidades son igiuale_s, ninguna parte podra “apro-
vecharse” de la otra y trasladarse mas de Ta mitad del impuesto. Véase tam-
bién el problema 1.19

158 Falso: Esta afirmacion es una variante del problema 1.47. La explicacion es
basicamente la misma que la que se presenta en el texto. Todo depende de
la curvatura de la demanda y dé la oferta (o CMg).

1.59 Falso: Lo contrario a la idea de que el Estado debe alentar la competencia es

la idea de que la patente fuese protegida permanentemente;es decir, mas del
tiempo necesario para que la patente sirva de incentivo a las innovaciones.
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